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Posudek vedoucího

bakalářské práce

Teoretická část: Propagace společnosti Baťa, historie a současnost


     Je vlastně přirozené, když studentka oboru grafický design píše bakalářskou práci o historii propagace spol.Baťa. Pohled grafičky na metody, formy a způsoby propagace a reklamy fa Baťa se nutně liší od pohledu, který by na stejné téma zpracovával student marketingu. Už při zadání BP se tento přístup od studentky očekával. Předložená práce splňuje podmínky zadání, má přiměřený rozsah a naplňuje předpoklady, je po obsahové a formální stránce v pořádku.

     Studentka spojila problematiku vývoje propagace firmy Baťa se stručnou historii firmy. Znalost dobových reálií a společenských kontextů jí umožnila vidět zadání v širších souvislostech.Korektní      a ověřené informační zdroje jsou v takovém případě nezbytné. Studentka je získávala v Zemském archívu města Zlína. Nebylo cílem vytvořit detailně propracovanou historickou studii o Baťových aktivitách, práce je zajímavá pro ty, kteří se zajímají o formy firemních prezentací a o vývoj značky. Teoretická úroveň práce je kvalitní, studentka prokazuje seriózní nakládání s daty. 

     Teoretická část práce je rozdělena do tří kapitol, každá je shrnutím dílčí vývojové etapy, prolínají se zde fakta biografická, faktografická, historická s informacemi o historii propagace v obecné rovině        a konkrétně, o Baťových firmách. Přiložena je rovněž obrazová dokumentace. Část textu (i s ukázkami) věnuje studentka tvarovým proměnám logotypu firmy (od roku 1911). Dominují však ukázky a komentáře k plakátům, u kterých je vždy zřetelná dobová estetika (od post secesních stylizací, přes funkcionalistickou typografii, k běžné „konzumní“ úrovni tvorby). Formy, které Baťa ke své propagaci úspěšně používal (aranžérské práce, výlohy, katalogy, prospekty, brožury inzeráty…) se opíraly o pevnou organizační strukturu (návrhové oddělení). Porovnání metod a forem práce tehdy, s dnešními grafickými studii, může být pro mnohé dnešní studenty a zajímavé a zábavné. Připomínají se zde dnes již nepoužívané, nebo zaniklé technologie reprodukce tiskem, pracovní postupy při vytváření návrhů, formy řízení a organizace práce (včetně „pavouků“, pokyny a instrukce, jak s propagačními materiály nakládat, dobové zásady pro prodejce atd. Autorka připojuje ukázky  redesignu logotypu Baťa a jeho jazykové mutace, také plakátovou produkci určenou pro zahraniční Baťovy závody. Porevoluční etapa je shrnutím událostí kolem firmy, informace poměrně čerstvé, takže nijak nezkreslené. Autorka svou práci završuje ukázkami soudobých trendů grafiky firmy Baťa a popisem (a ukázkami) v současnosti platného vizuálního stylu od Creative shop s.r.o.(2002). Studentka svou teoretickou práci zpracovala s vysokou dávkou odpovědnosti, s jistým nadhledem, opírala se o kvalitní literaturu a informační zdroje, struktura členění práce je dobrá, přehledná, s vhodně zvolenými stylistické prostředky. 

Doporučuji práci k obhajobě.

doc. Jiří Eliška

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:                                            C - dobře
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13. 5.
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                                       vedoucí :  akad. sochař Rostislav Illík
Posudek bakalářské Práce

                                                                    PrAktická část: 

vizuální styl mezinárodní módní soutĚŽE ,,B-Fashion in zlín,,

 Nestává se často, aby předmětem bakalářské práce byl zároveň i projekt Komunikační školní agentury KOMAG. V tomto případě tomu tak bylo a práce na tomto vizuálním projektu dostala okamžitě jinou atmosféru tvorby, neboť už nešlo pouze o osobní projekt, který by měla pod kontrolou pouze autorka a možná vedoucí práce. Zde se pracovalo takzvaně ,,naostro“, včetně realizace celého vizuálního projektu do tisku. V tom je tento projekt v rámci bakalářské práce jedinečný a myslím si, že i poučný. Poučný v tom, že je možno vytvářet v úzké spolupráci se studenty marketingu kvalitní projekty s kvalitním vizuálním servisem. To co se děje pouze v rámci KOMAGU v průběhu roku, zde bylo dotaženo a předvedeno jako bakalářská práce velmi vysoké kvality. Je zcela jasné, že se autorka do jisté míry musela zříci svého pouze osobního výtvarného názoru a přizpůsobit se kolektivní práci celého týmu, tak jak je to obvyklé v praxi. To je ale běžný postup v reklamní branži. Práce byla poměrně často konzultována, autorka pracovala s plným nasazením a obstála tak i v této pro ní jistě životní zkoušce své profesní zdatnosti. Nemohu se taky nezmínit o jistých nedostatcích v realizačním provedení tiskových propagačních materiálů, které byli jak už to bývá dokončovány pod velkým časovým tlakem. Tyto chyby byly však s pokorou autorkou uznány a byly ve vlastním projektu, který je předkládán k posouzení opraveny. Myslím si, že je to možno akceptovat. Práci doporučuji k obhajobě.

Návrh na klasifikaci diplomové práce:       Praktická část:              A-výborně

                 






podpis vedoucího diplomové práce
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dne
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