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Hodnocení oponenta BP:
V této teoretické BP je věnováno příliš mnoho prostoru vzniku a principům podnikání firmy Baťa na úkor pojednání o vývoji propagace za dobu jejího trvání. Zvláště vývoji soudobé reklamy společnosti (již autorka v titulu ohraničila lety 1989−2007) je vyhrazen velmi malý prostor, ani ne jeden a půl stránky. Podle mého názoru nebylo naplněno téma, jež si autorka vytyčila. I když přihlédnu k tomu, že se studentka zřejmě více věnovala propagaci firmy z marketingového hlediska a ne z výtvarného, jak bych mohla očekávat u posluchačky výtvarného programu, myslím si, že vizuální styl do oblasti propagace neoddiskutovatelně patří. O tom nedávno minulém i posledním však zde chybí jakákoliv zmínka, s výjimkou dvou krátkých informací. Analýze současnosti vizuálního stylu firmy věnovala autorka přesně dva krátké odstavce s pouhým konstatováním, že tvářemi firmy jsou dva pražští herci a převzatým citátem marketingového oddělení firmy o grafickém řešení z roku 2002. To je ale vzhledem k nastavenému tématu výrazně nedostačující.
Otázkou také je, zda je možné skočit z 30. let rovnou do doby po sametové revoluci a nezmínit se o období trvání továrny Svit, jež obsadila budovy bývalé firmy a pokračovala,       i když ne duchem podnikání, ale ve výrobě obuvi a částečně i v započatém a ověřeném vizuálním stylu ano. Paralely by se jistě našly, nastavený baťovský styl a způsob propagace se v některých dílčích postupech zachoval a rozvíjel. Vím to i z osobní zkušenosti, neboť jsem v 80. letech pracovala v obou odděleních tehdejší svitovské, bohužel socialistické propagace. Posluchačka ostatně zařadila do současného vývoje, asi omylem, i jeden obrázek týkající se budovatelských let (období není přesně uvedeno). 

V podstatě v celé práci postrádám jakýkoliv osobní názor, vlastní postřeh či alespoň dojem. Všechny informace jsou převzaté a možná to ani jinak u textu týkajícího se téměř výhradně historie nejde. Přece jen by se ale dala historická fakta doplnit o vlastní pohled na reklamu 20.−40. let, např. na její působení na potencionálního kupce, potažmo na celou českou společnost atd., tématických možností by se jistě dalo najít více. Přiznávám, že autorka neměla jednoduchou pozici, když si vybrala už tolikrát zpracované a v současnosti až omílané téma. Přijít s něčím novým by bylo jistě těžké. Právě proto by mne ale zajímal osobitější úhel pohledu a zhodnocení snah reklamních tvůrců první republiky očima nezatížené současné mladé výtvarné generace. 

Typografická úprava obálky je nápaditá a efektní a i když choulostivá na manipulaci, vzhledem k originalitě je toto možno prominout. Co prominout nelze absolventce bakalářského programu, jsou základní typografické chyby. I přes upozornění na nedostatky při sazbě písma plakátů došlo i zde k nesprávné sazbě znamének (v číslovkách). Pomlčky jsou zaměňovány za spojovníky, vyskytuje se zde tzv. vdova a sirotek (na str. 25 oba dva tyto nešvary).
Podle mého názoru je práce formální, přináší málo nového. Také není naplněn stanovený minimální počet 25 stran textu. Autorka mohla použít kvalitnější dostupné prameny, z nich za nejcennější považuji rozsáhlou a dlouholetou práci odborníka na „baťovskou“ problematiku, PhDr. Zdeňka Pokludy, jenž je ředitelem Státního okresního archivu Zlín-Klečůvka. Posluchačka tak nevyužila možnost i jistě cenného osobního setkání a přístup k ohromnému množství obrazového materiálu.
Jak jsem psala v posudku pro jinou studentku, mým názorem je, že student−výtvarník nutně potřebuje kvalitní teoretickou rešerši a ponor do problematiky dávno či nedávno minulého pojetí nyní nově zpracovávaného tématu. Jedině tak může být ve vlastní výtvarné tvorbě dosaženo kvalitního, hlubšího a originálního řešení. Jestliže ale jen přebírá a opakuje slova a závěry někoho jiného, těžko může mít osobní a osobitý vhled do tématu. A o to přece v grafickém designu jde – najít nové neotřelé pojetí, jež by bylo nejen designem, ale neslo s sebou i myšlenku.

Výsledné hodnocení závisí na obhajobě posluchačky a rozhodnutí komise.
Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
E - F
Ve Zlíně dne 27. 5. 2007
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Praktická část: Vizuální styl mezinárodní módní soutěže „B-Fashion in Zlín"

      Bakalářská práce - teoretická část - byla pro Šárku Grmanovou hloubkovou poznávací sondou do takřka stoleté historie firmy Baťa a do pochopení jejího současného vizuálního stylu.  

     Protože firma Baťa je generálním sponzorem akce, pro kterou studentka vytvořila vizuální styl, mohla - snad relativně snadněji - své teoretické znalosti implantovat do graficko designérského podílu na realizaci akce „B-Fashion in Zlín". Zadání, které bylo zřejmě specifikováno pro cílovou skupinou a také námětem (dialog těla a oděvu), se rozhodla autorka pojmout (jak sama zdůrazňuje) výrazně osobitě.              

    Výsledkem je vizuální styl, který  obsahuje logo akce a jeho užití v základních reklamních materiálech, uplatňuje se na vstupenkách, plakátech, v letácích,  v inzerci v časopise Look, na webových stránkách, propagačních oděvech, na  značkovacích proužcích na ruce, v orientačním systému. Design manuálu definuje použití logotypu v aplikacích.

     Zlatý řetízek a přívěsek na krk (nebo kotník) je jistě materiálově hodnotný a cenný artefakt. Vizuální podoba samotného logotypu, jeho grafická struktura a proporcionalita vytváří dojem, že akce je určena pro elitu. 

Práce je zpracována po,ěrně solidně, má kvality očekávané u tohoto typu zadání. Studentka se v problematice orientuje s nadhledem. Nemám zásadní výhrady ke způsobu řešení a použitých výrazových prostředků

Doporučuji práci k obhajobě.

doc. Jiří Eliška
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