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Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

Nastavení cílů a metod práce 40 d

Úroveň teoretické části práce 50 c

Úroveň analytické části práce 50 d

Úroveň projektové části práce 50 c

Splnění cíle práce 60 c

Struktura a logika textu 40 d

Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 d

Jazyková a formální úroveň práce 30 e

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,39 D


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Upřímná snaha autora „vytvořením komunikační strategie pomoci značce posunout se správným směrem a dát komunikaci řád“. 

· V teoretické části autor pracuje s řadou zdrojů podle normy.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V diplomové práci jsou velmi slabě postaveny výzkumné otázky. Navíc schází v textu VO3 (nebo i zde jde o překlep?).
· Kvalitativní šetření promarnilo svůj potenciál. Nelze hovořit o hloubkovém rozhovoru. Bylo možné o značce, o produktech, o nákupním chování, o konkurenci i o komunikaci zjistit mnohem více.

· Autor předkládá výsledky kvantitativního šetření bez uvedení znění otázky, uvádí pouze pořadové číslo. Není zcela zřejmé, k jaké formulaci se komentář vztahuje. To je velmi nepřehledné.
· V celé diplomové práci lze pozorovat nedbalý jazykový projev, velké množství překlepů, neobratnou stylistiku, nedokončená slova (chyby i v názvu vlastního e-shopu!).
· Proč se objevují v návrzích růžové vizuály, když autor hovoří o preferenci oranžových 
(př. s. 82 i jinde)?

Otázky k obhajobě: 

· Jak byly testovány funkčnost a uživatelský komfort e-shopu?
· Kdo jsou vaši konkurenti? V čem se nabídkou lišíte od ostatních prodejců podobného zboží? Předložte konkurenční analýzu, analýzu makroprostředí, analýzu produktového portfolia.
· Jak byly rekrutováni účastníci rozhovoru?

· Doplňte popis vaší Persony Jany Shopové. Jaký je její styl, v čem chodí oblékaná? Je romantická nebo minimalistka nebo preferuje šperky z přírodnin či autorské šperky? Jakou ženu přesně oslovujete svými produkty a komunikací?
· Čím se odlišuje vaše kampaň Módní léto od jiných kampaní?

Ve Zlíně dne 6. května 2019
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		d		D		160		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		d		D		160		2.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		d		D		120		2.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		e		E		960		3

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.39		D		2.381		2060		2.621






