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ABSTRAKT

Abstrakt cesky

Tématem diplomové prace je analyza a navrh SEO strategie pro e-shop s zonglérskym vy-
bavenim vyrab&nym v Ceské Republice pro americky trh. Cilem prace je ndvrh a ¢astedna
realizace feSeni optimalizace na zaklad€ provedenych analyz. Veskeré vyzkumné prace byly
realizovany pomoci profesionalniho baliku SEO sluzeb s ndzvem SEO Power Suite. Teore-
ticka ¢ast prace obsahovala resersi odborné literatury se zaméfenim na aktudlni poznatky

z oboru. Prakticka ¢ast obsahuje veskeré analyzy, které jsou zapotiebi ke kompletnimu zhod-
noceni kvality SEO v ramci daného e-shopu. Projektova ¢ast se vénuje ndvrhu a realizaci
zmén vzeslych z praktické ¢asti prace v kombinaci s novymi poznatky vzeslé z teoretické
casti prace.

Klicova slova:

Search engine optimization, SEO, strategie, marketing, SEO optimalizace, optimalizace pro

vyhledavace

ABSTRACT

The theme of this diploma thesis is the SEO strategy for the juggling equipment e-shop,
where all products are made in the Czech Republic. The strategy is focused on the US mar-
ket. The main goal is to prepare the SEO plan and realization of this strategy based on the
deep analysis. All analysis was made by the SEO Power Suite package. The theoretical part
deals with the search of specialized sources in focus to modern SEO information. The prac-
tical part contains all the necessary analysis for the best strategy background. The last part —
the project part contains really important SEO marketing steps which are a combination of

the theoretical and practical part of this document.

Keywords:

Search engine optimization, SEO, marketing strategy, SEO optimization, engine optimiza-

tion
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UvVOD

Reklama se s nastupem internetu velmi vyrazné zmeénila. Diky digitalnim technologiim

vzniklo mnoho novych metod, které maji mnoho kladu.

Na druhou stranu ovSem je zapotiebi ménit mysleni marketért a zaroven je nutné nacerpat

velké mnozstvi novych informaci.

Pravidla komunikace smérem k zdkaznikiim se s rozvojem internetu zménila. Béhem sekund
mohou zakaznici najit nepfeberné mnozstvi informaci, které zptisobuje nejen rozhodovaci

paralyzu, ale zarovei i jisty druh neptehlednosti.

Dnes uz neni problém prodavat i z malé republiky produkty do celého svéta. O predmétu
podnikéni se velmi jednoduse mohou dozvédét i lidé z druhého konce planety. Jedna z véci,
kterou je potieba si uvédomit je ta, ze potencialni zakaznici si cestu na internetové stranky,
resp. E-shop nenajdou sami. Je nutné jim pomahat a to jak placenymi, tak i neplacenymi

zpisoby.

Jednim z nejlepSich zptsobt, jak se klienti mohou dozvédet o daném produktu je byt vidét
na prvnich pfickach vyhledavaci a to pii zadavani nejriznéjsich klicovych slov, které se

samoziejmé déli podle relevance na vice ¢i méné vhodna.

Search engine optimization, neboli optimalizace webovych stranek pro vyhleddvace prave
tyto vyhodné pozice zajiStuje. Jedna se o komplexni, obsahly marketingovy obor, do kterého

je potieba pravidelné investovat casové prostiedky.

V piipadé, Ze by se veSkeré ukony délaly ruéné bylo by kvalitni SEO v dne$nim rozsdhlém
internetovém prostiedi prakticky nerealné. Z toho diivodu jsou pro veskeré potiebné analyzy
a navrhy strategii vytvofeny programy, které délaji, predev§im matematické ikony, automa-

ticky a usetii tak velké mnozstvi Casu.

Tato diplomova prace se zaméiuje na ¢esky e-shop www j-sliding.com. Internetovy obchod
s vlastnim, unikatnim produktem, ktery ma za cil zménit svét Zonglovani s diabolem, respek-
tive ho posunout na dal$i troven. Zde je ovSem vice neZ nutné mit kvalitn¢ nastavené SEO.
Jedna se totiZ o novy produkt, ktery je patentovany v CR a ktery mnoho Zonglérti na svété

nezna.

Prace se tak bude zamétovat predevsim na zvySeni povédomi o znacce, zkvalithovani pozic

stranek pii zadavani kliovych slov a optimalizace nastaveni on page a off page faktorti



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 11

Prvni ¢ast prace zpracovava celou problematiku v teoretické roving. V ndvaznosti na tyto
informace se provedou vybrané analyzy, které budou aplikovany pomoci komeréniho ba-

licku programti SEO Power Suite.

Na vysledcich téchto analyz bude vystaven navrh strategie pro nasledné obdobi, které by
mélo obsahovat navod jak zlepsit celkovy obraz SEO spolecnosti J-SLIDING vzhledem

k nejpotencialnéjSim trhiim.

Autor préce je spolumajitel spolecnosti, které se tato prace vénuje. Je tedy velkou vyhodou,

7e ma veskeré potfebné tidaje a data, ktera jsou ke zpracovani nezbytna.

Dalsi vyhodou je znalost samotného produktu. Autor se spolupodilel na vyvoji a zné produkt

v kazdém detailu.

Diplomové prace by méla slouzit jako prakticky navod pro spolecnost J-SLIDING, s.r.o. jak
pracovat s technikou search engine optimization a mé¢la by zarucit realné vysledky. Ty nej-
dilezitéjsi jsou zvyseni prodeji, ale predevsim zvyseni povédomi o znacce a tim padem i

naruist navstév na webovych strankach spolecnosti.
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I. TEORETICKA CAST
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1 VYZNAM INTERNETU V MARKETINGOVE KOMUNIKACI

Internet je jeden z nejvyznamnéjSich marketingovym médiem dnes$ni doby, predevsim kviili
moznosti sdilet informace o produktech, resp. sluzbach se zdkazniky napfic¢ velkym vzdale-

nostem pomoci relativn€ nizkych rozpocta. (Janouch, 2017, s. 12)

1.1 Internetovy marketing

Jedna se o nejrychleji se rozvijejici odvetvi marketingu. Pfinasi jak na stran¢ zakaznika, tak
na strané klienta velké moznosti i zisk. Nejvetsi vyhodou je rychlost a flexibilita nabizenych

produktt a sluzeb. (Janouch, 2017, s. 13)

Prvni marketingové aktivity probéhly v devadesatych letech, kdy byla majoritni ¢ast véno-
vana na reklamu. Postupnym rozvojem se zacaly ptidavat i dalsi ¢innosti jako PR aktivity,
diskuze zédkaznik1, direct marketingové ¢innosti apod. (Stuchlik, Pegner, Dvoracek, 2008,

s. 20)

Vzhledem k enormnimu rozvoji ptenosnych datovych zatizenich diilezitost internetového

marketingu vzrista a stava se tak majoritnim néstrojem, do které¢ho je nutné investovat.

Dominantnimi kanaly v tomto prostiedi jsou socidlni sité, webové stranky a direct marketin-

gové aktivity, jako napf. mailing. (Blazkova, 2005, s. 30)

Konkrétni metody, kterymi diky internetu 1ze prezentovat a ovlivnit obchod firmy, ale i chod

firmy jsou dle Blazkové tyto: (Blazkova, 2005, s. 31)

* Efektivni fizeni procest ve firme

» efektivni fizeni logistického fetézce

* efektivni, nizkonakladovy rychly obchodni kanal
* efektivni tvorba vztahti se zakazniky

e Sifeni informaci o produktu, resp. firmé (Blazkova, 2005, s. 31)

Hlavnim kandlem jsou webové stranky, které tvofi zakladni identitu spolec¢nosti v prostiedi
internetu. Vzhledem k mnozstvi internetovych stranek je nutné ty stavajici optimalizovat
tak, aby spliiovaly nejpiisnéjsi kritéria, které by umoziiovaly jednoduchou orientaci nejen na
strance, ale 1 zpusoby, jak se na samotné stranky dostat a 0 nabizeném mnozstvi se dozvédet.
Praveé tato optimalizace je hlavnim tématem celé diplomové prace a ackoliv se nejedna o
vykonnostni kampan, patii mezi zakladni a dilezité pilite kazdé internetové stranky. DalSim

nastrojem masové komunikace, které maji potencial predb&hnout vyznamnost webovych
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stranek jsou socidlni sité. Diky této platformé se stfetavaji nazory jak nabizejicich, tak kli-
entll. Na téchto platformach je také mozno veskeré produkty a sluzby inzerovat a podporo-
vat. NejrozsifenéjSimi socialni médii jsou Facebook, Instagram a Youtube. Pro zahrani¢ni

trh je velmi vyznamny také Twitter.

1.2 Prodej a nakup na internetu

Internetové nakupy zaznamenavaji kazdoro¢né riist. V ramci roku 2018 byl objem penéz
utracenych v e-shopech v prvni poloviné roku 51, 5 miliardy korun, coz je o 11 procent vice

pfi meziro¢nim porovnani. (41)

Mezi hlavni vyhody patii pfedev§im snizovani ndkladt na dodani vyrobku ke klientovi, vetsi
kontrola nad pribéhem celého ndkupniho procesu, efektivnéjsi analytické moznosti, rych-
lej$i ndkupni proces a efektivni forma $ifeni povédomi o produktu. (Stuchlik, Pegner, Dvo-

facek, 1998, s. 26)

Trendem dnesni doby jsou tzv. virtualni obchodni domy, kde se nabizi obdobné produkty
jako v béZzném supermarketu a dalSich typt obchodu. (Stuchlik, Pegner, Dvotacek, 1998, s.

26)

V ceském prostiedi se jednd napt. o doménu rohlik.cz, popf. alza.cz.

1.2.1 Internetové obchody

Hlavni ¢innost e-shopti je pfedstaveni produktii a sluzeb zdkaznikovi s moZnosti tyto pro-
dukty zakoupit. Oslovovani probiha pomoci klasickych marketingovych nastroji, které¢ maji
stejny vyznam jako v offline prostfedi. Tedy vyvolat v zdkaznikovi zajem o danou komoditu.
Zakaznici si diky internetovému prostiedi mohou snadno sdilet zkuSenosti a ndzory na dany
produkt. Z toho ditvodu ziskava na dileZitosti starosto o zékazniky, protoze jakékoliv nega-
tivni zkusenost, popt. negativni recenze mohou ohrozit prodej celého produktu. (Stuchlik,

Pegner, Dvotacek, 1998, s. 28)
Druhy internetovych obchodt jsou podobné s obchodnimi modely v offline prostiedi.

e B2B
* B2C
¢ C2C (Stuchlik, Pegner, Dvotacek, 1998, s. 28)

Pravé C2C modely ziskédvaji na velké oblibé predevsim kvili jednoduchosti sdileni jednot-

livych prodejnich artiklt.
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2 SEARCH ENGINE OPTIMIZATION

Optimalizace webovych stranek je neoddélitelné spojend s vyhleddvacimi mechanismy. Pro

spravné pochopeni problematiky je nutné znat i historii samotnych vyhledavacu.

Nasledujici kapitoly také obsahuji seznameni se zékladnimi kameny celé metody.

2.1 Historie vyhledavaci

Internetové prostiedi pied rokem 1990 si 1ze predstavit jako velké skladiste slozek, ktera
méla kazda ptifazen svlij FTP protokol. Pii znalosti adresy takové slozky se z ni daly cilové
soubory stahovat, popft. se do ni daly i nahravat dalsi soubory. Orientace v tomto prostfedi
probihala pomoci zkratek a prochdzeni jednotlivych adres. V ptipadé€ zkraceni ¢asu vyhle-
davani bylo zapottebi znat pfesnou adresu kazdého souboru. S rostouci oblibou internetu
bylo do sité pfidavano enormni mnozstvi soubort a cely systém zacal byt znacné nepie-

hledny. (Ledford, 2008, s. 3)

V roce 1990 vznikl prvni nastroj uréeny pro vyhledavani jednotlivych soubort, ktery se jme-
noval Archie. Vynalezl ho student Alan Emtage. Jednalo se o databazovy nastroj, ktery
dokézal sjednotit FTP adresy obsahu na internetu a pomoci filtrovacich ptikazl z nich dale

dostavat potfebné informace pro najiti danych sloZek a souboril. (Ledford, 2008, s. 4)

V roce 1991 vynalezl jiny student — Mark McCahill metodu, jak hledat nejen v souborech,
ale 1 v surovém textu. Jeho program Gopher se tak stal pfedchiidcem dnesnich internetovych

stranek. (Ledford, 2008, s. 4)

Na Gopher zacaly navazovat i dalsi programy (Veronica, Jughead) v¢etn¢ Archieho. UZiva-
telé tak mohli zacit vyhledavat skrz jednotlivé databdzové zaznamy pomoci klicovych slov.
Tento pokrok znamenal revoluci v dosavadnim hledani na internetu a v roce 1993 tak mohl
vzniknout prvni redlny vyhledavac, které se jmenoval Wandex jehoZ autorem se stal
Matthew Gray. Jeho algoritmus, ktery dokazal indexovat soubory a zaroven v nich vyhleda-
vat se stal zdkladem pro vétSinu dnes znamych svétovych vyhledavacich. Z toho diivodu se
celkovy rozvoj velmi urychlil a do roku 2008 vznikly aplikace jako Yahoo, Google, nebo
MSN search. (Ledford, 2008, s. 4)

Béhem necelych 29 let vyvoje tak vznikly sofistikované systémy vyuzivajici umélou inteli-
genci, kde pro vyhledani prakticky jakékoliv informace staci zadat stejnou otazku jako real-

nému ¢loveéku.
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2.2 Technologie search engine

Samotné fungovani vyhledavaci lze pfedstavit ze dvou thld. Jednd se o back end a front end

pohled.

2.2.1 Search engine backend

Pozadi vyhleddvact funguje na bazi algoritmu, ktery neustale prohleddva internet a indexuje
jednotlivé obsahové ¢asti. Tyto informace nasledné ukladé do centralni databéze, ze které
cerpa front end prostiedi Tuto ¢innost obstaravaji roboti, crawlers a spiders “. Celkovy pocet
databazovych zdznamt narasta o nékolik miliont polozek kazdy den. Zjednodusen¢ by se
dalo fict, ze roboti funguji stejné jako kdyz lidsky mozek zapisuje nactené informace a na-
sledné je schopny v jakykoliv okamzik dané informace katalogizovat a vyvolat pomoci za-
déani vhodného fetézce znak a filtrovacich dotazl. Oproti mozku je zde jedna velka vyhoda

a to ta, ze zadnd z informaci neni zapomenuta. (Ledford, 2008, s. 5)

Presny algoritmus vyhledavani a indexace je prakticky nemozné znét, protoze se jedna o
nejcennéjsi know how, jaké spolecnosti provozujici vyhleddvace maji. A zaroven kazda spo-
le¢nost ma tyto algoritmy odlisné. Pro optimalizaci webovych stranek je tedy nutné shro-
mazd’ovat vefejné dostupné informace a cely proces pravidelné aktualizovat. Neni vhodné
se zamérovat na vyhledavaci algoritmy vSech vyhledavaci, ale zaméfit se pouze na hlavni

hrace na svétovém trhu.
Bézné algoritmy obsahuji a kombinuji nésledujici z téchto zékladnich soucésti:

* Vyhledavani v seznamu

* Stromové vyhledavani

¢ Databazové (SQL) vyhledavani

* Vyhledavani na bazi informovanosti

* Hledani na bazi spokojenosti (Ledford, 2008, s. 9)

Jednotlivé vysledky jsou poté indexovany a sefazeny k zobrazeni uzivateli. Pravé ovlivnéni
tohoto sefazeni a u upfednostnéni urc€ité stranky je jednim z hlavnich ukoltt SEO optimali-

zace.

Kazdy vyhledavac pouziva jiné algoritmy pro sefazeni naleznutych vysledku. Je prakticky

nemozné znat presny algoritmus, protoze je to soucasti jiz zminéného know how.
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Obecné jsou ovsem vysledky ovlivnény nasledujicimi aspekty:
* Lokaci dané vyhledavaci fraze

Jedna se o specifikaci, ve které casti webu se nachazi dané klicové slovo. V piipade spolec-
nosti J-SLIDING miiZe pozice klicové fraze ,, diabolo sticks “ hrat roli u nékterych vyhleda-
vacil v ptipadé, Zze bude umisténo napiiklad v hlavi¢ce webu, popft. ve vrchnich ¢astech ce-

1€ho e-shopu. (Ledford, 2008, s. 10)
o Cetnosti klicového slova v textu

Vyhledavace berou v potaz i to, kolikrat je dana fraze, popt. slovo v textu pouzito. Je oviem
velmi nutné davat pozor na nepovolené techniky. Jednou z nich bylo neviditelné pismo, které
do dané stranky umist'ovalo lukrativni klicové slovo v fadech desitkach az stovkach opako-
vani. V tomto piipad¢ je sice splnéno kritérium Cetnosti, je to ovSem nerelevantni pro na-
vstévnika webu. Tyto praktiky jsou dnes velmi aktivné vyhledavany a penalizovany ze stran

provozovatelti vyhledavacut. (Ledford, 2008, s. 10)
* Pocet odkazii na strance

Jeden z velmi dilezitych faktort, ktery by si kazdy marketér mél hlidat. Jedna se o celkovy
pocet nasledujicich odkazi: (Ledford, 2008, s. 10)

o Relevantni odkazy na cilovou stranku
o Relevantni odkazy z cilové stranky

o Relevantni odkazy v ramci cilové stranky (Ledford, 2008, s. 10)

Velmi dilezité je zde slovo ,,relevantni®. Neplati tedy, Ze v pfipad¢ enormniho mnozstvi
odkaz{, které nemaji Zddnou navaznost na obsah dané stranky se hodnoceni stranky zlepsi.
Naopak muize byt stranka penalizovana, v nejhorsim pfipad¢ i vyloucena ze zobrazovani

v daném vyhledavaci. (Ledford, 2008, s. 10)
* Pomér proklikovosti na danou stranku oproti proklikovosti na konkuren¢ni stranky

Jeden ze zakladnich faktord ovliviiujici umisténi stranky ve vyhledavani. Jedné se o pomér
poctu proklikl na cilovou stranku oproti mnozstvi proklikli na ostatni stranky pii zadani

identického kli¢ového slova, respektive fraze. (Ledford, 2008, s. 10)

Snahou kazdé webové stranky je mit co nejvice navstévnikil na svych strankach. Pro nové

projekty je tudiz tézké s timto faktorem v pocatcich provozu pracovat. O to dulezitéjsi je
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pravidelnd analyza a aplikovani strategii na neustalé zvySovani poctu navstévnikti webu.

(Ledford, 2008, s. 10)

2.2.2  Search engine front end

S front end ¢asti, neboli s dotazovym rozhranim se potkava bézny uzivatel internetu. V po-
catcich vyhledavact byl tento interface velmi jednoduse zpracovany a obsahoval pouze

jedno textové pole a vyhledavaci tlacitko. (viz. Obr. 1) (Ledford, 2008, s. 6)

Search

Go

Obrazek 1 - Historické dotazové rozhrani

S vyvojem zacaly spolecnosti pfidavat moznosti si toto rozhrani personalizovat podle z4jmu
kazdého uzivatele. Dne$ni rozhrani nabizi velké mnozstvi zprav, nastaveni emaild, pridav-
nych aplikaci, gadgett, apod. (viz. Obr. 2 a 3)

Spolecnosti provozujici vyhledavace nabizi vstup do personalizace i ostatni komer¢ni a ne-

komer¢nim subjektim pomoci API kli¢i. (Ledford, 2008, s. 7)

V ptipadé spolecnosti Seznam tak mohou byt naptiklad zpravy konkurencnich subjekti zob-
razovany jako soucast vyhledavace a tim si mohou zarucit enormni navstévnost svych por-

tala.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 19

Gmal Obazy @ @
w G 2

Uget Google  Vyhled&vani Mapy
E : !; ' I E YouTube Play Gmail
=y L @
Disk Kalendaf Google+
Hledat Googlem Zkusim Stésti t ()
—
R ¢
Zkuste Google v jazyce: suomi svenska il dab Foly ~ Search Con
Dalsi

Obrazek 2 - Dotazové rozhrani spolecnosti Google v roce 2019

Internet  Firmy ~ Mapy Zbosi Obrazky  Slovnik  Jizdnifady  Video ”
SEe2NMMCZ | Vyhledat )

Ly
L
Stream.cz Zaviit X < Email Email Profi Zalogil nov;

Druhy dil seridlu Lajna: Denisa B @emailez L
Trenérovi Hrouzkovi la - pritelkyné Deniska. Je

ale striptérka z Prahy pfipravena na Zivot v Havifové? =
ale striptérka z Prahy p 2 na 2ivot v Havifov® e

Pamatovat si mé

Skryt phihlageni do Emailu
@ Novinky - Pondéli 21. ledna. Svatek ma Béla.

3 ;“,;\}-, Meteorologové vydali vystrahu pred
o SR silnymi mrazy Sluzby
e B Cesky hydrometeorologicky HMU) varoval pfed
o Akce/Letaky Email Profi Mobilni aplikace Recepty

silnymi mrazy, pfi nichz budc oci na dtery | na

T ‘—j.é Auto/Moto Hry Pohadky Televize Seznam

i Prohlized \
Z Mexika do USA proudi Cechoslovaci a muslimové s koberegky, tvrdi clanek, ktery Bazar Atz Eialy L Yoia misty

citoval Trump Deniky Lidé Radio/Klasika  ZboZi/ Méda
& % ’ Dovolend Mapy Reality
Lupiéi v Praze strhli 2enu na zem a svazali, drsné prepadeni fastfoodu zachytila kamera
Cina schvalila Ivance Trumpové dalSich p&t ochrannjch znamek Pogasi - Ceska republika v Predpovid vélru
Fotografové pa celém svété se kochali Krvavjm Mésicem” n " -
- A 4°c -8°C #% -10°C
Upiné zatméni Mésice si podmanilo ranni oblohu .
Odpoledne Veder -V noci

Obrazek 3 - Dotazové rozhrani spolecnosti Seznam.cz v roce 2019

2.3 Zakladni principy search engine optimization

SEO je metoda pouzivana jak developery pfi vytvareni webu, tak copywritery pfi textovani,

stejné tak jako marketéry pfi optimalizaci digitdlni marketingové strategie celého projektu.

Na SEO je nutné myslet hned od prvnich krokii tvorby webové stranky, respektive e-shopu.

Hlavnim cilem je zvySeni pozic v komercné nejpouzivangjsich vyhledavacich.

Nejveétsi podil ma dlouhodobé spole¢nost Google. Prakticky majoritni podil ma jiz od roku
2010. Konkrétné Google globalné zaobira vice jak 90% trhu. Historicky nejvétsi tispéch,
podil 91, 7 % trhu zaznamenala spolecnost v dubnu roku 2012. V poslednim méfeném ob-
dobi, fijnu roku 2018 méla spole¢nost Google podil 90, 28% trhu. Druhym nejsilnéj$im hra-
¢em je Bing, ktery v fijnu 2018 zabiral 3, 78% globalniho trhu. (3)
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Obchodni podil poskytovatelii vyhledavaci v Fijnu 2018

Nazev vyhledavace

Procentualni podil

Google 90,28%

Bing 3,82%
Yahoo 2,76%
Baidu 0,55%

Tabulka 1 - procentualni vyjadieni obchodniho podilu globalnich vyhledavaca

(zdroj: www.statista.com)

Obchodni podil poskytovateli vyhledavach v
fijnu 2018

" Google ®=Bing = Yahoo * Baidu

Graf 1 - grafické zndzornéni obchodniho podilu globélnich vyhleddvaci v fijnu

2018 (zdroj: www.statista.com)

Veskeré vyhledavace jsou v urcitych ¢astech unikatni a odlisné. Nékteré aspekty je naopak

spojuji. V zédklad¢ se vSechny engines rozdéluji na tfi typy.

2.3.1 Primarni vyhledavaé

Priméarni vyhledavace generuji vétSinu navstévniki webu. Jedna se totiZ o nejpouzivanéjsi a

nejrozsahlejsi vyhledavace. Jsou to ty, se kterymi ptichazi uzivatel do styku denné. (Ledford,

2008, s. 13)
*  Google
* MSN
*  Yahoo

* Bing
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2.3.2 Sekundarni vyhledavaé

Jedna se o vyhledavace, které nepatii mezi globalni hrace, ale maji oproti nim vyhodu lep-
Sitho lokdlniho zaméfeni indexovanych soubort. Nejcastéji se jednéd o narodni vyhledavace.
V Ceské republice je nejsilngj$im vyhledavadem spoleénost www.seznam.cz. (Ledford,

2008, s. 12)

2.3.3 Cileny vyhledava¢

Jedna se o nejmensi, ale nejpodrobnéjsi vyhledavace. Zaroven se mize jednat o dcefiné vy-
hledavace globalnich hraca na trhu. Typickym ptikladem je vyhledavac ,,Google books*.
Existuji ovSem i samostatné cilené vyhledavace, které byly specidln€ vytvoreny pro tizkou

skupinu lidi stejného zajmu. (Trivago, MusichSearch, ...) (Ledford, 2008, s. 13)

2.4 Tvorba SEO strategie

SEO strategie webu obsahuje mnoho jednotlivych faktort, které se musi navzajem dopliiovat

a propojovat. Nelze tedy fici, Ze by byla jedna z metod dominantni, nebo nepostradatelna.
®)

Cilem SEO strategie je mit dobry vysledek v rdmci SERP.

2.4.1 SERP - Search engine result page

Pro bézného uzivatele je SERP vysledek vyhleddvani po zadani klicového slova, respektive
fraze. Kazdy vyhleddva¢ ma svij vlastni algoritmus, podle kterého sestavuje svilj seznam
zobrazovanych stranek. Kazdy vyhledava¢ ma tedy sviij unikatni SERP. Tyto algoritmy tvofi
velmi cenné know how kazdé spolecnosti a tudiz ho nikdy cely nezvetejni. Zaroven se kazdy
vyhledéavaci algoritmus neustale obméiuje a vylepsuje. Z toho ditvodu je velmi nutné sledo-

vat v ramci SEO veskeré novinky a pruzné reagovat na zmeény. (36)

V ramci SERP se zobrazuji jak organické vysledky, které jsou piimo zavislé na SEO opti-
malizaci a hodnoticiho rankingu v rdmci vyhledavaciho algoritmu, tak placené, které zobra-
zuji propagovanou stranku na prvnich mistech vyhledévaci s reklamnim oznacenim. Placené
vysledky (pomoci PPC) maji vyhodu rychlé reakce cilového publika a tim padem i docasné
zvySeni navstévnosti stranek. Pro idedlni pozici v SERP je tedy se vénovat jak organickym

pozicich, tak i placenym pozicim v SERP. (36)
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Pro vyhledani a indexaci dat pouzivaji vyhledavace roboty, které neustale brouzdaji v inter-
netovém prostiedi a skrz linky hledaji nové informace na webovych strankach. Tyto infor-
mace nasledn¢ indexuje (oznackuje) a pfifadi do centralnich databazi. V této databazi je
aplikovan vyhledavaci algoritmus. V piipad¢ spolecnosti Google se hodnotim minimalné
200 jednotlivych metrik. Po probéhnuti celého hodnoticiho procesu se sestavi SERP, ktery
sestupn¢ zobrazuje stranky podle kvality, relevance a vhodnosti pro uzivatele zadavajici ur-

¢ity dotaz. 36)

V zaklad¢ se veskeré metody, které ovlivituji umisténi v SERP d¢li na dvé kategorie.

2.4.2 On Page faktory

Faktory, které jsou pfimo ovlivnitelné tviirci webu, copywritery a marketingovymi odbor-
niky. Spravné nastavené on page faktory pomahaji vyhledavaciim spravné€ indexovat obsah
webu a jeho nastaveni. Tim vyrazné ptispivaji ke kvalitnimu umisténi v ramci vyhledavacich

frazi. (5)
§ Meta TAGS

Jedna se o sadu znacek, kterd je umisténa v hlavicce kazdé stranky. Jsou to tedy informace

o strance, kterou kazdy vyhledavac vidi jako prvni. Daji se sem umist'ovat informace, které
by mély byt zvyraznény v ramci stranky a tim padem ziskévat vétsi dulezitost v rdmci vy-
hledavacich algoritmu. Jedné se ovSem o citlivou metodu. V pifipad¢ umisténi velkého mnoz-
stvi informaci mohou vyhleddvace stranku penalizovat. NejpouzivanéjSimi meta tagy jsou
,,meta description* a ,,meta keywords “ Obecna doporuceni jsou ptidavat do hlavi¢ky pouze
meta tagy, které stranka opravdu potiebuje. Proaktivni pfistup a vyuzivani vSech druhti meta

tagli miZe mit na stranku negativni dopad. (32)
Meta tagy, které je doporuceno vyuZzivat jsou:

o Meta contect type
o Viewport (32)
o Title

HTML element, ktery je velmi dtilezity v rdmci umisténi v SERP. Jedna se o fetézec znaka,
ktery ma stru¢né a co nejptesnéji popsat o cem dand stranka je. Nazev se zobrazuje ve vy-

hledavacich a ty ho zatazuji v hodnoticim algoritmu velmi vysoko. (21)

Nazev tedy ovliviiuje vysledky hodnoceni v SERP jak ptimo, tak nepiimo. (21)
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<head>
<title>Example Title</title>
</head>

Obrazek 4 - nazev stranky zapsany v HTML kodu (zdroj: www.moz.com)

Optimalni ndzev webové stranky se sklada z primarniho klicového slova + sekundarniho
klicového slova + oznaceni nazvu spolecnosti, popt. projektu. Délka nazvu neni nijak ome-
zeng. VéEtsina vyhledavact ovSem doporucuje max. 60 znakt. Diky tomu se pfi vyhledavani

zobrazi ndzev cely a uzivatel tak ziska jasnou pfedstavu o obsahu stranky. (29)

Nazev stranky je velmi dilezity, protoze se ¢asto jedna o prvni kontakt uzivatele s cilovou
strankou. Zaroven je nazev pouzivany nejenom pro pozici v SERP, ale také na socialnich

sitich a ve webovém prohlizeci. (29)

o SEO tipy pro spravny nazev stranky

Nézev psat o velikosti maximalné 60 znak.

Vyvarovat se nazvu sestavené¢ho pouze z velkych pismen.
Nepouzivat smés kli¢ovych slov.

Kazdéa stranka webu ma vlastni a unikatni nazev.

vvvvvv

w W W W W

§ Nazvy psané piimo pro uzivatele — personalizovany nazev. (29)
o Jazyk (32)

o Meta description

Jedna se o kratky text, ktery souhrnné popisuje webové stranky. Vyhledavace z meta descrip-
tion nejen cerpaji, ale také je ukazuji uzivatelim. Z toho diivodu jsou dobré nejenom pro
optimalizaci SEQO, ale i pro jasnou zpravu pro uZzivatele, co na webovych strankdch mohou

cekat. (6)
Text se piSe pfimo do kodu stranky, konkrétné ptimo mezi tagy <head> a </head>. (6)

Délka fetézce neni omezend. Vse tak zalezi na mnozstvi diilezitych informaci a také na na-
staveni jednotlivych vyhledavaci. U nejpouzivanéjsiho vyhledavace Google je doporucena
délka 50 — 300 znak. (6)
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Meta Description obsahuje kazda jednotliva stranka. Vhodné je tedy obecny meta popis vlo-
zit do domovské stranky a podstranky specifikovat vice detailnéji. Spravné slozeni by mélo

obsahovat zékladni klicové slova a méla by na uzivatele plisobit pfirozené a nenucen¢. (6)

Spolecnost Google oznamila, Ze meta popis nezarazuje do celkového algoritmu pro vyhle-
davani. Samotny popis ovS§em muze povzbudit zakazniky k prokliku na stranky a tim se

ovlivni dalsi z faktori — CTR, ktery pomaha ke zlepSeni pozic. (6)

Meta description

Australian Shepherd Dog Breed Information and Pictures
www.dogbreedinfo.com/australianshepherd.htm ~

All about the Australian Shepherd, info, pictures, breeders, rescues, care, temperament, health, puppy
pictures and more.

Obrazek 5 - Meta description (zdroj: www.moz.com)

o SEO Meta description tipy
§ V meta popisku pouzivat specificka klicova slova (v pfipadé¢ shody,
vyhledavace tyto slova a fradze zvyraziiuji)
§ Psat meta popis jako piimou fe¢ s dirazem na personalizaci sdéleni.
Lze vyuzit i jemné CTA reklamni prvky
§ Pro kazdou stranku pouzivat unikatni meta popis

§ Nepouzivat jiné nez alfanumerické znaky (6)

Meta tagy, které jsou urcené pro specializované stranky a neni potieba se na n¢ v bézném

prostredi sousttedit jsou:

o Socidlni meta tagy

o Roboti
o Geo tagy
o Refresh

o verifikace stranky (32)
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Meta tagy, které se nedoporucuje vyuzivat viibec. Neposkodi stranku, ale zabiraji fadky kodu

(kod, kterd by mél byt co nejefektivnéjsi a tim padem i nejkratsi, viz. rychlost webu):

o autor ¢lanku / webu
o copyright
o hodnoceni
o opétovna navstéva robotil
o abstract (32)
* Nadpis stranky

Velmi dilezita soucast SEO optimalizace nejenom pro vyhledavace, ale i pro prehlednost
textu. V momentalnim prostiedi se nachazi 6 urovni nadpist roziazené do kategorii <HI1> -

<H6>. (10)

r <h1>Main Heading</h|>

—<h2>Sub Heading</h2>

I—<h3>5ub Sub Heading</h3>

—<h2>Sub Heading</h2>
<h3>Sub Sub Heading</h3>
<h3>Sub Sub Heading</h3>

Obréazek 6 - ukazka jednotlivych urovni nadpist (zdroj: www.quora.com)

Nadpisy na webové strance se daji ptirovnat ke klasické knize. Pomahaji tak vytvofit struk-

turu textu. (10)
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o SEO - tipy pro psani nadpist
§ HI1 pouzivat jako obecny nadpis pro uZivatelovu orientaci na stran-
kach. (10)
§ H2 ... H6 pouzivat jako kapitoly knihy. Tzn. Popsat jaké téma bude
obsahovat nésledujici odstavec. (10)

§ Nadpisy pouzivat pro lepsi skenovani textu. Pouze 16% uZivatelt ¢len
clanek cely, tzv. slovo od slova. Vétsina uzivatelli pouze skenuje nad-
pisy a zamétuje se pouze na relevantni odstavce. (10)

Do nadpisii zahrnovat klicova slova. (10)
Pouzivat pouze jeden nadpis H1 v textu. (10)

Nepouzivat delsi nadpisy nez 70 znakt. (10)

w W W W

Nepsat nadpisy strojové, ale zajimavé pro uzivatele. Veskeré texty
maji byt psané tak, aby uZzivatele co nejvyrazngji oslovily. Z toho di-
vodu bude mit nadpis: ,, Vyzkouseli jsme vydrz hulek J-SLIDES ** vétsi
dopad nez nadpis ,,J-SLIDES — test“. (10)

* Zvyraznéné texty

Zvyraznéni text patii mezi 4 zékladni HTML atributy. Do kédu se zapisuje dvéma zptisoby.

<strong> a <b>. Dal§imi z atributli zvyraziiyjicich text jsou pro kurzivu <i>a <em>. (11)

Rozdil mezi jednotlivymi dvojicemi je v tom, Ze tagy <b> a <i> slouZi pouze jako zvyraznéni
textu. Oproti tomu <strong> a <em> slouZi jako zvyraznéni textu s dlirazem na vétsi dilezi-

tost sdéleni. (11)

Vyhledavaci algoritmus spole¢nosti Google nikdy nepotvrdil, zdali maji zvyraziujici tagy
pfimou navaznost na ovlivnéni pozice ve vyhledavacich. Z toho diivodu neni nezbytné za-
hrnovat je do celkové SEO strategie. Z druhého pohledu jsou ovSem zvyraznéné texty jednim
z aspektl zvySeni piehlednosti stranky a tim padem mohou hrat roli v celkové prehlednosti

a kvalité ¢tenosti u uzivatelt. (11)
* Alternativni popis obrazki

Jednéa se o HTML popis obrazku, ktery popisuje diivod a funkci obrazku umisténého v textu.
Jednou z vyhod je, Ze v ptipadé, Ze se uzivateli nenacte cely obrazek, zobrazi se mu alterna-

tivni text. Tzn. Uzivatel mize jednoduse zjistit, o ¢em dany obrazek je urcen. (12)
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Alternativni obrazky také slouzi jako zdroj informaci pro roboty. VétSina robotti neroze-

znava obrazky jako takové, ale Cerpa prave z textovych fetézcl, popt. informaci v jednotli-

vych pixelech. Kvalitn¢ napsany alternativni text s pouzitim kli¢ovych slov tak velmi napo-

maha k indexaci a tim padem je vyuzivany i pro celkové zlepSovéni pozic v rdmci vyhleda-

vadi. (12)

B

About the Product

Doxitos tortila chips with classic nacho-chaess flavor

Doritos Tortilla Ch\ps Nacho Cheese, 1.75-Ounce Large Single Serve Bags (Pack of 64) pen

*  175customer raviews | 9 answered ques

+ Pack of 64, 1.75-ounce large single-sarving bags (total o 112 ounces)

Made of whole com; flavorings feature real cheddar chease

)4710° i~ GETECT-1nage-0TTENS1VE", "VALUE i "UTTENSIVE OF A0ULT CONTENT™ 7,

; "U?Fect—;rage—enra—. s additional itens"},

“ clear"}, {"id":"defect-

- inage-issue” , "value" "} data-netadata:"THAGE datar
feature-container-id )rng:B‘cr-\EDF‘D erlay vent-handler
imageBlockEDPCustonEventHandler” data-disp e Irage data-edit-
data-state="inageBlockEDPEditData” data-position="" data-resolver
CQResolver”></span

<t— Creating a custom overlay for image not available experience -

lass="variationUnavailable unavailableExp" style="display:
v

a-hidden” id="auilmmersiveViewDiv'></div
a-unordered-list a-nostyle a-horizontal list maintain-

span id="imageBlockEDPOVerlay”></span
v<li class="image iten itemNo@ maintain-height
selected” style="cursor: pointer;
a-list-item

s="a-declarative” data-action="main-image-click" data-
r-image-click="{}
¥ <div id-"irg TagWrapperId" class="imgTagWrapper” style="height:

Doritos Tortilla Chips, Nacho Cheese, 1.75-Ounce
le Serve Bags (Pack of 64)" src="https:

n/irages/1/
£6,0,486,679 Ploundle-
SY679 CR,0,0,486,679 SH26 ,jpg" data-

https://inages-na.ss|-images-amazon. con/images/1/
--_.,sr.zas,.wg class="a-dynamic-image a-stretch-
landingImage” data-a-dynamic-image="{"https://
L-images-amazon, con/ images/1/
5L._SY4505X322_SY450_CR,0,8,322,450_PIbundle-
opRight, 8,8_SX322_S¥450_CR, 0,9, 322,458_SH26_. jpg":
[csa 322] "httos://images-na.ss|-images-amazon.con/images/I/

Obrazek 7 - ukazka alternativniho textu obrazku v kédu. (Zdroj: www.moz.com)

Alternativni texty je dobré psat tak, aby si uzivatel mohl vytvofit vizualizaci cilového ob-

razku. V ramci e-shopu je tedy lepsi popis ,,J-SLIDES — Bukové hiilky k diabolu s rukojeti
z mahagonu s aluminiovou vlozkou* nez ,,J-SLIDES — hulky “. (12)

o SEO tipy pro psani alternativnich textd

§
§

w W W W W W

Nenechavat alternativni texty u obrazkl prazdné.

Nepouzivat skupinu klicovych slov bez logického vyznamu. (hilky,
dfevo, aluminium, buk, apod.).

Popisovat obrazek co nejspecifictéji.

Psat texty vystizné a kratké.

Pouzivat v popisu kli¢ova slova.

Nepouzivat fraze. ,,obrdazek o, ,, fotografie popisujici“ apod.

V piipadé potieby vétsiho popisu pouzivat tag longdesc="“.

Vyuzivat alternativni texty i u tlacitek.
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Okay alt text: <img src="escalator.jpg" alt="man on escalator">
Better alt text: <img src="escalator.jpg" alt="man walking on escalator">

Best alt text: <img src="escalator.jpg" alt="man wearing backpack walking down escalator">

Obrazek 8 - rozdil mezi alternativnimi popisy obrazki. (zdroj: www.moz.com)
*  Copywriting stranky

Kvalitni obsah webovych stranek je zdklad kazdé Gspésné SEO strategie. M€l by proto byt

na prvnim misté uz pii tvorbé e-shopu. (13)
o Analyza kli¢ovych slov

V rdmci analyzy klicovych slov je dilezité zjistit nejenom hledanost frazi. Je dtlezité po-
chopit uzivatele a premyslet jako on. Vyzkum kli¢ovych slov neni tedy pouze o analytickém

mysleni, ale o empatii. (14)

V ramci analyzy klicovych slov je diilezité zeptat se, jestli uzivatel pti zaméfeni se na kon-
krétni slovo, nebo frazi najde na strankach to, co hled4. Zaroven je nutné myslet na nasled-
nou monetizaci a to tak, jestli pti naleznuti klicového slova je na strankach uzivatel naveden

ke koupi konkrétniho zbozi. (14)
§ Analyza kli¢ového slova skrz vyhledavac

Dulezité je zjistit, které konkurenéni stranky se zaméiuji na stejny, nebo podobny produkt a
jaka klicova slova pouZivaji. Tato analyza miiZze zaroven velmi pomoci s odhadem, jak draha
bude propagace tohoto klicového slova. Zajimavy signal ptichazi ve chvili, kdy se po zadani
klicového slova do vyhledavace zobrazi vice reklamnich sdéleni. To poukazuje na fakt, ze

se jedna o velmi hodnotné kli¢ové slovo, které pouzivaji i konkurenéni stranky. Takovéa slova
jsou z jedné strany drahé na propagaci, z druhé strany nejpotencialngj$im pro ptipadnou

konverzi. (14)
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§ Provedeni testovaci kampané

Kli¢ova slova je nutné testovat. Jednim z takovych testd je spusténi kratkodobé kampané
zamé&fené na ,, presnou shodu . Poté staci sledovat cestu uzivatele na samotném webu. Re-
prezentativni vzorek téchto uzivateld je cca 300 proklikt skrz dané propagované klicové

slovo. (14)

Nasledna analyza ukéze hodnotu kli¢ového slova. Na hypotetickém pftikladu Ize vidét, ze

v ptipadé, ze se reklama zobrazi za 24 hodin 4000 lidem a na stranku se proklikne 200
uzivatelil, z nichz 3 si koupi zbozi a vytvoii tak zisk (po odecteni vSech nakladi na reklamu

a ¢as) v hodnoté 2.000,- Je hodnota daného klicového slova 100,- / proklik a 667,- / konverze.
(14)

§ Long tail klicova slova

Nejlukrativnéjsi kli¢ova slova jsou velmi potencidlni, ale také velmi draha. Z toho diivodu
maji pouze maly monetizacni potencial. Doporuceni je se zaméfit na dlouhodoba, méné lu-

krativni klicova slova, tzv. ,, long tail keywords“ (14)

N 24

dotazy, maze byt hodnota o dost vys$si nez u popularnich, obecnych kli¢ovych slov. (14)

Naptiklad ,, diabolo sticks “ budou mit velky potencial na zobrazeni, ale uzivatel bude prav-
dépodobn¢ pouze hledat informace. V piipad¢ kli¢ového slova ,, where to buy diabolo sticks *
nebo ,,best diabolo sticks under the 30USD* je vétsi pravdépodobnost, ze uzivatel ma

opravdu zdjem na koupi daného zbozi. (14)
o Aktuéalnost obsahu

V rdmci obsahové strategie je velmi nutné myslet na trend a aktualnost obsahu. Neni dobré
stranky pouze jednou naplnit obsahem (a¢ kvalitnim) a ¢ekat na kvalitni SEO vysledky.
V ptipadé e-shopu www.j-sliding.com je doporuceni se na jafe zaméfit na ptrichazejici se-
zonu umeéleckych festivalil a ptipravit obsah s klicovymi slovy pravé tohoto opakujiciho se

trendu. (14)
e URL

URL adresa nahradila v internetovém prostiedi digitalni zapis adresy dané webové stranky.
Po zadani takové adresy se pocitaC spoji s danym serverem a zobrazi cilovou stranku. Adresa

je slozena z protokolu, doménového jména a cesta ke konkrétnimu obsahu. (15)
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V ramci protokolu se nejcastéji pouziva http a https. V mén¢ ¢astém piipadé se objevuji i

protokoly uréené pro odeslani mailu (mailto), nebo ptistup na FTP server (ftp). (15)

TLD adresy je urené pro lepsi odliSeni kategorie webové stranky. V piipadé globalniho

produktu je nejvhodné&jsi ,,*.com®. v piipad¢ vzdélavaciho webu ,,*.edu’ apod. (15)

Dobie sestavend URL adresa pomitize s piehlednosti jak pro uzivatele, tak pro vyhledavace,
které stranku indexuji. Naptiklad stranka ,, www.e-shop.com/recenze/diabolo-hulky-j-slides-
2-0.html* ma jasnou strukturu oproti strance www.e-shop.com/542512/test.html*. V prvnim

pripade¢ si uzivatel udéla jasny obrazek o obsahu dané stranky. (15)

Vyhledavace nekladou tak velky diraz na obsah klicovych slov v URL. Neni tedy nutné

umeéle vkladat klicova slova a je lepsi ztlistat u prirozeného zapisu. (15)

Piehlednost a optimalizace URL adres je vyhodna i pii sdileni odkazu na socialni sité a dalsi
zdroje. V pfipadé, Ze se uzivatel ztotozni s textem v URL, bude zde vétsi Sance na proklik,

nez v pripad¢ technické a nevysvétlujici adresy. (15)

§ SEO tipy na tvorbu URL adres

* URL by méla byt jednoducha, stru¢né a kratka.

* Adresa by méla byt jasna (uzivatel by si mél umét z URL pied-
stavit, co ho na cilové strance ¢eka).

* 'V pfipadé nutnosti odd¢€leni textu pouzivat pouze pomlcky

* V URL pouzivat pouze mala pismena.

e UTM parametry a dalsi ¢asti kodu pouzivat co nejméné a
pouze tam, kde je to nezbytné. (15)

* Rychlost webu

Spolecnost Google v poloving roku 2018 oznamila, Ze rychlost webovych stranek bude brana
v potaz v rdmci vyhledavaciho algoritmu. Pfedev§im pak mobilni verze webovych stranek

je nutné optimalizovat. (16)

Rychlost webu se da definovat jako Cas potfebny k nahrani pottebnych komponent pro zob-
razeni. Tato rychlost je dillezitd nejenom pro vyhledavace (viz. Pfedchozi odstavec) ale i pro
uzivatelskou spokojenost. V ptipadé, Ze se stranka bude nacitat extrémné pomalu, je zde

velkd Sance, Ze z ni uzivatel a potencialni zakaznik odejde. (16)
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§ SEO tipy pro optimalizaci rychlosti stranek

¢ Umoznit kompresi (mimo obrazkit)

* Optimalizace kodu (vymazani nepottebnych tadkt, odstra-
néni duplicitnim fadkd, apod.)

* Redukce pfesmérovani v rdmeci stranky

* Vyuzivani mezi paméti (v kodu se doporucuje mit nastavené
obdobi po jakou dobu se budou zdznamy o strance uchovavat
v CACHE paméti a tim padem se uZzivateli pii opakované na-
vstéve stranky nebudou nacitat veskeré komponenty. Doporu-
¢eni je uchovavat data po dobu jednoho roku).

* Optimalizovat velikost obrazki. (16)

* Responzivita

Mobilni zafizeni se staly dominantnim zdrojem navstévnosti webovych stranek. Z toho du-
vodu je nutné mit optimalizovanou mobilni, respektive responzivni verzi e-shopu, respektive

webovych stranek. (17)

Jednim z diivodil, pro¢ se uzivatelé nezdrzuji na webovych strankach je Spatna orientace a
navigace. Optimalizace tohoto faktoru ma pozitivni vliv nejenom pro uzivatele v ramci user
experience, ale také pro vyhledavace. Responzivni web ma také pozitivni dopad na rychlost
samotné webové stranky, ktera celkovy SEO dopad také ovliviiyje (viz. Pfedchozi odrazka).
Velkym benefitem v piipadé responzivni verzi webu (ne pouze mobilni verzi stranek) je
odstranéni duplicitniho obsahu. V ptipadé, Ze je na ,,webu www.eshop.com* vytvorena mo-
bilni verze ,, m.eshop.com *“ celé stranky se duplikuji a pro vyhledavace se duplikuje i obsah,
coz muze mit za nasledek zhorSeni vysledkl indexace a nasledné zhorSeni pozic vy vyhle-

davacich. (17)
e HTTP vs. HTTPS zabezpeceni

Ptechod na zabezpecenou verzi webu je pomérné obtizna procedura, na kterou je zapotiebi
velké mnozstvi znalosti nejen z marketingového odvétvi, ale 1 z technického programator-
ského odvétvi. Z toho divodu patii tento krok mezi velmi dobfe hodnocené v ramci SEO.

V ramci technického procesu se jedna o naprosto rozdilny druh komunikace na stejném pro-
tokolovém zékladu, tzn., ze pfechod na https verzi webu nema pro webové stranky zadnou
rozdilnou funk¢énost, pouze se ziska certifikat, ktery posild data pies Sifrovanou komunikaéni

sit. (18)
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Dalsi vyhodou piechodu na zabezpecenou verzi stranek je fakt, Zze v pfipadé navstévy https
stranek se uchovavaji zabezpecena data i s https prefixem. Tento proces u http aktivovan
neni. http protokol je tak v ramci analyzy odtrZen a odkaz je vzdy viditelny jako pfimy, coz

muze ovliviiovat vysledky analyz. (18)

§ SEO tipy pfi pfechodu na zabezpecenou verzi stranek
* Pouzivat certifikaty s 2048 bytovym klicem.
* Neblokovat zabezpecenou verzi stranek proti indexacnim ro-
botlim.
* Ptechod provadét v case malého provozu na strankach a velmi
pecliveé
¢ Kvalitn¢ analyzovat, ktery SSL je pro stranky ideélni. (18)

e Strukturovana data

Jedna se o metadata, kterd popisuji jednotlivé ¢asti webu pro roboty indexujici stranky. Ne-
jedna se o metodu, kterd ptimo ovliviiuje pozici v SERP. Jedna se ovSem o metodu, ktera
data vyrazng zpiehledni a zvysi jak oblibu mezi uzivateli, tak 1 skore autority. Pozici v SERP

tak ovliviiuje nepiimo. (35)

Strukturovana data jsou modernim zpiisobem sjednoceni tvorby webovych stranek, které
jsou zastiténé specifikaci www.schema.org. Tato norma podporuje 3 formaty. RDFa, micro-
data a JSON-LD. Tteti jmenovany format je doporuc¢ovany nejvétsi globalnim vyhledava-

¢em — spolecnosti Google. (35)

Strukturované data pomahaji identifikovat nejriiznéjsi entity v internetovém prostredi. Kon-

krétn€ se jedna naptiklad o:

o Organizaci

o Osobu
o Produkt
o Clanek

o Hveézdickové hodnoceni
o Webovou stranku

o Recepty

o Mista

o Udalosti (35)
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Po optimalizaci a vytvoreni strukturovanych dat je zapotiebi pockat do t¢ doby, nez vyhle-
davac cely obsah projde a zanese do svych algoritmil. Prvni vysledky by se mély dostavit

v fadech dnti a celkovy web by mél byt zpracovany v intervalu tydni od strukturalizace. (35)

V ramci samotného vytvareni strukturovanych dat je zapotiebi nejdiive presné specifikovat

jaké stranky maji byt strukturované a pfitadit jim jednotlivé typy strukturovanych dat. (35)

Strukturovana data mohou byt implementovany pifimo programatorem webovych stranek do
kodu, popt. je mozné vyuzit néktery z ptipravenych programu. Ty jsou vytvoreny pro plat-

formy typu WordPress. (35)

Kvalitné strukturované strance se zvedne CTR a Dwell time (Cas straveny uzivatelem na
jedné strance pocitany do té doby, nez se vrati na vyhledavac a za¢ne hledat dalsi zdroje).

(35)
* Interni odkazy

Jednd se o odkazy, které vedou na jiné umisténi na téze strance. Bézné jsou vyuzivané

v menu a v navigaci po strance (coz vede ke zjednoduseni orientace uzivatelit). (33)

Jednotlivé stranky na webu by mély byt provazany tak, aby je mohli najit roboti, respektive
pavouci (spiders). V ptipad¢, Ze je na webu stranka, kterd je prave od této struktury izolo-
vand, respektive neni navazana na celkovou strukturu pro nastroje vyhledavacu je nevidi-
telna a z toho diivodu ptijdou veskeré SEO snahy na téchto strankéch vnive¢. Optimalni

stranka by méla mit strukturu podobnou pyramidé. (33)

Obrazek 9 - ideélni struktura internetové stranky. (zdroj: www.moz.com)
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V ptipadég, Zze web obsahuje stranky, které se nemaji robotim zobrazovat, je vhodné pouzit
tag ,,no-follow* ten fekne robotiim, aby stranku pieskocili a neindexovali. Miize se naptiklad
jednat o privatni nabidky umisténé na webu, popf. interni piihlasovaci stranka pro adminis-

tratory, potazmo zakazniky. (34)

2.4.3 Off Page faktory

Off page faktory funguji jako radce vyhledavacim, co si ostatni mysli o cilové webové
strance. Kazda stranka je povazovana za jistou formu autority. Vyhledavace hodnoti rele-
vanci a vahu téchto autorit. V pfipadé, Ze se na strance s vysokou mirou autority zobrazi
zpétny odkaz na webovou stranku znamena to velky bonus pro umisténi v SERP. (Slavio,

2016, s. 50)

Spolecnost Google definuje off page SEO jako souhrn aktivit vedoucich k ovlivnéni pozic
ve vyhledavacich. Off page mohou oproti On page faktorim vyrazn¢ ovlivnit SERP. Mezi
SEO odborniky se vedou diskuze o tom, jaké aktivity pravé SERP ovliviiuji. Z této odborné
diskuze vychazi, ze se jedna nejen o tvorbu kvalitnich zpétnych odkazl (ackoliv se jedna o

tivni Zivot na socialnich sitich, apod. (21)

Globalné¢ se da tici, ze k off page faktortim by se mélo ptistupovat jako k redlné komunikaci
mezi lidmi. Je nutné byt aktivni, komunikovat s lidmi, sdilet zkuSenosti, mluvit o daném
tématu a budovat si vztahy s ostatnimi portély, které na cilovou stranku poté budou odkazo-

vat.

Videa Diskuzni féra

RSS feedy Off page SEO Tvorba zpé&tnych odkaz(

vytvareni vlastniho obsahu

Socidlni sité Blogy

Obrazek 10 - souhrn off page SEO faktort
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*  Zpétné odkazy

vvvvvv

larizovat webova stranka, respektive e-shop. Zpétné odkazy maji riiznou véhu podle toho,
jaka autorita na své stranky zpétny odkaz umisti. Objevuje se velké mnozstvi tzv. spam stra-
nek, které do svého obsahu umist'uji obrovské mnozstvi odkazii. Tyto stranky jsou vyhleda-

vaci penalizovéany a zpétné odkazy z téchto stranek mohou poskodit pozici v SERP. (22)
o Ziskavani zpétnych odkazli

Obecné doporuceni je mit co nejvice relevantnich zpétnych odkazi, tzn. ze stranek, které
jsou podobné¢ zamétené jako stranka cilova. Jednou z metod ziskdvani zpétnych odkazi je
registrace cilové stranky do odbornych katalogli. Ackoliv se nejedna o zpétné odkazy s nej-
vy$$i mirou kvality. Nékteré strategie doporucuji vzajemnou vyménu zpétnych odkazl
s konkurenty a dal$imi strdnkami s podobnym obsahem. Tato metoda ovSem miize byt vy-
hledévaci vnimana jako nekald a tim padem je zde riziko penalizace. (Enge, Spencer, Stric-

chiola, 2015, s. 798)

Velmi oblibenym zptsobem ziskavani zpétnych odkaz je vlastni komunitni blog. Zde je
diilezité dodrzovat pravidla pro psani pfispévkll na blog a zaroven zajistit aktudlnost a pra-
videlnost prispévkil. Z toho diivodu se této metodé mnoho stranek nevénuje, protoze se jedna

o aktivitu, ktera je ¢asové i finan¢né velmi nékladna. (23)

o Vlastni blog, aktivita na blozich jinych stranek, aktivita na férech

vvvvvv

maji uzivatelé diivod se na stranky vracet a stravit tam pomérné dlouhou dobu. Obsah, ktery
je zaujme mohou dale §ifit na socidlnich sitich a stranka diky kvalitnim piispévkim ziskava
na popularité a parametru autority. Veskeré tyto atributy jsou dileZité pro jak pfimé, tak
nepiimé ovlivnéni vyhledavaciho algoritmu a tim padem i zvyseni pozic v SERP. (30)

Pro zvyseni povédomi je dulezité komunikovat na oborovych blozich. Autor téchto komen-
tai ziskava na popularité a zaroven mize do odpovédi odkazovat na ¢lanky na propagova-
ném blogu. Takto vlozené odkazy jsou zapocitavany do algoritmu vyhledavacu. (30)

Stejny princip jako komunikace na blozich funguje i1 v ptipadé diskuznich for. Vyhodou je,

7e na tyto oborova féra chodi cilova skupina a rozsifovani povédomi o znacce, nebo osobé
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ma velky potencial k zisku popularity. I zde plati, Ze je vhodné umistovat odkazy na propa-
govany blog. Roboti tyto fora hlidaji a zpétné odkazy jsou hodnoceny pozitivné. Obzvlaste

v ptipadé€, ze ma dané forum vysokou miru autority. (30)

V ramci ¢lankd na blogu je vhodné vyuziti tzv. ,social bookmarking* Metoda spociva
v umisténi nejkvalitnéjSich ¢lankd na bookmarking servery typu reddit.com, apod. Je zde
velmi dualezité samotné vlozeni, které musi obsahovat potiebné tagy a musi byt podle pravi-
del daného serveru. Jediné tak bude ¢lanek dobie viditelny a bude mit potencial k Sifeni.
Bookmarking servery maji u vyhledavaci vysokou miru autority, protoze obsah zde je dy-

namicky a probihd zde velkd sociélni diskuze. (30)

V ptipadé, Ze jsou pro tvorbu ¢lanku pouzity informace z jinych ¢lank je vhodné umistit
zde i odkazy na ptivodni zdroj. Clanek tak ziska na kvalité, oblibé a jesté se vytvaii zpétné

odkazy, které mohou vést k ptimému ovlivnéni vysledki v SERP. (30)
o Vkladani do vyhledavaca

Vétsina z vyhledavact prohledava internetové prostiedi konstantné. V ptipad¢, ze chce ad-
ministrator indexaci stranek urychlit, je vhodné tyto stranky vlozit ptimo do systému jednot-
livych vyhledavact. Doporuceni je vyuzit tuto moznost u globalnich svétovych vyhledavact

(Google, Bing, Yahoo). (30)
o Anchor text

Anchor text je textovy format odkazu umistovany do webovych stranek. Jedna se o viditel-

nou ¢ast odkazu, ktery popisuje zakladni obsah odkazované stranky. (24)

Druhy anchor texty jsou:
§ Piesna shoda

Jedna se o text, ktery klicovymi slovy popisuje identicky obsah na cilové strance. (24)
§ Caste¢na shoda

Rozvinutéjsi presna shoda, kde se do odkazu podrobnéji popisuje obsah na cilové strance.

Nejedna se tedy o holé klicova slova, ale o fraze a popisnéjsi formu. (24)
§ Branding

Jedna se o nazev spolecnost, respektive e-shopu na ktery se odkazuje. (24)
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§ Holy odkaz

Pouziva se v ptipadé, Ze chce autor cilené ukazat celou webovou adresu. V tomto piipade je

zapotiebi mit odkaz kratky, vystizny a optimalizovany. (24)
§ Obrazky

Jakykoliv odkaz v obrazku je vyhleddvaci hodnocen jako anchor text. Odkazy se zatazuji do

alternativnich popist obrazku. (24)
§ Obecny

Obecna slova a navadéci procesy jsou pouzivany piedevsim pro zjednodusSeni orientace a
zrychleni pohybu mezi strankami. Velmi Casto jsou tedy zatfazovany mezi interni odkazy.

Typicka obecna fraze mize byt: ,, kliknéte zde “, apod. (24)

* Socidlni signaly
Socialni sité tvofi enormné rozsdhlou komunitu lidi, kde probih4 neustala a zivad komuni-
kace. Socialni signaly tvofi metriku socialni interakce. Proménnymi jsou sdileni, komentare,

,,to se mi libi*“ apod. Celkové jsou zde zahrnuty veskeré interakce, kterymi ostatni uzivatelé

hodnoti dany obsah. (25)

Vyhledavace nezvetejnily miru daleZitosti socidlnich signalt pro celkovou pozici v SERP.
Z toho dtivodu se prave o dulezitosti vedou na odbornych forech rozsahlé diskuze. Vysledky
socidlnich signali mohou pozici ovlivnit jak pfimo (pfimé pozitivni body do hodnoticiho
algoritmu) tak nepfimo (zvySeni navstévnosti pomoci oblibenosti a zajimavosti pro uZiva-

tele). (25)

Pravdépodobné nejvetsi vyhodou socidlnich siti je velka Sance na enormni link building.
Jako velmi dulezita se jevi i moznost hodnotit spolecnost z osobni zkuSenosti. Internetové
prostiedi je provadéno pomoci digitalnich technologii a je tak z&asti velmi neosobni. Pravé
moznost hodnotit pfidava na divéryhodnosti. Zaroven se diky moznosti hodnoceni a komen-
tait da velmi efektivné spojit i s firmou, se kterou by byl kontakt v bézném prostiedi pro-

blém. (25)

Provedené analyzy a vyzkumy prokazaly, ze lidé navstévujici webové stranky ze socidlnich
sitich stravi v priméru delsi ¢as na strankach nez v ptipadé ptimého ptistupu, popft. pfistupu
z vyhledavacu. Jeden z diivodu tohoto faktu je ten, Ze na socidlnich sitich se vytvari realné

vazby a ta poté eskaluje v touhu po informacich umisténych na webovych strankéach. Pravé
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Cas straveny na strankéch a opakujici se navstévy jsou s velkou pravdépodobnosti soucasti
hodnoticich algoritmti vyhleddvact a tak tvorba vztaht s vefejnosti patii mezi dilezité off

page faktory. (25)

V ramci optimalizovanych socidlnich signalti je zapotiebi aplikovat jak na strané webové
stranky, tak i v ramci ,,off site* komunikace moznosti jak dany obsah hodnotit na socialnich

sitich.
Vhodné aplikace na webové strance:

o Tlacitka pro sdileni na socidlni sité

o Tlacitka pro propojeni uzivatelti na socialni sit€ spolecnosti, nebo projektu

Ze strany spolecnosti je vhodné pouzivani nejznaméjsich socialnich siti, stejn¢ tak jako pra-

covni profil na odbornych forech, pravidelné piispévky na odbornych blozich, apod.
* Davéryhodnost

Jedna se o jeden z klicovych prvkil off page SEO. Do celkové ditvéryhodnosti zasahuje
mnoho faktort. Jednim z nich je schopnosti orientace na strance (optimalizovany UX design)

a jednoduchost (ptfimé odkazy bez zbytecny pfesmérovani). (27)

Pro spravné optimalizovanou divéryhodnost je nutné znat cilové publikum. V ptipadé, Ze se
jedné o odborny blog je nutné dodrzovat veskeré citatni normy, ptidavat na piispévky datum
vytvofeni a veskeré editacni zmény. Celkove je aktualnost velmi dilezitym prvkem, ktery

v uzivatelich vyvold pocit ditvéry. Tyto ditvéryhodné weby jsou nésledné 1épe Sifené pomoci
citaci a sdileni. (27)

Dutvéryhodnost je souhrn faktort, které se navzajem dopliuji. Nejedna se o ptimy faktor,
ktery ovlivituje pozici v SERP, ale diky diivéte se vytvari relevantni a kvalitni vztah s uzi-

vateli, ktefi tak stranku $ifi, zvySuje se navstévnost webu a tim se nepiimo ovlivni umisténi

ve vyhledavacich. (27)
* Personalizované vysledky vyhledavani

Vzhledem k vyvoji v digitalnim prostiedi zacaly hrat velkou roli geografické faktory. V po-
catcich SEO se uzivateliim pii zadani klicového slova zobrazovaly stejné vysledky. Misto

kde se momentalné nachézi nehralo roli. (28)

S rostoucim poctem entit na internetu by ovsem tyto vysledky nebyly konstruktivni.
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Jednim z jednoduchych faktort ovliviiujici zobrazované vysledky je zemé (mésto) kde se
zadavatel dotazu nachazi. Jednim z ptikladi miize byt zajem o kvalitni restauraci. Pti zadani
klicové fraze ,, doore hodnocena restaurace  se zajemci zobrazi restaurace v jeho okoli,
které maji dobré hodnoceni. Hodnotici mechanismy jsou bud’ feSeny samotnym vyhledéava-

¢em, popft. se jedna o spoluprici s tieti stranou. (28)

Personalizované vysledky vychazi ovsem nejen z geografie, ale také ze shromazd’ovani in-
formaci o minulych navstévach stranek daného uzivatele. K uchovéavani téchto informaci se
pouzivaji COOKIES. Pravé COOKIES ptedstavuji velmi silny nastroj, jak zobrazovat per-
sonalizované vysledky pfesné tém uZzivatelim, pro které je obsah stranek urceny. Existuje
zde ovSem riziko s porusenim prava na ochranu osobnich idajii. V navaznosti na medialni
kauzy se tato problematika zacala celosvétove fesit a jednim z vysledkl bylo i obecné nafi-

zeni o ochran¢ osobnich udajii — GDPR. (28)

2.5 Analytické nastroje

V ramci diplomové prace bude vétSina analyz zpracovavana pomoci baliku software pro

SEO odborniky — SEO Power suite.

Druhym néstrojem bude Google Analytics.

2.5.1 SEO Power suite
e Website auditor

Program, ktery vyuZzivd svého vlastniho spidera pro kompletni audit cilové stranky a to
vcetné vSech potifebnych kodt (HTMI, CSS, Flash, JavaScripts, ...). Béhem nékolika chvil
je vidét, kolik je strance neplatnych odkazi, kde jsou chyby v pfesmérovani, zda je stranka
spravné napojena na roboty, zdali je zabezpecend, atd. V jednoduchém piehledu jsou vidét

veskeré on page fakfory a urcité off page faktory.
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Indexing and crawlability

@ Resources with 4xx status code 1
O Resources with 5xx status code 0
o Resources restricted from indexing 58
O 404 page set up correctly Yes
O robots.txt file Yes
O .xml sitemap Yes

Obrazek 11 - ukazka auditu ze software Website auditor

Veskeré kroky mohou byt sdileny s klientem, diky automatickému generatoru reporta. Jejich

hloubka zalezi na zakoupené licenci.

Pii odstraiiovani chyb, respektive pii optimalizaci stranek jsou spolecnosti Link Assistant
(autor software) doporucovany kroky vedouci k idedlnimu vysledku. Tyto tipy jsou neustale
vylepSovany pomoci nejnovéjsich SEO poznatkd.

Factor status: @

Some of your resources return 4xx status codes. But for a website to have a perfect reputation in search engines' eyes and the
unshakable #1 position, all resources must be right as nails. See the above table with the list of resources that need fixing.

Note:

In some cases (especially with older and slower websites) your pages and resources may return 4xx and 5xx status code simply
because the server was unable to handle the requests WebSite Auditor sent while crawling the site. To solve the problem and
make sure the crawls do not overwhelm your server's bandwidth, please navigate to Preferences -> Crawler Settings -> Speed and
reduce the number of requests per second.

The absence of resources with 4xx status codes does not guarantee that users and search bots will have absolutely no trouble
navigating your website content. Make sure all resources are available and load properly, check your website for Resources with
5xx status codes and make sure your custom 404 error page is set up correctly.

Obrazek 12 - tipy na optimalizaci stranek v programu Website auditor

Nékteré chyby se daji opravovat piimo ze software. Jedna se ptedevsim o on-page faktory,

které se pfimo promitnou i v redlné verzi webovych stranek.
Software je napojeny na Google Analytics a Google Search Console. Z toho diivodu se do
programu propisuji i diilezitd data. Neni tak nutné Casto stidat jednotlivé analytické nastroje.

Website Auditor umi vypocitat i silu autority dané cilové stranky.
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¢ SEO Spy Glass

Jednim z néstroji analyzujicich off page faktory je Spy Glass, ktery monitoruje odkazy kon-
kurenc¢nich stranek a zaroven i zpétné odkazy vedené ke strance cilové. Monitoring obsahuje
1 troveil nebezpecnosti. V piipade, ze by n€ktery zpétny odkaz byl nekvalitni a hrozila by
penalizace ze strany vyhledavact, lze tento odkaz odstranit.

1 michalhalacka.cz/podnikatel-a-marketer/ Podnikatel a marketér | Michal Halacka 13% @ dofollow
2 jugglequip.com/our-story Jugglequip - high quality juggling equipment 13% e dofollow
3 @ tomas-zahradnik.cz/tomas-zahradnik-osobni-webova-prez... Tomas Zahradnik - "osobnl" webova prezentace 13% @ dofollow
4

www.kumiankka.com/shop/j-slides/ J-Slides | 13% @ dofollow

Obrazek 13 - ukazka hodnoceni kvality zpétnych odkazii v programu SEO Spy
Glass

Cely software je napojen na Google Analytics a potfebna data jsou zobrazovany piimo v pro-

gramu.

Monitoring konkuren¢nich webu dovoluje sledovat 5 pfimych konkurentt a jejich odkaz.

Program obsahuje pies 50 faktorti ovliviiujicich kvalitu zpétnych odkazi.
*  BuzzBundle

Nastroj zaméfeny na socialni sité. Na zaklad¢ klicovych slov se prohledava velké mnozstvi
svétovych socidlnich siti a nasledné vysledky jsou propsany do programu. Velmi jednoduse
se tak da analyzovat komunikace uzivateli o daném tématu a na tyto komunikace navazovat.

Jedna se o dalsi zpisob, jak podporovat off page faktory.

Program je zaroven mozno napojit na hlavni socialni sité a vytvaret obsahové plany vcetné
psané jednotlivych ptispévki a jejich planované zvetejnéni. Velkou vyhodou je, ze veskera
aktivita mize byt provadéna piimo ze software. Administrator tak miize odpovidat na velké
mnozstvi dotazi, ptidavat dilezité odkazy, planovat ptispévky s malou ¢asovou prodlevou

reagovat na veskeré dotazy.
* Rank Tracker

Jedna se o program, ktery monitoruje zadana klicova slova a fraze. Pocet téchto fetézcti
znaki neni nijak omezen. Dana klicova slova se daji kontrolovat nejenom globalné, ale i
v ndvaznosti na jednotlivé trhy a lokace, coz je predevsim v ptipadé e-shopu www.j-sli-

ding.com velkym benefitem a tyto data jsou velmi cenna.
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Pro kazdé klicové slovo je zaroven vytvarena predikce navstévnosti, kterou pii spravnim
pouzivani mohou generovat a hodnoti se i celkova obtiznost klicového slova, kde hraje roli

kvantita kli¢ovych slov v ramci digitalniho prostredi.
Soucasti jsou i reporty, jako ostatné u vSech casti tohoto baliku néstroju.
* Link Assistant

Program, ktery pomaha realizovat kampan¢ na podporu tvorby odkazii. Software prohledava
rizné formy mezilidské komunikace na internetu a vyhledava pfilezitosti k socidlnimu kon-
taktu. Jednd se o velkou ¢asovou usporu, protoze pro spravny link building je nutné védét o
co mozna nejvice mistech, kde se o daném tématu mluvi. Link Assistant tyto stranky hleda

pomoci vnitiniho algoritmu.

Dtlezité je spravné definovat cile, kterych mé byt v ramci kampané dosazeno. Program na-

sledné najde zdroje, které zarovenl zhodnoti z pohledu autority.
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3 METODIKA DIPLOMOVE PRACE

3.1 Hlavni cil

Cilem préce je zjistit, na jaké urovni je SEO spolecnosti J-SLIDING, s.r.o. Ta se zaobira
vyrobou a prodejem Zonglérského vybaveni k diabolu. Jedna se o ovladaci hilky, které ob-
sahuji unikatni soucastku, tzv. J-BULLET, ktera pomoci vystieleni z rukojeti nabizi rozsi-

feni klasické zonglérské techniky o zcela novy druh Zonglovani s nazvem J-SLIDING.

Po zjisténi stavajici situace je cilem optimalizace projektu tak, aby spliioval ptisna kritéria a

nastartoval riist znacky ve vysledcich vyhledavani spole¢nosti Google.

Cileny vyzkum nebyl v rdmci problematiky nikdy realizovén, proto je prakti¢nost této prace
na velmi vysoké urovni. Vysledky této prace budou nasazeny jak na stavajici e-shop, tak i
budou brany v potaz pfi tvorb¢é nového internetového obchodu, ktery je stézejnim prodejnim

kanalem.
3.2 Vyzkumné otazky

3.2.1 Jaka je kondice e-shopu www.j-sliding.com z pohledu SEO nastaveni e-shopu?

3.2.2 Jakou zaujima e-shop www.j-sliding.com pozici z pohledu navStévnosti na vy-

hledavaci Google oproti hlavnim konkurentiim?

3.3 Postupy analyz / metodika Setieni

Prvni ¢ast prace obsahuje resersi odbornych zdrojii z oblasti problematiky search engine
optimization. Veskeré¢ informace zde vypsané byly nalezeny ve zdrojich jak ceskych, tak
zahranicnich. Jedna se ve vétSinové ¢asti o internetové zdroje. Minoritni ¢ast informaci pak

obstaraly kniZni zdroje.

Praktické cast obsahuje analytické zpracovani stavajicich dat. Tyto data byly vygenerovany
z e-shopu pomoci prémiové verze baliku SEO Power Suite, ktery patii mezi komplexni a

profesionalni nastroje urcené k analyze a optimalizaci webovych stranek.

Projektova ¢ast je souhrn praktickych krokd, které jsou vedeny za ucelem zlepSeni stavajici

situace.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 ANALYZA SEO AKTIVIT SPOLECNOSTI J-SLIDING, S.R.O.

Nasledujici kapitoly budou vychéazet z analytickych nastrojii balicku SEO Power Suite.

V analyzach bude pouzity i nastroj Google Analytics, resp. Google Search Console.

4.1 Predstaveni spole¢nosti J-SLIDING, s.r.o.

J-SLIDING, s.r.0. je Ceska spolecnost zabyvajici se vyvojem, vyrobou a prodejem vybaveni
pro zonglovani s diabolem. Spole¢nost vznikla na zaklad€ patentového fizeni vynalezce To-
mase Zahradnika.

VétsSinovym majitelem spolecnosti je pravé Tomas Zahradnik (51%) zbylych 49% vlastni
investor Kamil Cerny. Ve spole¢nosti figuruje i autor diplomové préce.

Spole&nost vznikla 28. Cervence 2015. Hlavnimi trhy jsou USA, Kanada, Malajsie, Japon-

sko, Taiwan, Cina, Francie, Némecko a Belgie. Spole¢nost ma ovSem klienty i v Australii a

Africe.

4.2 Analyza klicovych slov

V radmci této prace se autor zaméfil na analyzu amerického trhu se zaméfeném na vyhledavac

Google, ktery ma v USA vice témé&f 90 ti procentni podil na trhu. Viz. tabulka ¢. 2.

Google 88.60 %
Bing 6.01 %
Yahoo 4.09 %
DuckDuckGo 0.98 %
MSN 0.15%
Baidu 0.04 %

Tabulka 2 - podil na trhu vyhledavacta v USA (zdroj: gs.statcounter.com)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 46

V ramci analyzy byla provedena analyza klicovych slov, které jsou na webu zaneseny, stejné
tak jako byla vytvofena analyza slov, kterd jsou v rdmci daného trhu vyhledavéna a jsou

relevantni k analyzované strance.
K analyze byl pouzit balik SEO Power Suite.

Analyza probiha formou zadavani zakladnich kli¢ovych slov do program Rank Tracker. Zde

je mozno vyuzit nékolik metod, které zobrazeny na obrazku ¢. 14

Keyword S5uggestions

Autocomplete Tools

Related Searches

Domain Research

lelated Questions

Keyword Combinations

Keyword S5andbox

Obrazek 14 - Rank Tracker - vyhledévani klicovych slov — metody

* Ranking keywords

BETA verze funkcionality, ktera zjist'uje klicova slova ze stranek konkurencnich projektt.
Resp. vlastnich. Po zadani webové adresy se spusti analyza stranek, které se zaroven porov-
naji s jejich rankingem v ramci vyhledavani. Veskeré vyhledané vysledky se pak pfesunou

do kategorie ,, Keyword sandbox “
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* Keyword suggestions

Diky propojeni s Google Analytics a syst¢émem Google Adwords se daji vyhledat nejrele-
vantnéjsi klicova slova spojend s danou problematikou. Tyto vysledky jsou porovnavané
praveé pomoci Google Adwords. Klicova slova se daji analyzovat podle statu a jazyka. Ves-

kera slova budou opét presunuty do Keyword Sandbox.
* Autocomplete tools

Naéstroj, ktery automaticky dopliiuje fetézce znakl a slov do zadaného klicového slova. Tyto
vysledky néasledné analyzuje a navrhne potencialné relevantni klicova slova. Systém pocita

i s preklepy uZzivateld.
e Related searches

Nastroj, ktery vyhledava spojena slova s klicovym slovem, ktera zadavaji realni uzivatelé.
Systém slova nasledn€ porovnava, resp. analyzuje diky nastrojim Google. Tato slova je pak
mozné sefadit dle kvality. VeSkera slova jsou taktéz ukladany do Keyword Sandbox.

e Domain research

Funkcionalita, kterd zanalyzuje stranku, najde kli¢ova slova a poté zjisti jejich ¢etnost vy-

hledévani za ¢asové obdobi, v ur¢itém staté a ve specifickém jazyce.
* Related questions

Cast, ktera podle jazyka a zadaného klicového slova vyhleda otazky, které by uZivatelé
mohly zadavat do vyhledavaci. Tyto otazky jsou nasledné porovnany s ¢etnosti, konkurenci

a pramérnou cenou za klik.
* Keyword combinations

Po napséni urcitych klicovych slov se pomoci nastroje Word Mixer zacnou tyto slova auto-
maticky kombinovat podle jednoduchého algoritmu. Tato spojeni jsou nasledné analyzovéna

pomoci Google Analytics a Google adWords.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 48

* Keyword sandbox

Jedna se o schranku, kam se automaticky pfesouvaji vSechna kli¢ova slova, ktera systém
nasel. Z jednoho procesu vyhledavani vznikne enormni mnozstvi slov, ktera casto nedévaji
smysl, popf. nejsou relevantni pro dany projekt. Je tedy nutné veskera slova ru¢né projit a
odstranit nevhodnd. Zaroven schranka ukazuje celkové mnozstvi vyhledavani u ulozenych
klicovych slov, pfedpokladané navstévy, které by mohly byt diky nim pfivedeny na web a

cenu za meésic, za kterou by se dand slova dostaly na prvni pozici ve vyhledavani.

Celkem bylo analyzovano 225 klicovych slov. Ty byly rozdéleny do kategorii podle hlav-
nich zajma. Spolec¢nosti J-SLIDING. Konkrétné€ se jedna o skupiny:

* Diabolo

* Diabolo string

¢ Diabolo tricks

¢ J-SLIDES (diabolo sticks)

¢ Obchodni kli¢ova slova

Pocet sledovani je za obdobi poslednich 30ti dnd.

diabolo 15200 7400
diabolo string 160 79
diabolo tricks 975 482
diabolo sticks 685 336

obchod 800 391

Tabulka 3 - skupiny klicovych slov a jejich mési¢ni vyhledavani
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V ramci jednotlivych klicovych slov bylo vybrano 5 nejvyrazngjsich.

Chinese Yoyo 11180 5423
Diabolo 1410 684
Diabolo yoyo 1160 563
Hand stick 1000 267
Buy aluminium 1000 267

Tabulka 4 - nejvyraznéjsi klicova slova
Ptedpokléddané navstévy simuluji pfedpokladany pocet novych navstév pii indexaci danych
klicovych slov na prvni pozici ve vyhledavani. Zajimavé je, Ze pro tyto kli¢ova slova nemaji
ani jednu navstévu generovanou diky témto klicovym sloviim. Je to predevsim z diivodu

Spatné pozice a naptiklad u nejaktivnéjSiho klicového slova neni web spolecnosti J-

SLIDING ani v top 100 pozicich vyhledavace.

Pti prozkoumani tfi hlavnich klicovych slov v rdmci on page faktorii a obsahové stranky
samotnych webovych stranek pomoci néstroje WebSite auditor vychazi, ze celkova efekti-
vita klicovych slov je 45,3 %. Je to pfedevsim z diivodu, Ze se pouZziva pouze klicové slovo

,»diabolo* a to jesté ne ve vSech doporucenych castech webu.
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45.3% [™ Major:0 Minor: 6

Title
Keywords in title

[ Title length

[ multiple <title> tags

Meta tags

F Keywords in meta description tag
[ Meta description length

F Multiple meta description tags

F Keywords in meta keywords tag

Body
Keywords in body

F Word count in body
Keywords in HL

F Keywords in H2-HB
Keywords in bold
Keywords in italic

F Keywords in link anchors

Images
F Keywords in alt texts

Empty alt texts

Markup
F Open Graph markup

F Structured data markup

F Optimized: 12

2
65 chars

No

2

145 chars

No

0

39

40

20

Yes

Yes

Obrazek 15 — analyza hlavnich klicovych slov pro home page webu www.j-sli-

ding.com
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V ramci titulku stranky se nachazi pouze slovo ,,diabolo* a to dvakrat misto doporuc¢enych

jednou. Naopak zbyla slova nejsou obsazeny viibec.

Podobny problém je i tu text v té€le samotné stranky. Slovo ,,diabolo* je zde obsazeno 6x

(doporuceny pocet 6 — 22) a ostatni slova nejsou zminéna vibec (pii doporuceni 1 - 5).

V rdmci nadpisit H1 neni klicové slovo pouzito v Zadném nadpisu. To stejné plati i u zvy-
raznénych klicovych slov a klicovych slov psanych kurzivou, které na hlavni strance také
nejsou zadna.

Poslednim z vyraznéjSich problém jsou prazdné alternativni texty (pfedevsim u obrazk),
které jsou na hlavni strdnce pouzity. Obrazky nejenom, Ze neobsahuji klicova slova, ale ne-
obsahuji zadny popis.

Konkurence na prvni strance vyhledavace pouziva tato klicova slova, pfedevs§im pak kom-

binaci ,,chinese yoyo* v 90% ti procentech piipadt. Stejna procenta jsou i u ostatnich hlav-

nich klicovych slov.

V rdmci analyzy je nutné porovnat i KEI, neboli index efektivity klicového slova. Jediné
problémové klicové slovo, které ma vysokou konkurenci v rdmci organického vyhledavani

je ,,diabolo*“ V ramci toho, Ze se jedna o zékladni slovo v celém tomto odvétvi je to logické.
Oproti tomu dal$i hlavni klicova slova maji index KEI pomérné dost vysoky a zapojeni
téchto klicovych slov do stranek se na celkovém potadi projevi a Casova investice je tedy

velmi vhodna.

V ptipadé, Ze by J-SLIDING, s.r.0. chtél vyuzivat placené kampané na tfi hlavni klicova
slova, vyjde 1 proklik na stranky primérné na 0,5 amerického dolaru. Ideélni odhadovany

budget do téchto kampani pak vychazi na pfiblizn€ 1.100 americkych dolart mési¢né.

4.2.1 Shrnuti dil¢ich vysledki

Kli¢ova slova vzesla z dané analyzy nejsou tak silnd, jak spole¢nost predpokladala. Zaroveii
tyto slova nejsou v idedlnim mnozstvi pouzity v samotné webové strance. Nejvétsi absence
je v ptipadé slova ,,Chinese yoyo* se kterym se na webovych strankach nepracovalo viibec.
Dtrraz na strankach byl naopak kladen na pouziti slov ,,J-SLIDES* a ,,J-SLIDING*. Tato
strategie se ukazala jako neefektivni, protoze ani jedno ze slov neni vetfejné znama a nema

prakticky zadnou hledanost.

J-SLIDES se zaroven ukézalo jako problematické, protoze se na daném trhu objevuje obuv,

ktera nese stejné jméno a patii mezi velmi vyhledavané terminy.
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4.3 Analyza on-page faktori a technicky audit

V radmci analyzy on page faktori je vyuzity nastroj WebSite Auditor. Analyza bude spojena

s technickou analyzou, ktera ma ptfimou navaznost na jednotlivé faktory.

Analyza funguje diky propracovanym algoritmtim, které jsou naraz spustény v daném pro-
gramu. Ty kontrolu. Jednoduse fe¢eno se v rdmci analyzy projizdi stranky a jejich kod, ze

kterého se vy¢itaji informace z html znacek, které jsou nasledné porovnany.

Stranka obsahuje 24 problémt, které je zapotiebi akutné fesit. Dale pak obsahuje 80 varo-
vani, které se netadi mezi kritické chyby, jejich vyfeSeni ovSem napomiiZze v celkovém hod-
noceni stranky. Stranka také obsahuje 876 informacnich sdé€leni, které je nutné provéfit, ne-
maji ovSem vétsi vliv na celkové hodnoceni. 29 hodnocenych parametrii je ve vyborném
stavu a neni je v této chvili nutné dale upravovat. Je ovSem nutné provést analyzy v ndvaz-
nosti na analyzu klicovych slov. Bude tak zaruceno, ze On-Page faktory nebudou pouze

prazdné, ale budou obsahovat i vhodna kli¢ova slova.
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Indexing and crawlability

€3 Resources with 4xx status code
@ Resources with Sxx status code
© Resources restricted from indexing
O 404 page set up correctly

© robots.txt file

@ .xml sitemap

Redirects
@ Fixed www and non-www versions
O Issues with HTTP/HTTPS site versions
€3 Pages with 302 redirect
© Pages with 301 redirect

Pages with long redirect chains
@ Pages with meta refresh

@ Pages with rel="canonical’

Encoding and technical factors

& Mobile friendly

€ HTTPS pages with mixed content issues
€ Pages with multiple canonical URLs

& Pages with Frames

@ Pages with W3C HTML errors and warnings
@ Pages with W3C CS5 errors and warnings

Too big pages

URLs
Dynamic URLs

@ Toolong URLs

57

Yes

Yes

Yes

Yes

20

19

31

Yes

70

70

36

Obrazek 16 — SEO analyza — ¢ast 1
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Links

Broken links 36
@ Pages with excassive number of links 1
© Dofollow external links 520
Images
€ Broken images 0
o Empty alt text 84
On-page
ﬂ Empty title tags 0
Q Duplicate titles 0
O Too long titles 0

Empty meta description 4
ﬂ Duplicate meta descriptions 0
Q Too long meta description 0
Localization
o Language Versions 0
€ Pages with hreflang elements 0
@ Incorrect language codes 0
@ Invalid URLs 0
& Missing return links 0
O Conflicting hreflang elements 0
& Non-canonical pages with hreflang elements 0
@ Missing "x-default” values 0
o Incomplete hreflang values 0
& Pages without hreflang elements 0

Obrazek 17 - SEO analyza - ¢ast 2

4.3.1 Externi odkazy — neexistujici stranky

Stranka ma v soucasnosti 6 nefunkcénich odkazi, které je potieba vytesit. Veskeré jsou jed-
noduse odstranitelné, protoze se jednd o externi odkazy na socialni sit¢ ¢lent diabolo tymu.
Vyjimkou je odkaz pfimo na webovou prezentaci autora prace — Tomas Zahradnika, ktery

Jjiz zminovanou doménu nepouziva. U tohoto odkazu je ovSem nutné opravit veskeré umis-

téni. Tato doména se totiz zobrazuje na strankach vice nez 30x.

Tyto nefunkéni odkazy maji vliv na celkové umisténi stranek ve vyhledavani predevsim diky
tomu, Ze snizuji miru autority daného webu. V piipad¢ existence nefunkéni — internich linkt
je vhodné mit spravé nastavenou 404 stranku. V ramci webu je tato stranka nastavena ko-

rektné.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 55

4.3.2 Stranky vyrazené z indexace

J-SLIDING.com ma na svych strankach 57 odkaz, které nejsou indexovany, resp. je jim
zakézana indexace pomoci souboru robots.txt. VétSinu téchto odkazil tvofi feedy, popf. ne-
vefejné odkazy redakéniho systému Word Press. Zadny z 57mi odkazii neni obsahové diile-

Zity pro spravnou indexaci webu, proto neni zapotiebi se tomu podrobnéji vénovat.

4.3.3 Presmérovani 301 a 302

Web j-sliding.com mé nevhodné zvolenou strukturu. Jedna se totiz o e-shop uméle vnofeny
do samotnych stranek, které maji Cist¢ informacni charakter. V ptipad¢, ze zdkaznik chce
koupit produkt, klikne na tlacitko ,,BUY*. To ho pfesméruje na e-shop. Zde je pouze 1 pro-
dukt, ktery je mozné obohatit o ndhradni soucastky k hiilkdm. Poté je jedind moZznost a to

ptejit k zaplaceni obsahu kosiku.

V tomto ptipad¢ je tedy nutné pouzit presmérovani tlacitka ,,pfidat do kosiku* na stranku
kosiku v samotném e-shopu. Stranky j-sliding.com pro toto pfesmérovani pouzivaji momen-
taln¢ presmérovani 302, které je v praxi pouzivano pouze pro docasné presmerovani.
V tomto ptipade se ovsem jednd o trvalé pfesmérovani a proto by mélo byt pouzito presme-
rovani 301. Vyhledavaci se tim vice mén¢ fekne, Ze informace, které jsou obsazeny v pre-
smérovaném odkazu jsou koncové a pravé ty by mél indexovat. V. momentalnim nastaveni
se vyhledavaci tikd, ze cilenou stranku nemusi indexovat, protoze se jedna pouze o doc¢asné
feSeni, které bude odstranéno po dokonceni zmény. Zjednodusené feceno, stranky e-shopu
nebudou vyhledévaci indexovany, coz je v ptipadé stranky, kterd ma za kol prodat produkt

zasadni chyba.

Takovych to odkazii je na strankach 18 a vSechny jsou ur€eny pouze k presmérovani na e-
shop. Celkové se odkazy objevuji na strankach 22x, coz miize mit silny vliv na celkové

umisténi vy vyhledavacich a mély by byt provedeny kroky na zménu pfesmérovani.

Stranka zaroven obsahuje 19 presmérovani typu 301. Zde se ovSem nejedna o problém, pro-
toZe se jedna o trvalé pfesmérovani. Nutné je ovSem dodat, ze mnohé z téchto presmérovani
nejsou potiebnad a jde je zrusit. Doporucenti je tedy projit tyto presmérovani a odstranit ty,
ktera jiz nejsou aktivni. Zaroven néktera piesmérovani 301 vedou na stranku uréenou vy-
luéné pro vnitini pouziti velkoodbératelll, na které nevede vetejné€ zadny odkaz. Tyto pie-
smérovani je vhodné odstranit a popf. tyto stranky vyloucit z indexace, protoze maji byt

uréeny pouze k uzivateliim, kterym se posle ptimy link a tyto informace.
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4.3.4 Kanonické odkazy

Stranka obsahuje 33 stranek, které obsahuji kanonické URL. Nejedné se o problém, pouze

nutnost analyzovat jednotlivé stranky.

Kanonické URL maji za el odstranit problém s duplicitnimi strankami V praxi to funguje
tak, Ze stranky, které by mohly obsahovat duplicitni obsah se oznaci jako kanonické. Vyhle-

davace se na tyto oznacend spoléhaji pfi porovnavani obsahu stranek.

4.3.5 W3C HTML validace

Vliv W3C HTML validace na celkové SEO stranek je diskutabilni a mnoho ze SEO experta

této problematice nevénuje pozornost.

Jedna se o jisty standard HTML kodu, ktery by mél zajistit kvalitni ¢itelnost ve vSech pro-

hlizecich a ke spravnému pochopeni veskerych casti kodu

Jedna se o urcité znaky, které nenarusi funkcnost stranek. Ptikazy mohou byt ovSem pocho-

peny a jinak a to miZze mit vliv na prochdzeni webu roboty.

Jedna se o bonus k perfektnimu feSeni SEO. Spravné optimalizované stranky pomoci tohoto

standardu jsou 1épe chapajici jak pro kodéry, tak pro roboty.

Pro kontrolu a validaci je mozné pouzit portal validator.W3.org. Ten projde strukturu webu,
odhali mozné pochybni ¢i dokonce piimo chyby a zarovein doporuci i feSeni problému.
Vzhledem k tomu, Ze se nejednd o aktivitu, kterou by mohl vytesit samotny SEO expert, je

doporuceni provést analyzu s programatorem samotného webu a pokusit se odstranit nejkri-

wewr

Web J-SLIDING.com obsahuje v ramci HTML koédu 70 stranek, které obsahuji velké mnoz-
stvi chyb 1 varovani. Stejné je to 1 v rdmci CSS kodu. I zde je 70 stranek které potiebuji

revizi. Tyto stranky by bylo vhodné konzultovat s programatorem stranek.
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Checker Input
Show source outline image report Options.

Check by address [
https://i-sliding.con/diabolo-tricks-tutorials/

Check

Use the Message Filtering button below to hide/show particular messages, and to see total counts of errors and warnings

Message Filtering

1. warning Consider avoiding viewport values that prevent users from resizing documents.
From line 3, column 17; to line 4, column 94

t="UTF-8"><meta+“’name="viewport" content="width=device-width,initial-scale=1,maximum-scale=1,user-scalable=no"><title

2. warmning The type attri is y for ipt resources.

From line 23, column 131; to line 23, column 161

feed/" /> <script type="text/javascript">window
3. warning The type attribute for the style'element is not needed and should be omitted.
From line 23, column 2202; to line 23, column 2224

</script> <style type="text/css">img.wp

4. warning The type ik is y for J ipt resources.

From line 45, column 245; to line 45, column 346
}</script><script src='//j-sliding.com/wp-content/cache/wpfc-minified/2z2x5s30/3t71s.js' type="text/javascript'></scri

Obrazek 18 - ukazka varovani v rdmci W3C standardu pro stranku "diabolo tricks

tutorial. Zdroj: https://validator.w3.org/

4.3.6 Prilis velké stranky

Z celého webu jsou dvé stranky, které presahuji doporu¢enou maximalni velikost 3MB.
Jedna se o domovskou stranku a podstranku vénovanou ¢lentim diabolo tymu. Prvni zmino-

vana ma velikost 4,2 MB a druha je pouze mirné nad hranici. Jeji velikost je 3,1MB.

Nadmérna velikost stranek zplisobuje pomalej$i zobrazovani navstévnikiim a s tim spojené

jak vyssi mira odchodu uzivateld, tak i vyslednou pozici v SERP.

Doporuceni je zmensSit pfedevSim obrazky, které jsou na téchto strdnkach zbyte¢né velkeé.
Problematice obrazkti se bude vénovat i vlastni kapitola této prace.

4.3.7 Dynamické URL

Na strance se objevuje 36 stranek, které obsahuji dynamické znaky v URL adrese. VSechny
tyto odkazy jsou zaroven presmeérovany pomoci metody 301, resp. 302. Po piesmérovani se

Jiz zobrazuji stranky, které dynamické znaky neobsahuji.

Doporuceni je pti tvorbé nového webu a e-shopu odstranit nadbyte¢né presmérovani URL a

pouzivat pouze takové adresy, které jsou privétivé pro fulltextové vyhledavani.
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1 & j-sliding.com/7add-to-cart=798 Not found

2 & j-sliding.com/?p=1126

3 & j-sliding.com/?p=1476 Not found
4 & j-sliding.com/7p=1948 Mot found
5 & )-sliding.com/?7p=2049 Not found

Obrazek 19 - Dynamické znaky v URL adrese webu j-sliding.com

4.3.8 Nefunkéni odkazy

Jedna se o mnoZzstvi nefunkénich linkd, které pfimo souvisi s prvni analyzovanou metrikou.
(viz. 2.3.1.) Celkem se nefunk¢ni odkazy zobrazuji na 38mi strankach. Pravé nefunkéni od-
kazy mohou byt zndmkou zastaralosti webu, coz miZe slouzit ke sniZeni rankingu ve vyhle-
davacich algoritmech. Ve vétsing€ pfipadd se jedna o odkazy na nefunkéni webové stranky

programatora. Ve zbylych ptipadech se jedna o odkazy na socidlni sité ¢lenti diabolo tymu.

4.3.9 Nadmérné mnozstvi odkazu na strance

Doporuceni a praktické zkuSenosti SEO odbornikti hovoii o tom, ze stranky by neméla ob-
sahovat vice jak 100 internich a externich odkazi. Na domovské strdnce webu je odkazi
celkem 132. Je to logické, protoze web mé jednoduchou strukturu, bez vét§tho mnozstvi
dalsich podstranek. Pro uzivatele se ovSem miize jednat o matouci prosttedi, které mize mit
vliv na celkové chovani navstévnika. Stejné tak to miZze mit za nésledek sniZzeni rankingu

v celkovém vyhledavacim algoritmu.

Doporuceni je predev§im ubrat odkazl na jednotlivé triky a pfesunout je do zvlastni pod-
stranky. Ta jiZ existuje a celkové upravy tak nezaberou mnoho ¢asu. Optimalizace poctu
odkazl bude jedna z ¢innosti, které se bude vé€novat projektova ¢ast pii pfiprave nového

webového obsahu.
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4.3.10 DoFollow odkazy

Stranka obsahuje 542 tzv. ,,dofollow *“ odkazi. Jedna se o odkazy, které odkazuji na dalsi
stranku a dovoluji robotlim indexovat a prozkoumavat odkazované stranky. Tomuto pro-

zkoumavani lze zamezit pouzitim ,, nofollow * ptikazu v kodu.

Dtlezité je, aby odkazy vedly na relevantni a velmi kvalitni stranky. V piipadé¢, Ze tyto od-
kazy budou navstévnika posilat na nekvalitni stranku, ztraci tim dilezité ,, body “ do ranku

autorita stranky a muize byt také vyhledavaci penalizovan.

Vétsina dofollow odkazli na webu j-sliding.com webe na socidlni sité. Pouze nékteré z nich
vedou na weby programatora celého projektu, popt. dalSich partnert. Je nutné vénovat po-
zornost tém odkaziim, které vedou na neexistujici stranky, viz. nefunkéni linky (2.3.8, resp.

2.3.1)

Zbytek odkazil je vhodné nechat ve fazi ,,dofollow* a nijak odkazy neménit.

4.3.11 Prazdné alternativni texty u obrazki

Na strankach je velké mnozstvi obrazki. Je velmi nevhodné, ze 84 téchto obrazki nema
vyplnéné alternativni texty. Pro optimalizaci je nutné doplnit popis obrazki do alternativnich
texti, kde je zddouci pouziti hlavnich kli¢ovych slov, které vzesly z analyzy klicovych slov

(viz. 2.2.)

Alternativni texty pomahaji vyhledavactim rozklicovat, co na obrazku je. Pro roboty jsou
obrazky shluk pixelt bez zaddného vyznamu. Ten obrazklim pravée pfidavaji alternativni texty

a je nutné tomuto vénovat pozornost (viz. teoreticka ¢ast prace).

4.3.12 Prazdné meta popisy stranek

Meta popisky nemaji ptimy vliv na vysledky hodnoceni, jedna se ov§em o dllezity faktor
predevsim pro dobrou Citelnost stranek navstévniki. 4 podstranky webu nemaji tyto infor-
mace vyplnéné. Ve dvou ptipadech se nejedna o dilezité stranky a proto chyba neni tak
vyrazna. Ve dvou piipadech se ovSem jedna o velmi dulezité podstranky. Jednd se o ¢leny
diabolo tymu, které je dileZzité dobte propagovat tak, aby méli i ostatni zongléfi chut’ byt

¢lenové tymil.
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1 & j-sliding.com/shop/ Products Archive | J-SLIDING

2 @& j-sliding.com/tag/jakub-svarc/ jakub svarc Archives | J-SLIDING

3 & j-sliding.com/team-member-soon-yong-wei/ Team Member - Soon Yong Wei | J-SLIDING
4 & j-sliding.com/wholesale-cooperation/ Wholesale Cooperation | J-SLIDING

Obrazek 20 - odkazy, které maji nevyplnéné meta popisky

4.3.13 Rychlost nacitani webovych stranek

Stranky www.j-sliding.com maji extrémné nizké hodnoceni v ramci analyzy Lighthouse. Na
mobilnich zafizeni je vysledna hodnota pouze 14 (ze 100 moznych) a na stolnim pocitaci ma

poté index hodnotu 48. Ob¢ tyto hodnoty jsou katastrofalni.

Nejvetsi potencial je zmenseni nadmérnych obrazkil. Na radikalni zvyseni tohoto indexu

bude bran zietel v projektové ¢asti prace.

4.3.14 Shrnuti dil¢ich vysledki

Stranka je ve velmi Spatném stavu predevs§im z diivodu rychlosti. Tento problém je zpliso-
beny mnozstvim instalovanych plugind, které stranka obsahuje. Jedna se o pfidané ¢asti,
které vytvari svoje vlastni javascriptové kody, které probihaji pti kazdém spusténi stranek a

tim cely web zpomaluji.

Problém je i v mnozstvi poskozenych odkazl a systém, jakym je feSen piechod do samot-
né¢ho kosiku celého webu. E-shop je implementovan jako zvlastni modul celého webu.
Z toho divodu funguje zakladni stranka j-sliding.com jako landing page, ktera nasledné na
obchod odkazuje. Tento problém nelze odstranit v ramci této prace a je nutnd kompletni

rekonstrukce stranek, resp. e-shopu.

Rychlost je omezena i neefektivnim vkladanim obrazkda, které maji jak Spatny format, tak

prakticky nejsou redukovany.

Projektova cast se bude velmi peclivé vénovat optimalizaci kli¢ovych slov ve stéZejnich ob-

lastech webu, jako jsou nadpisy apod.
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4.4 Analyza off-page faktora

Off Page faktory jsou analyzovany pomoci nastroji baliku Power Suite. Konkrétné se jedna

o Casti baliku SEO Spy Glass, Link Assistant a Buzz Bundle.

Analyza obsahuje pfedevsim aktivitu v internetovém prostredi a velky diraz je kladen na

stavajici zpétné odkazy.

4.4.1 Zpétné odkazy

j-sliding.com mé& momentalné 40 zpétnych odkazu, které pochdzi z 22 domén a 18ti IP adres.
Jedna se o velmi malé Cislo, které je potieba navysit. V porovnani s 5ti hlavnimi konkurenty
je J-SLIDING na piedposlednim mist¢ Je nutné brat v potaz i dalsi faktory, které hraji ve
prospéch konkurentli. Jednim z nich je fakt, Ze Z4dnd z uvedenych znacek, krom& Dia-
glo.com se nespecializuje ¢isté¢ na vyrobu zonglérskych htilek k Diabolu. Jsou to vyrobci a
velkoobchodnici s zonglérskym vybaveni a zpétné odkazy jsou tudiz rozmélnény mezi kom-
pletni Zonglérské portfolio. Dllezity je 1 v€k domény. J-SLIDING existuje v internetovém
prostiedi 5 let a 1 mésic. Oproti tomu ostatni konkurenti, vyjma Diaglo.com existuji vice nez

10 let a Svycarsky Mr. Babache dokonce vice jak 20 let.

Kompletni zhodnoceni vSech parametril je vyobrazeno na nasledujicim obrazku.

Parameters [ i-sliding.com ' playjuggling.com () sundiasports.com @ diaglo.com I jonglerie.com/en_US/page/homepage X henrys-online.de

Domain Strength 319 454 287 167 4.23 4.13
Domain InLink Rank 44 60 38 23 55 62
Domain Alexa rank 706,882 10,229,207 6,193,132 2,094,151
Domain Age Sy 1m 12y 6m 12y 1m 3y 7m 22y 10m N/A
Total Backlinks 40 36,653 394 27 523 4,745
Total Linking Domains 22 107 8 4 72 283

IP Addresses 18 77 12 3 53 193
C-Blocks 18 72 11 2 51 163
Dofollow backlinks 16 36,545 390 27 480 4,187
Domains linking from home page o 12 1 0 2 17
Top TLD o
A = = = i
Text links 95% 6% 96% 33% 96% 84%
Anchors 18 139 17 8 69 486
Anchor text diversity 45% 0% 4% 30% 13% 10%
Linked Pages 4 92 6 1 34 144

Overall rating:

Obréazek 21 - zhodnoceni konkurence v ramci zpétnych odkazl
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Jednim z dulezitych faktorl je pocet stranek, na které zpétné odkazy sméruji. J-SLIDING

ma tyto stranky pouze 4. Konkrétné se jedné o varianty domovské stranky a odkaz na seznam
trikti a navodi. Némecky Henrys ma téchto stranek 144 a ma tak ze vSech porovnavanych
nejlepsi vysledek.

Zajimavosti je, ze J-SLIDING se drzi na ptednich pozicich v textovych odkazech, které jsou
1épe hodnoceny. Dva z konkurentli se soustiedi predev§im na zpétné odkazy ziskanych po-

moci aktivnich obrazka.

Velky nedostatek ma e-shop v porovnani tzv. ,,dofollow “ linkd, neboli odkazi, které nejsou
vynaty z hodnoceni vyhledavaci. Prave ,, dofollow “ linky maji vyssi dilezitost a J-SLIDING
ma takovych odkazl pouze 16. Oproti tomu Italsky Playjuggling jich ma ptes 36.000.

Rozsifenost, neboli rozmanitost domén, které na vyslednou stranku odkazuji je také dulezi-
tym faktorem. J-SLIDING ma téchto domén 22, coz ho fadi na ¢tvrté misto. Prvni Henrys

ma téchto domén 283.

V ramci zpétnych odkazl spolecnosti J-SLIDING je z celkovych 40ti odkazti 16 dofollow.

Riziko penalizace je u téchto odkazii v normé. Nejvyssi riziko je 35%, coz je v normé.

V ramci 22 domén, které na projekt odkazuji je pouze 9 ,,dofollow*. Nevhodné je, ze napfi-
klad Instagram, ktery ma vysokou miru diivéryhodnosti a vysoké hodnoceni mé znacku ,,no-

follow*. Jak pocet celkovych domén, tak i ,,dofollow*“ domén je nutné zvysit.
Alarmujici je statistika poctu pfistupti v rdmci poslednich 30ti dni ze zpétnych odkazi. Cel-

kem pfiSlo na stranky pouze 39 navstévniki, kteti nejcastéji pfisli z internetu a jejich bounce

rate je od 75% do 100%.
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4.4.2 Socialni sité
J-SLIDING pouziva pro komunikaci na socidlnich sitich néasledujici profily:
* Instagram (@)j_sliding) — 334 ptispevka, 1775 sledujicich

Hlavni komunikacni kanal projektu. Nejaktivnéjsi fanousci jsou z Malajsie, Chile, Spoje-
nych statl a Japonska. Ptispévky, které jsou publikovany v priméru 2x tydne jsou pouzity
hashtagy, které vzesly z analyzy. Tato analyza bude v ramci projektové ¢asti aktualizovana.
Analyza ukazala, Ze tato socialni sit’ vytvari urcity pocet zpétnych odkazi, které ovSem ne-
generuji prakticky Zadnou navstévnost webu. V piispévcich je tedy nutné pouzivat kli¢ova
slova a to pfedevsim formou Hashatgil. Je ovS§em vhodné hashtagy odliSovat od samotného

sdéleni, protoze klicova slova rozliSuji znak mfizky pfed samotnym klicovym slovem.
¢ Facebook (@jsliding) — 491 fanouski

Facebook projektu je momentalné vyuzivany Cisté pro repost piispévkll z Instagramu, ktery
se stal hlavnim komunika¢nim kanalem, pfedevsim kvtli vizualni atraktivnosti a mnozstvi

potencidlnich fanousk.

Tomu odpovidaji i nizké dosahy a zasahy uZzivateltl. Poslednich 5 ptispévkli mélo praimérny
dosah 100 uzivateli a primérny zasah 12 uzivatell. Tato ¢isla jsou neptizniva a doporuceni
je vytvoftit obsahovy plan a pravideln¢ vkladat ptispévky ptimo urcené pro socidlni sit’ Face-

book.

Mimo piispévky z Instagramu je aktivita na strankach prakticky nulova. To znaci, Ze se na-

vStévnici na strdnku sami od sebe nevraceji, protoze nemaji zadny ditvod.

Zadnou aktivitu negeneruje ani obchod na profilu, ktery by mél byt jednou z klidovych ¢asti

celé komunikace.

Stranka ma celkem 10 hodnoceni, které jsou vSechny 100% pozitivni. Ackoliv by se to

mohlo zdat jako pozitivni vysledek, je nutné pocet hodnoceni zvysit.

Stranka ma vyplnéné veskeré potiebné tidaje webu a zde neni vyrazné nutné obsahu optima-

lizovat.
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*  Twitter (@jsliding) — 75 sledujicich

Twitter ucet funguje na stejné bazi jako Facebook. Funguje pouze jako profil, kam se auto-

maticky preposilaji piispévky z instagramu.

V piipadé, Ze by J-SLIDING nechtél komunikovat své sluzby a produkty na asijském trhu,
byla by existence tohoto profilu bezvyznamna. PtedevS§im japonsti a Tai-wansti Zongléfi

maji ovSem Twitter v oblibé a tudiZ je doporuceni ho zanechat aktivni.

Prispévky, které jsou automaticky pfeposilané z Instagramu nejsou textové optimalizované
pro kratkou zpravu na Twitteru. Doporucenti je tedy provést analyzu hashtagti spojenych
s ¢innosti projektu a kopirovat, resp. upravovat obsah z profilu Facebook a Instagram pro

spravnou interpretaci na Twitteru, za pouziti zjisténych hashtagq.
*  Youtube (J-SLIDING — Diabolo juggling innovation) — 132 odbératelii

J-SLIDING produkuje ptedevsim audiovizualni materidl, ktery momentalné z velké vétSiny
pochézi od samotnych zonglért. Pro tuto komunikaci je vhodnéjsi Instagram. Spole¢nost ma
ovsem i produktova videa a delsi videa predevsim z vystoupeni. Proto je vhodny kanal na

Youtube.

Celkovy pocet shlédnuti vSech videi je 15617, coz je vzhledem k mnoZstvi obsahu malo a je

potieba na tomto ¢isle zapracovat.

Za poslednich 28 dnii méla vSechny videa na Youtube pouze 116 shlédnuti, které negene-

rovaly zadného nového odbératele ani zddnou aktivitu na jednotlivych videich.

Samotna videa maji popisky a Stitky, které neodpovidaji kompletni klicové analyze, ktera je
soucasti této prace. V ramci projektové ¢asti budou tyto videa upraveny tak, aby spliiovaly

kritéria vzesla z analyz.
¢ Juggling TV (@J-SLIDING) — 24113 shlédnuti videi

Juggling.tv je oborova socidlni sit’ urend ke sdileni videi. J-SLIDING ma na téchto stran-
kéach 29 ptispévkil. Zajimavé je, Ze prispévky (ackoliv je jich tam méné&, neZ na Youtube)
maji vétsi celkovy pocet shlédnuti. Je to predevsim cilovou skupinou, kterd obsahuje vylu¢né

zongléry.

Posledni aktivita na této socidlni siti byla na jafe roku 2018. Je tedy nutné pfipravit plan na

postupné zvetejnéni vSech novych videi. (viz. projektova cast prace)
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4.4.3 Zminky na forech, blozich apod.

V rdmci analyzy zminek o spolec¢nosti J-SLIDING je pouzity nastroj Buzz Bundle, ktery
kontinualné prohledava internetovy obsah z oblasti blogii, RSS feedl a socidlnich siti. Ne-

vyhodou je, ze neobsahuje zminky ze socidlni sit¢ Instagram.
V rdmci tohoto rozsahu se zobrazuje pouze jedna zminka a to konkrétné

V ramci zadanych kli¢ovych slov se objevila pouze jedna zminka z internetového prostredi
a to z Tai-Wanského obchodu, ve kterém ma spolecnost zastoupeni. Pouziti tohoto nastroje
se tedy nejevi jako jediny mozny néstroj, protozZe zavedené zdroje neobsahuji zminky o takto

uzce zaméteném odveétvi, jako je zonglovani s htilkami J-SLIDES.

V ramci projektové ¢asti budou zalozeny upominky v ramci systému Google Alerts a na-
stroje TalkWalker.com. Ty by mély zarucit prohledavani dalSich oblasti internetového pro-
stredi.

Z analyzy vychdzi, ze produkty, resp. znacka spole¢nosti nenuti navstévniky a zakazniky

vytvaret obsah, ktery by se dale §ifil. V ramci projektové ¢asti budou navrzeny postupy, jak

pocet zminek zvysit.

4.4.4 Domain authority a celkové hodnoceni

J-SLIDING ma silu autority 10. Coz je vzhledem ke Spatnym vysledklim celkové analyzy
prekvapujici. V rdmci konkurentt je projekt na 4 misté. Nejvyssi autoritu ma spolecnost

Henrys a Playjuggling.com.

Domain Authority (DA) 10
Henrys 30
Mr. Babache 24
Sundia 9
Play 30
Diaglo 7

Obrazek 22 - domain authority

Play a Henrys mé zaroven nejvys$si Alexa rank. Vzhledem k nizkym vysledkiim a mnozstvi

vyhledavani nema J-SLIDING Alexa rank viibec stanoveny.
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Alexa Rank

Henrys 2,094,110
Mr. Babache 6,184,877
Sundia 10,217,952
Play 701,286
Diaglo

Obrazek 23 - Alexa ranking

Sila domény se nepiimo odrazi od autority jednotlivych stranek. Nejsilnéjsi je opét Play, ale

na druhém misté neni Henrys, ale Mr. Babache. J-SLIDING ma celkovou silu domény 3.19.

j-sliding.com

3.19 domain strengt

Mar 30, 2019
Henrys 4.13d
Mr. Babache 4.23
Sundia 2.87d
Flay 4.54
Diaglo 1.67 d

Obrazek 24 - celkova sila domény

InLink rank, ktery je v zasad¢ stejny jako Google PageRank vychazi nejlépe pro spole¢nost
Henrys a PlayJuggling. Prvni jmenovany ma hodnotu 62 a druhy 60.

J-SLIDING ma celkovou hodnotu 44, coz je pozitivni vysledek vzhledem k analyze.
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Domain InLink Rank 44
Henrys 62
Mr. Babache 95
Sundia 38
Flay 60
Diaglo 23

Obrazek 25 - Inlink rank

4.4.5 Shrnuti dil¢ich vysledki

Budovani zpétnych odkazi je dlouhodoba ¢innost, ktera nelze exaktné vyhodnotit v rdmci
zmén, které budou v této praci aplikovany. V ramci projektové ¢asti je nutné se zaméfit na
optimalizaci socidlnich siti piedevsim z toho diivodu, aby pomoci dobie nastaveného sit'o-
vého SEO generovalo lepsi navstévy profilt tak, aby efektivita prispévkl na téchto social-

nich sitich generovalo vét$i navstévnost samotného webu.

Nutné je zvySeni poctu zpétnych odkazi, které jsou momentalné minimalni. Pod timto bo-
dem se skryva velké mnozstvi ¢innosti, které budou postupné reprezentovany v projektové

Casti.
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5 ZODPOVEZENIi VYZKUMNYCH OTAZEK

5.1 Jaka je kondice e-shopu www.j-sliding.com z pohledu SEO nasta-

veni e-shopu?

Celkové kondice e-shopu spolecnosti J-SLIDING, s.r.o. je velmi v ramci optimalizace pro
vyhledavace velmi Spatna. E-shop byl vytvareny v roce 2017 kdy platily jin4 pravidla pro
SEO nez v roce 2019.

E-shop je vytvofeny pomoci platformy WordPress s kombinaci nastroje LayersWP a e-com-
merce systému WooCommerce. Tato kombinace sice zarucuje funkénost celé webové

stranky, znemozinuje ov§em jednoduchou optimalizaci.

Pravé na SEO optimalizaci je do stranek instalovany WordPress plugin Yoast SEO, ktery by
mél byt dostacujicim nastrojem pro zakladni nastaveni. Zvolena kombinace dalSich systému

ovSem tuto optimalizaci znemoziuje. I z tohoto diivodu se na SEO nekladl zadny diraz.

Velkym problémem je naptiklad nastaveni obrazkti. Jejich nastaveni v zakladnim rozhrani
WordPress se totiz nepropisuje do koncové kondice stranek a veskeré SEO nastroje tak ne-
vidi Zadné z atributd, které jsou diileZitou soucasti on page faktort. Podobny problém na-

stava 1 pti dalSich faktorech, které jsou pro kompletni kondici dulezité.

Twvirci samotnych stranek také nekladli dliraz na velikost obrazk. Ty jsou tak vlozené v ne-

vhodném formatu v plné velikosti, coz vyrazné ovlivituje celkovou rychlost webu.

Rychlost je také likvidané zasaZzena mnozstvim piidavnych plugint, které byly do stranek
implementovany. Tyto pluginy totiz vytvari dodatecné javascriptové kody, které se aktivuji
pii kazdé navstéve stranek. V kombinaci s analytickymi néstroji, které jsou na web ptidany
je celkova doba nacitani, pfedev$im samotného e-shopu, enormni a odradi vétSinu potenci-

alnich klientl od dalSiho nakupovani.

Nevhodna je i zvolena struktura, kdy odkazy na e-shop vedou ptes piesmérovani typu 302,
které prakticky znemoznuji podrobnou indexaci roboty a které celkovou dobu nacitani také

zpomaluji.

Mnoho ze stranek neobsahuje nadpisy H1, popf. je celkova struktura nadpisti nevhodné zvo-

lena.

Pted vznikem samotné webové stranky nebyla provedena analyza kli¢ovych slovo. Z toho

divodu bylo jediné zaméteni pii tvorbé obsahu zaméteno na kombinace slov ,,J-SLIDING *
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a,,J-SLIDES“. V ptipad¢, ze by se jednalo o zavedenou znacku jak firmy, tak produktu, byla
by tato strategie logicka. V tomto piipade€ je ovSem naopak zcela nevhodna, protoze mnoz-
stvi vyhledavacich dotazii na tyto dv¢ klicova slova je minimalni. Zaroven spole¢nost ne-
provedla testovani ndzvu produktu pied jeho uvedenim. Z toho diivodu vznikl konflikt, pro-
toze stejny ndzvem jako hlavni produkt spole¢nosti mé i ndzev bot, které jsou na americkém
trhu velmi populdrni. Konkurence tohoto klicového slova je tak velmi vysoké a bude velmi

obtizné mu konkurovat.

Velmi nekvalitni je i metrika zpétnych odkazi. Jak internich, tak externich. Mnoho z exter-
nich odkazli, které jsou na strankach pouzity odkazuji na neexistujici stranky, popf. na

stranky, které¢ nemaji prakticky zadnou miru autority.

Celkovy pocet zpétnych externich odkazl je oproti konkurenci zanedbatelny, coz je dano i

stafim samotné domény, kterd je nékolikanasobné mensi nez v ptipade hlavnich konkurentd.

Interni odkazy jsou na celém webu v malém mnozstvi a ¢asto vedou na stranky, které jiz

nejsou soucasti celého projektu.

Ackoliv web obsahuje pomérné velké mnozstvi podstranek, veskery obsah je soustfedén na
uvodni stranku, ktera je rozdélend do segmentd, které nejsou redlnymi odkazy a tudiz je

velmi ovlivnén celkovy vysledek vyhledavani.

Zminéné podstranky jsou pak pouze dopliikem stranek. Text na téchto strankach navic ne-

obsahuje pfimé CTA prvky na koupeni htilek ani odkazy do samotného e-shopu.

5.2 Jakou zaujima e-shop www.j-sliding.com pozici z pohledu navS$tév-

nosti na vyhledavaci Google oproti hlavnim konkurentim?

Celkova navstévnost webu J-SLIDING je oproti vétSiné konkurentll vyrazné nizka. K po-
rovnani miize slouzit analyza navstévnosti za mésic leden, kdy stranky projektu J-SLIDING
generovaly 780 navstév. Oproti tomu hlavni konkurent, spole¢nost Play Juggling generovala
vice jak 35 000 navstév. Je to zptisobeno predevsim tim, Ze spolecnost Play je jedna z celo-
svétové nejznaméjsich spolecnosti a jejich obchodni portfolio obsahuje velké mnozstvi pro-
duktt, o které maji zajem Zongléti z celého svéta napfic jednotlivymi Zonglérskymi katego-
riemi. Hlavnim produktem znacky jsou Zonglérské kuzelky. Tento produkt také generuje
nejvetsi navstévnost. Jeste vEtsi navstévnost generuje spolecnost Henrys. Za analyzované

obdobi generovala stranka vice jak 76000 navstév. Situace je zde podobna jako u spolecnosti
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Play Juggling. Stejny je i hlavni produkt. Zonglérské kuzelky. Da se tedy piedpokladat, ze

majoritni okruh navstévnikti bude prave kviili tomuto produktu.

Produktové bliZsi je dal$i z konkurentdl, Svycarska spole¢nost Mr. Babache. Ta za zmiflované
obdobi generovala vice jak 8000 navstév. Tato spolecnost je nejznaméjsi praveé kvili odveétvi
zonglovani s Diabolem. Z toho lze usuzovat, Ze vétSina navstév byla generovand prave kvili
Diabolu. Doména, na které je e-shop spolecnosti umistén je v provozu jiz vice jak 22 let a
zakladatel celé znacky byl u rozvoje celého Zonglovani v Evropé. Je tedy patrné, Ze vliv na
komunitu ma netimérné vyssi nez mlada spole¢nost J-SLIDING. Zaroveni i Mr. Babache
nabizi rozmanité druhy Zonglérskych pomucek a tudiz namétend data nemohou byt brana

jako naprosto relevantni pro spolecnost J-SLIDING.

Jedina spolecnost, kterd se zaobira vyrobou a prodeje Cisté Zzonglérskych hilek je spolecnost
Diaglo. Jedna se ovSem o viceméné volnocasovy projekt nepfili§ znamého Zongléra ze spo-
jenych statl, ktery se na tento trh také zamétuje. Za analyzované obdobi generoval pouze
550 navstév. To je zpisobeno piedevsim jeho malym zajmem o profesionalizaci celého jeho
podnikéni a prakticky Zadnou snahou o propagaci jak znacky, tak produktu. Jedna se tedy o

nejbliz§iho konkurenta, ovSem takového, ktery spolecnost J-SLIDING neohrozi.

Pro porovnani s ¢ist¢ obchody zamétenymi na prodej, nikoliv vyrobu a prodej, nacini spoje-

ného s Diabolem Ize uvést némecky obchod s nazvem Diabolo Freizeitsport.

Tato stranka za stejné obdobi generovala témét 25000 navstév z nichz 90% bylo piimo z Né-
mecka. To odpovida vysokému potencialu, jaky nabizi némecky trh. Nejedna se ovsem o
pfimého konkurenta z diivodu toho, Ze spolecnost pouze predprodava znacky jinych spolec-
nosti. Naopak se jedna o potencidlniho partnera pro spolecnost J-SLIDING, se kterou jiz

byly provedeny prvni kroky k zalistovani produktu spolec¢nosti J-SLIDES.

Zajimavé je porovnani jednoho ze zdroji navstévnosti a to socialni signaly. Tam pravé spo-
le¢nost J-SLIDING komunikuje ze vSech zmiflovanych spole¢nosti nejaktivnéji. Druhym
nejaktivnéjSim konkurentem je Taiwanska spole¢nost Sundia. Tato metrika avSak negene-
ruje patficné navstévy na webu projektu, coz bude zaneseno i do projektové casti v oblasti
veénujici se socialnim sitim.

O Spatné kondici webu spolecnosti J-SLIDING vypovida i pocet indexovanych stranek
v ramci vyhledadvace Google na americkém trhu. Spole¢nost mé pouze 31 indexovanych
ptipadi. Oproti tomu Spole¢nosti Play a Henrys maji signala témé&f 3000 a spole¢nost Mr.

Babache vice jak 1100 signalt.
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Celkovou kondici shrnuje doménova autorita a In Link rank. Spole¢nost mé v ramci sily
domény hodnotu pouze 10. Oproti tomu vSichni konkurenti maji vice jak 20, hlavni zmifio-

vané spole¢nosti dokonce vice jak 30.
In link rank prakticky kopiruje hodnotu metriky autority zmiflované vyse.

Celkové shrnuti je, Ze spolecnost J-SLIDING je oproti konkurentlim na vyhledédvaci Google
prakticky neviditelnd. Nejedna se ovSem o nefeSitelny problém. J-SLIDING je tizce specia-
lizovana spole¢nost, ktera musi cilit na maly okruh klicovych slov. Ackoliv maji konku-
renéni stranky vyrazny naskok, nevykazuji Zzadnou aktivitu v oblasti specialni podpory pro
potieby k Diabolu. Z toho diivodu by dobie nastavend SEO optimalizace méla mit vliv pouze

na ty klicova, kterd vzesly z analyzy klicovych slov.
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III. PROJEKTOVA CAST
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Z praktické ¢asti vzeslo mnoho podnéti, které je nutné optimalizovat. Po Dikladném za-
mysleni a srovnani dilezitosti téchto faktort je nutné, aby se strdnka docasné zaméftila na

nasledujici faktory.

* Optimalizace rychlosti webu
o Zaméfeni na optimalizaci obrazkt
o Odstranéni nepottebnych plugint
o Minimalizace pouzitych kodi
* Optimalizace on — page faktori
o Uprava soubori sitemap.xml, resp. jeho doplnéni a aktualizace
o Optimalizace meta popist jednotlivych stranek
o Uprava alternativnich textii obrazki
o Uprava popisktl jednotlivych obrazkt
o Obsahova optimalizace vybranych stranek v navaznosti na analyzu kli¢ovych
slov
* Optimalizace off page faktorti
o Link building
§ Hledani ptilezitosti pro zpétné odkazy
§ Zapis projektu do oborovych a vhodnych katalogti
o optimalizace internich odkazt
o optimalizace externich odkazl na strankach

o SEO a obsahova optimalizace socidlnich siti

§ Facebook
§ Instagram
§ Twtiter

§ Youtube
§ TikTok

Ackoliv se veskeré Upravy jevi jako technické, jejich dopad je Cisté marketingovy. Bez této
optimalizace by se zdkaznici nemohli o produktu dozvédet. Mnozstvi stranek v internetovém
se bézny zakaznik, resp. navstévnik nemél Sanci dostat. Efekt veSkerych uprav se v ramci
analytickych programi projevi hned. Redlny navstévnik zaznamend zmény az po uplynuti

dané doby, po kterou na stranky pfijde dostatek navstévniki, aby se zmény mohly projevit.
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6 OPTIMALIZACE ON PAGE FAKTORU A TECHNICKE
ANALYZY

Z praktické ¢asti prace vzniklo mnoho podnéti, jak stranky optimalizovat. Nasledujici ¢ast
se bude vénovat realné optimalizaci a sledovani vysledkl v baliku SEO Power Suite.
6.1 Optimalizace rychlosti webu

Rychlost webu je ovlivnéna mnoha faktury. Nize jsou popsané kroky, které byly realizované
ke zlepSeni této metriky.

6.1.1 Uprava velikosti obrazku

Obrazky jsou problém piedev§im na domovské strance a strance ,, diabolo team *.

Po pfipojeni na FTP server je vidét seznam nadmérnych obrazki.

103_michal_j-sliding_big.png 2962218 png-file 06/06/17 -rw-r--r--  ftp ftp

003_group_j-sliding_big.png 2814222 png-file 04/27/17

005_tomas_michal_j-sliding_big.... 2672045 png-file 04/27117 -rw-r--r--  ftp ftp
006_j-bullets_j-sliding_big.png 2191926 png-file 04/27117 -rw-r--r--  ftp ftp
011_body_j-sliding_big.png 2068965 png-file 04/27/117 -rw-r--r--  ftp ftp
008_aluminium_profile_j-sliding_... 1939715 png-file 04/27117 -rw-r--r--  ftp ftp
012_vkerf_j-sliding_big.png 1665274 png-file 04/2717 -rw-r--r--  ftp ftp
013_top_j-sliding_big.png 1642386 png-file 04/2717 -rw-r--r--  ftp ftp
004 _svara_j-sliding_big.png 1570632 png-file 04/27117 -rw-r--r--  ftp ftp
009_handle_j-sliding_big.png 1056904 png-file 04/27/17 -rw-r--r--  ftp ftp
010_logo_j-sliding_big.png 948982 png-file 04/27117 -rw-r--r--  ftp ftp

Obrazek 26 - seznam nadmérnych obrazkl na FTP serveru

Vysledné obrazky maji vSechny pod 100kb. Jedinou vyjimkou, je animovany gif na home-

page, ktery se zmensil z 1,2mb témét o 65%.

Na rychlosti webu se to podepsalo zvyseni rychlosti o 35% na mobilni verzi a 0 23% ne
verzi stranek na pocitaci.

¢

Zaroven byl odstranén i problém nadmérné velikost stranek ,, hiomepage *“ a ,, diabolo team *.

Podle analytického néstroje jsou jak obrazky, tak i zminéné stranky v potadku.

Pro navstévnika se zména projevila vyrazné zrychlenim nacitdni stranek, coz bude mit
v ramci marketingové komunikace vyznam predevSim v rychlejsi distribuci informaci vede-

nych smérem k zakaznikovi a efektivnéjsi moznosti nakupu daného produktu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 75

Celkovy nutny ¢as pro optimalizaci velikosti obrazku byl 3 hod a 30 min.

https://j-sliding.com/
5 6 Skdre rychlosti vychazi z laboratornich dat analyzovanych sluzbou Lighthouse.
Cas analyzy: 05/04/2019, 16:24:14

Scale: @@ 90-100 (rychlé) @ 50-89 (primérné) @@ 0-49 (pomalé)

Obrazek 27 - rychlost webu po zmenseni velikost obrazki - zobrazeni na pocitaci

\ https://j-sliding.com/

1 9 Skdre rychlosti vychazi z laboratornich dat analyzovanych sluzbou Lighthouse.
Cas analyzy: 05/04/2019, 16:24:14
Scale: @ 90-100 (rychlé) @ 50-89 (primérné) @ 0-49 (pomalé)

Obrazek 28 - rychlost webu po zmenseni obrazkil - zobrazeni na mobilnim zafizeni
Obrazky byly zéarovenn optimalizovany pomoci kompresniho pluginu s nazvem ,,Smush
tento nastroj automaticky vyhleda veskeré obrazky a aplikuje na né kompresni algoritmus,
diky kterému se opé€t optimalizuji, zmensi velikost a zrychli nacitdni webovych stranek.

6.1.2 Optimalizace cache

V rdmci kddu se pouzivd mnoho analytickych néstroju a dalSich podprogramt, které zpoma-

luji celkovy prichod stranky.

Pro optimalizaci byl pouzit nastroj W3 total cache, ktery je v zakladnim nastaveni poskyt-

nuty zdarma.

MOBILNI ZARIZENI POCITAC

https://j-sliding.com/
6 3 Skoére rychlosti vychazi z laboratornich dat analyzovanych sluzbou Lighthouse.
Cas analyzy: 4/7/2019, 4:25:19 PM

Scale: @ 90-100 (rychlé) @ 50-89 (primérné) @ 0-49 (pomalé)

Obrazek 29 - rychlost stranek po aplikaci pluginu W3 total cache — zobrazeni na

pocitaci
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MOBILNI ZARIZENI POCITAC

https://j-sliding.com/
24 Skare rychlosti vychazi z laboratornich dat analyzovanych sluzbou Lighthouse.

Cas analyzy: 4/7/2019, 4:25:19 PM

Scale: @ 90-100 (rychlé) @ 50-89 (primérné) @ 0-49 (pomalé)

Obrazek 30 - rychlost stranek po aplikaci pluginu W3 total cache - zobrazeni na

mobilnim zafizeni.

Celkova ¢asova investice pro optimalizace cache je 2 hod.

6.2 Optimalizace on page faktori

6.2.1 Uprava souboru sitemap.xml

Posledni aktualizace souboru sitemap.xml byla provedena pted dvéma lety pii spusténi stra-
nek. Pomoci software Website auditor byla vygenerovana aktualizovana verze sitemap.xml

a pomoci FTP software byla stara verze nahrazena novou.

Step 1: Select Pages to Include into Your Sitemap

Please choose which pages you want to include into your Sitemap. If you wish only specific pages to be included, feel free to uncheck the rest.

[ wstmodied () Freavency (= priority X Sethreflang All pages ~ Quick Fiter: contains
s @ Fage TP Status Code st | (s Frariy | Heafan Elmens Robots Instructions
45 Iproduct-tagj-slider/7add-to-cart=... 302 Moved temporarily Server Response  Weekly 0.5 Allowed
6 Jproduct-tag])-slider/7add-to-cart=... 302 Moved temporarlly Server Response  Weekly os Alowed
47 a product-tag/j-slides/ 200 Successful Server Response  Weekly 0.5 Allowed
48 Jproduct-tag/j-slides /7add-to-cart=... 302 Moved temporarily Server Response  Weekly 05 Alowed
49 /] Jproduct-tag/j-slides/?add-to-cart=... 302 Moved temporarily Server Response  Weekly [X3 Allowed
50 Iproduct-tag/j-sliding/ 200 Successful Server Response  Weekly 0.5 Allowed
51 Jproduct-tag/)-sliding/7add-to-cart=... 302 Moved temporarlly Server Response  Weekly 0s Alowed
52 a /product-tag/j-sliding/7add-to-cart=... 302 Moved temporarily Server Response  Weekly 05 Allowed
53 /product/j-bulets-2 -pleces-of-cc 200 Successful Server Response  Weekly 05 Allowed
54 /] /product/j-bullets-2 -pieces-of-counter 302 Moved temporarily Server Response  Weekly 0.5 Allowed
55 a Jproduct/j-slides-2-0-innovative-sticks 200 Successful Server Response  Weekly 0.5 Allowed
56 Iproduct/j-slides-2-0-innovative-sticks 302 Moved temporarily Server Response  Weekly 05 Allowed
57 a Ishop/ 200 Successful Server Response  Weekly 05 Allowed
58 Ishop/7add-to-cart=798 302 Moved temporarily Server Response  Weekly LX) Allowed
59 /shop/7add-to-cart=942 302 Moved temporarily Server Response  Weekly 05 Allowed
60 a /tag/jakub-svarc/ 200 Successful Server Response  Weekly 05 Allowed
61 frag/islider/ 200 Successful Server Response  Weekly [X] Alowed
62 a Itag/jslides/ 200 Successful Server Response  Weekly 05 Allowed
63 Itag/jsliding/ 200 Successful Server Response  Weekly 0.5 Allowed
64 -] Jtag/michal-zazrivec/ 200 Successful Server Response  Weekly 0s Alowed
65 a /team-member-michal-zazrivec/ 200 Successful Server Response  Weekly 05 Allowed
66 -] Jterms-and-conditions/ 200 Successful Server Response  Weekly 05 Allowed
67 /wholesale-cooperation/ 200 Successful Server Response  Weekly 05 Allowed

67 of 67 pages selected

Online Help < Back Next > Cancel Finish

Obrazek 31 - vygenerovana stemap.xml

Nahrana mapa byla aktualizovana v administratorském prostiedi spolecnosti Google.
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Submitted sitemaps =

Sitemap Type Submitted Last read Status Discovered URLS
/sitemap.xml| Sitemap Apr7,2019 Apr7,2019 Success 67
/sitemap_index.xml Sitemap index  Jun 6,2017 Apr 6,2019 Success 32 [

Obréazek 32 - aktualizovana sitemap.xml v prostfedi Google Search Console
Na obrazku 27 lze vidét, Ze nova sitemap.xml nalinkovala témét dvojnasobek URL nez v pii-

padé pivodni, kterd byla aktualizované 6. Dubna 2019, ale vytvoiend v roce 2017.

Piimy efekt neni na zdkaznika, ale na vyhledavace, které mohou 1épe indexovat dané stranky
a shromazd’ovat tak informace pro kalkulaci vysledné pozice. Zékaznik tuto zménu pociti

v Case, kdy bude pro n¢j jednodussi najit dany produkt.

Celkova ¢asova dotace na tuto tpravu je 15 min.

6.2.2 Optimalizace meta popisu stranek
Jedna se tii stranky, které nemaji vyplnéné pottebné tidaje.

Empty meta description Quick Filter: contains

#  Page -~ Title

1 & j-sliding.com/shop/ Products Archive | J-SLIDING - Diabolo & chinese yoyo sticks

2 & j-sliding.com/tag/jakub-svarc/ jakub svarc Archives | J-SLIDING

3 @& j-sliding.com/wholesale-cooperation/ Wholesale Cooperation | J-SLIDING - Diabolo & chinese yoyo sticks

Obrazek 33 - prazdné meta popisky stranek

V rdmci optimalizace je zapotiebi otevfit index.html soubor z FTP, ktery se nachdzi ve slozce
,tag™ —, jakub-svarc*.

<IDOCTYPE html><html

i httpi//ogp.me/ns#"><head> <script>(function(w,d,s,1, 1H{wIl=w[L]|| [1;wIl].push({'gtn.start":new Date().getTime(),event:'gtm.js'}H)ivar f=d.getElementsbyTagName(s) [o],]=d.createElement(s),dl=11="datalayer'?'&
1 cale=1,user-scalable=no''><title>jakub svarc Archives | J-SLIDING</title> <script=(window.gaDevIds=window.gaDevIds| |[1).push('5CDcaG') ;</script> <link
ct' /><neta
akub svarc Archives | J-SLIDING" /><meta
/-5 on/tag/j akub-svarc/" /><meta

Obrazek 34 - index.html stranky "jakub-svarc"

Na obrazku 29 je poznat, Ze chybi meta description dané stranky. Pfiddnim kodu:

., property="og:description” content="If you want to make J-SLIDING you need our J-
SLIDES sticks with J-BULLETS. You can buy them separately. You will get a pair with the

sticks automatically.” /><meta "

Se dany text do meta description propise.
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ead> <script>(function(w,d,s, 1, 1){w[U=w[L] || [J;w[Ul.push({'gtn.start " :new Date().getTine() ,event:‘gtm.js'});var f=d.getElementsByTagName (s) [0],j=d. createElement(s), dl=11="datalayer'?'&

scale=1,user-scalable=no"><title>jakub svarc Archives | J-SLIDING</title> <script>(window.gaDevIds=window.gabevIds||[1).push('5CDcaG'};</script> <link

o make J-SLIDING you need our J-SLIDES sticks with J-BULLETS. You can buy them separately. You will get a pair with the sticks automatically." /><meta

a
rchives | J-SLIDING" /><meta
-sliding. com/tag/jakub-svarc/" /><met

Obrazek 35 - upraveny index.html stranky "jakub-svarc"

Casova dotace na Gipravu 3 meta popiski stranek je 20min.

6.2.3 Alternativni texty a popisky obrazki
Z4dny z obrazkd nema vyplnéné popisky a alternativni texty.

File name: j-sliding_logo_black.png
File type: image/png

Uploaded on: September 17, 2017
File size: 11 KB

Dimensions: 1001 x 236

URL https://j-sliding.com/wp-content/uploads/Z
Title j-sliding_logo_black

Caption

Alt Text

Description

Uploaded By = Toma$ Zahradnik

View attachment page | Edit more details | Delete Permanently

Obrazek 36 - prazdné informace o obrazku na webu J-SLIDING

Veskeré udaje je zapotiebi vyplnit. Soubory na FTP obsahuji velké mnozstvi téchto obrazkd.
Ty ovSem nejsou pouzity pfimo na samotné strance a neni zapotiebi jejich udaje vypliovat,

protoze se neindexuji.
Obrazky pouzité v samotnych strankéach bylo nutné popsat.

Popisky musi spliiovat jak kritéria délky, tak i mnozstvi kli¢ovych slov, které¢ budou obsa-

hovat. Pouzity byly kli¢ova slova vzesla z analyzy.

Veskeré Upravy je nutné délat ru¢né. Z toho divodu je ¢asové investice variabilni podle

mnozstvi upravovanych obrazkia. V piipadé webu J-SLIDING.com byla ¢asova dotace 4
hod.
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Névstévnici mohou diky dobrému popisku sndze hledat dany material. Klicova slova v po-
piscich pouzita jsou jako zdroj pro indexaci a roboty, kteti dané obrazky poté sefazuji podle

celkové sily daného projektu.

Roboti vSak obrazky nevnimaji jako obrazky, ale pouze jako pixely. Tyto pixely v sob¢ diky
popisklim obsahuji informace co se v nich nachézi a diky tomu mohou zékaznici vyhledavat

1 velmi jemné popisky, které obrazky odlisuji.

File name: judit.png

File type: image/png
Uploaded on: August 9, 2017
File size: 100 KB
Dimensions: 500 x 500

URL https://j-sliding.com/wp-content/uploads/z
Title judit both - j-sliding diabolo and chinese y¢

Caption great diabolo and chinese yoyo juggler
from netherland - judith both. She use
wooden j-slides 2.0.

%~

Alt Text young and really talented diabolo and chini

Description Red diabolo from mr. babache. Wooden

Obrazek 37 - vyplnéné potiebné informace o obrazcich

6.2.4 Optimalizace stranky homepage

O analyzy klicovych slov vzesly kli¢ova slova, ktera je nutné zapracovat nejen do samotného
obsahu, ale také do dilezitych on page faktori jednotlivych stranek. Nasledujici cast se vé-

nuje prave on-page atributiim jednotlivych stranek.

e Title

12 |<meta name="viewport” content="width=device-width,initial-scale=1,maximum-scale=1,user-scalable=no">
3 <title>)-5LIDING | Diabole juggling innovation | J-SLIDES diabolo sticks< /title>
4 <script>(window.gaDevlds=window.gaDevlds ||[]).push('5CDcaG'); < /script>

Obrazek 38 - index.html stranky homepage — title
Pted zacatkem tuprav méla domovska stranky vyplnéné on page faktury na 76,5% kvality.
Title je upraven do nésledujici podoby:

,,J-SLIDING | Diabolo & chinese yoyo sticks | Diabolo & chinese tricks *



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 80

Celkove tedy title domovské stranky obsahuje doporucené hodnoty, tzn. Od kazdého klico-

vého slova jedno zastoupeni.

Title
F Keywords in title 4
[ Title length 68 chars
™ Multiple <title> tags No
Obrazek 39 - on page faktory polozky title stranky homepage
* Meta tagy

Jedna se o meta popisky (klicova slova a délka) a tzn. , keywords tag®.

V piivodnim stavu obsahovaly meta tagy pouze 1 klicové slovo. Konkrétné se jednalo o
,»diabolo sticks* Celkov¢ je v meta tazich obsazeno dvakrat. To je nad doporucené limity a

proto bylo nahrazeno.
Meta description ma tuto podobu:

,,J-SLIDING is a diabolo & chinese yoyo juggling style. Thanks to the Diabolo & chinese
yoyo sticks called J-SLIDES jugglers can make a new cool tricks. Juggling is about freedom
and J-SLIDING want to open your heart full of creativity.

Meta keyword tag ma podobu:
,,Diabolo sticks
chinese yoyo tricks

chinese yoyo sticks “



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 81

Meta tags

™ Keywords in meta description tag 4
[ Meta description length 234 chars
F Multiple meta description tags No
F Keywords in meta keywords tag 5

Obrazek 40 - meta tagy stranky homepage po upravé on page faktori
* Body

Jedna se o nejdelsi ¢ast stranky, proto je zde i nejvice faktort, které ovliviji celkové skore

kvality.
Keyword Keyword c... Recomme...
diabolo sticks 4 2-8
diabolo tricks 4 1-4
chinese sticks 2 1-4
chinese tricks 1 0-2

Obrazek 41 - mnozstvi klicovych slov v obsahu homepage pied Gpravou

Objem klicovych slov byl nésledn¢ optimalizovan na doporuc¢ené hodnoty. K tprave textu

byl pouzit nastroj Website Auditor.

Keyword Keyword c... Recomme...
diabolo sticks 8 2-8
diabolo tricks 4 1-4
chinese sticks 4 1-4
chinese tricks 2 0-2

Obrazek 42 - objem klicovych slov v obsahu homepage po uprave
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Jako problematické se jevily nadpisy H1. Ty pted upravou neobsahovaly ani jedno kli¢ové

slovo.
Keyword Keyword c... Recomme...
diabolo sticks 0 0-1
diabolo tricks 0 0-4
chinese sticks 0 0-1
chinese tricks 0 0-1

Obrazek 43 - objem klicovych slov v nadpisech H1 pied Gpravou

Dle instrukci a doporuceni byly pfidany klicova slova. Cela uprava musela byt textovana
citlivé vzhledem k tomu, Ze pro jeden néstroj se pouziva vice ndzvu a stranka neobsahuje

velké mnozstvi nadpistt H1 (doporuceny je pouze 1 nadpis)

Keyword Keyword c... Recomme...
diabolo sticks 1 0-2
diabolo tricks 1 0-6
chinese sticks 1 0-2
chinese tricks 1 0-1

Obrazek 44 - objem klicovych slov a nadpisech H1 po tprave
* Nadpisy

Nadpisy H2 — H6 jiz klicova slova obsahuji, ale neni jich uvedeno dostate¢né mnozstvi.

Ackoliv je tato metrika hodnocena jako kvalitni, je vhodné ji upravit dle instrukci.
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Keyword Keyword c... Recomme...
diabolo sticks 1 0-1
chinese sticks 1 0-1
diabolo tricks 0 0-1
chinese tricks 0 0-1

Obrazek 45 - objem klicovych slov v nadpisech H2 — H6 pted upravou

V ramci optimalizace byly zvétSeno mnozstvi kli¢ovych slov zaméfenych na kombinaci na-

zvu Diabolo a slova ,, tricks “.

Keyword Keyword ... Recomme...
diabolo sticks 1 0-1
diabolo tricks 1 0-1
chinese sticks 1 0-2
chinese tricks 1 0-1

Obréazek 46 - objem klicovych slov v nadpisech H2 - H6 po Upravé

Samotny obsah by mél obsahovat i urcit¢ mnozstvi zvyraznénych klicovych slov, které
slouzi jak navstévnikim, tak vyhledavacim k lepsi orientaci na strankach. Pred zacatkem
optimalizace neobsahoval text ani jedno z kli¢ovych slov. Doporuceni je pro kazdé klicové

slovo pfidat pravé 1zvyraznéni. Jde o o parovy tag <b>a <i>.

™ Keywords in bold 4

F Keywords in italic 4

Obrazek 47 - zvyraznéna klicova slova v texty stranky homepage

Pro kazdou stranku jsou diilezité odkazy. Jak interni, tak externi. V ramci téchto odkazu je
nutné pouzivat klicova slova. Pfed optimalizaci stranka neobsahovala dostate¢né mnozstvi
klicovych slov v odkazech. Nasledna optimalizace zvysila celkové hodnoceni. Dllezity fakt
je, Zze udavané doporuceni nejsou zdvazna a v ptipadé nadmérného pouzita klicovych slov

se hodnoceni miiZze naopak snizit. Z toho diivodu je nutné neustale sledovat prubézné skore.
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Keyword Keyword c... Recomme...
diabolo sticks 5 0-15
diabolo tricks 1 0-1
chinese sticks 1 0-3
chinese tricks 1 0-3

Obrazek 48 - objem klicovych slov v odkazech hlavni stranky po tpravé

Diky optimalizaci on page faktora se kvalita stranky zlepsila na kone¢nych 95,6%. Oproti
puvodnimu stavu se tedy jedna o vice jak 20% zlepSeni.
6.2.5 Optimalizace stranky ,,diabolo team*

V ramci této prace budou optimalizované vSechny stranky webu. Prave ,,Diabolo team * Je

velmi dulezitou strankou. Plivodni hodnoceni kvality on page faktort této stranky je 83,1%
e Title

Piivodni text title této stranky zni takto:

,,J-SLIDING | Diabolo sticks & chinese yoyo sticks | J-SLIDES “

Obsahuje tedy jiz dvé klicova slova. Vhodné by bylo pouzit jesté zbyvajici slova, ktera vze-

Sly z analyzy klicovych slov.
Nova podoba title této stranky vypada takto:
,,J-SLIDES Diabolo & chinese yoyo sticks | Diabolo & chinese yoyo tricks “

Po této upravé ma stranka idealni parametry.

Title

F Keywords in title 4
™ Title length 70 chars
F Multiple <title> tags No

Obrazek 49 - title stranky diabolo team po upravé
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* Meta tag
Meta Tag obsahuje momentalné tento fetézec znak.

., Thanks to the J-SLIDES - Diabolo sticks & chinese yoyo sticks, you can make new absolu-
tely new cool diabolo tricks & chinese yoyo tricks. JOIN US. *

Tento text je jiz pln€ optimalizovany. Plivodni doporuceni je pouzit od kazdého klicového
slova pravé jedno zastoupeni. Tento text ma ovSem od klicovych slov diabolo tricks* a
,chinese yoyo tricks* zastoupeni dvé. Optimalizace tedy probihd v odebrani slov tak, aby
vysledny text spliioval dana doporuceni. Tento krok vylepsil hodnoceni stranky o vice nez

1%. Je tedy patrné, Ze nadmérné pouzivani klicovych slov vyslednému hodnoceni skodi.
Upraveny meta description tag vypada takto:

., Thanks to the J-SLIDES - Diabolo sticks & chinese yoyo sticks, you can make new absolu-
tely new cool tricks. JOIN US. *“.

Meta keywords tag neobsahuje z4dné klicova slova, ackoliv je zde doporuceni pouzit od

kazdého prave jedno kli¢ové slovo.
Nov¢ vytvotfeny meta keywords tag vypada takto.
,J-SLIDING | J-SLIDES | diabolo & chinese yoyo sticks & tricks - JOIN US*

Diky témto Upravam maji meta tagy idedlni parametry.

Meta tags

F Keywords in meta description tag 4
™ Meta description length 116 chars
F Multiple meta description tags No
F Keywords in meta keywords tag 4

Obrazek 50 - meta tagy stranky diabolo team po upravée
* Body
T¢lo stranky je pro optimalizaci velmi tézké, protoze neobsahuje mnoho textl a prakticky

celou stranku tvoii jak textové, tak obrazové odkazy, které navstévnika dale sméfuji na de-

taily ¢lenti J-SLIDING diabolo teamu.
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Optimalizace je pfes to mozna, protoze k ideélni varianté chybi dodat pouze 2x klicové slovo

,diabolo sticks “.
Keyword Keywor... Recom...
diabolo sticks 4 1-4
chinese yoyo sticks 2 0-2
diabolo tricks 2 1-2
chinese yoyo tricks 1 1

Obrazek 51 - klicova slova v téle stranky po uprave
* Nadpisy

Nadpisy HI1 nejsou do stranky zakomponovany. Kazd4 strdnka by méla obsahovat alespon
jeden nadpis trovné H1. Z toho diivodu byla zménéna Groven nadpisu H3, ktery piivodné

obsahoval text:

"J-SLIDING TEAM * Tento fetézec byl obohaceny o klicové slovo a vysledny nadpis H1 ma
tak podobu: ,,J-SLIDING TEAM | diabolo tricks profiles“ Ackoliv bylo pouZzito pouze jedno
klicové slovo hodnoceni kvality on page faktorl vzrostlo. V situaci, kde se do stejného H1
nadpisu pridalo i dalsi klicové slovo, celkové hodnoceni stranky pokleslo. Z toho divodu

zustal nadpis v podobé¢, kdy obsahuje pouze jedno z danych kli¢ovych slov.

Keyword Keywor... Recom...
diabolo tricks 1 0-1
diabolo sticks 0 0-1
chinese yoyo sticks 0 0-1
chinese yoyo tricks 0 0-1

Obrazek 52 - klicova slova v nadpisu H1 po Gprave
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Nadpisy H2 — H6 jsou v této strance zastoupeny takika idealné. V radmci optimalizace bylo
do nadpisu H5 ptidano klicové slovo, které ovsem celkové hodnoceni o vice jak 0,5% sni-

zilo. Z toho diivodu do této metriky nebylo dale zasahovano.

Stejné jako u prechozi stranky nejsou v textu zadna klicova slova zvyraznéna a to ani pomoci
tagu <b>, tak ani <i>. Optimalizace tedy probéhla dle doporucenych pravidel. V ramci ide-
alni optimalizace ovSem nebylo pfidano zvyraznéni pro klicova slova ,, chinese yoyo tricks .

Je to z divodu toho, Ze po zvyraznéni téchto klicovych slov hodnoceni kleslo.

™ Keywords in bold 3

™ Keywords in italic 3

Obrazek 53 - on page faktor zvyraznéni klicovych slov na strance diabolo team po

uprave
e Kli¢ova slova v odkazech

Poslednim faktorem je pocet klicovych slov v odkazech. Jejich obsaZeni je zde idedlni a pfi
snaze o dodani dalSich klicovych slov dle instrukei se snizovalo hodnoceni. Z toho divodu

byla metrika ponechana beze zmény.
Celkové hodnoceni stranky se z piivodnich 83% zvedlo na celkovych 93,6% efektivity na-

staveni on page faktorli na této strance.

6.2.6 Optimalizace stranky ,,diabolo tricks tutorials“

vvvvvv

jevi, dle provedenych analyz, jako enormni. Spole¢nost by se tedy méla pravé na vydavani
a propagaci novych trikli zaméfit. Tato stranka by tedy méla byt optimalizovéana na co nej-

vy$si hodnotu, protoze s ni bude dale pracovano pii komunikac¢nich aktivitdch spolec¢nosti.
Pted optimalizaci méla stranka SEO optimalizaci on page faktort na tirovni 72,1% kvality.
* Title

Plivodni title mél nasledujici podobu: ,,J-SLIDING | Diabolo tricks tutorials | new ideas |

fun“. Text obsahuje pouze jedno klicové slovo a je nutné ho optimalizovat.

Je zjevné, ze Title ma v celkovém hodnoceni velky vyznam, protoze po optimalizaci tohoto

text se celkové hodnoceni zvysilo o vice jak 10%.
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Novy text tagu title vypada takto: ,, Diabolo & chinese yoyo tricks tutorials with J-SLIDES

sticks “

V této podobé je tak tento tag idealn€ optimalizovany.

Title

F Keywords in title 4
™ Title length 60 chars
™ Multiple <title> tags No

Obrazek 54 - title stranky diabolo tricks tutorials po uprave

* Meta tag

V ramci meta tag je velmi dilezity fetézec ,, meta description “.Jeho podoba pied optimali-

zaci byla nasledujici: ,, We have lots of J-SLIDING Diabolo juggling tutorials. BUT jugglers

13

creativity is amazing. Thanks to the J-SLIDES, you can discover hundreds of new tricks.
Neobsahuje ani jedno klicové slovo. Nasledna optimalizace zménila cely fetézec na:

., Thanks to J-SLIDES diabolo & chinese yoyo sticks you can open your head and show us
yours pure creativity. Enjoy our new sticks and show the coolest new diabolo & chinese yoyo

tricks in the world. “

Meta keyword tag neobsahuje zadna klicova slova a proto do tohoto tagu byla vloZena tato

kombinace slov:
,,diabolo & chinese yoyo sticks & tricks = J-SLIDING. JOIN OUR WORLD.

Po této upraveé meta tagl se celkové hodnoceni zvysilo o 4% na prozatimnich 87%.

Meta tags

[ Keywords in meta description tag 4
F Meta description length 196 chars
F Multiple meta description tags Mo
F Keywords in meta keywords tag 4

Obrazek 55 - meta tag stranky diabolo tricks tutorials po upravé
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* Body

Objem klicovych slov v téle stranky byl pied optimalizaci 7. Jednalo se tedy o prakticky
idedlni stav. Optimalizace této ¢asti ovSem zvedla prozatimni hodnoceni o témét 4% pro-

centa. Vysledny objem kli¢ovych slov je zndzornény na obrazku 55.

Keyword Keyword co... Recommen...
diabolo sticks 3 1-5
diabolo tricks 3 1-3
chinese yoyo sticks 2 0-3
chinese yoyo tricks 1 1

Obrazek 56 - stranka diabolo tricks tutorials - objem klicovych slov v téle stranky
po upravé
Stranka nemé zadné kliCové slova zvyraznéné ani jednim z ptislusnych tagti. Optimalizace

zpusobila navySeni hodnoceni o dalsi procento.
* Nadpisy

Nadpis H1 obsahuje jedno kli¢ové slovo. Optimalizaci bylo ptidano dalsi klicové slovo.
Konkrétné se jednalo o ,, chinese yoyo sticks ““. Diky ptidano tohoto klicového slova se hod-

noceni zvysilo o 3%.

V ramci nadpistt H2 — H6 jsou pouzity kli¢ové vyrazy ,,diabolo sticks* a ,,chiinese yoyo
sticks®. To je optimalni stav, protoze pfi snaze o ptidani dalsich klicovych slov do stranky
se hodnoceni zacalo snizovat.

e Kli¢ova slova v odkazech

Stav pted optimalizaci zaznamenal 6 kli¢ovych slov v textovych odkazech. Opét se jedna o
idedlni stav, protoze pii snaze o pfidani nékteré¢ho z kli¢ovych slov ztratilo hodnoceni vice

jak 0,5% z celkové hodnoty.

Vyslednéa zndmka stranky je 94,4% kvality. Celkové hodnoceni se tedy diky optimalizaci on

page faktorti zvysilo o vice jak 22%.
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Optimalizace dalSich stranek jiz neni natolik podstatna, protoze vétsina dulezitych infor-
maci, které je potfeba dale Sifit je obsazena na danych strankach. Dalsi ¢asové investice do

optimalizace on faktort je tedy v této chvili nezadouci.

Celkova ¢asova investice pro tuto ¢ast optimalizace byla 6 hodin.
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7 OPTIMALIZACE OFF PAGE FAKTORU

7.1 Linkbuilding

Tvorba zpétnych odkazl patii mezi velmi dilezité ¢asti SEO optimalizace a off page faktord.
V zékladé¢ se déli na dvé kategorie a to external linking a internal linking. Nasledujici ¢ast

prace se zamé&ii na ob¢ dvé Casti.
7.1.1 Hledani prileZitosti

V ramci hledani ptilezitosti je pouzity program Link Assistant, ktery prohledava internetovy
obsah a hleda ptilezitosti podle zadanych kli¢ovych slov. Pouzita byla nésledujici kli¢ova

slova:

¢ Diabolo tricks
* Chinese yoyo tricks

e Diabolo sticks

Jedna se o klicova slova, kterd vychazi z povahy Cinnosti spolecnosti a zarovei o klicova

slova, ktera vzesla z analyzy klicovych slov.

Moznosti kde hledat potencidlni moznosti, neboli ,,prospekty je v programu link assistant

velké mnozstvi. Z obrazku 56 jsou veskeré moznosti patrné.
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Guest Posting Reviews

Discover blogs that allow guest posts and offer your writing services. Look for people who review products or services in your space

E Commenting Giveaways

Find posts relevant to your keywords. Join the conversation and link to your site Find opportunities to join giveaways and offer your products or services there
Forums F|:| Links Pages

Find relevant forum conversations you can join to voice your opinion and build brand

- P Find the resource and links pages that will likely add a link to your website.

awareness

F} Links Submission Forms Directories

Find pages with link submission forms. Find quality business directories to get your website listed there.
Topical Blogs é) Competitor Backlinks

Find blogs that cover your industry and are likely to post about your products or services. Find websites that link to your competitors and are likely to link to your site as well.
Your Backlinks Q, Custom Search

Find backlinks that currently point to your site Specify your own criteria for link prospect search.

Obrazek 57 - moznosti ziskavani ptilezitosti ke zpétnym odkazlim v programu Link
Assistant

Po zvoleni ideélni kategorie je nutné zadat kli¢ové slovo, podle kterého bude systém auto-

maticky vyhledavat vhodné ptilezitosti.

Jednou z pomérné jednoduchych metod, jak ziskat zpétné odkazy je registrace subjektu do

obecnych knihoven. Ty mohou byt jak nérodni, tak mezinarodni.

V ptipadé, Ze by se chtéla spolecnost zaregistrovat do mezinarodnich siti, je nutné si ovéfit,
zdali dana stranka podporuje formu podnikani z Ceské republiky. Vétsina t&chto knihoven

totiz podporuje a zatazuje spolecnosti pouze ze zemé, ve které pisobi.

V rdmci programu Link Assistant byly jako prvni dva zplisoby vyhledavani zvoleny katego-

rie ,,commenting“ a ,, forum

Kli¢ova slova pro vyhledavani obsahovala pouze zékladni dva vyrazy. Konkrétné ,,diabolo*
a ,,diabolo tricks“ V piipad¢, ze by se zde pouzily i dalsi slova hrozilo by, ze vysledky budou
vyznamné ovlivnény i dal$imi tématy. Obecné¢ plati, ze v ptipad¢ obou slov se najde i urcité
procento odkazii, které nebudou mit s problematikou zadnou souvislost. Program totiz ne-
rozliSuje relevanci, ale pouze se fidi danym fetézcem znakl. Miize se tak stat, Ze se objevi
napiiklad odkazy na pocitacovou hru ,,Diablo* poptipadé, Ze se objevi velké mnozstvi dal-

sich odkazi, které nebude mozné oslovit.
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Kategorie ,,commenting* a ,,forum* pfinesly v ramci dvou zadanych kli¢ovych slov 1646
vysledki z nichz vétSina je nepouzitelnych odkazi. Pro usporu ¢asu byly automaticky od-

stranény veskeré domény, které neobsahovaly Zddnou podobnost s tématem.

Celkové mnozstvi se tak zregulovalo na celkovy pocet 93 odkazi, které je potteba dale ana-

lyzovat. Casova dotace na hrubou redukei tohoto mnoZstvi odkazii je 1 hod.

U zbylych odkazi je potfeba zanalyzovat nasledujici faktory:

* Popularitu na socialnich sitich

* Index v ramci vyhledavaci

¢ Silu domény (alexa rank, in-link domain rank)
¢ Kontaktni udaje

* Informace o doméné

e Zakladni informace o webu (title, meta tagy, pocty zpétnych odkazli)

Z dané analyzy lze najit nejpotencialnéj$im weby, které je mozné oslovit. Priorita je kombi-
nace doménov¢ autority a in link ranku. Minoritni vliv mze mit na rozhodovani i stafi do-
mény a indexace ve vyhledavaci Google. Aktivita na socidlnich sitich méa nejmensi rozho-

dovaci vliv na celkové potfadi webu piipravenych k osloveni.
Z analyzy vzeslo, ze 10 nejpotencialnéjSich webovych portala k osloveni jsou nasledujici:

* Circusfreaks.darkbb.com

* C(lassic.circushistory.org

e Juggle.org

* Pick-up-artist-forum.com

*  Yoyoexpert.com (véetné jeho podstranky forum)
*  Unicycle.uk.com

* Jongleren.start.be

* Flamesngames.co.uk

e (Circus.com

*  Kuglarstwo.pl

Uvedené weby se d¢li na fora, informaci portaly, rozcestniky a obchody. VSechny tak maji

potencidl zatadit J-SLIDING do svych stranek.
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Prace se zpétnymi odkazy je na dlouhou dobu a je vhodné oslovit i dalsi stranky z daného

seznamu. Diky tomu lze pomérné jednoduse ziskat zpétné odkazy.
V rdmci obchodt je hned dvoji potencial, kterému se vénuje kapitola 5.1.3.

Celkovéa casova dotace do tohoto prizkumu je t€zko odhadnutelnd, protoze mnozstvi poten-
cialnich odkazi mize byt rozdilné. V ramci této prace se ve fazi vyhledavani pracovalo

s téméf 1700 odkazy. Zakladni analyzy tohoto mnozstvi odkazu trvala 3 hodiny.

Navazovani naslednych vztahti je odhadovéano na cca 15 min na jeden odkaz (prvotni kontakt
a nasledné jedndni). Pii mnozstvi 60ti odkazi, které z analyzy vzesly jako potencidlni vy-
chézi asova dotace na tyto zpétné odkazy na 15 hodin Casu. Toto ¢islo je ovSem nutné brat

s rezervou a jako nadsazené. V praxi bude ¢islo pravdépodobné vyrazné nizsi, predevsim
kvtli mife odpovédi a poptipadé striktnich at’ pozitivnich, tak negativnich rozhodnuti o spo-

lupréci.

7.1.2 Wikipedia

J-SLIDING tvoii novy styl s jiz zavedenou hrackou. Je proto spravné, aby byl uvedeny i

v ¢lancich, které o diabolu pojednévaji. Soucasti téchto ¢lankt mohou byt nejenom klicova
slova, ale i odkazy pfimo na web. Ten mlze byt ve zdrojich, popt. i v dalSich ¢astech ¢lanku.
V rdmci anglické Wikipedie je Diabolo zafazeno v ramci cirkusovych styli a manipulaci

s objekty.
Do polozky ,,diabolo* byl pfidan odstavec:

,,J-SLIDING - One of the newest diabolo juggling techniques combine classic diabolo toy
and chinese yoyo sticks J-SLIDES.They are special because of a J-BULLET which is small
counterweight inside the handle. Thanks to this part jugglers can make a special diabolo

tricks. Interesting is, that J-SLIDING can be combine with all other techniques.”

Nazvy stranky byly opatieny hypertextovym odkazem vedoucim pfimo na stranky projektu.
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Do ukazky jednotlivych trikd byly ptidany nésledujici textové fetézce:
., Pinky Down - J-SLIDING element. J-BULLET is fired from the handle around the diabolo

center and catch by the same hand.”

“Behind the corner - Counterweight is fired on the side aound the string and catch by the

same hand.”

“Time Machine - J-BULLET is fired around the second hand and diabolo jump to the J-
SLIDES diabolo stick. Thanks to the string Diabolo falling down around the sticks. In the

last part diabolo jumped over the feet.”

V radmci ostatnich stranek byl odkaz na J-SLIDING piidan do obecné kategorie “Skill toys”
a kategorie ,,Juggling props* Jedna se Cisté o textové odkazy s pfimym odkazem na stranku

projektu.

Casova dotace pro Gpravu wikipedie byla 30 min

7.1.3 Registrace do vyhledavacich knihoven

Kazdy web ma svoji autoritu a vyhledavaci katalogy nejsou vSechny vyhledavacim algorit-
mem hodnoceny stejné. Umisténi spole¢nosti v mnoha nevyznamnych, resp. nepodstatnych
knihoven v rdmci oboru mize vysledné hodnoceni naopak poskodit. V nejhorsim ptipadé

miZze byt spolecnost z algoritmu vyfazena.

Je tedy nutné najit takové knihovny, které¢ jsou vhodné a v ziskani zpétnych odkazi pomo-

hou.
Doporucené knihovny jsou:
* Best of the web (http://botw.org)

Stranka nabizejici piehled firem, kterou mésicné navstivi 90000 navstévnikt. Vice nez 43%
zajemcl je ze spojenych statl. Poplatek za umisténi stranky je v zdkladni varianta 149 USD.
Z toho diivodu nebyl vytvoren zapis, protoze spole¢nost do téchto profilli momentalné ne-

muze investovat skrz napnuty rozpocet.
* About us (https://aboutus.com)

Stranka, kterd popisuje rizné druhy webii. Zapis je zdarma. Z toho diivodu je vhodné sem

spole¢nost J-SLIDING umistit. Stranku mé&si¢né navstévuje zhruba 100 000 navstévnika.
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Editing J-SLIDING:

use the traditional wiki markup editor

J-SLIDING - Diabolo & chinese yoyo sticks

B @ GE « G| = LT % || [ zdro)

B I & L =

22 || Styl = || Normaini ~|| 2

J-SLIDING

is a new diabolo juggling style which gives the chance to the jugglers open their creative heart and make tuns of new, innovative and really cool diabolo & Chinese yoyo tricks.

What are diabolo & Chinese yoyo sticks - J-SLIDES

\J-SLIDES are brand new diabolo & Chinese yoyo sticks made from wood with the aluminum part inside the handle. That's J-SLIDES 2.0.

NEW VERSION s called J-SLIDES AluPower and the whole body is made from aluminum. The handle is still combinations of beech wood and aluminum.

What can you do with J-SLIDES

Every juggler can use J-SLIDES as regular diabolo sticks for the classic style of diabolo juggling. If anyone wants to start J-SLIDING, fired the J-BULLETS from the handle is necessary.

A complete list of J-SLIDING tricks tuterials you can find here. (hitps://j-sliding.com/#tutorials)

Obrazek 58 - zapis do portalu About Us
Na obrazku 57 lze vidét Nahled zapisu na tyto stranky. Modry text znaci hypertextové od-
kazy, které vedou na stranky projektu J-SLIDING.com.

* ,BingPlaces (https://www.bingplaces.com)

Pii tvorbé iétu bylo zjisténo, e BingPlaces je projekt, ktery neni podporovan v Ceské re-
publice. A&koliv je tato prace vénovana americkému trhu, je sidlo spoleénosti v CR. Bez

adresy sidla a kontaktnich tidaji neni mozné vytvofit profil na strankach vyhledavace Bing.
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Bing Places for Business is available for United States,
Australia, Austria, Brazil, Canada, China, Germany, India, Italy,
Mexico, Spain, Switzerland, United Kingdom. Tell us the country
you would like to add your business listing in and leave your
contact email. We will update you once we are available in that
country.

Czech Republic

michal @j-sliding.com

Obrazek 59 - Restrikce vyhledavace Bing

* Yahoo localworks (https://smallbusiness.yahoo.com)

Portal, ktery podporuje pouze americké spolecnosti a zdroven je placeny. Minimalni mési¢ni

tarif stoji témet 11 USD. Z toho diivodu nebyla vyvijena zadna dalsi aktivity.
* Yelp for business (https://biz.yelp.cz)

Stranka nabizi Sanci predevsim podnikiim, které jsou vetfejné ptistupné v ramci odpocinku a
volnocasovych aktivit. Nabizi se zde ov§em 1 moZnost umistit mista pro ndkupy sportovnich

vybaveni. Tato kategorie odpovida i spole¢nosti J-SLIDING. Profil tak byl ptidan.

Do popisu byly pfidany predevsim klicova slova vzesla z analyzy.
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Tvljpodnik  Nastaveniitu  Podpora  Dorufeni polta

Dékujeme ti za registraci podniku J-SLIDING - Diabolo & Chinese yoyo sticks na Yelpu. J-SLIDING - Diabolo & Chinese yoyo
sticks se neobjevi na Yelpu, dokud ho nasi moderatofi neschvali. Upozorime té, jakmile se zméni status tvoji registrace. Vice
Informaci

J-SLIDING - Diabolo & Informace o podniku
Chinese yoyo sticks

et Namésti Zékladni informace #upavt Umisténi na mapé £ Upeawit
11
674 01 Trebis 4-SLIDING - Diabolo & Chinese yoyo sticks
Karlovo Némésti
+ Pfide lokaci 141/5 +
67401 Trevic
st 774 207 349
Jiding.com iy
Informace o podniku
Recenze
Fotky a videa
Prjaté zprdvy
Mabidky k piihidgeni ostamis 2017 Coopi
“Yoipen hooné wyuthaf map
Prohiédni si odznaky i mapé spréuné umistén

Kategorie & sluzby
Vyber si svou kategoril. Cim konknétnjsi, tm lepsi,
Nakupovini > Sportowni potfeby Ossirant

Piidat daii kategaril

Oteviraci doba 7 Upratt
po 9:00-17:00

o 9:00-17:00

st 9:00-17:00

& 9:00-17:00

P& 900-17:00

so  Zavieno

ne Zavieno

Speciélni oteviraci doba

Pidef oteviraci dobu bénem swiitkd, dotasnd uzavien! a iné neGekané zmny otevicaci doby, aby byl tvoj
‘zikazniel informovani o 2ménd tveh oteviracieh hodin.

[ Pt spcttet toveac o |

Speciality # Upravt X Odstranit
J-SLIDES Diabolo & » sticks [ can use small i lled J-
BULLET. Thanks to this part can jugglers create tuns of new cool diaboio & Ghinese yoy tricks.

Historie # Upravit x Oastrant
Zalozeno v rocs 2015

‘W start with J-SLIDES 1.0.

It was somehow a prototype of the sticks.

Now we have the newest version called J-SLIDES AluPower and this s it This Is the new flag product and we
want 1o share these dlabolo & Chinese yoyo sticks with jugglers all aver the worl

Majitel podniku # Upravtt X Oastrant

mas Z.
Toma is the Inventor of J-SLIDES and ane of the best J-SLIDING ciabolo jugglers in the worid

Doporuéeni podniki

Doporué tvjm zékaznikbm ostatni podniky.

[ Pt reterancs |

Budmobiini s na4! apiikac! Yelp
=] pro majiteie pocnikdi pro I0S a
Android.

Véeobecnd obchodni podminky  Zésady ochrany soukromi a osobnich (dajll Ad Choices
Pravidia obsahu Podpora

Jazyk gedtina +

Copyright ©2004-2010 Yeip

Obrazek 60 - profil na webu Yelp

* Foursquare (business.foursquare.com)

Platforma, kterd se zajima pfedevSim o nabidku lokdlnich mist pro mistni z4jemce. Zalisto-
vani je zdarma a ackoliv zde neni pfima cilova skupina pro koupi J-SLIDES (firma na ¢esky
trh necili) je to dobra piilezitost pro ziskani zpétného odkazu. Findlni zapis je zpoplatnén

¢astkou 20 USD.
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*  Brownbook (www.brownbook.net)

Zalistovani je zdarma a nabizi moZnost pfidat jak popisky, tak odkazy a audiovizudlni ma-
terial (fotografie, videa). Na webové strance je také mozné ziskdvat hodnoceni produkt,
firmy a spoluprace. Do projektu je také mozné zvat referencni kontakty, které nasledné po-
tvrzuji spolupraci se subjektem. Mé&si¢n¢€ navstivi tento portal 100 000 osob ze 200 zemi

svéta. V ramci tvorby zpétnych odkazi je tento portal velmi vhodny.

7.1.4 Zalistovani do sité e-shopii

Pti kompletni analyze spolecnosti bylo zjisténo, Ze velké mnoZstvi odkazl a prvnich mist ve
vyhledavani obsahuji velké mezinarodni e-shopy, které funguji na mnoha trzich a vzhledem
ke své globalni velikosti maji prakticky neomezené moznosti. Doporucenti je ptidat produkty

na nasledujici dva globalni e-shopy.
* Amazon

V ramci Amazonu je proces zalistovani produktu cca tydenni proces. V rdmci systému bude
zvolena sluzba uskladnéni produkt. Do americkych skladl bude odesldna zasilka v poctu
50ti kusti J-SLIDES 2.0. Nésledn¢ bude zahajen proces ziskani veskerych identifikacnich
¢isel a pravnich povinnosti. Po zalistovani produktu bude 10ti zdkaznikiim nabidnuté zaslani
hilek zdarma pouze za udé€lené hodnoceni, které je na tomto e-shopu velmi dilezité. Propa-

gacni text bude zvoleny stejny jako v ptipadé spolecnosti Ebay.
* Ebay

V nabidce e-shopu Ebay byla vétSina textl prevzatd z webovych stranek. Vyjimkou byl
uvodni text, ktery ma za ukol nalakat Zongléry k vyzkouSeni nového druhu Zonglovani J-

SLIDING.
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Unikatni text pro e-shop Ebay:

,, Can you imagine, that you are available to create new, unique tricks and show them to all

the jugglers around the world?
Do you want to upgrade your diabolo skills to the new level?

Do you want to upgrade your diabolo & Chinese yoyo tricks? Try the J-SLIDES - Diabolo
& Chinese yoyo sticks - MORE INFO AT https://j-sliding.com

OPEN YOUR CREATIVE HEART AND JOIN OUR DIABOLO WORLD.
We are really looking forward to your new amazing combos.

Check our official video here: https://www.youtube.com/watch?v=CSe2TA9rcB0,,
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OPEN YOUR CREATIVE HEART AND JOIN OUR DIABOLO WORLD.
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Obrazek 61 - ukdzka produktu na e-shopu Ebay
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7.1.5 Internal linking

7.2 Optimalizace mnoZstvi odkazl na strance

Hlavni stranka celého projektu ma enormni mnozstvi odkazt, které mohou ptisobit penali-

zaci v ramci celkového hodnoceni vyhledévacich algoritmii. Doporuceni pro jednu stranku

je maximalné 100 odkazu.

Obrazek 62 - stranka video navodu pted optimalizaci

V ramci homepage web www.J-SLIDING.com jich je 132 z nichz vétSinu tvoti odkazy na
zakladni tutorialy. Pro zobrazeni veSkerych tutoridlti je vhodné vyuzit odkazovaci tladitko
., view all tutorials* Neni tedy nutné, aby stranky tutoridlii v rdmci domovské stranky zobra-

zovala tolik ukazek vyukovych videi.
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Obrazek 63 - stranka video ndvodua po tpravé

Casové investice na upravu této ¢asti webu je 20min.

7.3 Socialni sité

V ramci socidlni siti je vytvofena optimalizace pfedev§im pro server Youtube. Zaroven je
provedena optimalizace i pro dal$i hlavni socidlni sité. Poslednim krokem je registrace sub-
jektu na novou socidlni sit’ TikTok, ktera je popularni pfedevs§im v Asii u mladych lidi ve

véku 13 — 18 let, coZ je i jedna z hlavnich cilovych skupin spole¢nosti. Casové dotace, ktera

na tuto ¢ast byla nutnd vynalozit je 3,5 hod.
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7.4 Youtube SEO

V ramci SEO optimalizace bude pouzity nastroj TubeBuddy.

7.4.1 Optimalizace nazvi videi, Stitki a popisi videi
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Obrazek 64 - Stavajici nazvy videi na Youtube
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V ramci nazvi videti je zapotiebi pouzit klicova slova projektu, stejné tak jako je zapotiebi

efektivné dodat i webové stranky celého projektu.

Sablona nazvu bude mit formu: ,, |J-SLIDING.COM | Niézev videa | krdtky popis videa s po-
uzitym klicovych slov*

Popis videa bude probihat podle nasledujici Sablony:

., Popis videa s pouzitim klicovych slov

Odkazy na socialni sité

Kontakty a odkaz na webové stranky s CTA prvkem na vyzkouseni hiilek, resp. jejich koupi*
Stitky budou obsahovat kli¢ova slova, vzesla z analyzy kli¢ovych slov.

Ke vSem videim byla zaroven vytvofena zavérecna obrazovka, ktera podporuje dalsi sledo-

vani videi od spole¢nosti.

= (B Studio™ < )-SLIDING.COM | = Jakub Svarc = | 2018 | Diabolo edit | Chinese yoyo tricks i Q [ = -G @

zakiagni  Roriifens

J-SLIDING.COM | b= Jakub Svarc = | 2018 | Diabolo edit | Chinese yoyo tricks

| Vi ctnast
o @
Jakub Svarc is one of the first Diabolo & Chinese yoyo team members from the Czech
. Republic AL
This diabolo edit shows his pregress in 2018. hitps://youtu be/9S2VUKwiKPC [m]
a For his Chinese yoyo tricks, he uses diabolo sticks - J-SLIDES 20.
i Kubik_Stfih 04.mp4
A @' hitps:/fj-sliding.com - JOIN OUR DIABOLO & CHINESE YOYO WORLD @
} info@i-slidina com
)
@ Veiejné
at (CREATE THUMENAIL
— . ——
o o Tass : .
o) == ( JSLIDING TEAM
K ., 3 )
—— _— L
o *®
Add an End Screen
o juidng @@  disbolotricks @ chiness yoyo tricks ) O x
chineseyoyo @) diabolo )  diabolosticks ) chinese yoyo sticks € it
] Add Info Cards
akubévac @@  diabolo team member €)  diabolovideo €3
W s
chinese yoyovideo @ chinese yoyo performance @)

Found 7 Best Practices that have not been completed'
diaboloicks for beginners @) disboloyoyo @ disbolo ugging € e e il sl
chinese disbolo @) disbola show ) disbolo performance )

Feiding €
Karty [Fa]
o
& Tag Tool
s Zavéretnd obrazovka 2]
COoPY SORT SUGGESTED
KEVWORD EXPLORER TRANSLATE IMPORT FROM LIST

# Recommended Tags - consider adding if relevant

ehinese yoyo diskolo ricks.  ehinese yoyo ks

3 Only 3 of 120 total tags are shown,
Upgrade your license o view them al.

UPGRADE NOW!

Obrazek 65 - Ukazka upraveného videa
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7.4.2 Roz§ireni okruhu odbératela

Stranka ma momentalné 132 odbératell. Jeden ze zptisobtl jak ziskat nové odbératele je pti-
dani prvkl zavéreéné obrazovky (viz. pfedchozi bod). Dalsim ze zpisobil je ptihlasit se
k odbéru kanalti, které se zabyvaji stejnym obsahem. Stranka momentaln¢ odebira 18 kanali.

Stranka byla optimalizovana na odbér 100 kanal.

7.4.3 Uprava zikladnich informaci

Popis

There are certainly many ways of juggling with diabolo. Some are too easy and usual. Some are neat, but narrow in possibilities. Some are yet to be invented. And then, there is J-
SLIDING.

Be in touch with us:
www._j-sliding.com
www.fb.com/jsliding
http:/finstagram.com/j_sliding
https://twitter com/jsliding

Obrazek 66 - Pivodni popis kanalu

Popis neobsahuje kli¢ova slova a z toho diivodu je nutna optimalizace.

J-SLIDING - Diabolo & Chinese yoyo sticks
In the Diabolo juggling world, you can do a lot of tricks. Your creativity is your only limit. We love people’s creativity and we want to destroy
all barriers.
That's the reason, why we want to give you a chance to discover completely new diabolo juggling technigue.

Let us introduce your diabolo sticks & Chinese yoyo sticks which allows you to create new diabolo tricks & Chinese yoyo tricks.
Ruin the barrier, create completely new and amazing combos with us.

Check our page for more information about the diabolo sticks and Chinese yoyo sticks called J-SLIDES.

@’ https://j-sliding.com - JOIN OUR DIABOLO & CHINESE YOYO WORLD
& info@j-sliding.com

'\,. +420 774 297 349 - Michal Halacka

= instagram.com/j_sliding

= FB.com/jsliding

= http:/fvm.tiktok.com/eTwLaA/

= twitter.com/J_SLIDING

Zobrazit méné

Obrazek 67 - Zakladni text Youtube profilu po optimalizaci

7.5 Facebook

Profil na Facebooku nevytvafi vlastni unikatni obsah. Funguje pouze jako zptisob, jak sdilet

videa z Instagramu na jinou socidlni sit’.

V ramci optimalizace byly poupraveny texty v navaznosti na analyzu kli¢ovych slov.
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J-SLIDING story

0 J-SLIDING - DIABOLO JUGGLING INNOVATION - SUNDAY, 7 APRIL 2019

iuggler's creativity.
Our mission is to build the best diabolo sticks & Chinese yvovo sticks. We want to bring these

We are really proud, that we can introduce vou
J-SLIDES

Diabolo sticks thanks to which you can have a great time and explore the whole world.

JOIN OUR DIABOLO & CHINESE YOYO WORLD
@" https://j-sliding.com

& info@j-sliding.com
\. +420 774 297 349 - Michal Halacka
= instagram.com/j_sliding
= FB.com/jsliding
= hittp://vin.tiktok.com/eTwLaA
= twitter.com/J SLIDING

Obrazek 68 - optimalizovany text na Facebook profilu projektu

DalSim zpisobem optimalizace bylo pfidani oborovych Facebook stranek do kategorie ,,to

se mi libi*. Stejné jako na socidlni siti Youtube byl pocet stranek zvysen na 100.

7.6 Twitter

V ramci optimalizace socidlni sit¢ Twitter byla pouzita metoda sbéru novych fanousk po-
moci projeveni z4jmu o oborové profily podle klicovych slov. V rdmci této analyzy byly
pouzity kli¢ova slova ptelozena do japonstiny ¢instiny, protoze Twitter vyuzivaji vice asij-

ské narody. Profil nyni sleduje 259 osob z ptivodnich 130.
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J - SLIDING
@JSliding

Tweets Following Followers

307 259 78

Obrazek 69 - pocet following na socidlni siti Twitter

7.7 TikTok

Socialni sit’ TikTok patfi mezi nejnovéjsi socidlni sit’, kterd ma nejvetsi boom v asijskych
zemich. Prave zde se nachézi velka ¢ast cilové skupiny projektu. Momentalné spole¢nost na
této socialni siti profil nema. Soucasti optimalizace je tedy jeji zalozeni, vyplnéni komplet-

nich udajti a vloZenich prvnich videi.

Sit’ vyuziva formy znacek stejn¢ jako Instagram. Z toho lze vycist, jaky zajem o Diabolo na

této socialni siti je.
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12:12 il @
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2+ J-SLIDING - Diabolo 58§ <«

@jsliding

0 videos
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Edit Profile o N

https://j-sliding.com - JOIN OUR DIABOLO &
ps:/ij g
CHINESE YOYO WORLD

b * =

lTap + to Create
your first short video
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Obrazek 71 - zakladni stranka profilu na
TikTok

12:14 all T @)
£ Post
#diabold

# Hashtags (@ Friends
#diabolo 6,0m

#diabolo_hannii 13,9k
#minidiabolo 865
#diabololola 1.3k
#margauxdiabolo 1,4k
giwlejrjtjzjugijolp
alsjdiflgihijikil}’
By xlclvibinim| "~ |
123 Mezernik

@ 0

Obrazek 70 - mnoZstvi hashtagii

pro Diabolo ( >6 mil)
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ZAVER

Diplomova prace byla pro autora velmi iizkym nahledem do momentalniho stavu spole¢nosti
J-SLIDING z pohledu optimalizace stranek pro vyhledavace. Vysledny stav byl tristni a
proto je projektova ¢ast velmi dilezita. I ptes provedené kroky je na tomto projektu potad
hodné¢ prace a vzhledem k momentalnimu stav bude s majoritnim majitelem stranek nava-
zana diskuze, kterd by méla vyustit v planovani kompletni rekonstrukce webovych stranek,
které by pocitaly s celkovou optimalizaci vSech potiebnych faktord od prvnich draténych

modela.

Prace tak bude slouzit i pro budouci tvorbu stranek predevsim diky obsahlé analyze. Sa-
motny program SEO Power Suite je totiz velmi obséhly a kombinaci analyz Ize kompletni
SEO strategii naplanovat do poslednich, mnohdy az zbyte¢n¢ detailnich rozmérta. Velkou
vyhodou pravé tohoto baliku jsou algoritmy, které velkou ¢ast prace délaji za uzivatele. Nej-
t&éz81 prace odbornikt je tedy naucit se Cist z nahromadénych dat, které poté kombinovat

s daty dalSich programii.

Prace méla velmi velky prakticky dopad, protoze se jednalo o spole¢nost, ve které¢ ma autor
30% podil. Do diplomové préce se tak ptenesla i osobni rovina celé problematiky, kterd byla

v urcité fazi 1 hnacim motorem pro dalsi praci.

Nejvétsim prekvapenim vSech analyz byl fakt, Ze ackoliv ma spolecnost ze vSech konkurenti
nejhorsi vychozi pozici, méa velmi hezky naslapnuto k tomu, aby oslovila pfesné ty zakaz-
niky, o které ma zajem. Struktura spolecnosti je totiz dynamické a velmi mladistva. Coz je
presny opak konkurencnich spole¢nosti, které na poli marketingu ptestaly inovovat a vyuZzi-
vaji svych dosavadnich uspéchil. V ptipadé¢ spolenosti Mr. Babache, Play Juggling a Henrys
pro tyto spolecnosti logické a dava Sanci nasledovatelim, kteti maji mensi mnozstvi pro-
dukta (v ptipadé J-SLIDING zatim pouze jeden) a tudiz maji vice Casové dotace na osloveni
cilové skupiny klientli. Velkym problémem je fakt, ze spole¢nost J-SLIDING ma klienty po

celém svéte. Budouci SEO strategie se tedy bude muset zamétit minimalné€ na 4 dalsi trhy.
Jedna z bariér bude problém s jazykem. Velmi potencilni trh — Cina nema dobrou znalost
anglického jazyka ani u mladych lidi z cilové skupiny. Tento ptekvapivy fakt je nutné zo-

hlednit a v ramci strategie je nutné pocitat s tradi¢ni ¢inStinou. Dal§im z problému bude i
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absence klasickych komunikac¢nich médii, pfedevsim pak sociélnich sitich. Jednou z nej-
pravdépodobnéjsich variant je spoluprace s vybranou ¢inskou spolecnosti, kterd se prave

vytvareni strategii pro tento slozity, az nejpotencialnéj$im trh bude vénovat.

Celkovy ptinos této prace je pro spole¢nost J-SLIDING vysoka, protoze se nejen identifiko-
valy problémy, ale zaroven bylo zjisténo mnoho pfilezitosti, které spole¢nost méla mimo

svij okruh zajmu.
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