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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 A

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50 B

6Splnění cíle práce 60 C

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 C

10Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,41 B


Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Trochu postrádám více autorského, byť by parafrázovaného textu, který by u DP měl být samozřejmostí. V práci je přespříliš doslovných citací od spousty autorů, které by autorka DP měla zvládnout formulovat sama svými slovy. Zcela nedostačující je úvodní pasáž o historii obalu, která je povrchním exkurzem, který je v DP nepřijatelný. Také provedený průzkum pomocí individuálního pohovoru s devíti respondenty, kteří zcela určitě nezastupují obrovskou škálu jedlíků chipsů, je dost nedostačujícím zdrojem pro učiněné závěry. Autorka to sama přiznává v textu. Nerozumím ale daleko zásadnější věci: V zadání DP se mimo jiné píše v bodě 5. Na základě teoretických poznatků a výsledků výzkumu zhodnoťte možnosti a navrhněte doporučení pro volbu obalového designu. Na konci je poté představen reálný návrh na obal na bramborové chipsy značky Lay’s se vším všudy, jako na oboru Grafický design. A autorka  v DP Závěru píše: Cílem této práce bylo na základě teoretických poznatků, průzkumu daného segmentu a zjištění potřeb spotřebitelů, navrhnout efektivní obal na nový produkt Lay’s Keetle Cooked.
Zdá se mi tedy, že i když v celé práci se mluví o jednotlivých složkách, které se podílejí na realizaci obalů, včetně mnohokrát zmíněné profesi grafického designéra, tak zde si autorka zjevně stačí sama a ukazuje, že je to v podstatě velmi jednoduché. Dáte dohromady průzkum a poté v pohodě zhotovíte odpovídající obal. Chápu, že autorka je v kombinované formě studia a může mít i zkušenosti z oblasti tvorby GD, ale musím upozornit na ten fakt, že speciálně na FMK se snažíme o to ctít ryze profesní zacílení témat a řešení zejména v DP pracích.
Otázka k obhajobě:

V celé práci píšete o obalu jako významném nástroji marketingové a obchodní strategie. Až na pár zmínek (A. Warhol) a místy taxativní výčet jeho funkcí, že obal může působit i estetickým dojmem se v práci o této funkci příliš nerozpisujete. Dle mého názoru pochopitelně tuto vlastnost mnoho obalů má a možná proto je mnohdy lidé i sbírají (zejména ty starší obaly). Jakou váhu má pro vás tato funkce, hodnota obalu?
Ve Zlíně dne 26. 4. 2019
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		A		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		B		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		C		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		B		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		C		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		B		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.41		B		1.400		594		1.551






