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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 A

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50 B

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 B

10Jazyková a formální úroveň práce 30 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,25 B


· Teoretická část práce Filmový marketing v České republice z pohledu diváka a distributora je rozsáhlá i komplexní, opírá se o řadu zdrojů (bohužel i wikipedii), které jsou pro autorku, nepůsobící ve filmovém prostředí, nezbytné. Vykazuje však místy naivní konstatování, která celkovou úroveň snižují. Příkladem jedním za mnohé je věta: „Při psaní se musí myslet na to, jaký děj bude film mít. Děj popisuje, které postavy co dělají, kde se nachází…“ (str. 17, 2.1.2.) Jako problematické vnímám i definice některých pojmů. Pro příklad definice sponzoringu či koprodukce zcela zřetelně upozorňují na skutečnost, že se autorka pohybuje pouze v roli teoretika, který nemá dostatečný vhled do dané problematiky, a tudíž s obtížemi formuluje, o co přesně jde. 
· U praktické části pozitivně hodnotím přínosné rozhovory se zástupci filmových producentů a distribučních společností, které umožňují nejen srovnání, ale i hlubší vhled do problematiky. Pokládané otázky jdou promyšlené, dobře formulované, odpovědi pak zřetelně odráží situaci v českém prostředí. Na základě jejich shrnutí pak dokázala autorka zpracovat i smysluplnou projektovou část.
· Projektová část je postavena na vzorku českého i zahraničního filmu, zároveň je vhodně zvolen odlišný filmový formát. Autorka práce tak zohledňuje rozdílné cílové skupiny a podle toho vytváří návrh kampaně. Tento výběr považuji za důležitý prvek, ačkoliv z toho v závěru, jenž analýzu vyhodnocuje, neplynou pro samotnou marketingovou kampaň odlišné nástroje. Přitom příkladně merchandising se u tak rozdílných formátů zcela jistě liší. Za důležitou součást projektové části považuji rozpočet, který je přiložen a jeví se reálný. 
Diplomovou práci doporučuji k obhajobě a navrhuji B – velmi dobře.
Otázky k obhajobě: 

1. Jaká se používá při propagaci filmu strategie ve vazbě na žánry, která má přitáhnout do kina co nejširší spektrum diváků?

2. Jaký je rozdíl mezi pojmy teaser a trailer?
Ve Zlíně dne 12. 5. 2019
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		A		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		B		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		B		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		B		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		A		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.25		B		1.244		488		1.244






