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Naplnéni tématu a rozsah prace
Nastaveni cill a metod prace
Urovet’ teoretické ¢asti prace
- Urovefi analytické ¢asti prace
Uroven projektové &asti prace
~ Spinéni cile prace
Struktura a logika textu
Kvalita zdroji a prace s nimi v textu
Inovativnost, kreativita a vyuZitelnost navrhd
- Jazykova a formalni Uroven prace
Névrh hodnoceni dle vaZeného praméru 1,26
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Na praci lze ocenit (silné stranky):

Jasna formulace vyzkumnych otézek, které byly v zavéru vyhodnoceny.

Vysledky jsou prezentovény korektné, jasné s presahem do praktickych doporuceni.
Realizovatelny, detailné zpracovany projekt, obsah i forma.

Diplomova prace je bohaté opatiena pFilohami.

Vyhrady, pfipominky a ndméty k praci (slabé stranky)

Vzhledem k zaméfeni prace a zkoumané firmy bych v teoretické Casti prace uvitala
zakladni principy B2B a B2C marketingové komunikace.

Otazky k obhajobé:

1)

Myslite si, Ze by vzhledem k cilové skupiné firmy PK Geo, s.r.o. bylo vhodné s B2B
zdkazniky zavést ,vztahovy marketing“? Vase stanovisko prosim zdlvodnéte.

2) Kde je dle Vaseho ndzoru v B2C komunikace spole¢nosti PK Geo, s.r.o. nejslabsi
misto?

3) M43 dle Vadeho nazoru smysl vzhledem k situaci na trhu posilovat ,,brand” spole¢nosti
PK Geo, s.r.o.? Kde byste pfipadné zacala, jaké byste stanovila cile a jak byste je
vyhodnocovala?
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Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B=1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F= 3,01




