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Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

Značku Gazel má oponent otisklou ve své paměti již od začátku devadesátých let, kdy jezdil z centra Zlína směrem k Baťově nemocnici. Na fasádě jednoho z domů tehdy do dálky svítilo snad jedno z prvních zapamatovatelných log své doby. Čistě mezi námi, ona “safari” typografie připomínala značku exkluzivních cigaret Camel, což bylo v oněch dřevních dobách spíše plusem.
A nyní k drobným disproporcím v práci. Cítím jistou kolizi mezi tím, co si autorka vytkla za cíl a obchodní strategií značky. Skutečně je tak podstatné, jaké je povědomí o značce ve Zlíně a okolí, když jsou produkty značky distribuovány na celý český trh? 
Dalším neuralgickým bodem práce je právě onen xkrát skloňovaný positioning značky. Pokud se značka zaměřuje na výrobu nábytku zdaleka nejen do dětských pokojů, není to - v dobách IKEA - úplně šťastná cesta. Vyrábět všechno a uspokojit všechny je nemocí mnoha výrobců (nejen) v ČR. Nemyslím si, že by z BP jednoznačně vyplynulo, že je Gazel vnímán jako výrobce dětského nábytku, byť to z výzkumu částečně vyplynulo.
Obecně práci vnímám jako kvalitní, čemuž odpovídá i mé hodnocení.
Otázky k obhajobě: 
1.) Jak se díváte na proces rebrandingu značky Gazel? Byl nezbytně nutný, přinesl něco značce, anebo měl být Gazel v procesu rebrandingu evolučnější a přistupovat pouze ke kosmetickým faceliftům?
2.) Vím, že je to zcela hypotetická otázka, ale jak by dopadl stejný výzkum v rámci celé republiky? Myslíte, ža by byla brand awareness Gazelu stejně vysoká jako ve Zlíně a okolí?
3.) Ze znalostí, kterou nyní o značce Gazel disponujete, jak byste fokusoval příběh značky do budoucna?

Ve Zlíně dne 12. 05. 2019





Podpis:  Michal Rožek
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		A		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		A		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		A		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		A		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.00		A		1.000		420		1.000






