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ABSTRAKT

Tato bakalarska prace se zabyva uzivanim autorského dila v reklamé. Cilem prace je navrh-

nout kolektivnimu spravcei autorskych prav lepsi zptsob podpory autort.

V teoretické ¢asti jsou definované pojmy jako autorské dilo nebo autorské pravo. Teoreticka
&ast této prace déale obsahuje popis fungovani kolektivnich spraved autorskych prav v Ceské
republice. Je zde také uvedena metodika prace, ktera uvadi cil, metodu a ucel Setfeni této

prace.

Prakticka ¢ast je vénovana aktudlnimu déni na poli kolektivni ochrany autorského dila a jsou
zde uvedeny piiklady uziti a také zneuziti autorskych dé€l pro ucely reklamy. Jsou zde po-

souzeny tf1 konkrétni soudni kauzy, které¢ jsou podrobeny komparativni analyze.

Kli¢ova slova:

Autorské dilo, kolektivni sprava autorskych prav, uzivani autorského dila, zneuziti autor-

ského dila, reklama.

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with the use of copyright work in advertising. The aim of the
thesis is to propose a better way of supporting authors to the collective copyright adminis-
trator.

In the theoretical section terms such as copyright work and copyright are defined and ex-
plored. The theoretical part of this thesis also contains a description of the functioning

of the collective copyright administrators in the Czech Republic. There is also a work met-
hodology outlining the aim, method and purpose of this work.

The practical part is devoted to current events in the field of collective copyright protection
and there are examples of its use and also of the abuse of copyright works for advertising

purposes. There are three specific court cases that are subjected to comparative analysis.

Keywords:

Copyrighted work, collective management of copyrights, use of copyright's work, abuse of
copyright's work, advertising.
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UvVOD

Snad vsichni studenti oboru Multimedidlnich komunikaci, si velmi dobfe uvédomuji, ze re-
klama dnes obklopuje v§echny a vSude a jejim t¢inkiim jsou lidé vystaveni védomé ¢i ne-
védomé kazdy den. Néktera reklama je nendpadna a prehlédnutelnd, jina velmi snadno za-
pamatovatelna a vyborné u¢inna. Reklama je fenomén soucasnosti a je vSudyptitomna. Je
nastrojem komunikace dodavatele a odbératele, pi1 které dochéazi k presnému cileni. Re-
klama zahrnuje velké mnoZstvi komunika¢nich kanall a pfi svém vzniku se dostava casto

do stfetu s autorskym pravem. V tvodu této prace si definujeme pojem ,,reklama®.

Vsechno okolo nés se s kazdou minutou méni. A méni se 1 vnimani reklamy, nase hodnoty 1
potieby. Doby nicnefikajicich, ¢isté raciondlnich reklam jsou davno pryc¢. To, co v dneSnim
reklamnim svété funguje, jsou emoce. Tam, kde pisobi emoce ¢i snadno zapamatovatelné
slogany zaptsobi reklama neju¢innéji. Jak uvadi Vysekalova (2014, s.128) vyzkum emoci
vychazi z jejich chapani jako komplexniho fenoménu, ktery jako jednim z dilezitych moti-
vacnich faktort ovliviiujicich lidské chovani. Emoce maji samoziejmé také podstatny vliv

na duSevni zivot ¢lovéka.

Bezpochyby také z tohoto diivodu séhnou marketingovi specialisté k souslovim, které si ci-
lové publikum muze spojit s né¢im jiz diive znamym. Ne vzdy jsou vSak tyto texty, melodie
pisni, obrazky, fotky ¢i jina dila voln¢€ k dispozici. ,,Autorské dilo* je pojem, ktery je v teo-
retické Casti bakalarské prace také presné vymezen. Déle teoreticka ¢ast bakalarské prace
popisuje fungovani kolektivnich spravct autorskych prav jako je OSA, Dilia, Intergram,
OOA-S a OAZA. Autorska dila se v Ceské republice t&§i ochrané kolektivnich autorskych
spraveil, kterych je hned nckolik a bakalarskd prace predstavuje jednotlivé kolektivni
spravce a moznosti, které poskytuji jak svym chranéncim tj. autorim dél, tak svym klien-

tim, tedy provozovateliim, od kterych vybiraji poplatky za uzivani autorskych délL

Bakalarska préce si klade za cil zanalyzovat tfi konkrétni soudni pripady, ve kterych
doslo k neopravnénému uziti autorského dila nebo jeho ¢asti a bylo tak poruseno au-

torské pravo.

Bakalarska prace si klade dvé vyzkumné otazky. Zda je spoluprace s OSA (ochranny svaz
autorsky) prinosna jak pro autory zakonem chranénych dél, tak i pro provozovatele,
kteri kolektivnimu spravci musi platit za uzivani autorskych dél? A také jestli OSA
pomaha autoriim pri FeSeni soudnich spori, které se tykaji zneuziti autorského dila?

Aktudlnimu déni kolem autorského prava a jeho ochrané na internetu se vénuje v uvodu
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prakticka ¢ast bakalarské prace. Dale je v praktické casti struén€ popsan soudni proces, tedy
cesta vétSiny soudnich sporii o autorské dila. Nasledné jsou zde uvedeny konkrétni piipady
uziti autorského dila pro reklamu a predevsim jsou zde uvedeny tii konkrétni soudni ptipady
tykajici se zneuziti autorského dila. Soudni spory, ke kterym doslo z divodt Zzaloby za po-
ruseni autorského prava a bylo zde neopravnéné pouzito autorské dilo nebo jeho ¢ast bez
souhlasu autora budou podrobeny komparativni analyze. Ze soudnich spist, které poskytla
OSA (ochranny svaz autorsky) je moZné provést srovnani a najit zde spole€né jmenovatele.
Soudni kauzy budou posuzovany z vice pohledi a srovnavané parametry jsou uvedeny v me-
todické kapitole této bakalarské prace. Zaméieno bude na srovnani zpisobu a formy poru-
Seni autorského zakona. Nemén¢ zajimavé bude porovnat délku soudniho procesu a soudné
natizenou napravu daného poruseni. Dale jaké jsou spole¢né jmenovatel procesu Zalob,
a tim nejzajimavéj$im faktorem srovnani bude zjisténi jak moc se soudnich procesu ucast-

nila OSA.

V zé&véru bude shrnuto splnéni cile této prace.
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I. TEORETICKA CAST
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1 REKLAMA

Slovo reklama pochazi z latinského ,,reclamare®, coz znamena kticet, zvucet nebo silné a
Casto volat. Dnes jako reklamu oznacujeme komunikaci s cilem ovlivnit prodej ¢i nakup
vyrobkil nebo sluzeb, nebo také osvojeni si uréitych myslenek. (Juraskova, Hornak a kolek-

tiv, 2012, s. 191)

Reklamu mizeme vystopovat az k zacatklim psané historie. Ve sttedomofti byly archeology
objeveny cedule s napisy, oznamujici rizné akce a nabidky. Rimané zase malovali po zdech,
aby ohlésili gladidtorské zapasy. Fénicané propagovali své zbozi na kamenech podél cest.
Malby na zdech v Pompejich chvalili politiky a v Recku zase ohlasovali méstiti vyvolavadi
prodej femeslnych vyrobki, dobytka nebo kosmetiky. (Kotler, Wong, Saunders, Armstrong,
2007, s.855)

K rozvoji reklamni ¢innosti doSlo v obdobi feudalismu, a to pfedev§im s vynalezem knih-
tisku. Ten nejvétsi rozmach reklamy ptiSel az v dob¢ kapitalismu, tedy se vznikem konku-
rence. V soucasné dobé chapeme reklamu jako soucést marketingové komunikace, Sifené
piedevsim prostfednictvim masovych médii. Pokud poslani reklamy neni primarné ekono-
mické, ale spolecensko-vychovné, hovotime o reklamé socialni. Nejdulezitéjsi ¢asti soci-
alni reklamy je ekologie, zdravotni péce, bezpecnost silnicniho provozu nebo boj proti do-
macimu nasili. Vzhledem k nartstajicimu poctu socialnich reklam je mozné, Ze v budoucnu

budeme reklamu chéapat podle nasledujiciho vzorce:
reklama = komer¢ni reklama + socialni reklama

Za jeden ze zékladnich atributh kvalitni reklamy se povaZuje originalni mySlenka. (Juras-

kova, Hornak a kolektiv, 2012, s. 191)
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2 AUTORSKE DILO

Autorské dilo je definovano v §2 odst. 1 zakona ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o pra-
vech souvisejicich s pravem autorskym. Predmétem prava autorského je dilo hudebni, lite-
rarni a jiné dilo umélecké, které je jedinecnym vysledkem tviirci ¢innosti autora a je vyjad-
feno v jakékoli objektivné¢ vnimatelné podobé vcetné podoby elektronické, trvale nebo do-
¢asn¢, bez ohledu na jeho rozsah, ucel nebo vyznam. Dilem tedy miize byt témé&f cokoliv co
splituje podminku jedine¢nosti a podminku, ze jde o vysledek tviir¢i ¢innosti. (Telec, Ttima,

2007)

2.1 Dilo a jeho vznik

Z pravniho pohledu je dilezité stanovit okamzik vzniku prava na ochranu. Ten je zdkonem
stanoven na okamzik vyjadreni dila v jakékoliv vnimatelné podob¢€. Neznamena to vSak, ze
kazdy musi vnimat, ze se jednd o autorské dilo. Pfikladem mize byt notovy zapis hudby. Je
to forma vyjadieni uméleckého dila, vnimatelnd pouze pro urcity okruh osob, ale autorsko -
pravni ochrana téchto d¢l timto neni dot¢ena. Pfedmétem ochrany jsou podle §2 odst. 3 au-
torského zdkona nejen dila dokoncena, ale za splnéni vySe zminénych podminek poziva;ji
ochranu také jednotlivé vyvojové faze a Casti dila. V oblasti ochrany hudebnich dél tedy
pujde nejen o skladbu jako celek, ale také o vyvojova stadia skladby. To mimo jiné znamena,
ze chranény jsou jednotlivé zvukoveé stopy, které jsou obsazeny ve vysledné skladbé. Stejné

tak to znamena, ze je chranén piipadny notovy zapis. (Klasterecky, 2007)
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3 AUTORSKY ZAKON

Autorské pravo upravuje zékon €. 121/2000 Sb., o pravu autorském. Podstatou autorského
prava je poskytovat zdkonnou ochranu dilu. Za autorské dilo je povazovano naptiklad dilo
umélecké, védecké, literarni, dramatické, audiovizudlni nebo hudebni, které je vyjadieno v
jakékoli objektivné vnimatelné podob¢ véetné podoby elektronické. Zajimavosti, kterad je
v této bakalatské praci zdiraznovana obzvlast, je ochrana autorského dila vztahujici se nejen
na dilo jako celek, ale 1 na jeho Casti, jeho ndzev a také na dilo nedokoncené. (Telec, Tima,

2007)

3.1 Historie autorského prava

Autorské pravo je pomérn¢ mladym institutem prava, jehoz kotfeny sahaji teprve do pocatki
20. stoleti. Autorské pravo jakozto samostatné odvétvi prava existuje az v novodobych déji-
nach — jak o tom piSe Tomas Mat¢jicny v knize Kolektivni sprava autorskych prav (str. 12).
O existenci autorského prava totiz nejsou znamy zadné ditkazy ani v antice, ani ve starovéku
¢istiedoveku. V téchto dobach byla dila chranéna pouze v ramci jejich spojeni k “hmotnému
nosici”, a tedy zejména k rukopisu. S rozvojem knihtisku doslo k vyvoji prav vydavatel-

skych, nikoli vSak autorskych.

“K zésadnimu zlomu v chépani autorského prava doslo s rozvojem piirozenopravni teorie,
ktera odiivodiuje existenci autorského prava vlastnictvim samotnym autorem.” (Mat¢&jicny,

2014, s.12)
Nékolik zlomovych letopoctl ve vyvoji autorského prava:

e 1709 prvni sepsdni autorského prava a jeho piijeti ve Velké Britdnii. Autorské pravo
pouze na 14 let. Po uplynuti této lhity se stalo dilo volnym.

e 1797 Immanuel Kant vnesl do chapani autorského prava zménu. Povazoval autorské
pravo za projev osobni svobody autora, ktery nemize nikomu jinému naleZet.

e 1895 Otto Gierke uvedl, Ze osobni a majetkova stranka autorského prava je neroz-
luéné spojend s osobou autora. Tim dal zéklad k chapani autorského prava jako v

dualistickém pojeti, tedy tak jak je autorské pravo pojimano i v soucasnosti.
Na uzemi CR:

e 1846 cisafsky patent, ktery upravoval a stanovoval zaklady ochrany d¢l literarnich,

hudebnich a vytvarnych
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1926 zékon o ptivodcovském pravu k diliim literarnim, uméleckym a fotografickym

e 1953 zékon o pravu autorském

e 1965 zékon o dilech literarnich, védeckych a uméleckych

e 2000 navrat k dualistickému pojeti autorského prava pravni tpravy. Soucasny autor-
sky zakon ¢.121/2000 Sb.

e 2014 Novy obcansky zdkonik

(Mat&ji¢ny, 2014)

3.2 Obsah autorského prava

Autorska prava nalezi vzdy autorovi nebo autoriim dila a jsou nepievoditelnd — timto zpiiso-
bem je vztah autorskych prav k autorovi upraven az posledni Gpravou autorského zakona.
Jedinou cestou jak mohou autorskd prava piechéazet na jinou osobu je prechod autorského
prava na dédice. Predmétem tohoto prava jsou dila literarni, védecka a umélecka, ktera jsou
jedine¢nym vysledkem tviirci ¢innosti autora a je vyjadieno v jakékoliv objektivné vnima-
telné¢ podobé vcetné podoby elektronické. Za dilo je povazovano piedevsim dilo slovesné,
vyjadiené fe¢i nebo pismem, dilo hudebni, dilo dramatické a dilo hudebné-dramatické, dilo
choreografické a dilo pantomimické, dilo fotografické vytvarné ¢i malifské (Telec, Ttima,

2007)

,Pravo autorské se vztahuje na dilo dokoncené, jeho jednotlivé vyvojové faze a Casti, véetné
nazvu a jmen postav”’ (Telec, Ttima s. 7). Za dilo se ale nepovazuje podle autorského zékona

namét dila nebo myslenka, védecka teorie ¢i matematicky nebo odborny vzorec.

Autorské pravo k dilu tedy vzniké autorovi ¢i autorim automaticky. V ptipadé, Ze je autorii

nékolik, je spoluautorstvi hodnoceno spravedlivé stejnymi dily.

3.3 Vyjimky z ochrany autorského prava
Ochrana autorského prava se nevztahuje naptiklad na:

e dilo tfedni, jako je naptiklad ndvrh Gfedniho dila, snémovni a sendtni publikace,
statni symbol atd.
e vytvory tradi¢ni lidové kultury, neni-li zndmo pravé jméno autora a ani jeho pseudo-

nym.

Takové dilo lze uZit jen zpisobem nesnizujicim jeho hodnotu. (Telec Tima, 2007)
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34 Bezuplatné zakonné licence

Autorské pravo vyslovné dovoluje n€které specifické zplsoby vyuzivani dila. Nejdulezitej-
$im povolenym zptisobem je citace. Ten kdo cituje nezasahuje do autorského prava, pokud
citaci uvadi v odiivodnéné mite jako vynatek ze zvetejnéného dila jiného autora, za ptedpo-

kladu, Zze uvede jméno autora a nazev dila. (Telec Tima, 2019)
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4 KOLEKTVNI OCHRANCI AUTORSKYCH PRAV

V Ceské republice mdme hned n&kolik kolektivnich spravci a je jim vénovéana nasledujici

kapitola bakalaiské prace.

Mezi nejzndméjsi a nejrozsitenéjsi kolektivni spravce autorského prava patii v Ceské repub-
lice ochranny svaz autorsky, neboli OSA. Dalsimi kolektivnimi sprévci jsou Dilia, Inter-

gram, OOA-S, nebo OAZA. V dalsi ¢asti bakalaiské prace je uveden popis jejich ¢innosti.

Jak autorce bakalatské prace sdélila v telefonickém rozhovoru dne 12.2.2019 Mgr. Mali-
Sova, pravnik spolecnosti OSA, aby ochranny svaz autorsky zjednodusil uzivatelim komu-
nikaci s jednotlivymi kolektivnimi spravci a zptehlednila situaci na trhu, vySel vsttic pozZa-
davku uzivateli provozujicim zejména restaurace, bary, provozovny obchodu a sluzeb nebo
ubytovaci zatizeni a od 1.1.2018 se OSA stala spole¢nym kontaktnim mistem. UZzivatelé tim
padem uzaviraji pouze jednu smlouvu a nasledné pravé OSA prerozdéluje prostiedky dle

aktudlnich sazebnikl vSem ostatnim kolektivnim spravcim.

OSA spravuje autorska prava hudebnich skladateli, textata a jejich dédict, dale také hudeb-

nich nakladateli.
Dilia je agenturou divadelni, literarni a audiovizualni.
INTERGRAM je zastupcem umélcti a vyrobct zvukovych a zvukoveé obrazovych zaznamu.

OOA - S sdruzuje autory vytvarného umeéni , architektury a obrazovych slozek audio-vizu-

alnich dél.

OAZA sdruzuje mistry zvuku — autory a je organizaci zaloZenou na principu dobrovolného

¢lenstvi.

Pokud jsou v provozovné uzivana zvukova a zvukové obrazova dila pomoci zvukovych a
zvukové obrazovych nosicl, je vyZzadovano uzavieni licenéni smlouvy se vSemi kolektiv-
nimi spravci. Kazdy z nich totiz spravuje autorska prava jinych umélci. Nyni to v§e miize

obstarat pravé OSA.

4.1 Ochranny svaz autorsky

OSA, neboli Ochranny svaz autorsky pro prava k diliim hudebnim byl zalozen v roce 1919.
Jeden ze zakladajicich ¢lend byl také Karel Hasler. OSA je spravcem autorskych majetko-

vych prav. Ma ve svém portfoliu vice nez 9 000 ceskych a 1 000 000 zahrani¢nich autord
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nebo dédict autorskych prav. Pod ochranu OSA patii nejen skladatel¢ a textafi, ale také
nakladatelé. Sluzby, které jsou jim poskytovany, jsou vybér a nasledné rozactovani autor-
skych odmén, vcetné zpracovani dat od uzivateli. Uzivatelim naopak zajistuje ptistup k
legalnimu uziti hudby vSech zanra, a to jak ¢eské, tak svétové provenience. OSA vykonava
spravu prav pro kazdého autora (skladatele ¢i textate), nakladatele a také dédice autorského

prava, ktery autorstvi prokaze. (OSA, © 2019)

4.1.1 Licence

Souhlas poskytnuty autorem k opravnénému uziti jeho dila nazyvame licence. OSA spravuje
prava autord a udéluje tyto licence prostiednictvim licen¢nich smluv. Jak autorce bakalaiské
prace sdélila v telefonickém rozhovoru dne 12.2.2019 Mgr. MaliSova, pravnik spole¢nosti
OSA, udé¢leni licence je zpoplatnéno a odména je stanovena podle oficidlniho sazebniku.
OSA svym uzivatelim vychazi vsttic a existuje dokonce moznost hradit autorské odmény
formou splatek. Pokud klient pouziva radio nebo televizi ve své provozovné, obchod¢ nebo
restauraci, potfebuje vzdy smlouvu s ochrannym svazem autorskym. OSA se drzi trend
soucasnosti a licencni smlouvu zle sjednat i online v e-shopu OSA. Pokud uzivatel pouze
potada koncert ¢i podobnou zivou hudebni produkei, mize zadost vyplnit online nebo pro-
sttednictvim ptislusného formulaie a po jeho vyplnéni jej mize zaslat klasickou posStou. Své
klienty si OSA peclivé hlidd a pokud uz ma jednou s klientem uzavienou smlouvu, zasila
nové smlouvy na dal$i ro¢ni obdobi automaticky pied koncem platnosti smlouvy aktualni.
Pokud chce klient smlouvu vypovédét, miize tak ucinit pisemnou nebo emailovou formou,

vzdy s odivodnénim dané vypoveédi.

4.1.2 Hudebni banky

Hudbu do filmu nebo reklamy Ize v dnesni dob¢ poftidit z takzvanych hudebnich bank. Hu-
debni banka obsahuje katalogy hudebnich dél celosvétové produkce a zdkaznik si zde mize
zakoupit licenci k hudbé pro film, serial ¢i reklamu. Hudba pro ucely pouZiti do reklamy je
zde nejzadanéjsi. Pofizeni nahravky z hudebni banky vSak neznamena vypotadani prav k
hudebnimu dilu. Je potieba zaslat ndzvy dél a jména autort pouzitych nahravek také na OSA.
V ramci uziti hudebnich d¢l ve vysilani OSA zastupuje jednak autory, kteti s OSA maji
oficidlni smlouvu a také autory, ktefi tuto smlouvu nemayji, ale nevyloucili u€inky rozsirené
kolektivni spravy. Diky tomuto ziskaji klienti OSA povoleni k vysilani hudby témét Ctyr

milioni hudebnich skladatelii a také ceskych i zahrani¢nich textaiti. OSA vyfizuje také
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licen¢ni smlouvu na televizni vysilani. Dila autort, ktefi uzavieli smlouvu s OSA mohou byt
Sifena v ramci licence také v rdmcei simulcastingu (nepferusovaného vysilani na internetu) a
pti synchronizaci (zafazeni dila hudebniho do dila audiovizudlniho). OSA vsak neumoziuje
synchronizaci neomezenou. Autor dila je opravnén sjednat si s OSA tzv. synchroniza¢ni
vyjimku pro reklamu ¢i jiné specidlni vysilani. Vyjimku tvoii sluzby VOD jako je napf.
videoknihovna ¢i TV archiv. Tyto se fesi separatni licenéni smlouvu. (Hudebni banka, ©

2019)

4.1.3 OSA a YouTube

V dnesni dobg, kdy svétu vladne internet, neni piekvapivé ze OSA ma uzavienou hromadnou
licen¢ni smlouvu s jednim z nejvétSich hudebni kanal - YouTube. V praxi to funguje tak,
ze zvetejnéné video obsahujici hudbu zastoupenou OSA nebylo nutné oSetfit licencni
smlouvu individudIn€. YouTube je opravnén, na zakladé své hromadné licen¢ni smlouvy, k
videu ptipojit reklamu a ¢ast piijmu z této reklamy je odveden jako autorskd odména za uziti
hudebniho dila. Nesmime zapomenout, ze k vyrob¢ videa je potifeba mit jednorazovy souhlas
autora nezafazeni hudby do takového videa. Takovéto jednordzové souhlasy OS A neudéluje.
Muize ale zprostiedkovat kontakt na autora dila. Pokud by se tak nestalo, miize autor video
z YouTube odstranit, a to i v ptipadé, ze YouTube odvadi autorskou odménu za uziti dila na

zéklad¢ vyse uvedené hromadné licen¢ni smlouvy. (OSA, © 2019)

4.1.4 OSA a soudni pre o autorska prava

Na zéklad€ emailové komunikace s pravni zastupkyni OSA Mgr. MaliSovou vyplynulo, Ze
ptipady tykajici se zneuzivani hudby ¢i textl pisni se stavaji a nejsou zdaleka tak vyjimecné,
jak by se mohlo zdat. Soudné jsou vSak feSeny vzdy piimo autory nikoli Ochrannym svazem
autorskym. Jde totiz o uziti, které OSA sice licencuje, ale nikoli v rdmci vykonu kolektivni
spravy. Pokud dojde k uZziti hudby bez souhlasu autora, dédice autorskych majetkovych prav,
nebo jiné opravnéné osoby, tyto pfipady autofi, piipadné dalSi jmenovani, sveétuji ve valné
vétSin€é advokatnim kancelaiim. OSA nemd opravnéni je v téchto piipadech zastupovat. Po-
kud se neopravnéné uziti hudby, textu nebo jiného autorského dila nepodati vytesit dohodou

mezi autorem a vyrobcem reklamy, spory rozhoduji soudy.
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4.1.5 Vydavatelé CD/DVD/LP

Vydavatel CD nosicti, DVD nosicli, a v dne$ni dobé opét tolik oblibenych, vinylovych LP
nosic je povinen platit autorské odmény v ptipadé, Ze autor/autofi jsou zastoupeni OSA.
Pokud se, ale jedna o tzv. volna dila, tedy dila jejichz autofi jsou déle nez 70 let po smrti,
vydavatelé autorské odmény neplati. Dalsi ptipad, kdy se autorska odména nevybira je pii
vydavani vytvoru tradi¢ni lidové hudby, jejiz autofi nejsou znami. Samoziejme existuji také
autofi, ktefi nejsou zastoupeni zddnymi kolektivnimi spravci a tedy ani OSA. V ptipadé, ze
je vydavano dilo takového autora, je vydavatel povinen vypotadat se pfimo s nim. (OSA, ©

2019)

4.2 Dilia

Dilia je spolkem autort a nositelit autorskych prav, a to ptedevsim pro dilo divadelni, lite-
rarni a audiovizualni. Byla zalozena roku 1949. Jeji zakladni ¢innosti se daji rozd¢€lit na dvé
¢asti, a to kolektivni spravu a audiovizudlni agenturu. Jeji hlavni ¢innosti je vykonavani
kolektivni spravy a ochrany autorskych prav. Tato ¢innost je vykonavana v oborech, které
vymezuje rozhodnuti Ministerstva kultury pod jehoz zéstitou Dilia funguje. Dilia se stara o
tuzemské 1 zahrani¢ni subjekty. Prakticky predstavuje Cinnost Dilia napiiklad uzavirani
smluv o zastupovani autoru a jejich autorskych prav v ramci kolektivni spravy a také uzavi-
rani smluv s provozovateli kabelovych TV, s televiznimi a rozhlasovymi stanicemi, ale také
s dovozci a vyrobci kopirovacich zafizeni a s provozovateli kopirovacich sluzeb. Dale se
Dilia stara o uzavirani recipro¢nich smluv se zahrani¢nimi ochrannymi organizacemi a rozi-

¢tovani odmeén nositelim autorskych prav. (Dilia © 2019)

4.2.1 Kolektivni spravce Dilia

Dilia je zastupcem kolektivni spravy v oblasti literatury a audiovize. Stejné jako OSA za-
stupuje autory ¢i dédice autorskych prav, kterym rozdéluje vybrané licen¢ni autorské od-
mény. Tyto odmény zajist'uje také pro knizni nakladatele a vydavatele tiSténych periodik.
Dilia uzavira smlouvy, které jsou hromadné a obsdhnout cely repertoar autora. VSe v mezich

autorského zakona a opravnéni od Ministerstva kultury CR. (Dilia © 2019)

4.2.2 Agentura Dilia

Jednou z ¢innosti spole¢nosti Dilia je zajiStovani uzavirdni licen¢ni smluv na uzivani dél
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Ceskych i zahrani¢nich autort. Dilia poskytuje pfedevsim pravni servis autoriim i uzivate-
lim dél. Dalsi aktivitou, kterou Dilia provadi, je poskytovani textu k divadelnim piedstave-
nim, pravni konzulta¢ni ¢innost a také je zde mozno dilo uschovat. Hudebni oddéleni ma na
starosti vydavani a také pronajimani hudebnich materiald k ¢eskym a také zahrani¢nim hu-
debné-dramatickym diliim jak autorce této bakalarské prace sdélil v telefonickém rozhovoru

dne 12.3.2019 Mgr. Bartak ze spole¢nosti Dilia.

4.2.3 Jak to v Dilia funguje

S novym autorskym zdkonem ¢. 121/2000 Sb., ktery byl zaveden od 1.prosince 2000 vstou-
pil v platnost také §87 — pravo nakladatele na odménu v souvislosti se zhotovenim rozmno-
Zenin pro osobni potiebu jim vydaného dila. Co to znamena konkrétné? Existuji cesty, které
kone¢nym uZivatelim umozni kopirovat a rozmnoZovat oficidlné vydané tituly neoficidlni
cestou. Tim nakladateli pochopitelné unikd zisk, ktery by mu plynul, pokud by byl nosi¢
vydan oficialn€. Zakon roto pfiznava nakladateli ¢ast odmeén vybranych kolektivnim spréav-
cem od vyrobctli a dovozcil ptistroji umoziujicich zhotovovat tiskové rozmnozeniny a také
od poskytovateli kopirovacich sluzeb za tplatu. Podle autorského zékona se jedna o pravo
tzv. ,,povinné¢ kolektivné spravované®. Vzhledem k tomu, Ze nakladatel nemtize své pravo
u vyrobct, dovozcil a poskytovatelii rozmnozovacich sluzeb uplatiiovat sam, je vykonava-
telem této spravy, pro nakladatele v Ceské republice, Dilia. Dilia vybira poplatky pro autory
a také pro nakladatele, pficemz jsou odmeény rozdélovany mezi tyto dvé skupiny v poméru
ktery je dan zdkonem, a to 40 % pro nakladatele a 60 % pro autory. Céstka pro nakladatele
se potom dale déli podle Rozactovaciho fadu. ,,Rozac¢tovaci fad* jsou vlastné pravidla, pro
rozdélovani odmén, kterd nalezi zaevidovanym nakladatelim. ,,Rozuc¢tovaci fad* kazdo-

rocn¢ schvaluje valnd hromada Dilia. (Dilia © 2019)

4.2.4 Zpisob rozdéleni odmén mezi nakladatele

Nakladatel, ktery je u Dilia evidovany, dostane 1 bod, za kazdy titul ¢i periodikum, které
vyda. Zohlediuje se také typ vydaného dila — védecka literatura, odborné knihy nebo uceb-
nice jsou ohodnoceny vys§im koeficientem. Pfi rozctovani se vypocitd, z celkové vybrané
sumy piipadajici na nakladatele, hodnota jednoho bodu, ktery ptipada na jednotlivé nakla-
datele. Pokud je nakladatel fadn¢ evidovan a nahlasil dila, kterd v daném roce vydaval, ob-
drzim na zaklad€ rozictovani Castku, ktera odpovida jeho poctu bodl. Z vyse uvedeného

jasné vyplyva, ze hodnota jednoho bodu je kazdy rok jind. Hodnota jednoho bodu je zavisla
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na vysi vybranych odmén, na poc¢tu fadné evidovanych nakladatelti stejné jako na poctu na-
hlasenych vydanych dél jak autorce bakalarské prace sdélil v telefonickém rozhovoru dne

12.3.2019 Mgr. Barték ze spolecnosti Dilia.

4.2.5 Jak je mozné se u Dilia zaevidovat?

Dokumenty pro registraci s kolektivnim spravcem Dilia jsou k dispozici na webovych stran-
kach dilia.cz. Je tfeba je vytisknout, vyplnit a zaslat na adresu Dilia poStou nebo jejich scan

odeslat emailem na ptisluSnou emailovou adresu uvedenou na webu. Dokumenty jsou dva:

e Nakladatelska ptihlaska k evidenci

e Registracni list nakladatele

Nakladatel se u Dilia eviduje natrvalo. Pfihlasku tedy zasild jen jednou. Registracni list pak
slouzi nakladateli k tomu aby ohlasil veskeré vydané tituly, pfipadné periodika za 50 let
zpétné k datu registrace. Podle autorského zakona méa (v souvislosti s rozmnozovanim dila)
pravo na odménu 50 let od jeho vydani. Je tfeba zaregistrovat vSechna nova vydana dila,
ktera vysla v tisténé podob¢é. Neregistruji se dotisky. Pokud je dilo vydané na digitdlnim
nosici jako je CD ¢i DVD je v rozuctovani uvedeno jen jedno vydani stejného dila. Dila,
ktera lze registrovat musi byt uréena k obchodnim u¢elim v CR. Registraéni list je naklada-
telem nasledné kazdy rok vypliovan a jsou na ném vedena nova vydana dila. Registracni list
s novymi dily je zasilan do Dilia kazdy rok do 31.12. Toto je jedina podminka pro zarazeni
do rozactovani v prislusném kalendarnim roce. Odmény, které nakladateli nalezi jsou pak

vyplaceny nasledujici rok a to nejpozdéji do 30.6. (Dilia © 2019)

4.3 INTERGRAM

Intergram vznikl v roce 1991. Ugelem jeho vzniku bylo mimo jiné poskytovani sluzeb
v kulturni, vzdélavaci a socialni oblasti. Hlavni ¢innosti Intergramu je rozvoj a podpora in-
terpretacniho uméni. ZaloZili jej organizace sdruzujici vyznamny pocet nositelll prav mezi
néz patfila naptiklad Hereckd asociace, Svaz autori a interpretli, Unie profesionalnich zp¢-
vakili nebo Unie orchestralnich hudebniki CR. Intergram je nezavislou organizaci vykona-
vajici kolektivni spravu zvukovych a zvukové-obrazovych zaznaml a zastupuje také vy-
konné umélce. Intergram vzniknul pod zastitou Ministerstva kultury, které zaroven dohlizi

nad Cinnosti vSech kolektivnich spravct. (Intergram © 2019)
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4.3.1 INTERGRAM A JEHO PODMINKY CLENSTVI

Intergram, jako spolek, ktery zastupuje vykonné umélce a vyrobce zvukovych a zvukove
obrazovych zaznamd, vlastni také opravnéni k vykonu kolektivniho spravce. Toto opravnéni
mu bylo udéleno Ministerstvem kultury v roce 2015. Cinnost Intergramu upravuji vnitini
stanovy. Na spravnost v oblasti hospodatreni a dodrzovani stanov dohlizi v Intergramu kon-
trolni komise, jejichz ¢lenové jsou voleni valnou hromadou. Stejné jako u ptedchozich ko-
lektivnich spravch autorského dila 1 s Intergramem uzavird uzivatel hromadnou smlouvu,
kterd ho opraviiuje k uziti zdznamu prostiednictvim televizniho ¢i rozhlasového vysilani. Za
udéleni tohoto opravnéni plati uzivatel ptisluSnou odménu. Smlouvu s Intergramem je vzdy
zapotiebi uzavtit diive nez je zdznam zptistupnén vetrejnosti. Tato smlouva zajist'uje uziva-
teli hromadny souhlas nejen za nositele prav zastoupené Intergramem, ale 1 za vSechny
ostatni, které je mozné povazovat za zastupované ze zakona. Autor (v tomto piipadé vy-
konny umélec nebo vyrobce) poskytuje opravnéni uzit dilo (vykon nebo zdznam) v potieb-
ném rozsahu. Naproti tomu se nabyvatel zavazuje poskytnout autorovi odménu. Za autora
neboli vykonného umélce povazujeme fyzickou osobu, kterd umélecky vykon vytvoftila. Ve
potiebné opét oSettuje licenéni smlouva, ktera umoziuje uzit umélecky vykon. Toto pravo
umoziuje vysilani vykonu, sdélovani vykonu vefejnosti, ale 1 pravo na zdznam zivého vy-
konu, rozmnozovani zaznamenaného vykonu, rozsifovani a sdélovani tohoto vykonu vetej-
nosti. V souvislosti s rozmnozovanim zaznamenané¢ho vykonu ma vykonny umeélec narok
na odménu jak autorce této bakalarské prace sdé€lila v telefonickém rozhovoru dne 9.4.2019

Mgr. Eva Karacova pravni zastupkyné spolecnosti Intergram.

4.3.2 PRAVA VYKONNEHO UMELCE

Majetkové pravo umélce k jeho vykonu trva 50 let od vytvoteni vykonu nebo jeho zvetejnéni
a mize se stat 1 pfedmétem dédictvi. O uvefejnéni svého uméleckého vykonu ma umélec
pravo rozhodnout saim. Vykonny umélec ma také pravo na ochranu pied deformaci nebo
zkomolenim jeho vykonu, které by posSkodilo jeho povést. Sélista, ktery vytvoril umélecky
vykon sdm nebo umélec, ktery sviij vykon vytvofil spolu s dal§imi ¢leny uméleckého télesa
(sbormistr, divadelni rezisér, dirigent) je opravnén zvolit zplisob uvedeni jeho jména pii
zvefejnéni vykonu. Tato prava se nazyvaji ,,osobnostni* a zanikaji umélcovou smrti. Za
umélecky vykon je povazovan vykon tanecni, pévecky, herecky, rezisérsky a také recitator-

sky nebo artisticky. (Intergram © 2019)
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4.3.3 ZPRISTUPNENI DILA VEREJNOSTI

Predmét ochrany sdélovany vetejnosti po draté nebo bezdratoveé, Zziveé nebo ze zdznamu je
mozné povazovat za uziti autorského dila podle autorského zakona, pokud se ho netyka né-
jaka zvlastni vyjimka. Uziti dila ,,on demand* (v piekladu ,,na vyzadani®) je vlastné zpfti-
stupnénim dila uzivateli podle jeho volby mista a ¢asu a to zejména po internetu. K tako-
vému sdélovani verejnosti je uzivatel povinen ziskat opravnéni dle §18 odst. 2 a také oprav-
néni k rozmnozovani dle § 13 autorského zakona jak autorce této bakalarské prace sdélila
v telefonickém rozhovoru dne 9.4.2019 Mgr. Eva Karacova, pravni zastupkyné spolecnosti

Intergram.

4.4 OOA-S

OOA-S je zkratka pro ndzev ,,ochranna organizace autorska“. Jedna se o sdruZeni autoril
vytvarnych uméleckych d¢€l, architektury, fotografickych dél a obrazové slozky audiovizu-
alnich d¢€l. Jedna se o nevydélecnou organizaci, ktera je jako ptedchozi kolektivni spravci
ob¢anskym sdruzenim. OOA-S je od roku 2009 povéfeno Ministerstvo kultury Ceské repub-
liky vykonavanim kolektivni spravy prav autorskych, a to v oboru vytvarném a architekto-
nickém. Tato sprava spoc¢ivd zastupovani nositelii prav na zdklad¢ uzavieni hromadné
smlouvy. OOA-S sdruzuje jak autory vytvarnych dél, ale i jejich dédice. Clenstvi je zde
bezplatné. Za uziti dila vybira OOA-S odmény a nasledné je spravedlivé rozd€luje zastupo-
vanych subjekti. OOA-S zastupuje autory d€l i v zahrani¢i. Pfi svém vzniku se OOA-S
nechala inspirovat némeckym modelem pierozdélovani ndhradni autorské odmény a vse
bylo upraveno podle ¢eskych zdkontd. OOA-S funguje v souladu i s evropskymi normami a
je pripravena zapojit se do struktur evropské unie. Na zdklad¢ spoluprace s Akademii véd
Ceské republiky vytvotila OOA-S projekt ,,Galerie vytvarnych umélci a architektii, ktery
zptistupnil na internetu ukdzky jejich dél. Jednd se o rejstiik obsahujici ucelené informace

o autorech a vSe co si autofi ptali zvetfejnit. (OOAS © 2019)

4.4.1 Co je OOA-S chranéno?

Ptedmétem ochrany u OOA-S je duSevni vytvor ve své hmotné podobé. Nejedna se o pouhy
namét dila ¢i myslenku, ale jednotlivé vyvojové faze dila a dilo jesté pted jeho dokoncenim,
tak jak to uvadi autorsky zakon. Clenem OOA-S nemiiZe stat jakakoliv fyzicka nebo prav-
nicka osoba ktera vlastni autorska prava k dilim vytvarnym, fotografickym, architektonic-

kym nebo k obrazové sloZce audiovizualniho dila. Vlastnictvi tohoto autorského prava musi
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byt vérohodné prokazano. Zastupovani autofi se stavaji cleny OOA-S a tito ¢lenové maji
moznost aktivné ovliviiovat jeji ¢innost napiiklad Gi¢astni na volném shromézdéni, volbou

zastupci nebo rozhodovani o vylu¢ovacim fadu. (OOAS © 2019)

4.5 0OAZA

OAZA je Ochranna Asociace Zvukaii — Autort. Vznikla v roce 2003 jako spolek, ktery
sdruzuje mistry zvuku. Clenstvi v OAZA je samoziejmé dobrovolné. To, Ze i mistii zvuku
vytvaii umélecka dila bylo soudem uznano az v roce 2005. Kolektivni spravu téchto ume-
leckych dél OAZA vykonava od roku 2006, a to pod zastitou Ministerstva kultury Ceské
republiky.

V zacatcich svého fungovani OAZA najala externisty, ktefi odchézeli a obesilaji restaurace
a dalsi vefejna mista s produkci hudby znam licen¢ni smlouvy a po¢itali jim konkrétni sumy,
které na poplatcich budou odvadét. Podle sazebniku OAZA pozaduje napiiklad 52 korun,
za kazdou televizi nebo ptipojeny monitor, 32 korun za kazdé radio a dal$i reproduktory
v provozovné umisténé. Jak uvadi Némcova (2008), OAZA tedy vybere nékterych restau-
racnich zafizenich pfes 10 tisic korun za rok. Zajimavosti je, ze autorska ochrana zvukaii
neni v zadné jin¢ evropské zemi.

Zastupuje tedy predevsim prava osob, kterym piislusi autorské pravo k dilim mistrit zvuku
a dohlizi na dodrzovani autorskych prav pii rozmnozovani hudebnich dé€l, jejich Sifeni, pro-
najimani, ptij¢ovani, ale také vysilani dél rozhlasem nebo zpiistupnovani hudebnich dé¢l na
internetu. Pokud nékdo neopravnéné zasahne nebo nepovolenym zptsobem uzije autorova
dila, miize poskozeny autor vymahat sva prava zdkonnym zptisobem. Clenstvi u OAZA
je opé&t oSetfeno licenni smlouvou, na jejimz zakladé jsou vybirdny a nasledné rozdélovany
finanéni odmény majitelim autorskych prav. Existuji také vyjimky, kdy neni potieba platit
odménu za uziti autorského dila. Jednd se naptiklad o uziti dila pro naboZenské vzdélavaci

nebo uiedni ucely. (OAZA © 2003-2019)
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5 CLANEK 13

Evropsky parlament pfipravoval vic nez rok navrh nové smérnice o autorském pravu. Jedna
se, ve své podstaté, o snahu sjednotit autorské pravo napftic¢ staty evropské unie. Tato nova

smérnice vSak obsahuje i tzv. €lanek 13, ktery pojednava o obsahu webovych stranek.

5.1 Aktualni situace a poZadované zmény

Jak uvadi Cizek (2018), za autorsky chranéné dilo nahrané na internet aktualné zodpovida
uzivatel. Pokud je provozovatel upozornéna na poruseni autorského prava, piebird zodpo-
védnost a musi neprodlené sjednat ndpravu tim, Ze obsah odstrani. Tato ochrana autorskych
dé€l se zda nedostateCnou predevsim filmovym producentim. Uvedeny clanek 13 pienasi
veskerou zodpovédnost na provozovatele. V praxi to znamend, Ze Google by byl odpovédny
za obsah kazdého videa, které je nahrané na YouTube. Nedochdzelo by ke zneuZivani autor-
sky chranéného obsahu, jak je tomu doposud. Nejedna se jenom o YouTube, ale jakoukoliv
platformu, do které mohou uzivatelé volné nahravat videa, fotky, texty ¢i jiny autorsky chra-
nény obsah. Technologie, kterd rozpoznava autorsky chranény obsah, jiz dnes, na YouTube,
funguje. Neni vSak na takové trovni, aby rozpoznala vSe. Je potieba vybavit webové stranky
umélou inteligenci, ktera rozpoznd mnohem vic. Takovouto technologii by si mensi sluzby

ziejmé nedokazali zajistit a v soudasné dobé se piedpoklada, ze zaniknou. (Cizek, 2018)

5.2 Prospéch autoriim a stanovisko OSA

Pozice autort a jejich autorského prava bude, schvalenim nové smérnice, jednozna¢né posi-
lena. Je také jisté, Ze se zméni fungovani internetu. O co oslabenéjsi budou obii firmy na
internetu, o to vice posili pozice autorti hudby, textaiti a obecné kreativniho primyslu. Tato
zména evropské legislativy je z nejvétSich zmén autorském pravu od roku 2001. Podle OSA
(©2019) mohou autofi napti¢ Evropou ocekavat kone¢né dialog. S firmy budou nuceny vice
reflektovat potieby autort, jejich dilo sdili. Vzniknou zfejmé nové licencni podminky, diky
kterym za¢nou autofi, za svou tvorbu sdilenou na internetu, dostavat kone¢né spravedlivou
odménu. Evropska smérnice uvadi vyjimky, kterych se ¢lanek 13 nedotkne. Patii mezi né
Wikipedie, recenze, kritiky, karikatury nebo parodie. Vyjimky se budou vztahovat na citace
a mirnéjsi podminky budou mit také startupy. Smérnice rozhodné nechce Zadnym zplisobem
omezovat svobodu slova. Narovnava pouze vztah technologickych giganti a autort. (OSA,

© 2019)
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5.3 Schvaleni smérnice

Dne 26. biezna 2019 byla v evropském parlamentu schvalena smérnice a autorském pravu.
K tomuto schvaleni bylo potteba doplnit schvaleni vlad ¢lenskych statt. Stalo se tak 15.
dubna 2019. Z 28 ¢lenskych zemi hlasovalo proti ptijeti jen Sest z nich — Italie, Nizozemsko,
Polsko, Lucembursko, Finsko a Svédsko. Slovinsko, Belgie a Estonsko se hlasovani zdrzely.

Ostatni zemé&, mezi nimiz byla i Ceské republika, hlasovaly pro. (Wolf, 2019)

Kwvili pozméiovacim navrhtim byla nakonec celd smérnice pied hlasovanim ptecislovana, a
tak ¢lanek 13 najdeme aktualné pod ¢islem 17. Nyni ¢eka kazdy z ¢lenskych statii zavedeni
schvalené smérnice do vlastni legislativy a pravnich piedpisi. Lhiita pro toto zavedeni je dva

roky. (OSA, © 2019)

Uvidime zda se naplni obavy ze snizovani svobodného projevu online. To co je ale jiz dnes
jisté, novela bude vice chranit autory pted zneuzivanim dél. Schvalena novela prenasi vetsi
dil odpovédnosti za nahrany obsah na provozovatele servert, nez tomu bylo doposud. (Wolf,

2019)
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6 CILE, VYZKUMNE OTAZKY A METODY PRACE

V soucasné dob¢ se objevuji soudni ptipady, které se zabyvaji zneuzitim autorskych d¢l pro
G&ely reklamy nebo propagace. A¢koli ma Ceské republika zakonné oSetfeno autorské dilo

a existuji zde i kolektivni spravci autorskych dél, dochézi k jeho zneuzivani.

6.1 Cil prace

Cilem bakalarské prace je zanalyzovat tii konkrétni soudni pripady, ve kterych doslo
k neopravnénému uziti autorského dila nebo jeho ¢asti a bylo tak poruseno autorské

pravo a odpovédét na vyzkumné otazky, které jsou uvedeny niZe.

Sekundarnim cilem je zjistit, zda je spoluprace OSA, tedy nejvétSiho kolektivniho spravce
autorskych dél, a autorii piinosna pro ob¢ zucastnéné strany? Nakolik by OSA mohla pomoci
autorim, aby nedochéazelo ke zneuZivani autorskych dél? Recipientem ndslednych zjisténi

se muze stat kazdy autor, ktery s OSA spolupracuje.

6.2 Vyzkumné otazky

Ze soucasné situace vyplyva, ze autorska dila jsou sice chranéna autorskym zakonem, ale k
jejich zneuziti dochazi.

Tato prace se zabyva posouzenim konkrétnich soudnich kauz tykajicich se neopravnéného
uzivani autorského dila v reklamé. Ze soudnich spisii, které byly poskytnuty z OSA
(ochranny svaz autorsky) srovnava tii soudni procesy tykajici se Zalob pro poruseni autor-

ského prava. Soudni kauzy budou posuzovany z vice pohledt. Vyzkumné otazky byly zvo-

leny nésledovné:

a) Je spoluprace s OSA (ochranny svaz autorsky) prinosna jak pro autory zako-
nem chranénych dél, tak i pro provozovatele, kteri kolektivnimu spravei musi
platit za uZivani autorskych dél?

b) Pomaha OSA autorim pri FeSeni soudnich spori, které se tykaji zneuziti autor-

ského dila?

Vime, ze autorskd prava nalezi vzdy autorovi nebo autortim dila a jsou nepfevoditelnd. Je-
dinou cestou jak mohou autorskéd prava prechdzet na jinou osobu je dédictvi. Predmetem
tohoto prava jsou dila literarni, védecka a umélecka, ktera jsou jedine¢nym vysledkem tviir¢i

¢innosti autora a jsou vyjadiena v jakékoliv objektivné vnimatelné podobé vcetné podoby
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elektronické. Za dilo povazujeme predevsim dilo slovesné, vyjadiené feci nebo pismem, dilo
hudebni, dilo dramatické a také dilo hudebné-dramatické, dilo choreografické a dilo panto-

mimické, dilo fotografické, vytvarné ¢i maliiské (Telec, Tama, 2007)

6.3 Metody prace

Autorka bakalafské prace zanalyzuje nékolik ziskanych soudnich kauz z Ceské republiky.
Kauzy, které jsou uzavieny a byl u nich vynesen rozsudek jsou vhodné k posouzeni vyse
uvedenych otazek a také navrzeni moznych zavérh pro autory a OSA. Autorka prace se spoji
s pravnim oddé¢leni OSA pro ovéteni relevance a poskytnuti aktualnich zprav ze soudnich
procest. Tyto soudni kauzy budou podrobeny komparativni analyze, a to z nékolika riiz-
nych pohledi. V ptipad¢ predmétu Zaloby to bude zpiisob a forma poruseni autorského
zékona. Nemén¢ zajimavé bude porovnat délku soudniho procesu a soudné¢ nafizenou na-
pravu daného poruseni. Déle jaké jsou spolecné jmenovatel procesu Zalob a nebude opo-

menuto posouzeni uéasti OSA u téchto soudnich pri.
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II. PRAKTICKA CAST
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7 STRUCNY POPIS SOUDNIHO PROCESU

Pro pochopeni procesu ochrany autorského prava je nutné popsat stru¢né pribéh civilniho
fizeni, tj. jakym zptsobem a které soudy nakladaji s zalobou proti neopravnénému zasahu
do autorského prava. Zaloba je sméfovana ke krajskému soudu jakoZto soudu prvniho
stupné, ktery rozhoduje rozsudkem. Pokud strana, kterd nebyla v fizeni uspésna, nepoda od-
volani proti rozhodnuti do 15 dnti ode dne jeho doruceni, stava se rozhodnuti pravomocnym.
V ptipadé, Ze zalovany nebo Zalobce, netispésny u soudu prvniho stupné, v€as poda odvo-
lani, rozhoduje ve véci vrchni soud. Ten rozhoduje taktéZ rozsudkem. Rozhodnutim soudu
druhého stupné, tedy soudu vrchniho, se stdva rozhodnuti pravomocnym. Proti pravomoc-
nému rozhodnuti je mozné podat dovolani k Nejvyssimu soudu CR, jehoZ piipustnost zakon
velmi striktné vymezuje, a soud tak o podaném dovolani rozhoduje ve velké vétSin€ piipadi
tak, Ze dovolani odmit4. Dtiivodem je, ze Cinnost soudu dovolaciho nema nahrazovat ¢innost
soudti predchozich a také skutecnost, ze neni zpiisobily posuzovat skutkovy stav véci. To
znamena, ze neprovadi dokazovani. Dovolaci soud tedy nemlize napt. piedvolat znalce, aby
se vyjadfil k odbornym otdzkam. V ptipad¢, ze dovolaci soud podanému dovolani vyhovi,
zruSuje ve veétsing pripadt rozsudky pfedchozich soudl a véc se vraci k novému projednani
k soudu prvniho stupné. Ve svém rozhodnuti zaroven dovolaci soud soudy nizsi ,,instruuje*
v tom, jaké diikazy maji v opakovaném tizeni provést, coz, jak praxe ukazuje, vétSinou byva
posouzeni odborné otazky znaleckym posudkem. Znalec se pak zabyva otazkou, zda se jedna

o dilo a zda bylo do prava autora neopravnéné zasazeno.
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8 OCHRANA NAMETU REKLAMNI KAMPANE

Tato bakalarska prace se zamysli i nad tim, ¢emu je reklamni agentura v souvislosti s autor-
skym pravem vystavena. I jeji ndvrhy a pozd¢ji dila jisté spliuji podminky pro ochranu au-
torskym zakonem. Z bézné praxe je postup pro vybér marketingové agentury klientem ta-
kovy: Klient vypise vybeérové fizeni a vybere si agenturu, ktera je pro n¢j cenové nejvyhod-
n¢jsi. Navrhy projektl agentur, které nebyly klientem vybrany jako nejvhodnéjsi, si klienti
ale ponechavaji. Pozdéji s nimi mohou nakladat a vyuzit je, nebo jejich ¢asti, ve sviij pro-
spéch spolu s agenturou, ktera vybérové fizeni vyhrala. V soucasné dob¢ je velmi obtizné se
takovym praktikdm branit. Z pohledu autorského préva je obrana proti né¢emu takovému
témef nemozna, nebot’ autorské pravo neposkytuje ochranu ndméttim, myslenkdm c¢i kon-

ceptim.

8.1 Odpovédnost za obsah reklamy

Odpovédnost za obsah reklamy v souvislosti s poruSovanim autorskych prav je otazkou za-
sadni. Soucasna pravni Uprava uvadi, Ze zpracovatel reklamy, nejcastéji reklamni agentura,
odpovida za obsah spole¢né se zadavatelem rovnym dilem. Pokud byla reklama zpracovéana
agenturou pro potieby jiné pravnické nebo fyzické osoby, odpovidaji za jeji soulad se zako-
nem zpracovatel a zadavatel spolecn¢ a nerozdiln€. Jak uvadi Kotler, doporuceni z st ce-
lebrity mtze byt strategii marketingové agentury. ,,Dobfe zvolena celebrita mize pritdhnout
pozornost k vyrobku nebo znacce.* (Kotler, 2014, s. 526) Je zifejmé, Ze stejné strategie vyu-
zivaji i marketingové agentury v nize zminénych piipadech, protoze text zndmé pisn¢ upouta

pozornost potencidlniho klienta daleko vice nez text uplné€ neznamy.

Stejné jako textem je moZzné upoutat pozornost potencialniho klienta tfeba zndmou hudbou.
Jak uvadi Bacuvcik (2014, s.123-125) hudba v reklamnich spotech se t&s$i vyznamnému na-
rustu oblibenosti. Podle amerického prizkumu z roku 1986 bylo 42% reklam s hudbou, ale

0 30 let pozdéji hudbu obsahovalo kolem 90% reklamnich spott.

Psychologie reklamy je zamétena na emoce. Audiovizualni reklamni spot tak v potencial-

nich zékaznicich vyvola udiv radost nebo hnév. (Vysekalova, 2014, s.128)
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9 UVEDENI KONKRETNICH PRIiPADU Z PRAXE

Konkrétni spolecnost, ktera ma jasné definované cile rozsahu propagace a rozpoctu se na-
zyva zadavatel. Zadavatel vétSinou oslovi marketingovou agenturu, uzavie s ni smlouvu na
vytvoreni pozadovaného zadani a poskytne ji podklady potfebné k vypracovani navrhi re-
klamni kampan¢. Tak se to také stalo u tii ptipadil, které jsou v této prace nize uvedeny.
Ptipady nejsou zvoleny ndhodné. Po rozhovoru a emailové komunikaci s Mgr. MaliSovou —
vedouci pravniho oddéleni OSA, byly autorce poskytnuty judikatury ke tiem piipadtim resi-
cim zneuziti autorského dila ke své propagaci. Nyni nasleduje detailni rozbor praktickych

pripada.

9.1 Pripad Vitana a Michal Bukovi¢

Logo spol. Vitana a.s, foto: Profimedia.cz

Prvnim ptipadem je zaloba proti obchodni spolecnosti Vitana, a.s. o zaplaceni ¢astky ve vysi
420.000 K¢. Tuto zalobu podal zalobce Michal Bukovi¢ mladsi, tedy dédic a spolunositel
autorskych prav k pisni “Parada”, kterd je vSeobecné znamé v podani interpreta a autora
hudby k této pisni Karla Zicha. Na tomto piikladu je tfeba upozornit na fakt, Ze Zalobcem

neni autor dila sdm, ale jeho dédic.

Formatem byla televizni reklama s terminem vysilani duben a kvéten roku 2010. V reklamé
byla pouzita pouze parafrdzovana ¢ast prvniho verSe pisn€ ve znéni “ je to paradni” avsak s
hudebnim doprovodem plivodni pisn€. Pisent zaznéla v reklamé na omacku od Vitany, ale
slova “Je to paradni” se 1iSi od textu pivodniho refrénu k pisni, ktery zaciné slovy “ Je to
paradda”. K zékladnim principlim autorského prava patii zasady, podle kterych je drzitelem
autorskych prav autor - jako fyzicka osoba nebo také jako spoluautor spolecenstvi fyzickych
osob. K dalSim principlim autorského prava patii zdsada, Ze autor miize svobodné rozhodo-
vat o uziti svého dila, za které mu nalezi adekvatni odména. Autor ma také narok na ochranu

svych majetkovych i osobnich zajml a mize si také narokovat své autorstvi bez ohledu na
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to, jestli existuje na pohled stejné dilo které vytvoftil jiny autor. Existuje také zasada, Ze je
mozné omezit autorské dilo s ohledem na obecny z4jem a v neposledni fad¢ také zasada, ze
kazdy, kdo dilo §ifi nebo je uziva, je povinen, az na vyjimky, autorovi zaplatit odménu. Za-
loba byla postavena na tom, ze byla zneuzita tii slova z pisn¢ a kauza se k soudnimu tizeni

vratila hned nékolikrat.

Soud prvniho stupné vychézel z autorského zékona a mimo jiné uvedl, ze zakon chdpe ume¢-
lecke dilo jako celek a neumoziuje vydélit jeho jednotlivé prvky a uplatiiovat k nim samo-
statnd autorskd prava. Podle§2 odst. 1 autorského zakona je znamo, Zze predmétem autor-
ského préva je umélecké dilo které je jedineénym vysledkem ucit ¢innosti autora a je vyjad-
feno v jakékoli objektivné vnimatelné podobé véetné podoby elektronické, trvale nebo do-
casn¢, bez ohledu na jeho rozsah, ucel nebo vyznam. Pokud je pouzita ¢ast dila, mize byt
vniména jako citace. Podle § 31 pism. a) autorského zadkona ,,Do prava nezasahuje ten, kdo
cituje ve svém dile v odivodnéné miie vynatky ze zvetrejnénych dél jinych autortt” (Telec a
Ttma, 2007, s. 358). Citace by tedy nabyla chapana jako zasah do autorskych prav a zaloba

byla zamitnuta.

9.1.1 Dokazovani

Poté se dostala kauza k Vrchnimu soudu v Praze, ktery rozsudek potvrdil, ale z jiného du-
vodu. Souslovi ,,Je to paradni” bylo Vrchnim soudem povazovano za bézn¢ uzivanou frazi
a nelze ho tedy autorsky chranit jako vysledek tvlr¢i Cinnosti. Vrchni soud vsak piipustil, ze
pouzité slovni spojeni evokuje, vzhledem k jeho pouziti na hudbu vytvotfenou Karlem Zi-
chem, pivodni text pisné. Soud také uvedl, Ze nelze souhlasit se zdvérem prvostupiiového
soudu, ktery uvedl, Ze ¢ast dila nepoziva autorskopravni ochrany, a z tohoto ditvodu nemtize
byt autorsky chranéno souslovi ,,Je to paradni®. Pfipustil, ze pouZité slovni spojeni evokuje

pluvodni text pisné, 1 vzhledem k tomu, Ze ho bylo pouZito ve spojeni s hudbou Karla Zicha.

Nasledovalo dovolani k Nejvy$§imu soudu, ve kterém dédic autorskych prav trval na neo-

pravnéném zneuZiti textu pisné.

Také tentokrat se Nejvyssi soud vyjadtil ve prospéch drzitele autorskych prav s tim, Ze oba
rozsudky predchozich soudt zrusil a ptikazal soudu prvniho stupné posoudit otdzku, zda se
o dilo jedna ¢i nejednd, znalcem. Bylo tedy nutné diikladnéji zkoumat, zda v reklamé sku-

te¢né Slo o bezprostfedni uziti Bukovicova dila, ptipadné€ o jeho zpracovani. Soud si vyzadal
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odborné posouzeni, tedy vyhotoveni znaleckého posudku. Kli¢ové tedy bylo, zda se prokaze,

ze slovni spojeni ,,Je to parada® je jedine¢nym vysledkem tvirc¢i ¢innosti i nikoliv.

9.1.2 Obhajoba

Za zasadni odvolaci diivod povazovala obhajoba skute¢nost, Ze rozhodnuti odvolaciho soudu
spocivala v nespravném pravnim posouzeni. Byla pfesvédcena, ze zavér odvolaciho soudu,
ktery tvrdil, Ze pouZitim uvedené¢ho souslovi nedoslo k z4sahu do autorskych prav otce Za-

lovatele, byl podle obhajoby nespravny.

Obhajoba se odkazovala na judikaturu NejvysSiho soudu, ktera se tykala nize uvedené¢ho
pfipadu Bauhaus vs. Zden€k Svérak. V tomto sporu se totiz dovolaci soud zabyval otazkou
posouzeni, zda uziti minimalniho textu pisné¢ ma charakter uziti autorského dila nebo zda se
jedna o zpracovani tohoto dila. Dale v tomto soudnim ptipadu bylo Nejvy$sim soudem zva-
7Zovano, co je v daném piipadé pfedmétem ochrany. Zda je to myslenka dila nebo jeho Casti
nebo tvirci, a proto chrdnénd autorova ¢innost spocivajici v tom, jak autorem byla tato latka
své vnitini a vn&j§i formé zpracovana. ReSeni této otazky vyzadovalo mimo jiné odborné
posouzeni, ke kterému sam soud neni povolan. Po vyhotoveni znaleckého posudku dospély
soudy niz§ich stupnii k nasledujicimu zavéru: Se zdvérem soudniho znalce, Ze reklamni slo-
gan Upec... tteba zed’ kopiruje ¢ast textu pisné Dej cihlu k cihle a to, ze byla vypusténa Cast

verse je zménou této ¢asti dila a k jeho uziti doSlo bez souhlasu autora.

Obhajce byl presvédcen, Ze toto rozhodnuti ze sporu Bauhaus vs. Svérak, je mozné pouzit
jako precedent a posoudit stejnym zptsobem i uziti souslovi ,,je to paradni v ptipadu s Vi-

tanou.

9.1.3 Rozsudek

Soud dal za pravdu spole¢nosti Vitana, a.s.. Odiivodnéni svého rozsudku oznacil za nesmirné
jednoduché a vysvétlil, ze dle jeho ndzoru nelze byt autorem jedné véty: ,,Predstava, Ze se
autorské pravo miZe tykat jedné jediné véty, je naprosto maligni.* (Cepl, cit. podle Drchal,
2013). Jazyk je podle Cepla vetejny dorozumivaci prostiedek a nelze si ho privatizovat. Bylo
by tedy absurdni, aby n€kdo zadal svoleni, ¢i dokonce platil dédiciim za pouziti nejslavnéj-
Sich hesel typu ,,mam sen‘ (Martin Luther King) ¢i ,,a ptece se to¢i“ (Galileo Galilei). ,,Po-
kud by se tato pfedstava dotdhla do konce, tak by civilizace zanikla, coZ tento soud rozhodné

nemini podporovat,* glosoval Cepl. (Cepl, cit. podle Drchal, 2013)
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Moda chranit takové slogany pomoci autorského prava se piesto podle Cepla §iii Ceskem
jako rakovina, ovSem je pry jen otdzkou Casu, kdy se ukaze, Ze spravny je opacny pfistup.
Mimochodem soud zminil piedvolebni kauzu, kdy Blok Jany Bobos$ikové pouzil v kampani
souslovi ,,metelesku blesku* z filmu Marecku, podejte mi pero a spoluautor scénare Zdenck
Svérak za to pohrozil zalobou. Podle Cepla jde sice mozna ,,0 pitomou modu, nikoli v§ak o

poruseni autorského zakona®. (Cepl, cit. podle Drchal, 2013)

V z4ti 2018 byl vrchnim soudem v Praze pravomocné potvrzen rozsudek v této kauze. Text

,Je to paradni“ neni autorsky chrdnén a Vitana tento spor vyhrala.

9.2 Pripad BAUHAUS a Zdenék Svérak

LIBAUHAUS

o: Dan Materna. MF DNES Logo spol. BAUHAUS, k. s.

Dalsim rozsudkem, ktery byl sdruzenim OSA poskytnut je Zdenc¢k Svérak, ktery Zaloval
spole¢nost BAUHAUS, k. s., nebot’ tato méla neopravnéné zménit a uzit na svych reklam-
nich billboardech urcenych k propagaci jeho vyrobku ¢éast verSe textu pisné€ ,,Dej cihlu k
cihle®, jejimZ je Zdenck Svérak autorem. Spole¢nost BAUHAUS, k. s. na billboardu propa-
govala konkrétné michacku na beton, pficemz vedle slovniho spojeni ,,Upec...tfeba zed*
reklamni slogan doplnila o obrazovou Gpravu. V zéii roku 2004 se objevil zminovany slogan

"upec...tfeba zed™ na nejméné 211 reklamnich plochach.

Soud prvniho stupné vysel ze zjisténi, ze Zalobce je autorem pisné ,,Dej cihlu k cihle®, ktera
je znama také pod ndzvem ,,Délani“. Soucasti pisné je i text verSe ,,upec tieba chleba, postav
tteba zed. Na billboardech, kterych se spor tyké je vyobrazena michacka na beton, u niz
stoji Zena, pod textem: ,,upec...“ a o fadech nize se sou¢asnym posunutim je text ... tieba

zed*. Pod timto textem je uvedena cena, idaj o vykonu michacky a dob¢ zaruky. Na pravé
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strané je umistén obrazek, ktery znazorniuje zed’. Soud se neztotoznil s tvrzenim spole¢nosti
BAUHAUS, k.s., Ze uzitim ,,sloganu‘ na billboardu, ktery je doplnény rozsahlou obrazovou
upravou, se nejedna o neopravnéné uziti autorského dila Zdenka Svéraka a jeho zménu. Za-
stupci spoleCnosti se branili, ze Svérakovu pisni¢ku viibec neznaji a podobnost v textu je
udajné ¢isté ndhodna.

Soud prvniho stupné konstatoval, Ze je zcela nepochybné, Ze na billboardu zalované spolec-
nosti, doslo k uziti ¢asti dila zalobce, konkrétné Casti textu pisné€, ktera je povazovana za
notoricky znamou. Zalovana strana svym jednanim neopravnéné zasahla do autorskych prav
zalobce 1 z toho diivodu, ze laickd i odborna vefejnost se miize domnivat, zZe Zalobce ud¢lil

souhlas s pouzitim ¢asti svého dila.

Pisen, jejimz autorem je zalobce, obsahuje mimo jiné i vers ,,upec tieba chleba, postav tfeba
zed*. Pro reklamni ucely a propagace uvedené¢ho vyrobku byla pouzito pouze Casti dila,
presto 1 k takovému uziti je bezpodminecné potieba souhlas autora tohoto dila. Bylo nutno
spolehlive zjistit, zda pouziti kratkého textu mél skutecné charakter bezprostfedniho uziti
dila a bylo tak zasazeno do autorského préva zalobce. Tento text je v obecném povédomi
znam spise jako piseni, neboli skladba uzaviené formy, jejiz podklad je tvofen slovesnym
textem. ReSeni této otazky vyzadovalo mimo jiné odborné posouzeni. S4m soud toto posou-
zeni neprovadi. Proto, aby bylo mozné ptresné urcit, zda se jedna o uziti casti autorského dila
byla vyzadéna ucast soudniho znalce na tomto piipadu. Bez znaleckého posudku se soudu

jevilo rozhodovani jako ptredcasné.

Sveérak se proti zneuziti ¢asti textu pisnicky znamé z filmu Princové jsou na draka ohradil uz
v roce 2005. Na obchodni spole¢nost podal Zalobu na ochranu osobnosti, nebot’ tato méla
neopravnéné zasdhnout do jeho autorského prava. Krajsky soud jeho Zalobé vyhoveél.

BAUHAUS, k. s. se v8ak proti rozhodnuti odvolal. (Eichler, 2006)

V piivodni pisni se objevuje vers ,,Upec tieba chleba, postav tteba zed". Zalobou se Zdenék
Sveérak doméhal poskytnuti pfiméfeného zadostiu€¢inéni formou finanéni kompenzace ve

vysi 200.000,-K¢ a déle ve forme omluvy uvetejnéné v celostatnim deniku.

9.2.1 Dokazovani

Jak vyplynulo z dokazovani provedeného v pribéhu soudniho fizeni, ¢ast textu pisné, kterd
je v uvedené podob¢ na billboardu uzita, je dilem ve smyslu zékona ¢.121/2000 Sb. ve znéni

pozdéjsich zmén a doplikli. Autorské pravo se totiz nevztahuje jen k dilu dokoncenému, ale
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i na jeho jednotlivé Casti (§ 2 odst. 3 cit. zdkona). Tomuto zavéru odpovida i zpiisob uziti
casti verse zalovanou spolec¢nost, kdyz vypustény text nahradily ve sloganu tecky. Je navic
ziejmé, Ze pisen je natolik notoricky znama a jeji text je tak jedineCny, ze jiny zavér, nez ze
k neopravnénému uziti ¢ast dila doslo, nelze pripustit. Pokud tedy dojde k uziti pouze ¢asti
dila pro reklamni Gcely, je i tomuto uziti tfeba ziskat souhlas autora. Spole¢nost tedy porusila
autorsky zakon, kdyz zneuzila text pisné pro své reklamni ti¢ely bez autorova svoleni. Doslo
tak k poruseni zdsady nedotknutelnosti dila, podle které nikdo nesmi bez souhlasu autora
dilo uzivat nebo je dokonce ménit. Doslo tedy k neopravnénému zasahu do autorského prava
a v této souvislosti vznikla 1 nemajetkova ijma. Pfi neopravnéném zasahu do autorskych je
odpovédnost vybudovéana na objektivnim principu. Za neopravnény zasah je povazovano
pozménovani dila nebo jiny zasah do dila, bez autorova souhlasu, stejné tak jako uzivani bez
licence. Nelze se tak ztotoznit s obranou Zalovaného, ktery tvrdil, Ze jde o ndhodnou shodu
tfi slov a Ze nejde o dilo ani jeho ¢ast. Jak bylo zminéno, reklamni slogan v celém svém
rozsahu kopiruje ¢ast textu pisné zalobce. Odpovida tomu 1 pouziti tecek ve sloganu. Je
ziejmé, ze Cast textu je zde vypusténa. Pisent Zdenika Svéraka je vSeobecné znama, oblibena
a text pisn¢ natolik oblibeny a jedinecny, Ze v souvislosti s reklamou na billboardu nelze

vyvodit zadny jiny zavér, Nez ze v reklamnim sloganem je pouzita ¢ast textu pisné.

Autorské pravo ma soukromopravni povahu, kterd je dana vztahy vyplyvajicimi z tvorby.
Jde o duSevni tvofivou ¢innost, kterou toto pravo upravuje, a ktera se tyka nasledujicich dvou

skute¢nosti:

- vznik dila, jeho vytvofeni
- uziti dila — vetejné nebo jiné (jeho spolecenské uplatnéni), diky kterému dochazi
ke zhodnoceni dila samotného, resp. hospodaiskému zhodnoceni autorskych prav

k dilu.

Autorské pravo, v objektivnim smyslu tohoto pojmu, je brano jako souhrn pravnich norem
soukromopravni povahy. Jedna se o dil¢i subsystém obcanského prava, respektive soukro-
mého prava obecné. Obsah tohoto systému pravnich norem je stanoven zejména v autorském
zakonég. Autorské pravo je zalozeno na obcanskopravnich neboli soukromopréavnich princi-
pech, které jsou obecn€ normativné platné, a které vyjadiuje zejména ob&ansky zakonik jako
soukromopravni normy zékladni pravni povahy. Generdlni podporou téchto norem je ustavni

fad nasi republiky.
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9.2.2 Obhajoba Zalovaného

Obzalovana strana poukazovala na skutecnost, ze text, ktery je soucasti celkového grafic-
kého vyobrazeni, mél jen s obvyklym reklamnim pfehdnénim zdiraznit jednoduchost ovla-
dani vyobrazeného stroje. Obhdjce spole¢nosti BAUHAUS, k.s. uvedl, Ze Slo o sdéleni,
které osvétluje, ze ovladani vyobrazené michacky zvladne i technicky nezkusend hospo-
dynka. Pfi porovnavani reklamniho sd€leni s textem pisné zalobce vyplyva, Ze idea a smysl
obou, jsou zcela rozdilné. Dale ze strany obZalované spolecnosti bylo upozornéno na to, ze
sporny text nebyl doprovazen hudbou, ktera spolu s textem podle obhéjce tvoti nedilny ce-
lek. Dale v soudni sini zaznélo 1 to, Ze pouZity text se pouze nevyznamné slovné shoduje s
casti autorského textu zalobce a nemuize byt chapan jako dilo nebo jeho ¢ast z toho diivodu,
ze zde chybi legélni vymezeni dila tak, jak to obsahuje autorsky zakon. Obhajoba spole¢nosti
BAUHAUS, k.s. tvrdila Ze nejde o dilo ani o jeho ¢ast, ale pouze o jednotliva slova z nichz

se znaky dila nedaji dovodit.

9.2.3 Rozsudek

Olomoucky vrchni soud rozhodl, ze spolecnost BAUHAUS, k. s. je zavazana herci a scé-
naristovi Zdeiiku Svérakovi uhradit ¢astku ve vysi 200 000 K¢. Kromé financni nahrady za
bezdivodné obohaceni byla spolecnost BAUHAUS, k. s. zavazéna uvetejnit na vlastni na-
klady omluvu autorovi textu pisné v celostatnim deniku ve znéni: ,,Omluva. Na velkoplosné
venkovni tiskové reklamé nasi spolecnosti jsme k podpofe prodeje michacky stavebnich
hmot v mésici zaii 2004 uzili slovni spojeni ,,Upe€ ... tieba zed*. Timto jednanim jsme ne-
opravnéné zménili a uzili ¢ast verse textu pisné ,,Dej cihlu k cihle®, ktery zni ,,Upec tfeba
chleba, postav tieba zed*. Panu Zdeniku Svérakovi, autoru textu pisné ,,Dej cihlu k cihle* se

omlouvame. BAUHAUS, k. s.“ Rozhodnuti se stalo pravomocnym v kvétnu 2012.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 41

9.3 Pripad Strana zelenych a Katapult

2

Strana zelenych

ly zelenych, foto: zeleni.cz

V soudnim ptipadu strany Zelenych je Zalobcem Ladislav Vostarek jako autor textu k pisni
»AZ*, kterou reprodukuje hudebni skupina Katapult. Konkrétné doslo ke zneuziti ¢asti textu
této skladby ve znéni “Co déti? Maji si kde hrat?” pro volebni kampan uvedené politické
strany. Mistem uvedeni kampané byly severni Cechy a kampaii probihala v roce 2010, a to
na automobilech, plakatech, ve volebnich tiskovinach a na internetu. Zalovana strana neod-
stranila Clanek s textem, ktery je predmétem soudniho sporu ze svych internetovych stranek
az do srpna 2014. Clanek s timto textem zfistal také na webovych strankach parlamentnich
listd, kde ho zvefejnil tehdejsi piedseda Zalované strany. Zalovana strana uZivala tedy tento
text po dobu vice nez Ctyt let. Autor zminéného textu nedal svoleni s jeho uzivanim bylo ho

tedy uzivam neopravnéné.

Hned na uvod se zdalo vSe jasné. Soud prvniho stupné vychazel ze zjisténi, ze Zalobce je
opravdu autor pisn¢ ,,Az*, kterou ma ve svém repertoaru skupina Katapult, a Ze bylo pouzito
casti refrénu této pisn€. Text této pisné nepochybné splituje vSechny pozadavky autorského
dila. Soud prvniho stupné vyhovél zalob¢ ¢astecné — zdrzeni se, pouzivani textu pisné ,,Az*
a uvefejnéni omluvy, protoze k uzivani autorského dila doslo neopravnéné. Jednalo se tedy,
podle prvostupiiového soudu o bezdivodné obohacovani. Zalovana strana se ale nasledné
odvolala a cely proces pokracoval u Vrchniho soudu v Praze (dale také odvolaci soud nebo

soud druhého stupng).

9.3.1 Dokazovani

Text byl tedy Zalovanou stranou neopravnéné uzivan po dobu ctyf let. Autor textu nedal
svoleni k uziti tohoto dila, a bylo tak poruseno ustanoveni §12 odst.1 a § 40 autorského

zakona.

Vsechny druhy tviréi ¢innosti se daji povazovat za pojem autorskopravni. Lze je charakte-

rizovat jako ¢innost, ktera spoc¢iva ve vytvofeni né€eho nehmotného. DosaZeni takového
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cile zavisi na osobnosti tviirce, bez niz by tohoto vytvoru nebylo dosazeno. Schopnost autora
,tvofit™, je schopnosti jeho ducha, at’ jde o literaturu, uméni, védu nebo dal§i nehmotné ob-
lasti lidskych dovednosti. S touto schopnosti byvaji spjaty osobnostni vlastnosti autora jako
nadani, fantazie, které si do bézného Zzivota piinasi lidsky duch, a které vzristaji zivotni
zkuSenosti, vzdélanim nebo Zzivotni praxi. K vykonu takovéto tviirci ¢innosti je zapotiebi
inspirace, intuice, tvarci klid nebo také tvirci vzruch, tviirci svoboda a dalsi vlivy. Z uvede-
ného vyplyva, Ze vytvor, ke kterému byly vyuZity tyto osobnostni vlastnosti ¢loveka, je pro-
jevem lidského ducha, ktery formuje samu osobnost. Sama tvorba dila je nezaménitelnou
osobitou ¢innosti. Autor ma podobné pravni postaveni jako vlastnik hmotného dila. Literarni
¢1 podobné umélecké dilo je nehmotnym statkem a neplati pro néj tudiz stejny pravni reZim
jako pro véc majetkovou, neboli hmotnou. Podobnost s vlastnickym pravem se projevuje
pfedevSim v pravni roving. Obsah autorského prava neni s obsahem vlastnického prava
shodny, ale je mu velmi podobny. Plati naptiklad, Ze stejné jako ma vlastnik véci vylucna
opravnéni ke svému predmeétu, tak ma i autor opravnéni ke svému dilu. Autorovo pravni
postaveni se vyznacuje predevsim tim, ze mize vyloucit kohokoliv jiného z jakéhokoliv pii-
sobeni na své dilo. Pokud ale k takovému piisobeni dojde a pravo autora je ohroZzeno nebo

poruseno, prislusi autorovi zalobni narok.

9.3.2 Obhajoba zalovaného

Zdalo by se, ze predmétny text naprosto nepochybné splituje vSechny pozadavky na autorské
dilo ve smyslu ustanoveni § 2 odst. 1 zdkona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském. Je jedi-
necnym vysledkem myslenkové tvir¢i ¢innosti zalobce — autora a vSe naznacovalo, ze spor
bude vyteSen rychle. To se ale nestalo, protoZe se zalovana strana odvolala z divodu udaj-
ného nespravného pravniho posouzeni véci. Cely text podle pravni zastupce Strany zelenych
muze byt chranén autorskym pravem, coz ale jeho ¢ast ¢i vynatek nesplituje. Pravni zastupce
zalované strany také uvedl, Ze soud neni povolan k posouzeni otdzky, zda uziti sporn¢ho

souslovi ma charakter bezprostedniho uZiti autorského dila, byt’ se soudu situace zda sebe-

N 24

Nasledovalo dovolani Zalované strany, ze které¢ho vyplynulo, Ze odborné posouzeni v tomto
ptipadé€ neni nutné, nebot’ odvolaci soud dal za pravdu zalobci. Dovolaci soud pouze posu-
zuje kauzy v radmci nedodrzovani zékonii — nevynasi rozsudek. Ze své pravomoci tedy vratil

spor k soudu prvniho stupné k dofeseni.
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9.3.3 Rozsudek

vvvvvv

si kde hrat? Z textu pisné ,,Az", kterou reprodukuje skupina Katapult, doslo k neopravné-
nému zasahu do autorskych prav zalobce jako autora textu vyse zminované pisné. Jiz odvo-
laci soud uvedl (bez potteby odborného posouzeni), ze je ziejmé, ze pii propagaci politické
strany doslo k poruseni autorského prava zalobce, protoze text pisné ,,Az je az notoricky
znamy. Odborny posudek byl, podle soudu, v tomto ptipad€¢ zbytecny, protoze Cast textu,
jehoZ je Zalobce autorem, byl pouzit v podstaté beze zmén. Urc€eni, zda se v konkrétnich
piipadech jednd o autorské dilo, ndlezi jednozna¢né a vylucné soudu. Pouze v ptipadech,
kdy zodpovézeni této otazky, zavisi na posouzeni 1 mimopravnich skutecnosti, ke kterymi
jsou potieba 1 odborné znalosti, miize soud pfed vynesenim svého rozhodnuti vyzadat zna-

lecky posudek.

K dubnu 2019 padlo u vrchniho soudu v Praze pravomocné rozhodnuti ve prospéch Ladi-
slava Vostarka - textare Katapultu. Strana zelenych bude muset zaplatit 350 000 korun za

poruseni autorského zakona panu Vostarkovi a omluvit se v celorepublikovém deniku.

9.4 Apetito a Hana Zagorova

© 2015 Savencia Fromage & Dairy Czech Republic, a.s. Foto: apetito.cz

Dal8im uvedenym ptipadem, ktery tato bakalarska prace uvadi, je televizni reklama na ta-
veny syr Apettito z roku 2017. Zde se nejednd o zneuZiti autorského dila, ale o jeho uZiti.
Jde o televizni reklamni spot, ktery si zadavatel (Savencia Fromage & Dairy Czech Republic,
a.s.) objednal u reklamni agentury Havas worldwide Prague. Tento reklamni spot je dopro-
vazen pisni Ceské zpévacky Hany Zagorové ,,Studanko sttibrnd®. Pisenl byla jejim hitem v

sedmdesatych letech minulého stoleti. Vzhledem k tomu, Ze dé¢j reklamy vraci divaka praveé
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do této doby, je velmi vhodné zvolend. Jak uvedla Tereza Letfusova 15.4.2019 z reklamni
agentury Havas worldwide Prague, za autorské prava k této pisni zaplatila agentura hudebni

bance vyssi statisice korun.

9.5 Amnesty International a Bohdan Holomicek

LR

Kampan Budouci prezident Foto: Bohdan Holomicek, adsoftheworld.com

V piipadé¢ propagace Amnesty International se jednd o takzvanou printovou kampar, kterou
piipravovala opét agentura Havas worldwide Prague. Fotku ke kampani poskytnul zndmy
Cesky fotograf Bohdan Holomicek, ktery Gasto fotil Vaclava Havla. Jak uvedla Letfusova,
fotograf Holomicek poskytl svou fotografii zdarma. Tisténa kampan nese myslenku nespra-
vedlivé véznéného Cloveka, ktery se nasledné stal prezidentem. Amnesty International chce
touto kampani podpofit nespravedlivé véznéné lidi. Amnesty International se celosvétove
zasazuje o dodrZovani lidskych prav. Jedna se o dobrovolné celosvétové hnuti, které je ma

aktualng 7 000 000 &lenti. (© Amnesty International Ceska republika, 2019)
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10 VYHODNOCENI PRIiPADU

10.1 Metody prace

V bakalatské praci jsou zanalyzovany tii soudnich ptipady z Ceské republiky. Kauzy, které
jsou uzavieny a byl u nich vynesen rozsudek byly vhodné k posouzeni veskerych uvedenych
otdzek a také navrZzeni vhodného zavéru pro autory a OSA. Pro ucely vypracovani bakalaiské
prace bylo navdzano spojeni s pravnim oddélenim OSA a byla ovéfena relevance soudnich

procesil.

Otazky, které byly poloZeny v metodické ¢asti jsou:

a) Jaky je charakter (zptsob a forma) poruseni autorského zakona?
b) Délka trvani soudnich procesti?

¢) Zpusob napravy dané¢ho poruseni urceny soudem?

d) Ktery subjekt autorské pravo porusil?

e) Jaké jsou spolecné jmenovatele procesu Zalob?

f) Zda a jak moc se soudnich procest ucastni OSA?

Uvedené soudni kauzy budou podrobeny komparativni analyze, a to z n¢kolika riznych
pohledii. V pripadé predmétu zaloby to bude zpiisob a forma poruseni autorského zakona.
Neméné¢ zajimavé bude porovnat délku soudniho procesu a soudné natizenou napravu
daného poruseni. Dale jaké jsou spolecné jmenovatele procesu Zalob a nebude opomenuto

posouzeni ucasti OSA u téchto soudnich pri.

Pro snazsi orientaci je oznacen kazdy ptipad jednim pismenem:
A = pripad Vitana a Michal Bukovi¢

B = Pripad BAUHAUS a Zdenék Svérak

C = Pripad Strana zelenych a Katapult
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A - Vitana a Bukovic

B - Bauhaus a Svérak

C - SZ a Katapult

a) Zpusob a forma

Cast textu pisné

Cést textu pisné

Cést textu pisné

daného poruseni

Financni zadostuci-
néni 200.000 K¢

poruseni AZ Televizni reklama Reklamni billboard Internetova kamparn

b) Délka trvani 2010-2018 2005 -2012 2010-2019

procesu 8 let 7 let 9 let
Omluva v celorepub- | Omluva v celorepub-

c) Zptisob napravy X likovém deniku likovém deniku

Finan¢ni zadostuci-
néni 350.000 K¢

d) Subjekt, ktery
AZ porusil

Reklamni agentura i
Vitana

Reklamni agentura i
Bauhaus

Reklamni agentura i
Strana zelenych

e) Spolecny jme-

Cést autorského dila

Cést autorského dila

Cast autorského dila

OSA?

novatel Zalob Letity proces Letity proces Letity proces
f) U¢astnila se
soudnich sport NE NE NE

Tabulka 1 — zdroj viastni
Ad a)

Byt ve vSech ptipadech Slo o pouziti ¢asti textli znamych pisni v reklamé ¢i propagaci, po-
kazdé byl posuzovan jiny format reklamniho sdéleni. V piipadé spolecnosti Vitana, a.s. a
pisné “Parada” §lo o televizni reklamu, v ptipadé firmy BAUHAUS, k.s. se jednalo o text
pisnicky “Dé¢lani”, kterd se objevila na reklamnich billboardech, a v posledni fadé $lo o text
pisné “AZz”, ktera figurovala primarné v internetové politické kampani Strany zelenych. V

jednotlivych ptipadech byly tedy pouzity jiné formaty sdéleni.
Ad b)

Délka sporu se v uvedenych ptipadech 1isi. V ptipadu Vitana Michal Bukovi¢ je to 8let,
v ptipadu Bauhaus a Zden¢k Svérak dospél soud k rozhodnuti za 7 let a v pfipadu Strany

zelenych soudy pracovaly celych 9 let.
Ad ¢)

Néprava za zneuziti autorského dila, kterd byla soudem urcena je, v ptipadu Bauhaus,

omluva v celorepublikovém deniku a vyherci sporu pfizndno zadostiu¢inéni ve formé
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finan¢ni, a to 200.000 K¢, v ptipadu Strany zelenych je to omluva v celorepublikovém de-
niku a finan¢ni ¢astka 350.00 K¢ a ptipad Vitana dopadl vyhrou Zalovaného, takze zadné

odc¢inéni nebylo natizeno.
Ad d)

Subjektem, ktery autorské dilo porusil, je vzdy reklamni agentura i spole¢nost pro kterou
byla propagace urcena, protoze jak vime, zodpovédnost je kladena na oba uvedené subjekty
stejnym dilem. Reklamni agentury, se ale nikdy soudnich procesii neuastni. Zalovanou je
spolecnost, ktera autorské dilo zneuZzila pro svou propagaci a zalobce je pfimo autor dila.

Nefiguruje zde ani kolektivni spravce, ktery autora zasttesuje.
Ad e)

Vsechny uvedené ptipady spojuji na prvni pohled dva prvky, a to, ze se jedna vzdy o Casti
autorskych d¢l, nikoli jejich celky a dale takeé to, Ze se jedna o tahlé soudni procesy s délkou

trvani vice nez pét let.
Ad f)

U zadného z uvedenych piipadi se soudniho procesu netcastnila OSA ani zadny jiny kolek-
tivni spravce autorskych prav. Vse probéhlo jen mezi autorem a spole¢nosti, ktera autorské

dilo zneuzila.

Slovni spojeni nejsou nevycerpatelna, ale zdroven se mohou do povédomi vetejnosti zapsat
jako ustalena ve spojeni s urcitou pisni, filmem ¢i znamou bdsni a v moment¢, kdy tato
znamost pievazi je vyrazné snaz$i autorské pravo k danému spojeni obhajit. V praktické
¢asti jsem uvedla také dva piipady uziti autorského dila. V ptipadé uziti textu a melodie
pisné¢ Hany Zagorové ,,Studanko stiibrna* zaplatila agentura za pouziti této pisné ¢astku do-
sahujici témét 1.000.000 K¢ a v druhém piipadé bylo autorské dilo — fotografie, poskytnuta

zcela zdarma.
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10.2 Vyzkumné otazky

Ze soucasné situace vyplyva, ze autorska dila jsou sice chranéna autorskym zadkonem, ale k
jejich zneuziti dochazi.

Bakalaiska prace se zabyvala posouzeni konkrétnich soudnich kauz tykajicich se zneuzi-
vani autorského dila v reklamé. Pro zajisténi validity vysledki analyzy (Hendl, 2016, s.343),
byla ovéfena relevance soudnich procest, které byly vyhodnocovany. Ze soudnich spisi,
které byly poskytnuty z OSA (ochranny svaz autorsky), byly kvalitativni metodou vyzkumu,
komparativni analyzou, srovnany tfi soudni ptipady tykajici se zneuzivani hudby v reklamé.
Soudni kauzy byly posouzeny z vice pohledi a vyzkumné otazky byly zodpovézeny nasle-

dovné:

a) Je spoluprace s OSA (ochranny svaz autorsky) prinosna jak pro autory ziko-
nem chranénych dél, tak i pro provozovatele, ktefi kolektivnimu spravci musi

platit za uzivani autorskych dél?

Pisobeni OSA jako kolektivniho spravce je rozhodné ptinosem pro autory, kteii maji diky
OSA zajisténu financni odménu za uziti jejich dél. Klientim sviij prospéch OSA zajistuje
piedevsim tim, ze od nich vybira poplatky za kolektivni spravu a tim je prakticky chrani pied

zneuzitim autorskych d¢l, potazmo pied zalobou za zneuziti autorského dila.

b) Pomaha OSA autorim pri FeSeni soudnich sporu, které se tykaji zneuziti autor-

ského dila?

OSA se soudnich sporli viibec aktivné neucastni a v této oblasti neni autorim oporou.
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10.3 Cil prace

V soucasné dob¢ se objevuji soudni ptipady, které se zabyvaji zneuzitim autorskych dé¢l pro
G&ely reklamy nebo propagace. A¢koli ma Ceské republika zakonné oSetfeno autorské dilo

a existuji zde i kolektivni spravci autorskych dél, dochézi k jeho zneuzivani.

Vime, Ze autorska prava nalezi vzdy autorovi nebo autorim dila a jsou neprevoditelna. Je-
dinou cestou jak mohou autorskd prava prechdzet na jinou osobu je dédictvi. Pfedmétem
tohoto préava jsou dila literarni, védecka a umélecka, ktera jsou jedine¢nym vysledkem tvir¢i
¢innosti autora a jsou vyjadiena v jakékoliv objektivné vnimatelné podobé vcetné podoby
elektronické. Za dilo povazujeme piedevsim dilo slovesné, vyjadiené feci nebo pismem, dilo
hudebni, dilo dramatické a také dilo hudebné-dramatické, dilo choreografické a dilo panto-

mimické, dilo fotografické, vytvarné ¢i maliiské (Telec, Tima, 2007)

Analyzované piipady ukazuji, Ze ochranu autorskym diltim poskytuji doposud vice soudy,
nez kolektivni spravci autorskych prav. Ti se zabyvaji vyhradné uzivanim autorskych dél
v zakonné podobé. Pokud dojde ke zneuziti autorského dila, at’ uz jakykoli nelegalni zpt-

sobem, vymahaji si sva autorské prava autofi sami.

Cilem bakalarské prace bylo zanalyzovat tri konkrétni soudni pripady, ve kterych do-
Slo k neopravnénému uZziti ¢asti autorského dila a bylo tak porusSeno autorské pravo a

odpovédét na vyzkumné otazky. Cil byl splnén.

Sekundarnim cilem bylo zjistit, zda je spoluprace OSA, tedy nejvétsiho kolektivniho spravee
autorskych dél, a autorii piinosna pro ob¢ zicastnéné strany? Nakolik by OS A mohla pomoci

autortim, aby nedochdzelo ke zneuzivani autorskych dél?

Na zakladé analyzovanych soudnich pripadi, zodpovézenych otazek a aktualnich in-
formaci o smérnici ¢.13 (schvaleno 26.brezna 2019) z evropského parlamentu vyplyva,
Ze nasledujicim krokem bude implementace této smérnice do legislativy vSech zemi EU.
Tato smérnice se pokusi narovnat pravidla vztahujici se na autorska prava i v online
prostiredi. Mohla by existovat i varianta zavedeni kolektivniho spravce pro online pro-
stfedi, kterym by se mohla OSA stat. Cestou k vétSi prospéSnosti autoriim je uéast OSA
p¥i jednanich vlady a implementaci schvilené smérnice do legislativy CR. Nasledné
také zasazovani se o pomoc autorim v ramci kolektivni spravy. OSA by se mohla také

vice starat o autory tim, Ze navaZze lepsi spolupraci s reklamnimi agenturami.
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ZAVER
Prace se zabyvala posouzenim tii konkrétnich soudnich kauz tykajicich se zneuzivani autor-

ského dila v reklamé. U soudnich piipadt bylo srovnavano né¢kolik parametrii a uvedené

odpovédi jsou v kapitole vyhodnoceni.

Sekundarnim cilem bylo zjistit, zda je spoluprace OSA, tedy nejvétsiho kolektivniho spravce
autorskych dél, a autori pfinosna pro ob¢ zucastnéné strany? Nakolik by OSA mohla pomoci
autorim, aby nedochézelo ke zneuzivani autorskych dé€l? Recipientem tohoto zjiSténi se

muze stat kazdy autor, ktery navaze spolupraci s OSA, vcetn¢ autort, kteti s OSA spolupra-

oy e

Autorka bakalaiské prace se ponofila do autorského prava, které¢ by zddnému marketérovi
nemélo zlstat Upln€ cizi. Alespon ramcoveé povédomi o moznostech vyuzivani autorského
dila, jeho ¢asti ¢i citaci z ného by mélo byt v povédomi kazdého, kdo se chce vyvarovat
soudni pfi. Je ziejmé, Ze kazd4d marketingova agentura a kazdy marketér by si mél velmi
dobfte rozmyslet, zda sahne k pouziti znamého sloganu, verse ¢i pisn€ do jim vytvaiené mar-
ketingové kampang. Je potfeba mit vSe podlozené, fadné a oficidlné piipravené nebo alespon
redln¢ obhajitelné, to znamena mit souhlas tam, kde je zakonem vyzadovan. Tak jak uvedené
piiklady z praxe ukazaly, je vic nez jednoduché ocitnout se pfed soudem na stran¢ Zalované
a nasledné nékolik let Celit zalobé za zneuziti autorského dila v reklamni kampani. Spole¢né
se zadavatelem jsou totiz spoluzodpovédni za obsah reklamy, a tudiz i za zneuziti autorskych

prav, i tito marketingovi pracovnici.
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