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Na praci lze ocenit (silné stranky):

Prace se zahrani¢nimi zdroji, ktera u ro¢nikovych praci nebyva standardni.
Inovativnost zvoleného tématu.

Vyhrady, pfipominky a ndméty k praci (slabé stranky):

Spatna préce se zdroji. V mnoha pFipadech zdroje zcela chybi nebo chybi strany.
Citace v angli¢tiné. Jedna se o praci v ceském jazyce, kterd by neméla obsahovat
odstavce v cizim jazyce.

Chybi zdlvodnéni a bliZi specifikace pouZitych vyzkumnych metod.

Pouze jeden strukturovany rozhovor je pro potreby vyzkumu nedostacujici. Mélo byt
osloveno vice respondent, aby bylo moiné dojit k relevantnim vysledkam.

Chybi rozsahlejsi komentar k vysledkim dotaznikového 3etfeni a doporuéeni z nich
vyplyvajici.

Rozhovor s respondentem by mél byt uveden v pfiloze a ne v praktické ¢asti prace.
Tato sekce ma obsahovat vytah zjisténych poznatkd a nasledné vyhodnoceni.
Uverejnéni doslovného prepisu rozhovoru jen uméle navysuje rozsah prace.
Nedostatecné zodpovézeni vyzkumnych otazek.

Absence abecedniho fazeni zdroji. Kniha od autora Shirra Smilansky je navic uvedena
dvakrat.

Otazky k obhajobé:

PiSete, ze mnoho skvélych napad, jak propagovat firmu nebo produkt pomoci
experientialu je zamitnuto jesté dfive, nez dojde k jejich realizaci, protoze jsou pFili§
finan¢né naro¢na. Pro¢ jsou feseni tak draha? Jak by se to dalo Fesit?

Zminujete, Ze pii rozhovoru s feditelem a majitelem firmy Innovate s.r.o. byl pfitomen
cely tym. Nemohly byt odpovédi feditele timto ovlivnény?

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D= 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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e Vjedné z VaSich vyzkumnych otazek se ptate, jak na experiential marketing reaguje ¢eské
marketingové prostiedi. Mizete tedy uvést priklad ceské kampané vyuzivajici experiential
marketing a reakce na tuto kampan?
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