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ABSTRAKT

Préace se zabyva manipula¢nimi praktikami a formou informovani o politické situaci
prostiednictvim titulnich stran denikii pfed volbami do Poslanecké snémovny Parlamentu
Ceské republiky 2017. Popisuje vliv médii na vefejné minéni, politické rozhodovani a také
se zabyva jejich spolecenskou odpoveédnosti. Definuje politickou komunikaci a manipulacni
techniky médii ovlivnéné jejich vlastnictvim a moznou cilenou propagandou k ziskani vo-
lebnich preferenci. Soucasti prace je komparativni analyza, ktera se zabyva kvalitativnim
rozborem titulkl a textl titulnich stran denikti Mlada fronta Dnes a Pravo ve sledovaném

obdobi a jejich srovnani.

Kli¢ova slova: agenda-setting, gatekeeping, manipulace, u¢inky médii, komunikace, média

ABSTRACT

The thesis deals with manipulation practices and methods of delivering information
considering political situation displayed on the front pages of dailies before the elections to
the Chamber of Deputies of the Czech Republic 2017. It describes the influence of media on
public opinion, political decision-making and also deals with their social responsibility. It
defines political communication and media handling techniques influenced by their
ownership and possible targeted propaganda to gain electoral preferences. Second part of the
work is a comparative analysis, which provides the qualitative analysis of the headlines and
texts of the front pages of Mlada fronta Dnes and Pravo daily newspapers and their compa-

rison.

Keywords: agenda-setting, gatekeeping, manipulation, media effects, communication, me-

dia
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UvVOD

Manipulace se jako jev ¢im dal Castéji objevuje v ramci naseho bézného pusobeni ve
spolecnosti. S postupnym vyvojem technologii se vSak ne vzdy zamyslime nad mnozstvim
jejiho vyskytu, na jeji sile a také moznych disledcich. Na manipulaci jsme si uz néjakym
zpusobem zvykli, plisobi na nés totiz neustale a skrze média ji také vstfebavame. Narazime

na ni témér vSude — v televizi, v radiu, v tisku i na internetu.

Cilem této bakalatské prace je definovat manipulacni praktiky a potvrdit ¢i vyvratit
jejich vyskyt na titulnich stranach ¢eskych tisténych denikii. Aby bylo mozné komparativni
analyzu provést, je nutné si téma omezit jak casové, tak tematicky. Pro analyzu tudiz bylo
vybrano obdobi v bezprostfedni blizkosti voleb do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské
republiky v roce 2017, a to konkrétné od 20. zati do 23. fijna 2017. Prodlouzené obdobi az
na prvni povolebni vytisk byl zamérné do analyzy zahrnut, nebot’ bude hodnocena i povo-
lebni komunikace denikti o vysledcich voleb. Z diivodu predbéznych néhledi do denikti se
analyza nezaméfuje pouze na ¢eskou politickou situaci, ale 1 na svétovou, nebot’ deniky na

svych titulnich stranach nedosahovaly dostate¢ného poctu €lankt na toto téma.

Téma manipulacnich praktik bylo zvoleno z divodu aktudlnosti vyskytu manipulace
v médiich. V posledni dobé¢ je také diskutovano téma vlastnictvi médii a jeho vliv na mé-
dium. Dal8im dil¢im prvkem, ktery vstupuje do této mozaiky je dale osoba novinate, ktery
podava at’ uz informace objektivni, nebo n&jakym zplisobem ovlivnény. Musime vSak brat
na paméti, ze 1 novinar jako takovy ¢eli mnohym tlaktim, at’ uz ¢asovym, osobnim, ¢i se sam

stane obé&ti urcité formy manipulace.

Otazka médii a politiky se stava ¢im dal tim ozehavéjsim tématem a pravdépodobné
se tento trend bude nadale vyvijet. Je ovSem pravdépodobné, ze se debata nad touto proble-
matikou pfesune i1 na socialni sité, které momentalné nejsou pod takovym drobnohledem

jako klasick4 média.
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I. TEORETICKA CAST
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1 MEDIA

Hlavnim aktérem celé prace jsou pravé média, jejich vlivu se pfisuzuji Gcinky, které
jsou Casto precenovany i1 podceniovany. Média se vyvijeji mnohem rychlejSim tempem nez
kdy dfive a dnesni spole¢nost neni vzdy schopna jejich tlaku odolavat. Pro dostate¢né po-
chopeni fungovani médii je dobré znat jejich deleni a historické zazemi, veetné jejich G€ink,
které¢ mohou ovlivnit vyznéni nadchazejici analyzy. Pak média mizeme piijmout i s jejich

budoucim vyvojem, ktery je propojeny s vyvojem spolecnosti.

1.1 Pojem média

Média nas obklopuji neustale a také se neustale vyviji. Do roku 1989 byly noviny, roz-
hlas i televize néstroji rezimu a podporovaly stranické mysleni. Nyni se média pysni pfi-
vlastky jako nezavisld, demokratickd, svobodna a v posledni dobé€ oblibenym oznac¢enim —
investigativni. Realita v§ak miiZze byt jind. Média se snazi vyhovét z4jmim inzerentll, maji-
teli 1 publika, které zada stavnaté bulvarni ¢lanky bez obsahu. Na ukor téchto ¢lankt upada
zpravodajstvi, relevantni analyzy i uroveil informovani o politickém déni. (Jirak, 2009, s.
11-15) Dalsim zlomovym bodem sdélovacich prostiedkil jsou novd média a to prevazné in-

ternet, ktery do budoucna mize byt hlavnim mistem konzumace medialniho obsahu.

1.2 Rozdéleni médii

Média mizeme délit do riznych kategorii, prvni skupinou je déleni z hlediska jejich
vyvoje. Zde jsou nam zndma klasicka média, za ty mizeme povazovat noviny, ¢asopisy,
knihy. OvSem i toto odvétvi prochazi modernizaci a do jisté miry se digitalizuje a stavaji se
z nich elektronicka média. Ty se vymezuji svou interaktivitou ¢i schopnosti pfenaset zvuk

¢i obraz. Jedna se o televizi, rozhlas, internet apod.

Dale média d€lime z hlediska piisobeni a viivu na emoce clovéka na média chladné a
horka. Chladna média ptrenaseji pfevazné informace relativné emocionalné nezabarvené.
Jedna se o noviny, Casopisy, prospekty a propagacni predméty. Naopak horkd média se snazi
pusobit na emoce a smysly. At’ uz obrazem, zvukem, hudbou, ¢i slovem. Témto parametrim

odpovida televize, rozhlas, kino, ...
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Za posledni ¢lenéni médii mizeme povazovat jejich dosah. Nejznaméjsi a nejrozsiie-
né&jsi jsou pro nas masova média, ty nas obklopuji neustale, jedna se o televizi, rozhlas, in-
ternet. Spolecnym faktorem je plosnost a velikost zasahu, ale i1 jednotvarnost sdéleni, které
jsou schopny ptenést. Druhou, podstatné mensi skupinu tvoii média specificka, ty jsou pie-
vazné lokalni a tomu také odpovidd mozny zasah publika. Mohou vsak byt velice ucinna,
jedna se naptiklad o reklamu v MHD, lokaln¢ vylepené plakaty ¢i drobné upominkové pied-

méty. (Postler, 2003, s 14-16)

1.3 Masova média

Spole¢nym rysem masovych médii je velké mnoZstvi adresati, kterym je obsah doru-
covan s cilem byt pro uzivatele uzitecny. MiiZze mit za cil poucit, zlep$it orientaci ve svéte,
nebo jen pobavit a zptijemnit volny ¢as. Dulezitym faktorem je vSak pravidelnost dodavani
obsahu. Jedna se tedy o periodicky tisk, rozhlasové a televizni vysilani i obsah na internetu

jako je YouTube, blogy, ¢i Facebook. (Jirdk, 2009, s. 21)

1.3.1 Tisk

Tistéena média vétSinou délime podle periodicity vytisku, jako jsou deniky, tydeniky
1 mésicniky. Dal§im segmentem je cilova skupina (déti, Zeny, vcelafi, metalisti) a obsah mé-
dia (zpravodajstvi, lifestyleové magaziny, finance a pravo, hobby). Podle pole plisobeni je
média mozné délit do kategorie celostatni, ¢i lokalni. Neni ovSem vyjimkou, Ze celostatni

tisk zfizuje 1 regiondlni ptilohy, které jsou soucasti vytisku. (Jezek, 2014, s. 15-16)

1.3.2 Televize

Vyhodou pienosu sdéleni skrze televizi je audiovizualni obsah a masové pokryti.
Podle vlastnictvi je mizeme rozdélit na vefejnopravni (CT 1 a CT 2), které jsou placeny z
koncesionaiskych poplatkli a soukromé stanice (Nova, Prima, Barrandov), které jsou finan-
covany prevazné¢ reklamou. Za vyhody televize povazuje Svétlik (2005, s. 251-254) selekti-
vitu, kdy je mozné na zdklad¢ vysilanych programu a stanic cilit na konkrétni skupinu di-

vaka. Dalsi vyhodou je jeji silny ucinek, ktery na sledovatele ma a skvéle ovliviiuje a tvoii
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image. Nevyhodou muze byt cena jak vysilaciho ¢asu, tak produkce spotu. Politické spoty
v$ak maji jina pravidla zvefejiiovani ne klipy reklamni. Cesk4 televize méa z dtivodu finan-
covani z koncesionaiskych poplatkli povinnost poskytnout politickym strandm moznost pre-
zentace svych programii pravé skrze televizni spoty v pfedem vylosovanych blocich o dané

stopazi. (Ceska televize zacne..., 2017)

1.3.3 Rozhlas

Na rozdil od televize, ktera se vétSinou konzumuje ve spolecnosti rodiny, rozhlas je
osobnim médiem a jeho poslech je vétsinou individualni. Navic je zna¢n¢ jednodussi timto
médiem nechat zasahnout svou cilovou skupinu. To je mozné napiiklad v préci, v auté, na
prochézce ¢€i pti vatfeni obéda. Posluchac voli stanici dle pocitt a byv4 ji velice ¢asto vérny.
U rozhlasu, stejné€ jako u televize, délime stanice na celoploSné vetejnopravni a celoplosné
soukromé, mensi skupinou jsou lokalni soukromé stanice. Vyhodou tohoto média je schop-
nost zaméfit na cilovou skupinu s urc¢itou frekvenci vysilani, dale rychlost, flexibilita a cena
takovéto reklamy. Nevyhodou mohou byt omezené moznosti zvuku a informacni zmatek ve

vysilani. (Svétlik, 2005, s. 254-259)

1.3.4 Internet

Poslednim a nejnovéjSim médiem je internet, ten prodélal doposud nejvetsi a nej-
rychlejsi rozvoj ze vSech médii. Zasluhu na tomto rychlému ristu ma www, neboli World-
wide web — celosvétova pavucina, kterd umoznuje propojit veskeré dokumenty, které se na
internetu objevuji. Svétlik (2005, s. 266-268) povazuje za vyjimecné aspekty internetu jeho
hypertextovost, to znamena, Ze stranky na sebe mohou navzajem odkazovat a také Ze je
multimedidlni, ¢ili dokumenty nemusi byt pouze textové, ale mohou byt doplnény o obrazky,
zvuky 1 videa. Spojeni téchto dvou vlastnosti, hypertextovosti a multimediality, se nazyva

hypermédium.

Internet je velice user-friendly (uzivatelsky ptatelsky) a da se dobie vyuzit ke komu-
nikaci, reklamé a hojné jej vyuzivaji i média. Internetu je ovSem také velice snadné zneuzit,
a to k Sifeni hoaxt, fake news a dalSich praktik, které mohou mit neblahy dopad na vnimani

internetu jako takového.
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1.4 Ucinky médii

Média maji vyznamny vliv na jednotlivce i spolecnost, at’ uz pozitivni, ¢i negativni.
Pozitivné ovliviiuji chovani, postoje a nazory, vzdélavaji, pomahaji v politickém 1 spotiebi-
telském rozhodovani a mohou dopomoci k lepsimu zivotnimu stylu. Naopak v lidech ¢asto

mohou vyvolat strach, napéti a drobnou fabulaci mohou uvadét spolecnost v omyl. (Jirdk,

2007, s.151)

Obecné nelze presné definovat vliv médii na publikum s jasnymi dopady. Nazory a
postoje publika totiz nelze sledovat piimo a také se obtizné definuji, nebot’ momentalné nej-
sme schopni zaznamenavat veskeré proménné k vyhodnoceni ptesného vysledku. Hodnotici
vyroky a reakce na né mizeme prevést na stupnici, kterd vyjadiuje silu postoje jednotlivce
a jeho orientaci napftiklad k politické stran€, hovotime vSak stale o jednotlivci, a ne o vetej-
nych postojich. Nazory jsou prevazné individualni, ale mohou odpovidat i vefejnému mi-

néni.

1.5 Profesionalita a etika médii

Snaha o Zurnalistickou profesionalitu se rozsifila jako reakce na pfilisSnou komerciali-
zaci a nedostatek politické nezdvislosti v masovych médiich. Vznikly tiskové rady, coz jsou
nevladni organizace, které se stavaji prostiedniky mezi masovymi médii a spole¢nosti. Po-
suzuji stiznosti subjekti, které poskodily svou ¢innosti predevsim tiSténd média a daly vznik-
nout novinafskému etickému kodexu, ktery pfijali a kontroluji sami novinafi. Kodex obsa-
huje normy chovéani, které by mél dodrZovat kazdy Zurnalista. Mezi stézejni body tohoto
kodexu patfi: pravdivost informaci, srozumitelnost informaci, ochrana prav vefejnosti, od-
povédnost pfi formovani vefejného minéni, standardy pii shromazd’'ovani a ptekladani in-

formaci a respektovani nedotknutelnosti zdrojti. (McQuail, 2009, s. 188-190)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

2 KOMUNIKACE

Komunikace je jednim ze zékladnich pojmu, které jsou pro ucely prace nezbytné defi-
novat. Komunikujeme vSichni a neustale, at’ uz verbalnég, ¢i neverbaln€. Smérem k ¢tenaii
komunikuji také média a ¢tenar zase komunikuje se svym bezprostiednim okolim. Jeji neo-
hrozitelné misto je samoziejmée i v politice, kde zastava urcitou formou propagace danych
stran, které vyuzivaji jim poskytnuty medialni prostor. Jedna se o neustaly kolob¢h pieda-
vani informaci 1 emoci. Béhem komunikace totiz probiha mnoho procesu, které mohou
ovlivnit vyznéni zpravy, Casto disledkem emocionalniho rozpolozeni jak piijemce, tak vy-
silatele zpravy. Druhti komunikace je vS§ak mnoho a abychom byli schopni spravné pochopit

komunikaci druhych, je dobré se orientovat v komunikaci jako takové.

2.1 Komunikace jako pojem

Potkavame ji v béZném Zivot€ neustéle, at’ tu verbalni, ¢i neverbalni. Ovliviluje nas v
rozhodovéani a reflektuje naSe aktualni rozpolozeni. Komunikace jako takova je velice dule-
Zitd pro prenos informaci a sdéleni. Veskeré medidlni subjekty jsou postaveny na komuni-
kaci, at’ uz jsou informace, které poskytuji, vyvazené, ¢i nevyvazené. Komunikaci bychom
mohli jednoduse povazovat za proudéni informaci od zdroje k piijemci, nékteti psycholo-

gové povazuji za komunikacni vymeénu jak sdélovani, tak sdileni. (Vybiral, 2005, s.25-26)

2.2 Model komunikacniho procesu

Komunikaéni proces se sklada celkem z osmi prvkd, jsou jimi: zdroj, zakddovani,

zprava, ptenos, dekodovani, ptijemce, zpétnad vazba a komunikacni Sumy.

Zdrojem rozumime osobu ¢i organizaci, ktera vytvoii obsah zpravy, ktery se bude déle
komunikovat. Zdroj zpravy musi byt pfijatelny a atraktivni. Pfijatelnosti rozumime davéry-
hodnost a odbornost, diky které madme tendenci zdroji véfit, Ze se jednd o pravdivé infor-

mace. Atraktivnost zdroje ovliviiuji jeho viidcovskeé rysy, vzhled, ¢i nase ndklonnost.

Prijemce sdéleni je osoba, které je sdéleni ur¢eno. Vnimani sdéleni je ovsem ovlivnéno

socialné-kulturnimi, demografickymi i psychologickymi faktory.
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Zakodovani a dekodovani je proces prevodu informace ze strany vysilatele do takové

formy, aby ji mohl ptijemce pochopit a porozumét ji.

Zpétna vazba je sdé€leni, které vysila piijemce zpét ke zdroji. Jedna se o reakci na in-
formaci, kterou prave obdrzel. Nemusi se jednat pouze o verbalni zpétnou vazbu, za zpétnou
vazbu se da povazovat i gesto. V ramci pienost informaci hovotime také o sumech. Ty po-

vazujeme za ruSivé aspekty, které zkresluji vyznéni zpravy. Miize se jednat jak o vnitini

wewvr

Sdélenti je souhrn informaci, které chce zdroj vyslat k pfijemci v co nejptivodnéjsi po-
dobé¢. Zdroj proto musi co nejpiesnéji predpokladat jakou zvolit komunikaci a jaké mohou

prob&hnout Sumy, které by mohly vyznéni zpravy ovlivnit. (Svétlik, 2005, 177-182)

2.3 Druhy komunikace

Komunikace v poslednich letech prosla znacnym vyvojem. Doposud byl zndm pouze
jeden druh komunikace, a to ten offline. Nyni se vSak odstépil novy fenomén online komu-
nikace, kterd nabira ¢im dal vice na sile. Nejdiive se ovSem podivejme na d¢€leni historicky

star$i, offline komunikace.

Offline komunikace je postavena na principu setkavani lidi, ktefi spolu komunikuji at’
uz verbalné, tak neverbalné. Nevyskytuje se zde zadny prvek, ktery zprostiedkovava jejich
komunikaci. Oproti tomu online komunikace ke své existenci potiebuje jiné médium, které
ji pomutze informaci ptenést. Jak je jiz vySe naznaceno, offline komunikace muze byt ver-
balni (slovni) ¢i neverbalni (mimoslovni). Za verbalni komunikaci miiZeme povaZovat ko-
munikaci interpersonalni i skupinovou. Do skupiny neverbalnich projevii fadime mnoho
ukazateld, pro pfedstavu vSak miiZzeme zminit kineziku, ktera se zabyva pohybovymi vzorci,

nebo proxemiku, ktera vyjadiuje vztah na zaklad¢ vzdalenosti komunikatort.

Oproti tomu online komunikace je témét celd verbalniho razu (vyjma emotikon, které
bychom mohli povazovat za projevy neverbalni). Online komunikaci délime na primou a
neprimou. Za ptimou povazujeme chat, telefon, ¢i SMS, kdy ocekédvame relativné rychlou
odezvu. Nepfimou rozumime Email, socialni sité, diskuze nebo blogy, kde se tato reakéni

doba prodluzuje. (Holubova, 2011)
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2.4 Zakladni typy socialni komunikace

Na vrchol pyramidy komunikacnich procest dle miry zespoleCensténi umistujeme ce-
lospolecenskou masovou komunikaci, jedna se totiz o jeden z mala celospolecenskych ko-
munikacénich procest. Ty jsou Sifeny skrze komunikacni sit€ zavislé na masové komunikaci,
ktera zasahuje téméf vesSkerou populaci. Sestoupime-li po této pyramid¢ seshora dolu, na-
lezneme zde institucionalni a organizacni formy komunikace (napi. politické systémy, pod-
nikatelské firmy). Organizace s spoleCenské instituce se od téch celospolecenskych odlisuji
ve vymezeni cilll a dosahu, tim padem se stavaji relativn€ uzavienymi. Pod nimi je umisténa
meziskupinova komunikace, ta sdili spolecné rysy komunity, naptiklad zajem o hudbu, po-
ttebu péce o malé déti, nebo sportovni vyziti. Na urovni skupinové a interpersonéalni komu-
nikace se vénujeme nejcasteji konverzacim, interakcim a vytvafenim vazby mezi komuni-
katory. Na intrapersonalni tirovni se nabyté informace vstfebavaji do podvédomi subjektu,

muzeme zde zahrnout i pozornost, vnimani, vzpominani i u¢eni. (McQuail, 2009, s. 29-32)

Do tohoto uspotfadani komunikaénich procesti vstupuje také globalizace. Organizace,
které doposud komunikovaly pouze k omezenému okruhu ptijemcti ted’ mohou podavat in-
formace celému svétu. Spolecenska sit’ tim padem nepotiebuje onen ,,tmelici prvek®, kterym
byl doposud n¢kdo z osobni zndmosti. Tuto funkci nyni zastavaji noviny, televize a prede-

v$im internet.

2.5 Funkce komunikace
Mezi pét hlavnich funkei komunikace Vybiral (2005, s.31-32) fadi:

- Informovat — ptedat ¢i doplnit zpravu, oznamit, prohlasit

- Instruovat — naucit, zasvétit, dat recept, ...

- Presvédcit adresata, aby (po)zménil nazor — zmanipulovat, ovlivnit, ziskat na svou

stranu

- Vyjednat, domluvit (se) — dospét k dohodg, fesit a vytesit

- Pobavit — rozptylit, rozveselit sebe, druhé¢ho, ...

Cisté informativnich vymén nebyva mnoho, obvykle byvaji propojovany napiiklad s in-
struktdzemi, nebo jeste Castéji se skrytym presvédCovanim. Promluva se tvari jako informa-

tivni zprava, nicméné vykazuje zndmky manipulacnich praktik. (Vybiral, 2005, s. 31-32)
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Jedna se o tzv. neobjektivni zpravodajstvi (at’ uz televizni, ¢i tisténé), nicméné¢ média tyto
praktiky vétSinou striktné odmitaji. Nékteti komunikatoii se zamétuji spiSe na formu nez
obsah komunikace. Rozuméjme timto, Ze kladou diiraz naptiklad na spisovnost mluvy ¢i
zdvorilost. MiiZe se jednat jak o vnitini rozpoloZeni, tak o snahu exhibice a upoutani pozor-

nosti smérem ke své osobé.
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3 POLITICKY MARKETING

Politicky marketing je zasadni soucasti politického Zivota. Prezident a pfedsedové vlad,
politici a strany, vladni ufady, ti vSichni pouzivaji politicky marketing pti plnéni svych po-

litickych cila. (Lees-Marshment, 2014, s. 1)

Nedilnou soucasti politického marketingu je také komunikace skrze média. Média dost
Casto utvari obraz o stran¢ a zpiisob jakym o ni informuji miize mit nedozirné disledky jak
na vnimani strany, tak na vysledky voleb. V ramci politického marketingu se totiz objevuji
jevy, které miizeme oznacit za manipulacni a tim padem dulezité pro systematické vyhleda-
vani v denicich. Abychom mohli spravné pochopit politickou komunikaci v Sir§im slova
smyslu, je potfeba si vymezit politicky marketing, ktery v tomto ohledu hraje nemalou roli
aje jednim ze stézejnich pilifa politickych subjektii. Politicky marketing totiz leckdy sehrava

vétsi roli nez skutecny obsah politickych programi jednotlivych stran.

3.1 Definice politického a ekonomického marketingu

Politicky marketing se zabyva politickymi elitami, které pouzivaji marketingové na-
stroje a koncepty k pochopeni a komunikaci s politickym trhem. (Lees-Marshment, 2014, s.
2) NaraZime na n¢j napfi¢ spolecenskymi védami jako je ekonomie, marketing, psychologie,

politologie i1 sociologie. (Politicky marketing, 2018)

Oproti tomu klasicky ekonomicky marketing mizeme definovat jako ,, proces rizeni,
jehoz vysledkem je poznani, predvidani, ovliviiovani a v konecné fazi uspokojeni potreb a
prani zakaznika efektivnim a vyhodnym zpiisobem zajistujicim splnéni ciliu organizace .

(Svetlik, 2005, s. 10)

3.2 Srovnani politického a ekonomického marketingu

Politicky marketing nezpochybnitelné vychdzi ze zdsad ekonomického marketingu.

Hlavni rozdil je v cili a v hlavnich aktérech.

Politicky marketing je v podstaté¢ obrazem toho ekonomického s tim, Ze za bézné 4P

marketingu dopliiujeme politické subjekty a jejich komunikaci.

- Produktem se tak stava politik, politick4 strana, ideologie ¢i stranické hodnoty.
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- Cenou muze byt odevzdani hlasu, podpora volice ¢i hlasovani pii volbach.
- Propagaci rozumime béznou propagaci, sebeprezentaci ¢i vyuzivani médii.
- Distribuce probiha na zakladé volebni kampané, kdy se politik dostava do piimého

kontaktu s volicem. (Chytilek, 2012, s. 20)

Politicky marketing pracuje s délenim marketingového mixu mnohem specificteji. Upra-
vuje pojmy z ekonomického mixu na sviij ,,produkt®, kterym mtize byt prave politicka strana,

nebo politicky kandidat.

3.3 Politicka komunikace

Politicka komunikace je propojenim politologie a medidlnich studii. Svilj zajem vétsi-
nou smétuje na volebni kampang, nova média a obanskou angaZovanost. Uzce spolupracuje
s vyzkumnymi metodami jako je vyzkum vetfejného minéni a sekundarni analyzy, diky kte-

rym se stava celd komunikace efektivné;si. (Kiecek, 2013, s. 7-8)

3.3.1 Funkce a disledky politické komunikace

Politicka komunikace zahrnuje 3 typy hract. Jsou jimi média, politické instituce a
cilové publikum — ob€ané. Politické instituce nemusime chapat pouze jako politické strany a
jejich lidry. MuZe se jednat o korporaty a neziskové organizace, které komunikuji sviij pro-
gram s cilem ovlivnit rozhodovani publika. (Chytilek, 2012, s. 255)

Cilem politické komunikace je dané publikum, kterym je v tomto ptipadé potencidlni
voli¢, ovlivnit natolik, aby na n¢j mélo sdéleni pozitivni dopad. Tomu pomaha vybér média,

kterym komunikace probiha a zplsob sdéleni personalizované pro danou cilovou skupinu.

3.3.2 Propaganda

BéZné se pojmem propaganda rozumi manipulace médii s cilem dosahnout spolecen-
ské kontroly. (Jirak, 2007, s. 156) Frazer propagandu vnima jako ,, umeéni nutit lidi delat to,

co by nedélali, kdyby méli k dispozici vsechny udaje o predmeétu** (Verner, 2011, s. 5).
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Jako propagandu miizeme vnimat strategickou komunikaci, kterd ma predem stano-
vené cile. Na podobném principu planovanych dopadt na publikum je postavena i bézna
reklama. Ptikladem planovaného ptlisobeni s cilem vytvofeni pozitivniho obrazu o politic-
kém kandidatovi je prezidentsky kandidat William Henry Harrison. Ten si uvédomoval moc
médii a bal se negativniho vlivu jim vlastnéného majetku a moznost byt povazovan za ,, pro-
tekcniho syna guvernéra . Nechéval se tedy v denicich vyobrazovat jak ,, stoji pred obycej-
nym venkovsky srubem, na hlavé ma obycejnou kozenou capku a pije obycejny jablkovy
most““. Neni samoziejmée jasné do jaké miry tento obraz, ktery prostfednictvim médii vytvo-
fil, mél dopad na vysledek voleb, nicméné se nakonec skute¢né stal prezidentem USA.

(Jirdk, 2009, s.169-171)

3.3.3 Treti vék politické komunikace

Do poptedi se dostavaji novi aktéfi, profesionalové z oboru politického PR, kteti
védi, jak cilit na volice svych i konkurenénich stran. Z politikil se taktéz stavaji profesiona-
lové, jejich préce je na plny uvazek a museji byt medidln€ schopni a odolni viici medidlnim
tlakiim. Dulezitym tkolem lidra strany je vhodné€ dorucit personalizovany obsah voliciim a

zaujmout je. (Ktecek, 2013, s. 105-106)

3.3.3.1 Politické PR

Jak zkratka PR (public relations) naznacuje, jedna se o vztahy s vetejnosti. At uz se
jedné o vztahy v ekonomické sféfe, pro kterou je tento pojem typictéjsi, nebo pro sféru po-
litickou. Cilem je vytvofit pozitivni povédomi o dané strané, ¢1 kandidatovi a budovat vztah
s voli¢i. Jedna se dlouhodobou a cilevédomou ¢innost, kterd je zaloZena na komunikaci obou

stran.
Jako politické PR miizeme oznacit tiskové konference, spolecenské udalosti pro ve-
fejnost 1 novinaie, sponzoring, fundraising, tiskové zpravy, vetejné vystupovani i budovani

mediélni a vizualni identity. (Politické PR)
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3.3.3.2 Spin doctoring

Jedna se o cilenou manipulaci vefejného minéni. Spin doctoring byva ¢asto chybné za-
ménovan s politickym PR, nicméné tomu tak neni a toto oznaceni je nest'astné. Manipulato-
rem je v této situaci tzv. ,,spin doctor”, kterym miize byt tiskovy mluv¢i ¢i jiny specialista.
Ten mé pfesn¢ zmapované, ve ktery moment vypustit lakavou informaci, po které novinafi
sko¢i a budou ji chtit v asové tisni pred uzavérkou do zpravodajstvi uvetejnit. S casovou
tisni se snizuje moznost ovéfit si danou informaci a zurnalisté véetné publika se tak mohou
stat obéti spin doctoringu, ktery se povazuje za jednu z manipulacnich praktik. (Verner,

2011, s.101-102)
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4 MEDIA A POLITIKA

Média vzdy vytvari obsah, ktery je ptiznivy pro jejich inzerenty, nebot’ maji znacny vliv
na stabilni ekonomiku novin. Neustale ovSem musi myslet na obsah, ktery je atraktivni pro
jejich Ctenéfe 1 sledovatele. Nektera média, napiiklad zaméfena na psychologii, hobby ¢i
zeny, vytvari ¢lanky praveé pro svou cilovou skupinu a ¢tenafr, ktery si dany vytisk kupuje,
ocekava urcity obsah. Ohledné¢ politiky by vSak mé¢la byt média nestranna. Otazkou zlstava,
zda skutecn¢ nestrannd jsou. Proto jsou v této Casti definovany zékladni pojmy, které se

v ramci manipulace médii a politiky nejcasteji sklonuji.

4.1 Nastolovani témat (agenda-setting)

Termin agenda-setting pouzivame v kontextu ptedvolebnich kampani. Jedna se o na-
stolovani témat médii a naznacovani vetejnosti, co je momentaln¢ hlavnim spole¢enskym
tématem. McGuail v knize Uvod do teorie masové komunikace (2009) ¥iké o agenda-settingu
toto: ,, Mame presvedcive diikazy, ze lidé premysleji o tom, co je jim Feceno, ale na zZadné
urovni si nemysli to, co je jim receno... . Média tak nepiimo davaji najevo kdo je momen-
taln¢ dilezity, kde se dé&ji diileZité véci a proc jsou tyto véci dilezité. To, co fikaji, ovSem
neovliviiuje ndzory publika, pouze jej nuti o téchto tématech uvazovat a ptikladat jim urcitou

vahu a dulezitost.

Vétsina dokladl o nastolovani témat je neprikazna, nebot’ by se musela provést di-
kladna analyza programii vSech politickych stran a vybéra témat, kterym média prifazuji
realnou hodnotu. Nicméné se do budoucna jedna o moZznou cestu k patrani po fizenych ucin-

cich médii na postoje vefejnosti a ptipadné i vysledky voleb. (McQuail, 2009, s. 528)

4.2 Gatekeeping

Gatekeeping miizeme povazovat za soucast agenda-settingu, jednd se o vybér a filtraci
informaci, které projdou skrze ,,branu* médii a jsou nasledné¢ publikovany. Tento proces
maji na starost ,, gatekeeperi“, kteti rozhodnou, zda dana informace ptjde dal, ¢i nikoli. V
politice gatekeepeti kontroluji pfistup k mocenskym pozicim a reguluji tok informaci a po-

litického vlivu. (Gatekeeping)
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Nyni je gatekeeping béznou praxi a objevuje se 1 v jinych oblastech, nez je pouze
politika. Ve své podstaté je to u¢inna metoda, jak publikum nezatizit takovym objemem
informaci, které by nemélo Sanci vstiebat. OvSem pii zneuziti se miize jednat o nebezpecnou

formu manipulace.

4.3 Rozsirovani hlavniho proudu a spirala ml¢eni

Masova média vytvaii obraz hlavniho proudu, ktery oznacujeme jako mainstream.
Psychologové védi, ze 1idé maji tendence drzet se tohoto proudu, protoze zde tolik nehrozi
osamoceni a izolovani jedince od spolecnosti. Termin spirdla mlceni poukazuje na strach
vstoupit do diskuze se svym nazorem praveé kvili moznosti téchto spolecenskych represi.
Velka ¢ast lidi béhem diskuze vyckava a zapoji se do ni s oponenturou az tehdy, pokud vyciti
podporu jejich nazoru ze strany ostatnich ¢lenti diskuze. Kdyz vSak podpora neni dostatecné
velkd, maji tendenci se stahnout prave do tzv. spiraly miceni, kterd ma za dasledek zkresleni

skute¢ného poméru sil. (Vybiral, 2005, s. 169-170)

4.4 Verejné minéni a média

Za vetejné minéni miiZzeme povazovat soubor spolecenskych norem a hodnot, ktery je
ovlivilovan mistem i ¢asem a spolec¢nost tyto hodnoty sama pfijima za své. V médiich se ¢im
dal castéji objevuji kvantifikované informace o tom, co si spolecnost mysli a jak se vyviji
jeji nazor. Udaje jsou ziskavany skrze dotazniky, které jsou vyplnény reprezentativnim vzor-
kem populace. Prezentace takovychto vysledkti vede lidi k tomu, ze predpokladaji jakysi
prevazny spoleCensky ndzor. V ndvaznosti na tento jev ma spolecnost tendence nazory, které
podporuji vefejné minéni, prezentovat a ty, které ji vyvraci, skryvat. (Jirdk, 2015, s. 187-

190)

Takovéto vyzkumy jsou relativn€ rychlym a pfesnym (pokud jsou provedeny spravng)
obrazem spolecnosti a jejich postojil, nazort a potieb. Na zaklad¢ téchto dat mohou reagovat

politické instituce a upravovat volebni program ¢i politickou komunikaci smérem k voli¢tm.
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4.5 Obraz politiky v médiich

Normativni piedstava o chovani médii v demokracii je takova, Ze média jsou schopna
podavat nezkreslené informace vcetné jejich analyz a komentati. Divodem této schopnosti
médii ma byt svoboda projevu, diky které média nemaji diivod informace ptekrucovat. Tento

nazor je vsak relativné utopicky a skutecnosti ptilis neodpovida.

Médiim je Casto prisuzovan znacny vliv na spolecenské 1 politické déni. Neni divu,
Casto se média stavaji jedinym zdrojem informaci a poznatkli zna¢né ¢asti populace. Vliv
médii se projevuje zprostfedkovanim informaci mezi politickou instituci (pfipadné politic-
kym kandidatem) a publikem. Vstupuje zde vSak proménna v podob¢ interpretace médii,
ktera se snazi zlistat ekonomicky uspeSnd a zaroven vychazet vstic inzerentim a prosazovat
jejich zajmy. Tento problém by se vSak nemél tykat vetejnych médii, kterd jsou placena

z tzv. koncesionaiskych poplatkd. (Jirdk, 2015, s. 324-325)

V souvislosti tvofeni obrazu politiky v médiich se setkavame s pojmem medidlni logika.
Jedna se o vybér medialnich produktt dle konkrétnich kritérii, které jsou nasledné urcitym
zpusobem zpracovany a dodany v konkrétni podobé publiku. Tato transformace se odrazi
v bézné praxi tieba tim, jak novinati vedou rozhovory. Obzvlast’ v politickém prostredi tento
druh poradt inklinuje az k jistému druhu zdbavy a snimaji se rozdily mezi redlnymi novinaii
a témi, kteti maji za tkol pouze ,,vyzpovidat“ politika dle otdzek, které jim ptipravil medidlni
tym. Dusledkem této praxe je personalizace politiky, kdy se piiklada diraz spiSe osobnimu
zivotu politika, a urc¢ita dehonestace jeho osoby (fotografovani, kdyZz ziva nebo ma oci
v sloup apod.). Dale je oblibenym disledkem dramatizace a konfliktnost, politici se zamérné
snazi vyvolat co nejvice emocionalni prostfedi. Vyvolani slovnich pfestielek, ¢i vyjadieni
gest vici oponentovi je pro média vyhrou. Poslednim faktorem je depolitizace politiky. Jak
bylo jiz vySe tfeCeno, z politiky se stava soucdst zdbavniho priimyslu. Politici, prezident,
pravnici, 1 novinafi se snazi byt spiSe dobrymi bavici, ktefi jsou soucasti showbyznysu, nez

reprezentativnimi ¢leny statu. (Jirdk, 2015, s. 324-327)
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S MANIPULACE

Manipulace je snaha ovlivnit chovani a mysleni druhého clovéka, ¢i skupiny. Manipu-
lator cilené pouziva praktiky manipulace ve prospéch dosazeni svych cila a prani. Manipu-
latorem nemusi byt pouze osoba, ale mohou se jimi stat i organizace, ¢i napiiklad média,
ktera §ifi dezinformace. Nékteré druhy manipulace mohou mit vSak i pozitivni vliv na je-
dince, napiiklad pokud se jedna uklidinovani ¢lovéka pti nehod¢. Jedna se o zndmé véty typu
»Pomoc uz je na cest¢, ¢1 ,,VSechno bude v poradku®. Je tedy dilezité mit na paméti, Ze
stézejni je i divod manipulace. V piipad¢ této prace se timto prvkem rozumi problematika

vlastnictvi médii.

5.1 Druhy manipulace médii

Manipulaéni praktiky v médiich jsou jednim z prostfedkli propagace a propagandy.

Casto byvaji skryté a mohou mit riiznou intenzitu a u¢innost.

Manipulace v médiich dle Vernera (Propaganda a manipulace, 2011, s. 89-91):

- Cilena manipulace, za u¢elem zmény postoje piijemce.
- Zkresleni skutecnosti pro zabavu piijemce i pobaveni vysilatele.
- Manipulacni disledky omyl novinait z divoda objektivnich (vzdalenost od zdroje,

zkresleni prekladem) 1 subjektivni (vzdélani, vychova).

Demokracie stoji na tfech pilifich — legislativé, justici a exekutivé. Za Etvrty pilif se ¢asto
povazuji média, kterd jsou vnimand jako hlidaci psi demokracie. Problém nastava, pokud
nikdo nehlid4 onoho hlidaciho psa. Etikou médii se zabyvaji etické kodexy novinari, které
jsou ovsem ¢asto nedostate¢né a relativné ohebné. (Verner, 2011, s. 89) Resenim by mohly
byt medialni vychovy, které by pomohly zakiim rozpoznat manipulaci v médiich a usnadnit

orientaci v dobé&, kdy na nés neustale uto¢i bulvarni titulky, clickbaity a 1Zivé ¢lanky.
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5.2 Manipulace a persvaze

H. W. Simons definuje persvazi jako ,,lidskou komunikaci urcenou k ovliviiovani
ostatnich tim, Ze zméni jejich presvédceni, hodnoty nebo postoje“. Toto tvrzeni potvrzuje
Hana Srpova v publikaci Metody a prostiedky presvédcovani v masovych médiich (2005),
kdy toto tvrzeni dopliiuje o n€které dalsi znaky persvaze. Za ty povazujeme védomy zamér
autora ovlivnit, pfedstava cile o cem chce autor presvédcit, proces, lidskd komunikace, svo-
boda rozhodnuti a zaméfeni na postoje a systém hodnot. Za persvazi naopak nepovazujeme
prosté sdéleni zaloZené na pozorovani, ¢i v§eobecné zkusSenosti, které slouzi jako popisny ¢i
informativni prvek. Persvazi neni ani nasili ¢i vyhrozovani, tyto praktiky postradaji moznost

vybéru, kterd je jednou ze zdkladnich prvki definice persvaze. (Srpova, 2005, s.200-201)

S persvazi se setkdvame denné v ramci rodiny, interakce s kolegy ¢i prateli. V §ir§Sim
hledisku ji miizeme potkat v médiich, politické komunikaci i cirkevnim zivoté. Mnohdy jsou

ucinky persvaze nechténé a nezadouci.

Manipulace se zékladnimi znaky od persvaze pfilis nelisi. Z&mérem je védomé ovlivnit,
¢1 oklamat piijemce informace. Cilem je ovlivnéni chovani, postoji a pfesvédceni adresati.
Zakladni rozdil mezi persvazi a manipulaci je svoboda rozhodnuti, pii manipulaci je adresa-
tovi ponechana jen zdanlivé. Pfi této forme natlaku je vyuzivadna lez, zamérné klamavé tvr-
zeni ¢i umyslné zatajovani informaci, které jsou v rozporu s tvrzenimi manipulatora. (Sr-

pova, 2005, s.201)
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6 METODIKA BAKALARSKE PRACE

6.1 Identifikace problému

Nasledujici vyzkum bude provadén na zaklad¢ vzrustajici kritiky ze strany obcanii a
politiki na cet médii. Ty Celi urcité krizi, nebot’ jsou napadany za idajné prospecharstvi,
neobjektivnost a za naklonnost k ur€itym stranam, ¢1 politickym subjektim. Tyto znaky jsou
pfipisovany i otazce vlastnictvi médii a jejich financovani. Vyzkum se zamé&ii na titulni
strany vybranych denikl, nebot’ jsou tim prvnim, co ¢tenai pfi rozhodovani o koupi vidi.
Bude zkoumén obsahovy rdmec obou denikil a nasledné srovnano, zdali a jak informuji o

stejnych kauzach, ¢i vyuzivaji nekterych praktik manipulace.

6.2 Cil vyzkumu

Cilem vyzkumu je objasnit, zda se ve vybranych ¢eskych tisténych denicich objevuji
prvky manipulace, a pfipadné jaké. V ptipadé€, ze analyza bude prikazna, bude pozorovano,

zda tyto praktiky mohou byt disledkem ekonomického zazemi denik, ¢i nikoliv.

6.3 Vyzkumné otazky

- Pouzily vybrané deniky néjakou z manipulaénich praktiky v obdobi ptfed volbami do
PS PCR 2017?

- Projevuje se otazka vlastnictvi médii na tonalité jejich komunikace?

6.4 Uéel vyzkumu

Vysledky vyzkumu mohou byt vyuzity jako argumenta¢ni material v otazkéch, zda by
politici m¢li vlastnit média, nebo byt s nimi néjak ekonomicky spojovani. Dale mize pfimét
¢tenafe médii pouze nekonzumovat obsah, ale zamyslet se nad nim vice kriticky a ovéfovat

si informace, které¢ jim média ptipravuji.
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6.5 Metoda vyzkumu

K zodpovézeni vyzkumnych otazek bude vyuzita komparativni analyza, tedy srovnani
a zmapovani obsahu clanki titulnich stran pfed zacatkem voleb do Poslanecké snémovny
Parlamentu CR v roce 2017. Jako prvni se prace v ramci komparativni analyzy snaZi odpo-
veédét, zda se manipulacni praktiky, které jsou definovany v teoretické casti, v textech viibec
vyskytuji a v jaké mife. Dale jsou v ramci analyzy sledovany zpiisoby informovani, indivi-
dudlni hodnotici tendence redaktort a vyjadieni politickych subjekti. Hodnoceno bude také

emocionalni zabarveni sdéleni a celkové vyznéni textu.

Jelikoz se jedna o citlivé téma, kterym volby jsou, je pravdépodobné, Ze by se partici-
panti nechali pfili§ ovlivnit emocemi a svymi voli¢skymi preferencemi. Proto byla vybrana
metoda komparativni analyzy, kterd témto projeviim zamezuje. Samoziejmé princip kritic-
kého mysleni miize rozporovat i interpretaci dat jednoho ¢loveéka, nicméné¢ tato prace, pies-
toze je zpracovavana jednim autorem se snazi fidit pravidly pro spravny metodologicky po-
stup komparativni analyzy a nedopoustét se védomého ovliviiovani interpretace dat a vy-

sledku.

Komparativni analyza textu je v tomto ptipadé nejvhodnéjsi vyzkumnou metodou,
jedna se o sbér dat formou systematického Cteni a vyhledavani vyse zminénych jevi. Vy-
sledky budou prezentovany na zéklad¢ subjektivniho porovnavani, aby prace nebyla pouze
strohou komparaci. Tim padem nebude mozné vysledky jako je frekvence, mira a intenzita

hodnotit tabulkove, ale pouze informovat o vyskytu jevi a jejich konkrétnich podobach.

K analyze budou vyuzity texty denikd mésic pied volbami. Zamérn¢ se pohybujeme
v ¢asovém useku od 20. zafi do 23. fijna 2017, nebot’ informovani o vysledku voleb mize
také pfinést zajimavé poznatky k Setfeni. Predpoklada se také urcity vyvoj bulvarnosti téchto
denikd a také zvysené riziko manipula¢nich technik v obdobi, kdy jsou voli¢i pod tlakem se

rozhodnout.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

30

II. PRAKTICKA CAST
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7 KRITERIA VYBERU DENIKU A JEJICH CHARAKTERISTIKA

Stézejnim kritériem pro vybér denikl bylo jejich rozdilné ekonomické zazemi z davodu
porovnatelnosti stylu informovani o danych situacich a moznosti zjisténi, zda se vySe zmi-

néné techniky na titulnich stranach denika vyskytuji, ¢i nikoliv.

7.1 Kritéria vybéru deniki

Vybér denikll se opiral o vyzkumu ctenosti tisku — MEDIA PROJEKT, realizovany
dlouhodobym sbérem dat béhem celého roku 2018 vyzkumnymi agenturami STEM/MARK
a MEDIAN. Tabulka se zabyva ctenosti celostatnich deniki a primérnym prodanym nékla-
dem (PN).

Blesk (bez Nedé€lniho Blesku) 929 000 204 903
MF DNES 561 000 120 130
Pravo 243 000 71319
Sport 230 000 33119
Lidové noviny 214 000 35473
Aha! (bez Nedélniho Aha!) 198 000 44 590
Hospodaiské noviny 166 000 32 520

Ctenost = &tenost na vydani, PN = priimérmy prodany naklad v kusech

(Unie vydavatel, 2018)
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Prvni tii pficky obsadil denik Blesk, nicméné ten je ponékud bulvarnéjsiho charakteru
a mohl by deformovat vysledky Setfeni. Z toho diivodu se vyzkum zabyva analyzou deniku
Mlada fronta DNES, ktery skoncil, co se tyce Cetnosti vytisku, na druhém misté a deniku
Préavo, ktery se umistil na misté tietim. Tento vybér se nabizel i z divodu podobného demo-

grafického rozlozeni publika a zaroven rozdilného majetkového zdzemi deniku.

7.2 Charakteristika vybranych deniki

Jak jiz bylo vySe zminéno, oba deniky maji diverzni majetkové zdzemi. Mlada fronta
DNES spadé pod nejvétsi medialni dim v Ceské republice, tim je medialni skupina MAFRA.
Ta diive patfila pod némeckou spolecnost Rheinisch-Bergische Verlagsgesellschaft
(RBVG), nicméné v roce 2013 ji odkoupil holding Agrofert v ¢ele s Andrejem BabiSem,
ktery jiz od roku 2011 ptisobil v politice a to konkrétn€ v ramci hnuti ANO 2011, které sam
zalozil. V roce 2018 mediélni skupina MAFRA jesté posilila svou pozici na trhu akvizici
némecké spolecnosti Bauer Media, dvojkou ¢eského trhu, kterd byla zndma svym Sirokym
portfoliem predev§im denikii a ¢asopisti (Kot’atko, 2013). Stépan Kosik, piedseda predsta-
venstva MAFRA, pro MediaGuru sdélil: ,, Mafra usilovala o diverzifikaci svého portfolia
tistenych titulii do segmentu denikii i casopisii. Naplnujeme tak druhou, magazinovou cast,
kde jsme dosud prilis silné zastoupeni nebyli. Bauer je velmi silny v produkci casopisii, ale
neni moc aktivni v onlinu. Tady vidime zdsadni prileZitost pro spojeni.” (Vojtéchovska,

2018).

NejctenéjSim serioznim denikem je Mladé fronta DNES a za ni Lidové noviny. Mezi
bezplatnymi deniky je to METRO a tydenik Splus2. Ctenosti mezi ¢asopisy dominuje zpra-
vodajsko-spoletensky tydenik TEMA. Zadané jsou také ¢asopisy Cosmopolitan, Chvilka
pro tebe, Pestry svét, Rytmus Zivota, Tina, Tydenik Televize ¢i Zena a Zivot. Do skupiny
dale patii zabavny videoportal iDNES KINO, skupina hudebnich TV stanic O¢ko a Radio
Impuls. Celé portfolio doplituje nejveétsi zpravodajsky web iDNES.cz, zpravodajsky server

Lidovky.cz a eMimino.cz, nejvétsi komunitni web pro maminky, a dalsi. (O spole€nosti)
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Pravo vychazi pod vydavatelstvim Borgis, a.s., které vlastni z vétsi ¢asti Zdenék Po-
rybny, ktery je zaroven S§éfredaktorem deniku (Pravo tirdz). V roce 2013 spolecnost Se-
znam.cz odkoupila od Zdenka Porybného 33,6 % akcii a stala se tak jejim minoritnim akci-
onafem (Seznam vstoupil do vydavatelstvi Borgis, 2013). Vydavatelstvi tak piipravuje ob-

sah pro server Novinky.cz, ktery je taktéz pod jeho zastitou.
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8 VLASTNICTVI CESKYCH MEDIi

Vlastnictvi médii je posledni dobou ozehavéj$im tématem nez kdy diive. Zavazky médii

vuci inzerentim, ktefi z velké ¢asti financuji nadklad médii, jsou jakousi formou pteziti a

vvvvvv

nebot’ by mohlo dojit k nestabilit¢ jak finan¢niho, tak personalniho zazemi.

8.1 Komu patii ¢eska média?

Piehled vlastnikl ceskych médii 1ze dohledat na strankéch Transparency International,

coz je nevladni neziskova organizace, jejimz tkolem je zaznamenavat stav korupce v Ceské

republice a snazit se ji omezit. Co se ty¢e Ceskych médii, jsou jiz témét vyhradné vlastnény

tuzemskymi podnikateli. U nékterych deniki v§ak ptivod jejich majitelt nelze dohledat, jako

je tomu u Mladé fronty a.s., ¢i Vltava Labe media a.s.. Pro lep$i orientaci byla vytvofena

tabulka z dat dostupnych pravé na strdnkdch Transparency International, kterd podava

struény piehled ohledné vlastnikli spole¢nosti a jimi vydavanych titulti. (Rozkryté vlastnické

struktury., 2017)

Spolecnost Vydavané tituly Vlastnik

Borgis a.s. Pravo, Novinky.cz, aj. | Zden¢k Porybny (58,4 %) a Seznam.cz a.s.
CZECH NEWS | Blesk, Aha, Reflex, aj. | Daniel Ktetinsky, Patrik Tkac

CENTER a.s.

Economia a.s.

Hospodatské noviny,
Ekonom, Respekt, iH-
Ned.cz, Aktualné.cz,
aj.

Zdenék Bakala

viny, Metro, 5+2, Li-
dovky.cz, aj.

EMPRESA Tyden, Faktor S, aj. Barrandov Televizni Studio a.s. (vlastnéno Ja-

MEDIA a.s. romirem Soukupem a investi¢ni skupinou
China International Group Corporation Limi-
ted)

Mafra a.s. MF Dnes, Lidové no- | holding AGROFERT a.s., ktery vlastnil An-

drej Babis, nyni je holding ve dvou svéten-
skych fondech
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Mladj fronta a.s.

E15, Euro, Profit, aj.

EUROPEAN FINANCIAL SERVICES INC,,
neznamy majitel

OUR MEDIA
a.s.

Parlamentni listy, aj.

Ivo Valenta (70 %)

Seznam.cz, a.s.

Seznam.cz

Ivo Lukacovié

Vltava Labe me-
dia a.s.

Denik.cz, aj.

TVALI INVESTMENTS LIMITED, neznamy
majitel
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9 KOMPARATIVNI ANALYZA TITULNICH STRAN

V ramci analyzy jsou sledovany vyse zminéné jevy doplnéné o celkové znéni ¢lanki a
jejich prezentaci ¢tenafi. Analyza je délena po tydnech a snazi se reflektovat ty nejdalezitéjsi

zpravy, které deniky svym ¢tenaiim pfinesly.

9.1.1 Trump, zbrané, Laver Cup (20. zari — 24. zari 2017)

Spole¢nym jmenovatelem 20. zaii 2017 je Donald Trump. Jeho podobizna se obje-
vila na titulnich strandch obou denikt, ale styl informovéni byl diametraln¢ odlisSny. MF
DNES projev Trumpa pied Valnym shromézdénim OSN pojala jako hlavni zpravu dne. Od-
povidal tomu 1 titulek ,, Trump hrozi Kimovi totalnim znicenim*“, doplnény o fotografii
Trumpa. Clanek byl také doplnén o nejdileZitdjsi pasaze celého projevu pomoci kratkych
citaci a odkazoval na pokracovani na stranach 3 a 8. Oproti tomu Pravo zvolilo jinou taktiku.
Na titulni stran€ sice byla fotografie Trumpa pii projevu, nicméné misto ¢lanku se pod fotkou
nachdzel pouze titulek ,, Trump pohrozil KLDR “ s velice stru¢nou vétou popisujici jeho po-
stoje ke KLDR a na konci odkaz na ¢lanek na strané 12. MF DNES se z politické scény
navic zminilo o Lence Bradafové (vrchni statni zastupkyné), kterd ,, miri na séfy zdravotnich
pojistoven ““ kvili nekalym praktikdm ze strany nemocnic. I pfes rozdilnost stylu informo-
vani o hlavni zpravé dne se nejedna o manipulativni praktiku. U deniku Pravo mohlo dojit
ke snizeni ¢tenafského komfortu, ktery mohl nastat pfi pfifazeni jiného titulku k fotografii.

Nicmén¢ obsahove oba deniky informovaly vécné bez manipula¢nich prostiedkd.

Trumpova podobizna zlistala na titulnich strandch 1 ve ¢tvrtek 21. zafi. Tentokrat v
doprovodu prvni ddmy USA, Melanie Trump a prezidenta Ceské republiky, Milose Zemana.
Pravo toto setkani komentovalo ,, Nejprve se s nim vyfotil, pak Trumpa zdrbnul “, pti¢emz
slovnik spisovné Cestiny jazyka Ceského definuje vyraz ,,zdrbnout “ jako pomluvit nékoho,
¢1 néco. V clanku pak byly kratké vyjadieni Zemana k vyrokim Trumpa, vici kterym se
ohradil a kritizoval jeho pfistup. Trumpovy vyroky byly dle Zemana spiSe hodnocenim uci-
tele, neZ Ze by si byli vSichni zainteresovani rovni. Oproti tomu MF DNES byla k Zemanovi
na titulni strané mnohem shovivavéjsi a motiv fotografie s odkazem na ¢lanek uvnitt tento-
krat vyuzila ve svém vytisku. Nad fotkou se nachazel titulek ,, Setkani prezidentu. Zeman ma
fotku s Trumpem * a pod fotografii Gerveny népis ,, Vsemi prostiedky proti teroristiim *. Cla-

nek pokracoval na strané 3 a svym obsahem se diametralné lisil od ¢lanku, ktery byl otisknut
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v deniku Pravo. V MF DNES totiz nebyly obsazeny postoje prezidenta Zemana, nybrz pouze
vyjadfeni hradniho mluvciho Jititho Ovcacka, ktery informoval o schiizce obou prezidentd.
Ve zbytku ¢lanku byl popsan pouze proces sjednavani schiizky obou aktérti. Otazkou tero-
rismu a postoji Trumpa vici nému se pak zabyvaly posledni dvé véty, nicméné vyjadieni
prezidenta Zemana chybélo. Je tedy mozné, ze MF DNES se v rdmci informovéni o prub¢hu
schiizky s Trumpem dopustila urcité formy zatajovani informaci a vyroki MiloSe Zemana k
této schiizce a vystacila si s vyjadfenim Jititho Ovc¢acka, které se ovsem nevztahovalo k ob-

sahu onoho jednani.

V patek 22. zafi se politikou na titulni strané¢ zabyvalo pouze Pravo. Karolina Brod-
nickova ve svém clanku ,, Kandidatiim z pozadi plati firmy soukromé kampané, strany to
Stve popsala praktiky, diky kterym se méné zndmi kandidati do Snémovny snazili zvysit
své Sance k ziskani preferenc¢nich hlasti kampanémi financovanymi tietimi stranami. Na
prvni stran¢ bylo vyjadieni pfedsedy hnuti ANO Andreje Babise a dale i vyjadieni lidri ¢i
mluvéich dalsich stran. Clanek byl doplnén o firmy, které tyto kampang financovaly véetnd
jejich vyjadieni. MF DNES se naopak zamé&filo na vétsi kalibr — zbrané. Informovalo o tom,
jak snadné je v Ceské republice ziskat zbrojni prikaz a o nedostadujicim provéfovacim sys-
tému obcant, ktefi o n¢j zadaji. I pies to, ze se hlavni zpravy dne od sebe lisily, nebyly
nalezeny manipulaéni praktiky. Téma dne, které nadneslo Pravo, Gipln€ nelze povazovat za
novinku, ale spiSe za poukdzani na praktiky, které v politice mohly rezonovat. MF DNES

ovSem vyuzila apelu strachu, ktery byl pfed volbami pon€kud nest’astny.

Vikendova vydani (23. — 24. zafi) obou denikli byla bohata na témata, ovSem kromé
informovani o probihajicim Laver Cupu se deniky na titulnich stranach neshodly v ni¢em.
MF DNES spise, nez na Laver Cup upozornovala na Jaromira Jagra, ktery se na turnaj ptijel
podivat se svou pfitelkyni (s. 1, Hokejista Jagr na tenise). Clanek pak ptisobil spise bulvar-
nim dojmem a chtél se Ctenafi zalibit pravé takovou osobnosti, jakou je Jagr. Opét se na
titulni strané MF DNES objevil ¢lanek s nazvem ,, Spor o psychotesty na zbran*“ a zminka o
prave probihajicich volbach v Némecku. Oproti tomu Pravo vénovalo politické situaci znac-
nou &ast titulni strany. Uvodni &lanek ,,Filip: Jakoukoliv povolebni koalici s ANO vylucuji
odkazoval na pokraCovani na strané 7, kde je Vojtéchu Filipovi vénovana celd strana. Format
tohoto vikendového ,,okna* pro ptedsedy stran byl jakymsi seridlem pted volbami a tim pa-
dem by se m¢l v prib&hu analyzy opakovat. Cely clanek byl nadale veden v ur€itych speku-
lacich, co by mohlo nastat po volbach a také jaké jsou postoje strany KSCM, piipadné jejiho
predsedy Vojtécha Filipa k otazkam EU, podpory MiloSe Zemana ap. V rdmci titulnich stran
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vikendového vydani u MF DNES bychom mohli diskutovat o znamkach agenda-settingu,

kdy denik uz podruhé uptednostituje téma zbrani oproti témattim tykajicich se voleb.

9.1.2 Volby v Némecku a projev Macrona (25. zari — 1. Fijna 2017)

Tématem pondélniho vydani (25. zat1) byly vysledky voleb v Némecku. Pravo o nich
informovalo takto: ,, Merkelova vyhrala, ale malo*, podobné znél i titulek MF DNES: ,, Mer-
kelova je slaby vitéez. AfD posilila*“. Oba ¢lanky se zabyvaly moznymi koalicemi a vyjadie-
nim Angely Merkelové k vysledku voleb, pficemz se n¢které citace doslovné shodovaly, coz
znaéi, ze s nimi nebylo manipulovano. Rozdil byl spiSe v tonalité ¢lanku, kterou pravdépo-
dobné ovliviioval i vybér fotografii. V ptipadé MF DNES byly vyuzity fotografie Angely
Merkelové v momenté, kdy méla sklopené o€i, a tudiz vypadala velice smutné. Oproti tomu
Pravo pouzilo fotografii, kdy byla kanclétka velice veseld a spokojend s vitézstvim ve vol-
bach. Na titulnich strandch denikli nebyly nalezeny prvky manipulace nicméné se nezmiiuji

o politické situaci v Ceské republice.

Obsah uternich vydani se opét lisil, spoleénym tématem byla smrt Jana Ttisky, o
které se MF DNES okrajové zmifiovala uZ v pfedchozim vydani, nicméné tato neStastna
udalost neméla spojitost s volbami a politickou situaci, tudiz nebyla soucasti zkouméni. MF
DNES pokracovala s informovanim o némeckych volbach v ¢lanku ,, Némecko: hned za hra-
nici vladne AfD*, ktery bohuzel titulkem pisobil ponékud bulvarng, nicméné pivod jeho
znéni byl vysvétlen v €lanku niZe, ktery dopliiovaly také vyjadieni profesora evropskych
studii. Pravo se zaméfilo na rozhovor s predsedou predsednictva a generalnim feditelem
Skupiny CEZ, Danielem Bene$em (s. 1 Stat méa plan na jadro a jak ziskat 100 procent v
CEZ). Cely &lanek byl slozen pouze z otazek a odpovédi, které nebyly nikterak dopliovany
o jiné zdroje ¢ nazory oponentil. Clanek pak piisobil pongkud jednostranné. Jiné rozporu-

plné praktiky v tento den nebyly nalezeny.

Pochmurné téma pokracovalo na titulnich stranach i ve stfedu 27. zafi. Zemfela totiz
Kvéta Fialova, tudiz tiskem probihaly informace o jeji smrti. Co se tyce politické situace MF
DNES vsadila na zahrani¢ni politiku, a to konkrétné na Emanuela Macrona, ktery mél dva
dny po volbach v Némecku projev na patizské Sorbonné o jeho vizi Gzké spoluprace Unie.
Jako titulek byl zvolen text ,, Macron porcuje EU. I bez Ceska *, ktery pusobil vice negativné,

nez jak celou situaci v clanku komentoval ¢esky statni tajemnik pro evropské zalezitosti Ales
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Chmelaft slovy: ,,Je to viici nam vstricnéjsi projev, nez se cekalo... “, zaroven ovsem dodal
omezeni, kterd pro nds mohou plynout z odloZeni pfijeti eura i v dal$ich letech. Pravo na své
titulni strand postoje francouzského prezidenta viigi Ceské republice nekomentovalo, misto
toho vsadilo na mistni politiku. ,, Penize od kurakit mohou zachranit nemocnice, navrhuje
Ludvik viade“, k celé situaci se v ¢lanku vyjadrili pAnové Ludvik, Babi§ a Vyzula. VSichni
se shodli, ze zdravotnictvi je zna¢ny deficit finan¢nich prostiedkl, nicmén¢ dle Babise je
navrh Ludvika ,,nesystémovy a nesmyslny* a problém by se m¢l fesit systémové. Cely ¢la-
nek pak ptisobil Castecné zbytecnym dojmem a je mozné, ze se na titulni stranu dostal spise

z bulvarnich davodu.
28. zafi — Den Ceské statnosti

Pétecni vydani (29. zati) s nadchazejicim vikendem piivezlo i motoristy. Informace
o nich komunikovaly oba deniky. Pravo se slovy ,, Vybodovat se Cesi miizou i v ciziné* a
MF DNES titulkem ,,Hazard na silnici: mobil misto volantu*, pravdépodobné tak upozor-
novaly na t¢éma nehodovosti aut, ktera je nejvyssi prave v patek. MF DNES pouzilo ¢asteéné
zavadgjici informace v podobé& infografiky obsahujici zpravu ,, 16 tisic nehod zavinili loni
Soféri, kteri se nevénovali Fizeni. Mnozi z nich telefonovali“. Prvni véta byla z faktického
hlediska naprosto v potadku, potvrdila tuto informaci statistika nehodovosti dostupna na
strankach PCR (Statistika nehodovosti), nicméné o poméru nehod a fidi¢a, kteii p¥i nehodé
telefonovali na strankach PCR nebyla k dispozici. Clanek Prava ,, Vybodovat se Cesi miizou
i v cizine“ pusobil pon€kud zavadéjicim dojmem, nebot’ jak je niZze popsano mluvéim mi-
nisterstva dopravy Toméasem Nefoldem: , Ridicovy prestupky sledujeme pouze na nasem
uzemi... V tom staté, ve kterém jsi napachal prestupky, tak tam jsi v Fizeni skoncil, ale pouze
tam “. K otazce lokalni politiky se navic v tomto vydani vénovalo jesté Pravo, a to konkrétné
k bytové situaci (s. 1 Strany slibuji velkou vystavbu bytit), ke které pfipadal relativné obsahly
¢lanek s vyjadfenimi vSech stran. Ani v tomto piipadé nebyly nalezeny Zadné manipulaéni

praktiky.

MF DNES titulni stranu vikendového vydani (30. zafi — 1. fijna) vénovala vlkim.
., Na broumovské pastviny ve vychodnich Cechdch se sndsi tma. Nejvétsi z mistnich farmaii
Jan Sefe bere do ruky pistoli, poplasné naboje a sedd do terénni toyoty... , nejedna se o
uryvek z romanu, nybrz o zacatek ¢lanku ,, Hon na viky “, kterému toto expresivni vyjadfo-
vani pon¢kud ubralo na ditvéryhodnosti. Vikendové vydani Prava tentokrat vénovalo celou
stranku vydani Miroslavovi Kalouskovi v ¢lanku ,, Kalousek: Kdo chce do viady s ANO bez

Babise, je pokrytec . Clanek byl znovu veden v podobném duchu jako predchozi tyden s
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Vojtéchem Filipem, nicméné ke konci ¢lanku, kdy dojde fe¢ na euro a redaktorovi se
ptestane libit smér a odpovédi Miroslava Kalouska, vlozi se do véci svou osobni zkuSenosti
se slovy ,, Byl jsem v Portugalsku zrovna v dobé, kdy prechazeli z escuda na euro, a vS§echno
se o desitky procent zdrazilo. “, nicméné Miroslav Kalousek reagoval klidn¢€ a znovu odii-
vodnil své ptedchozi tvrzeni tentokrat na ptikladu Portugalska, na ktery piivedl fe¢ redaktor.
Takovéto utoéné chovani mize poukazovat na predpojatost vici panu Kalouskovi. Pfitom
by pomohlo pouhé pieformulovani otazky na ,,Jak tim padem vysvétlite situaci v Portugal-

sku “, kterym by se redaktor zbavil osobni roviny rozhovoru a ptisobil by vice profesionaln¢.

9.1.3 Kataliansko, Las Vegas, lithium (2. — 8. Fijna 2017)

V pondé€li druhého fijna se na titulnich stranach objevily fotografie z Katalanska, kde
se policie snazila nasiln¢ potlacit referendum a zabrafniovala tak obantm jit k volbam. MF
DNES prilozila fotografie (s. 1 Krvava ned€le v odbojném Kataldnsku), které jsou ponékud
drasti¢téjsiho charakteru, nicméné pravdépodobné vice odpovidaly realité. Dle znéni ¢lanki
nebylo patrné, Ze by bylo n¢jak manipulovano s fakty nebo vyroky, které byly soucasti sdé¢-
leni. Pravo titulni stranu doplnilo o ,,statistiku* vynaloZenych financi zastupci stran do vo-
lebnich kampani (s. 1 Schwarzenberg dal na kampan ptes milion, Fiala nic). Slovy ,, Nejbo-
hatsi Cesky politik a séf ANO Andrej Babis dal 50 tisic korun, ...“ si Pravo dovolilo trochu
rypnout do Andreje BabiSe, ktery dle celkového vyznéni ¢lanku mohl dat mnohem vice.

Podobné slova si k ostatnim pfedsediim stran Pravo nedovolilo.

Pochmurné zpravy neopustily titulky ani nasledujici den (3. fijna). V Las Vegas doslo
k utoku na navstévniky country festivalu. V ¢lanku MF DNES (s. 1 Masakr ve Vegas) se
jedinym spornym mistem stala véta: ,, Bylo to jako stiilet ryby v suchu, citovala CNN jednoho
experta“. Jednalo se tudiZ o pfejatou informaci, které chybélo uptesnéni primarniho zdroje
tohoto sdé€leni. Oproti tomu Pravo ptimé svédectvi v€etné jmen svédka uvadélo rovnou ve
dvou ¢lancich (s. 1 K masakru se hlési Islamsky stat), (s.1 Svédkyné: U podia jsme se plazili
pies mrtvoly) véetné pomérné barvitych popisti udalosti. Pravo se navic zminilo o domaci
politické situaci, kdy dle jejich nadzoru ,, Pirdti uz nejsou jen divosi®. (s. 1 Pirati mifi do
snémovny. UZ to nejsou jen divosi) Clanek se opiral o prizkum CVVM (Centrum pro vy-
zkum vetejného minéni), data dostupna od agentury Median a vysledky STEM (Sttedisko

empirickych vyzkumil). Své vyjadreni k vysledkiim podal i Ivan Bartos a ¢lanek je zakoncen
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statistikou sledujicich na socialnich sitich, ktera ptisobi ponékud pochybnym dojmem, nebot’

tyto Cisla jsou pro vysledky voleb irelevantni.

V poloviné tydne (4. fijna) na titulnich stranach zustaly fotografie z Katalanska. MF
DNES popsalo situaci jako ,, Bruselsky strach z katalanské ,,nakazy* s hrozbou ze strany
okolnich zemi, ve kterych by mohly nastat podobné spolec¢enské a politické nepokoje. Pravo
v Clanku ,, Demonstrace ochromily Katalansko“ popsalo spise jakym zptisobem demon-
stranti protestovali a jakych uzivali hesel. Obecné v ¢lancich nebyly nalezeny manipulacni
praktiky, nicmén¢ je zarazejici, ze deniky dva tydny pfed volbami vsadi na témata jako je
~Houbové onemocnéni nici jasany stejné jako mrtvice lidi*“ (Pravo), ¢i ,, V Harrachové se
kvuli sporu o nagjem mozna nebude lyzovat“ (MF DNES) misto zprav o aktualni politické

situaci v Ceské republice.

Oba deniky se na svych titulnich stranach ve ¢tvrtek 5. fijna nezminily o politice,
dokonce ani té zahrani¢ni. Misto toho informovaly o ucitelskych platech (s. 1 Mapa ucitel-
skych plath), pravé zacinajicim NHL (s. 1 Start NHL. Ve slavné lize nastoupi tficitka Cechit),
¢i ze ,,Kajinek zavinil dopravni nehodu na Plzensku . Miizeme se domnivat, zda se jedna v
takto kratkém horizontu pted volbami o imysIné gesto, ¢i opravdu Zadna z udélosti na poli-
tické scéné neméla dostateCnou vahu pro to, aby se na titulni stranu dostala. Pokud by se
jednalo skute¢né o imyslné nakladani s prostorem v médiich, mohli bychom tyto praktiky
oznacit za gatekeeping, pfipadné agenda-setting. Nicméné pofad musime brat v potaz fakt,

ze zde hovotime pouze o titulnich stranach, nikoliv o znéni celych tiskovin.

Oproti tomu patecni vydani MF DNES (6. fijna) na titulni strané politikou pfimo
srSelo. Ptislo s prizkumem voli¢skych preferenci (s. 1 Exkluzivni prizkum: ANO 27,7 %,
KSCM 11,9 %, CSSD 11,7 %), ktery vypracovala vyzkumna agentura STEM/MARK piimo
pro MF DNES na vzorku 1 046 Cechii. K vysledkiim se vyjadtil i Pavel Simonik, feditel
vyzkumu, ktery daval data do SirSich souvislosti s tehdy aktualni situaci. Alarmujici byl v§ak
odstavec s podnadpisem ,, Kdo také chce vas hlas‘ na strané 2, ktery reagoval na nadpis
., Milion vahajicich “, ktery byl potad souc¢asti vySe zminéného ¢lanku. Pod vyzvou bylo totiz
uvedeno jediné logo, a to hnuti ANO, doplnéné o informaci ,, Strana ¢. 21, ANO 2011°“. V
odstavci je obsazena informace o historii hnuti, o jejich cilech a vizich a v neposledni fadé
informace o ,,...vioZeni holdingu Agrofert do svereneckého fondu, aby vyhovél novému za-
konu o stretu zajmu. Nemiize ho tak primo ovladat . Bezpochyby se tak jednalo o nadrzovani
jedné z politickych stran, ke kterému by v seridézni Zurnalistice dochazet rozhodné nemélo.

V pozdéjsich ¢lancich se tento fenomén objevoval i v rdmci jinych stran, nicméné v blizkosti
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mnohem mén¢ dilezitych ¢lankd a tyto bocni listy byly mnohem snadnéji piehlédnutelné.
Pravo informovalo o stranach, které ,, Lobbuji v kampani, ale neplni povinnosti. Urad rozda
pokuty “. Poukdzalo tak na problematiku transparentnosti kampani a spise, nez na problé-
mov¢ strany poukézalo na ty ,,vzorné* a zminilo mozné problematické ¢asti zakona. V tomto

¢lanku nebyly nalezeny zadné sporné ¢asti.

Vikendové vydani (7. — 8. fijna) MF DNES znovu informovalo o ,, Boji o ceské
lithium “, ve kterém nebyly nalezeny zadné¢ manipulacni praktiky. Nicméné¢ se v rubrice ,,Z
domova“ objevila znovu vyzva ,, Kdo chce vas hlas “, tentokrat strany Dobra volba, je tedy
pravdépodobné, ze se jednalo o serial zvetejiiovanych medailonkt stran. Nicmén¢ vybér je-
jich potadi neni zndm. Pravo citovalo Babise ,, Budu-li premiérem, tak po ctyrech letech v
politice skoncim*“ a opét mu v ramci volebniho seridlu vénovalo celou stranu jeho komen-
tart. Jako kritické byly hodnoceny paséaze, kdy redaktor pii pokladani otazek ptsobil poné-
kud predpojaté. A to konkrétné u vét ,, To tvrdite stdle, ze se proti vam spikli*“ a ,, Co kdyz se
Jjen policie snazi stihat podvodnika? “, kterou narazel na kauzu Capi hnizdo. Proti obéma
naf¢enim se Babi§ pravem ohradil, v druhém ptipad¢ slovy ,, Tak to bych si vyprosil pane

redaktore... “, nicmén€ rozhovor se nadale nenesl v itocném duchu.

9.1.4 EET, Capi hnizdo, lithium (9. — 15. ¥ijna 2017)

V pond¢li 9. fijna deniky opét nenasly prisecik témat, o kterych informovaly. Jediné
Pravo informovalo o politice, a to konkrétné o EET (s. 1 Finance pro dalsi vyjimky z EET).
Dalo prostor jak opozi¢nim strandm, tak Andreji BabiSovi, aby se k problematice vyjadiili a
obh4jili své postoje. Mlad4 fronta DNES piisla s pomé&mé radikalnim &lankem ,,Ceské
zbrané v rukou Islamského statu“, ktery doplituje o fraze ,, podle zjisteni MF DNES... “, na
kterou navazovalo vyjadteni ,,7o obecnou spolupraci s CAR na dohleddvani zbrani potvr-
dilo“. Denik se pravdépodobné¢ snazil poukazat na urcitou investigativni praci, kterou se

snazi zviditelnit.

Jedinym spole¢nym tématem obou denikti se v utery (10. fijna) stal Andrej Babis a
jeho obvinéni v kauze Capi hnizdo. Pravo o tomto informovalo jako o hlavni zpravé (s. 1
Babis ptevzal obvinéni), kterd obsahovala vyjadieni jak Andreje Babise, tak spoluobviné-

ného Jaroslava Faltynka. Pravo vyuZilo navic reakci n€kolika opozi€nich kandidatd, pficemz
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volebni lidr CSSD Lubomir Zaoralek vznesl spekulaci se slovy: ,, Teprve ted zacindm rozu-
mét tomu, proc¢ Andrej Babis prisel s kauzou lithium. Protoze mi to pripadd, Ze se snazi
ziejmé prekryt problémy, které dohanéji jeho samotného “. MF DNES piitadila této zprave
mensi vahu a ozndmeni o pfevzeti obvinéni s fotografii Andreje BabiSe umistila do pravého
dolniho rohu s odkazem na stranu 4, kde se nachézel skuteény &lanek (s. 4 Ucet za Capi
hnizdo). Ten se ubiral pon¢kud jinym smérem. Obsahoval vyjadieni Andreje BabiSe,
nicméng¢ spise popisoval obecné postoje opozicnich stran k vytvoreni nové vlady a moznych
koalicich. Zaroven denik ptipomnél: ,,Babis nejdrive otalel s priznanim, komu patrily akcie
firmy. Mlceni pak omlouval tim, zZe chtél chranit svoji rodinu. V minulosti pritom prevadeni
majetku na pribuzné u politiku kritizoval “. Ani tentokrat v ¢lancich nebyly nalezeny mani-

pulacni aktivity.

Ve stfedu 11. fijna se na strankach Prava objevil titulek ,,Adopce déti homosexudl-
nimi pary: Cunek se distancoval od Hermana “. Jednalo se o velice kratké prohlaseni, ve
kterém se Jiti Cunek jasné vymezoval proti adopcim stejnopohlavnimi pary. Spornym mis-
tem, na které redaktor oviem nereagoval bylo naiéeni Jifitho Cunka smérem k Zenam, které
jiz mély déti z predchozich heterosexualnich vztaht, Ze se ve Ctyficeti letech ,,dozvedély,
ze jsou lesby. Témito ,,senzacemi* deniky vytvaii medialni prostor zadarmo tém, kteti by se
jinak na titulni stranu neméli Sanci dostat. Je také mozZné, ze se redaktofi Prava stali obéti
spin doctoringu. MF DNES pfiSlo se zajimavéjSim tématem a tim byla ,,Volebni superdebata
MF DNES a iDNES.cz*. Clanek spise popisoval atmosféru celé debaty a vyjadieni aktérii k
tficetivtefinovym limitim, ve kterych museli odpovidat. Po krajich ¢lanku se nachazely
kratké shrnuti téch nejdilezitéjsich vét, které zastupci jednotlivych stran poznamenali. Kaz-
dému vSak byla pfifazena pouze jedna véta, tim padem nedoslo k n¢jaké forme nadrzovani

a nebyly nalezeny praktiky sméfujici k mozné manipulaci.

Prisecikem politickych témat titulnich stran (12. fijna) obou denikl se opé&t stala
kauza lithium. U MF DNES tomu tak bylo v ¢lanku ,, 77i favorité voleb chtéji lithium vratit
statu “, ve kterém byly pomérné podrobné popsany postoje jednotlivych stran k dané kauze.
Titulek ptisobil ponékud zavadejicim dojmem, jako by statu nékdo lithium ,,ukradl a ostatni
strany tomu nepfikladaly zfetel. Pravo bylo v ¢lanku (s. 1 Bilancovani a spory o lithium)
mnohem shovivavéjsi a méné textoveé obsahlé. Text obsahoval mnohem méné vyjadieni a
citaci jak samotnych aktérti, kteti se na kauze podileli, tak vyjadieni ostatnich stran, coz
¢lanku ponekud ubralo na zajimavosti. Rozhodné neni feceno, ze v ¢lanku zcela chybély,

pouze jich bylo méné€ nez u Mladé fronty DNES.
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Pate¢ni vydani (13. fijna) Prava patiilo Capimu hnizdu (s. 1 Capi hnizdo: obvinéno
bude vSech 11 z policejni zadosti). Hned zacatek ¢lanku vSak ptsobil problematicky, nebot’
se n¢ktera vyjadreni opiraly o nespecifikovany ,, duveryhodny zdroj redakce “, ktery tdajné
potvrzoval nékteré spekulace z ptipadu. Ve zbytku ¢lanku nebyly nalezeny zadné ze sledo-
vanych jevi a stejné tak tomu bylo i u MF DNES. Ta o kauze Capi hnizdo neinformovala,
nicméné nejblize politickému spektru byl ¢lanek ,, Pritlom: zdkon zamezi pritahiim typu
Rath “, ktery byl ptfipomenutim kauzy ,,Rath* a pokroku v feSeni takovychto ptipadi. Obecné
text neobsahoval zadné nové poznatky, ale pouze poukazoval na pritahy v takovychto

kauzach.

Vikendové vydani (14. — 15. fijna) deniku Pravo tentokrat patfilo lidrovi CSSD Lu-
bomiru Zaoralkovi. Clanek ,, Zaordlek: Z ANO jsme pacili penize na diichody heverem ** byl
pomérné uderny a redaktor reagoval otazkami, které se nabizely z pribéhu rozhovoru. Po-
mérné velkd ¢ast otazek se tykala Andreje Babise a mozného setrvani v koalici s ANO,
nicmén¢ vzhledem ke spole¢né vladni minulosti se tyto otazky zdaly v poradku a neptisobily
vtiravym dojmem. MF DNES ve vikendovém vydani o politické scéné neinformovalo. Jedi-
nym spole¢nym tématem obou vydani bylo maslo. MF DNES (s. 1 Vanoce se letos o dost
prodrazi) se vénovala v ¢lanku nejen maslu, ale i dalSim potravinam, které podrazily a o
kolik. Maslo zminilo se slovy ,, ... podle hlasi miékaren, ale i analyzy ministerstva zemédel-
stvi k situaci na trhu s mlékem bude navic do Vanoc dal zdrazovat. ©“. Oproti tomu Pravo bylo
v titulku méné skeptické (s. 1 Méaslo do Vénoc jesté zdrazi, ale uz ne tolik), odhadovalo 1
cenu masla, kterd se méla pohybovat okolo 70 K¢&, nicméné zdali je zdraZzeni o deset az
patnact korun hodné ¢i malo je na povazenou. V €lancich nicméné nebyly nalezeny manipu-

laéni praktiky.

9.1.5 Volebni tyden (16. — 22. Fijna 2017)

Pondélnim (16. fijna) tématem se staly volby v Rakousku, o kterych informovaly oba
deniky. MF DNES v ¢lanku ,, Mladik kanclérem. Kurz vyhral“ a Pravo se slovy ,, Rakousko
se posune doprava ‘. Oba €lanky informovaly v podstaté stejnym zptsobem, nicméné¢ MF
DNES jesté doplnila ¢lanek o vyjadieni politologa, ktery popsal, pro¢ mél Sebastian Kurz u
voleb takovy tspéch. Pravo mimo jiné piineslo dalsi ¢lanek o EET (s. 1 Data EET mohou
poslouzit také k dométfovani dani), ve kterém byly nejdiive shrnuty pozitiva a vyjadieni Hr-

dlicky k efektivnosti EET, stejna ¢ast ¢lanku pak byla vénovana drobnym podnikateliim, na
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které mélo EET nejvétsi vliv a popisovali problémy, které jim zpusobilo. VSechny vyse zmi-

néné ¢lanky byly bez znamek manipulacnich natlakd.

Evidentné se tématem voleb do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky
2017 se mimo jiné stalo lithium. I tentokrat (17. ¥ijna) mu byly vénovany titulni strany obou
denikd. Clanek MF DNES ,, Snémovna viadé: Zruste memorandum o lithiu“ ptedaval infor-
mace ze schiize Snémovny, které byla vénovana jak titulni strana, tak celé strana 4 v rubrice
bodech v piipads, Ze by &tenai kauzu doposud nezaznamenal. Clanek ani vy$e zminén4 in-
fografika nenesly znamky nadrzovani nékterému subjektu. Pravo (s. 1 Z lithia si poslanci
udélali volebni mitink zdarma) bylo ponékud skoupéjsi na expresivnich vyrazech, které se
objevovaly na schlizi. Vynahradilo si to vSak v sekci ,, Zaslechli jsme ve Snemovne “, kde se
nakumulovaly zdznamy zpravodajky pfimo z jednéni. Infografika vSak plisobila dojmem, ze
patii k jinému ¢lanku a tim padem byla ponékud matouci. Ov§em ani tento ¢lanek neobsa-

hoval manipula¢ni aktivity.

Dva dny pited volbami (18. fijna) politiku na titulni stran¢ komunikovalo pouze
Pravo. Jednalo se o ¢lanek ,, Volby uz za dva dny. Kdo da hlavu na spalek a kdo preZije? “,
ktery svym titulkem pusobil velice absolutnim dojmem. Jednalo se vSak o velice obecné
shrnuti povolebnich aktivit jednotlivych stran, které se ovSem takto kratce pfed volbami k
otazkam setrvani volebnich lidrti v jejich pozicich nechtély vyjadfovat. U vSech stran byly k
dispozici oficialni vyjadfeni, nicmén& u CSSD byly informace doplnény o spekulace ,,bliz-
kého zdroje Spicek stran . MF DNES upustilo od tématu voleb a pfiSlo s pozitivni zpravou
ato e ,, Prémie budou*. Opirala se tak o prazkum banky CSOB pro MF DNES, kterym se
denik pravdépodobné& snazil navodit pfijemnéj$i atmosféru v obdobi voleb. Je ovSem zara-
zejici, Ze v tak kratkém horizontu pfed volbami denik nevyuzil svého potencialu informovat,

byt’ o shrnujicich informacich tykajicich se voleb.

Den pted otevienim volebnich mistnosti (19. fijna) se na titulnich stranach denika
informace o Ceské politice neobjevily vlibec. Pravdépodobné jiz z vyCerpani témat a také
kvili zdkazu zvetejiovat volebni vyzkumy. Uklada tomu tak ptedpis 195/2006 Sb., ktery
upravuje volby do Poslanecké snémovny a zakazuje tak zvefejiiovani volebnich vyzkum tfi
dny pted zapocetim voleb 1 béhem jejich pritbé¢hu (Volby do Poslanecké snémovny, 2006).
Dle CTK ma ,, Zdkaz zverejitovani priizkumii k volbam zabranit ovliviiovani ndzorii volicii
na posledni chvili vzhledem k tomu, Ze priizkumy podle expertii vyjadruji spise trendy volic-

ské prizné nezli skutecnou podporu stranam. “ (Volic¢i uz maji mit listky, 2018)
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Prvni volebni den (20. fijna) patfily titulni strany denikd vyloZzené¢ volbam. Pravo
ptineslo hned dva ¢lanky. Prvni z nich ,, Dnes volby: strany jedou na sitich na ti'i smény “, se
zabyval rozpocty jednotlivych stran na volebni kampané vcetné vyjadieni vSech zminova-
nych stran. Druhy ¢lanek ,, Babis a Zaoralek do sebe 5ili kviili maslu i korupci® plsobil
tért v duelu na televizi Nova. MF DNES vsadilo na volby celou titulni stranu na vzkazy
stranickych lidra (s. Posledni vzkaz). Podtitulek zn€l ,,Dvandact slov volicum. Co vam vzka-
zuje osm volebnich lidrii . Clanek neodkazoval na 7adné pokracovani a obsahoval skute¢né
pouze fotografie a dvanactislovné vyjadieni lidri. VSichni pifedsedové stran tento limit do-
drzeli, jedinou vyjimkou byl Tomio Okamura, ktery mél ve svém prohléseni slov 13. U obou

denikl nebyly nalezeny z4dné manipula¢ni mechanismy.

Druhy den voleb (21. fijna) pfineslo Pravo na titulni strané dvé informace. Prvni z
nich ,, Volici prvni den rekordy netrhali* ptinesla kratkou zpravu o volebni tcasti doplnénou
o vyjadieni nékolika oslovenych predsedi komisi napii¢ Ceskou republikou. Druhy ¢lanek
., Lidri: Jsou to zlomové volby. Zeman: Nejsou“, byl poskladan z kratkych vyjadreni lidrt
stran u volebnich uren. Zeman tyto volby za ptelomové nepovazoval, nebot’ dle jeho slov
,Jediné zasadni a prelomové volby byly v roce 1990. Vsechny ostatni jsou normalni svo-
bodné volby... “. MF DNES pfinesla ¢lanek ,,Jak cist vysledky voleb “, ve kterém vSak tako-
vyto ,,navod “ nebyl obsazen, nebo z clanku jasn€ nevyplyval. Jednalo se o shrnuti dosavad-
nich vlad a feSeni jejich koalici, které pokracovalo aZ k moZné nadchézejici nedivéie vlady

a varovani pfed pfedcasnymi volbami.

9.1.6 Vysledky voleb v médiich (23. Fijna 2017)

V pondéli 23. fijna jiz bylo davno jasné, kdo volby vyhral. Nebylo tim padem ptekva-
penim, Ze titulni strany patfily Andreji BabiSovi s jeho manZelkou Monikou. Pravo informo-
valo o patové situaci, ktera mohla nastat (a také se tak stalo) v sestavovani vlady. V ¢lanku
., Kdo se prida? “ ptislo s nékolika spekulacemi mozného vzniku koalice, které ovSem nebyly
podlozeny informacemi z jednani, nebot jesté vétSina jednani neprobéhla. MF DNES pfi-
neslo velky volebni specidl s ndzvem ,, Babisiiv plan “, kterému patfilo n¢kolik stran deniku.
Jednalo se o skute¢né€ vycerpavajici rozhovor s Andrejem Babisem, ktery ovSem nebyl zcela
spokojen se znénim otazek, které mu byly kladeny. Napjaté reagoval zejména na otazky

ohledng toho, zda potad trva na odmitani vlady s KSCM a SPD a jak by reagoval, pokud by
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ostatni strany nadale trvaly na tom, Ze s obvinénym premiérem sestavovat koalici nechtéji.

Ani tentokrat se vSak v ¢lancich neobjevovaly manipulaéni praktiky.

9.2 Shrnuti komparativni analyzy

Oba deniky se béhem sledovaného obdobi od 20. zati do 23. fijna 2017 dopoustely
na svych titulnich stranach manipulacnich praktik, ovSem ne v tak velké mife, jak by se dalo
predpokladat. Ze sledovanych jevii se jednalo o agenda-setting, gatekeeping a dalsi jevy,
které mizeme oznacit za manipulacni. Je ovSem diilezité mit na paméti, Ze se jednalo pouze
o analyzu titulnich stran, ktera nehodnoti celkovou vypovédni hodnotu deniku. Nicméné je
nutno podotknout, Ze titulni strana je nejintenzivnéjSim komunikatorem ze strany média k
Ctenafi, a tudiz nese i1 nejvetsi vypoveédni hodnotu a tvoii tvai média.

Obecné lze fici, ze kvantitativné informovaly oba deniky o ¢eské politické situaci
stejn€, nicméné co se tyCe prostoru vénovaného ceské politické situaci byl tento vyskyt
tristni. Jesté vice tento jev podtrhovala bulvarnost titulkd, které tim padem poskytovaly po-
litickym subjektiim bezplatnou reklamu ve svych pléatcich. V nékterych ptipadech vyvsta-

vala 1 otazka, zda se deniky nestaly obéti spin doctoringu.

Kazdy denik mél svéa oblibend témata, o kterych informoval, u MF DNES to byla
napiiklad kauza lithium, nicméné v ramci vécného hodnoceni textu se nedopoustéla mani-
pulacnich praktik. U Prava tomu pak byla naopak zahrani¢ni politika. Lze ov§em vyslovit,
ze nékteré ¢lanky zplisobem podavani informaci a ptikladanim daleZitosti urcitym zpravam
znacily o jisté formé sympatii, ¢i naopak nesympatiich k danym politickym subjektim.

Oba deniky se dopoustély urcité formy ovliviiovani skrze nejriznéjsi vyzkumy a pri-
zkumy voli¢skych preferenci, které jsou obecné povazovany za manipulativni. U MF DNES
tyto vyzkumy byly navic vytvaieny ,,na zakazku*, nicméné¢ nebyl nalezen piedpoklad mani-

pulace s daty ¢i jejich vyznénim.
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9.2.1 Doporuceni

Doporuceni mohou byt dvojiho razu. Jedno smérem k redaktortim, kteti obsah vy-
tvaii, a druhé k jejich ¢tenaiim. Redaktofi dle zjisténi nakladaji s informacemi tak, aby byly
Ctenafsky zajimavé, to je viditelné uz z titulkt, které se na titulnich stranach objevuji. Samo-
byt hanéni, nicméné pokud se ¢im dal tim Castéji ubiraji k bulvarnosti, ubira to na seri6znosti
nejen deniku. Casto kvili ¢asovym, osobnim i spoleenskym tlakiim se pak novinafi stavaji
obéti manipulaci, kterym by méli odolavat. K tomu jim mtize dopomoci jak psychicka odol-

nost, tak urcité formy sebevzdélavani v tomto odvetvi.

Co se tyCe Ctenart, ti si mohou vybrat, z kterého média mohou cerpat informace a
pokud se jim nelibi, nebo nesouhlasi s formou podéavani informaci skrze tento subjekt, mo-
hou jej ptestat konzumovat. V dospélosti je také diilezité nenechat se presvédcit svou prav-
dou a neustéle se uvadét do konfliktu s jinymi nazory, které svym zplisobem oteviraji nase
spoleCenské bubliny, do kterych se ¢asto uzavirame. U déti jiz probihaji medialni vychovy,
nicméng stale ne vSude, a ne vzdy efektivné a spravné. Medialni vychova obzvlast u déti ma
velky smysl, nebot’ se jedna o nadchazejici generaci, ktera manipulacnim praktikdm bude
muset vice Celit nez ta stavajici. Do popiedi se dostaly socialni sité a velka cast obsahu, ktery
mladi konzumuji, se odehrava praveé na nich. Mlada generace je pak vystavovana itakovym

jevam, jako je fake news apod.
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ZAVER
V ramci komparativni analyzy byl potvrzen vyskyt manipula¢nich praktik na titul-
nich stranach denik Mlada fronta DNES a Pravo. Deniky vykazovaly zna¢nou nesourodost

jak ve vybéru témat, tak v jejich interpretaci. Kvantitativné vSak zle fici, ze se oba deniky

vénovaly politické situaci stejné.

Diky piedchozi interpretaci terminti v teoretické Casti prace lze definovat a pojme-
novat formy agenda-settingu a gatekeepingu, které se na strankach denikl objevovaly. Vy-
skyt téchto mechanismi mtze byt i disledkem zazemi deniktl, nicméné tato hypotéza nebyla
potvrzena. U obou deniki se objevovaly také manipula¢ni techniky spojené s rétorickou ob-
ratnosti politikii, jejichZ interpretace novinafti dale prezentovali a mohli se tak stat obéti spin

doctoringu.

Oba deniky navic v obdobi bezprostiedné pied volbami informovaly pon¢kud bul-
varnim charakterem, ktery politickym subjektiim pouze poskytoval bezplatnou reklamu na
titulnich stranach. Néplni denikl vSak nebyl pouze infotainment, ale 1 prizkumy a vyzkumy

volebnich preferenci, které se ovSem také daly povazovat za ur€itou formu manipulace.

Nékteré formy manipulace byly pon¢kud skryty a byly nalezeny az po peclivéjsi ana-
lyze. Je tudiz na povazenou, zda ,,bézny* Ctenaf je schopen tyto praktiky rozpoznat. Pomoci
by méla spravné vedena medialni vychova u mladsiho publika, které bude muset t€émto je-
vim ¢im dal tim Cast&ji odolavat nejen ze strany tisténych denikl. Dilezitym aspektem je

také kritické mysleni, na jehoZ rozvoji bychom méli pracovat v kazdém véku.
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PRILOHA P I: TITULKY TITULNICH STRAN DENIKU MLADA
FRONTA DNES A PRAVO V ANALYZOVANEM OBDOBI (SEZNAM)

20. zari

MF DNES Olomoucky

Bradacova mifi na §éfy zdravotnich pojistoven
Trump hrozi Kimovi totalnim zni¢enim
Muslimsky satek do ¢eské Skoly nepatii, fekl soud

Pravo

Nad¢ji na zisk agentury z Londyna maii Praze nizké mistni platy
Ridiée z ciziny Cesko trestat nestiha

Trump pohrozil KLDR

Svatby na ambasadach? Vedou Pafiz a Madrid

21. zari

MF DNES Olomoucky

Maslo za Sedesat. To uz je prilis

Granat, ktery zabijel, mohl byt kradeny

Setkani prezidentl. Zeman ma fotku s Trumpem
Osudova fotka z vagonu: mladik skonc¢il na voziku

Pravo

Tajné sluzby $etii udajnou smrt Cecha uneseného v Libyi
Nejprve se s nim vyfotil, pak Trumpa zdrbnul

Policie podivné nekona v piipadé exséfa CEPS

Umeéla inteligence pry odhaluje alzheimera s piedstihem

22. zavi

MF DNES Olomoucky

Zbran snadno a rychle

Nasal pro MF DNES: Jako dité jsem se boufil
Némecky boj o tfeti misto

Pravo

Kandidatim z pozadi plati firmy soukromé kampané, strany to Stve
Mobilni aplikace hlidajici fidic¢e se uz testuje

Syn vysoudil za vyhnani rodiny ze statku dvé stovky

Katalansko na nohou

23. - 24. zari

MF DNES Olomoucky

Evropsky den D

Konec Uberu v Londyné. Bitva v Cesku pokraduje

Spor o psychotesty na zbrané

Hokejista Jagr na tenise. V Praze zacal hvézdné obsazeny turnaj Laver Cup

Pravo
Filip: Jakoukoliv povolebni koalici s ANO vylucuji



Trump je Sileny statec, zufi Kim a hrozi bombou
Cesko posli Libyi penize na vycvik pobieZni straze
Laver Cup v Praze

Degasova tane¢nice v Louvru, ale mozna i v Chrudimi
25. zaii

MF DNES Olomoucky

Merkelova je slaby vitéz. AfD posilila

Tragicky pad herce Ttisky z Karlova mostu

Pravo

Merkelova vyhrala, ale mélo

Blizi se moznost smazat své citlivé osobni udaje
Neotacime se po brexitu k Evropé zady

26. zari

MF DNES Olomoucky

Némecko: hned za hranici vladne AfD

Na zndmou nemocnici si brousi zuby velci investofi
Jan Ttiska 1936-2017

Pravo
Odesla legenda 5
Stat ma plan na jadro a jak ziskat 100 procent v CEZ

27. zavi

MF DNES Olomoucky

Macron porcuje EU. 1 bez Ceska

Miliardy na chytrd mésta lakaji ,,zndmé firmy*

Srytr je nevinny. ,,Vrazedna® 90. léta definitivné kon¢i
Kvéta Fialova 1929-2017

Pravo

Penize od kutdkli mohou zachranit nemocnice, navrhuje Ludvik vladé
PtiSla Ttiskova pomoc v€as? Snazili jsme se, fika $éf lod’att

Draha kola mizi v Cesku jako para nad hrncem

Zemfela herecka Kvéta Fialova

29. zaii

MF DNES Olomoucky

Hazard na silnici: mobil misto volantu

Katalanské referendum: hrozi nepokoje a nasili
Pivovarnici: Kvuli zdkazu koufeni se nepije tocené
Pan Playboy. Zakladatel panského Casopisu zemiel

Pravo

Vybodovat se Cesi mizou i v ciziné

Srtany slibuji velkou vystavbu byt

Tvarnice na koleje, kameny na auta. I tak se bavi Skolaci



30. zari — 1. Fijna

MF DNES Olomoucky

Hon na vlky

Referendum Kataldnct: nervy v Madridu i EU

Pravo

Kalousek: Kdo chce do vlady s ANO bez Babise, je pokrytec
Cena benzinu roste, do konce roku zdrazi az o korunu
Neplatici vysavaji obce, upominky byvaji na nic

Za fatalni chybu lékaiek zaplati nemocnice miliony

Kamion s kutaty spadl z délnice.

2. Fijna

MF DNES Olomoucky

Sestra z Bulovky: Cesky chlap by to neudélal
Krvava nedéle v odbojném Katalansku
Chytré kamery nepusti na fotbal chuligany

Pravo

Katalansko vie

Schwarzenberg dal na kampan ptes milion, Fiala nic
Z povétencii na ochranu osobnich dat je uz byznys
Terorista ubodal na nadrazi v Marseille dvé Zeny

3. Fijna

MF DNES Olomoucky

Masakr ve Vegas

Lék na paleni zahy mize zpiisobit infarkt

Pravo

K masakru se hlasi Islamsky stat

Svédkyné: U podia jsme se plazili pres mrtvoly
Pirati mifi do snémovny. UZ to nejsou jen divosi
Matka napadla expartnera a jesté to schytal u soudu

4. fijna

MF DNES Olomoucky

Zahada: atypicky vrah z Las Vegas

V Harrachové se kvili sporu o ndjem mozna nebude lyZovat
Bruselsky strach z katalanské ,,ndkazy*

Pravo

Autonehody zmrzaci stovky lidi ale pourazova péce kulha
Demonstrace ochromily Katalansko

Houbové onemocnéni nici jasany stejné jako mrtvice lidi

5. Fijna

MF DNES Olomoucky

Mapa ucitelskych plati

VW chce vyrobu superbii presunout do Némecka



Na zhafe policie nestaci, lidé hlidkuji a boji se spat
Start NHL. Ve slavné lize nastoupi tficitka ¢echii

Pravo

Za studium v Cesku plati cizinci miliardu korun roéné
Kajinek zavinil dopravni nehodu na Plzensku
Ochrana nesvépravnych pted ptijckami nefunguje
Dvacet let je na metadonu, bez néj by zemiel

6. Fijna

MF DNES Olomoucky

Exkluzivni prizkum: ANO 27,7 %, KSCM 11,9 %, CSSD 11,7 %
V¢ely se cpou bonbony, jejich med je nechutny

Chrli¢ stfel z Las Vegas lze koupi i v Cesku

Pravo

Francie muze trestné stihat ¢eské fidi¢e kvuli neplaceni pokut
Jak si vede nova soudkyné v kauze Necasové?

Lobbuji v kampani, ale neplni povinnosti. Utad rozda pokuty
Na spravny vypocet invalidniho diichodu ¢ekala 20 let

Jagr se upsal Calgary

7.—8. Fijna

MF DNES Olomoucky

Boj o ¢eské lithium

Silna koruna brzdi zdrazeni benzinu

Majitelim hrozi, Ze privatizovany majetek budou muset vratit cirkvi
Pocta Mistrovi. S hercem Janem Ttiskou se loucila rodina i vefejnost

Pravo

Babis: Budu-li premiérem, tak po ¢tyfech letech v politice skoncim

Pelikan vydal Putinova Ufednika ruskeé justici

Martin Stropnicky: Ve staré Praze je tfeba udrZet maximum nezastavénych ploch
Rozlouceni s Janem Ttiskou

Na misto v domové pro seniory se nékde ¢ekd 1 sedm let

9. Fijna

MF DNES Olomoucky

Ceské zbrané v rukou Islamského statu
Masinovi vejdou do elity naroda jako cel4 rodina
Vitéz: Velkou pardubickou vyhral Vantv kin

Pravo

Finance pro dal$i vyjimky z EET

Cei ve spofeni polevili, z ispor by nevyuzli
Krouzky ve Skolach Setfi penézenky rodict

Justice chybovala. Prosoudili statisice, ndhrada nikde
Statisice za jednotu.



10. Fijna

MF DNES Olomoucky

Novy plan: konec povinnych taxametrt

Migranty maji v Némecku ¢ekat taboty

Den rozhodnuti. Vyhlasi dnes Katalansko nezavislost na Spané&lsku?
Uget za Capi hnizdo

Pravo

Babis ptevzal obvinéni

Od délnic mizi prvni billboardy

Sobotka bude v Senatu vysvétlovat dohodu o lithiu
Vybrzdéni, které skoncilo smrti kojence, u soudu

11. Fijna

MF DNES Olomoucky

KDe je nejsnazsi ziskat fidicak

Volebni superdebata MF DNES a iDNES.cz

Pravo

Adopce déti homosexualnimi pary: Cunek se distancoval od Hermana
Dvé tietiny lidi travily dovolenou v Cesku

K 1ékafi §la s unavou,nakonec musela na transplantaci

Kalifornie v plamenech

12. Fijna

MF DNES Olomoucky

Mladi ucitelé mizi: za 10 let vice nez polovina
Tti1 favorité voleb chtéji lithium vratit statu
Zkéza v Kalifornii. Tisice domil lehly popelem

Pravo

Utyrané dité by mélo probudit Gfady, aby si posvitily na pfibuzenskou péci
Pokuta z Francie pfijde fidi¢im uz za deset dni

Radary za miliardy podepiSe Stropnicky az po volbach

Soudni ochranu nelze obejit ani ptes prostfednika

Bilancovéani a spory o lithium

13. Fijna

MF DNES Olomoucky

Prtilom: zakon zamezi pratahtim typu Rath
Vino miize podrazit az o 10 korun za lahev
Cislo 68 hraje. Jagr poprvé nastoupil za Calgary
Rentgen, ktery rozdrtil pacientku byl po revizi

Pravo

Capi hnizdo: obvinéno bude viech 11 z policejni zadosti
Za nenavist na internetu nanejvys pokuta nebo kosté
Bachart vydérac: Zaplat', nebo se Zena dozvi o milence
Jagr poprvé hrél za Calgary



14. - 15. Fijna

MF DNES Olomoucky

Vianoce se letos o dost prodrazi

Skoncil na voziku. A tak se dal na kulturistiku
Necekané babi 1éto

Pravo

Zaoralek: Z ANO jsme pacili penize na diichody heverem
Maslo do Vanoc jesté zdrazi, ale uz ne tolik

Kantofi ¢ekaji tisice navic, ale penize drhnou

Trpéla artritidou, ale do zivota ji vraci biologicka 1écba
Vylov krale rybniki

16. Fijna

MF DNES Olomoucky

Mladik kancléfem. Kurz vyhral

Rana, dym, uték: Unos déti piipraveny do detailu
Propad. Sparta-Plzeii 0:1

Pravo

Rakousko se posune doprava

Data EET mohou poslouzit také k dométovani dani
Vyznamenat Masiny? Kandidati na Hrad jsou proti

17. Fijna

MF DNES Olomoucky

Détsky gang vydéract: Zaplat', nebo dostanes!
Snémovna vladé: Zruste memorandum o lithiu
Vyhodny nakup? V akci stoji zboZi jako v ciziné

Co udéla Kurz. Vysoka latka vitéze rakouskych voleb

Pravo

Zavislost na hazardu online pfekonala u mladych alkohol
Z lithia si poslanci udélali volebni mitink zdarma
Zacinajici ucitel ma o tisice vic nez kolegyné. Je jich malo
Ceské domacnosti spokojeny, nejvice od roku 2013
Dobyti Kirkuku.

18. Fijna

MF DNES Olomoucky

Prémie budou

Pravé babi 1éto. Na méficich stanicich padly teplotni rekordy
Azerbajdzanské miliony v eskych realitach

Pravo

Volby uz za dva dny. Kdo da hlavu na Spalek a kdo pirezije?
Islamsky stat ztratil svou bastu Rakku

Po psich ted’ 1 mnoZirny kocek. Tyrani, varuji odbornici.



19. Fijna

MF DNES Olomoucky

Cena za zdravi: 4 700 ro¢né

Zavrazdila dité. Ale smi se starat o dveé dalsi
Velky sjezd. Hra o ¢inské triiny

Pravo

Par kliknuti na pocitaci staci détem ke koupi napodobenin drog
Polovina Cechti &eké krizi Evropské unie

Zamgéstnanci jsou v praci na mobilu dvé hodiny denn¢
Specidlni tym zachranéi zasahuje misto 1€kaiti

Protest v Parlamentu.

20. fijna
MF DNES Olomoucky
Posledni vzkaz

Pravo

Dnes volby: strany jedou na sitich na tfi smény
Babis a Zaoralek do sebe §ili kvili maslu i korupci
Ctyfi roky vézeni a telefonat o bombé na soudu

21.-22. Fijna
MF DNES Olomoucky
Jak ¢ist vysledky voleb

Pravo
Voli¢i prvni den rekordy netrhali
Lidfi: Jsou to zlomové volby. Zeman: Nejsou

23. Fijna
MF DNES Olomoucky
Babistv plan

Pravo
Kdo se ptida?
Tradi¢ni levice zkrachovala



