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ABSTRAKT

Prva Cast’ bakalarskej prace sa venuje teérii reklamy, jej historii a vyvoji vo svete a u nas.
Po teoretickej Casti nasleduje prakticka ¢ast’ prace, v ramci ktorej boli vykonané individualne
rozhovory so 16 participantmi, ktori reprezentuju cielovl skupinu troch modnych ¢asopisov

pouzitych vo vyskume.

KTIacové slova: reklama, historia reklamy, histéria médnych ¢asopisov, modne Casopisy, Ca-

sopisy pre Zzeny

ABSTRACT

First part of the thesis is dedicated is theory of advertising, its history and development
worldwide and local scale. The theoretical part of the thesis is followed by the practical part,
in which individual interviews have been conducted with 16 participants who represent the

target group of the three fashion magazines used in the research.

Keywords: advertising, history of advertising, history of fashion magazines, fashion maga-

zines, magazines for women
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UvVOD

Casopisy pre zeny maju dlhoroénu tradiciu a pre mnohé Gitatelky su stale nenahraditelnym
médiom, v ktorom hladaja inSpiraciu, pri ktorom relaxuji. Napriek tomu, Ze momentalne
zijeme v digitalnej ére, kedy sa takmer vSetko odohrdva na internete, stale existuje vel'ka
skupina l'udi, ktori preferuju papierovi formu ¢asopisov. Aj v oblasti reklamy zaznamena-
vame trend, kedy sa prestiva do online prostredia. AvSak najCitanejSie Casopisy, ktoré uda-

vaju mddne trendy su stale nositel'om toho najlepsieho, ¢o v reklame vznika.

Tému mojej bakalarskej prace som si nezvolila ndhodne. Modny priemysel mi je osobne
vel'mi blizky a v budtcnosti by som sa mu rada venovala najmé z hl'adiska marketingu
a marketingovych komunikécii. UZ pocas §tadia som spolupracovala so vznikajicou mod-
nou znackou a venovala som sa inzercii z pohl'adu klienta. Preto ma zaujala moznost’ urobit’
vyskum, ¢o robi inzerciu najviac zapamaétatelnou pre koncového zakaznika — je to znacka,

produkt, vizual reklamy alebo nie¢o iné? Co robi reklamu efektivnou?

Verim, ze vysledky vyskumu, realizovaného v tejto bakalarskej préci, vyuzijem v buduc-

nosti ako podklady pre d’alSie podrobnejsie analyzy d’alej v rdmci mojej pracovnej ¢innosti.

V teoretickej Casti je tato praca zamerana na histdoriu reklamy v§eobecne a mapuje jej vyvoj
jednak vo svete ako aj v naSom prostredi. Zameriava sa aj na dolezité mil'niky, ktoré ovplyv-
nili terajSiu podobu reklamy. Kvoli lepSiemu pochopeniu aktudlneho vyzoru modnych ¢aso-
pisov, bola do teoretickej Casti zakomponovana historia Casopisov pre Zeny vo svete a na
Slovensku. V neposlednom rade je sucast'ou teoretickej Casti tejto bakalarskej prace meto-

dika, v ktorej je zadefinovany postup a zvolena metdda pri rieSeni vyskumu.

Na zaciatku pisania bakalarskej prace bolo vel'mi ddlezité uskuto¢nit’ sekundarny vyskum s
ucelom stanovit’ odbornt literatiiru a vhodne zvolit’ aj iné zdroje, ktoré nasledne boli pouzité
v teoretickej Casti. Realizacia sekundarneho prieskumu prebiehala najmé za pomoci zahra-
ni¢nych zdrojov z odbornych periodik, ktoré sa podobnej problematike v minulosti venovali.
Nemenej dolezitou sucast’ou zdrojov boli ,,media kity* Casopisov pouzitych nasledne vo vy-
skume v praktickej Casti tejto prace. Umoznili najmé porovnat’ ceny a parametre inzercie
v tychto Casopisoch. V rdmci sekundarneho vyskumu som vyuzila aj svoje vlastné skuse-
nosti a pomohli mi aj archivne ¢isla ¢eskoslovenskych Casopisov z ¢ias pred rokom 1989,

ktoré mi poskytli moji stari rodicia.
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V uvode praktickej Casti bakalarskej prace sa venujem analyze tych Casopisov, ktoré boli
pouzité vo vyskume. T4ato analyza zahfna nielen rozdiely v inzercii, ale aj v obsahu ¢asopi-
sov. V ramci realizacie samotného vyskumu boli participantom pocas individualnych roz-
hovorov poloZzené Styri vyskumné otazky, na zaklade ktorych bolo mozné vyvodit’ zavery

vzt'ahujice sa k ciel'u tejto prace.
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I. TEORETICKA CAST
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1 HISTORIA REKLAMY

1.1 Zadefinovanie pojmu reklama

Ak chceme zadefinovat’ samotny pojem ,,reklama®, mozeme si vybrat’ z vel'kého mnozstva
definicii uvadzanych nielen v odbornej literature. Napriklad podl'a slovenského Zakona ¢.
141/2001 Z.z. o reklame, ,,je reklama predvedenie, prezentacia alebo iné ozndmenie v kazdej
podobe suvisiace s obchodnou, podnikatel’skou alebo inou zarobkovou ¢innostou s cielom
uplatnit’ produkty na trhu.“ (Zékon €. 147/2001 Z. z. Zakon o reklame a o zmene a doplneni

niektorych zédkonov, 2019)

Podrla Philipa Kotlera je reklama ,,akdkol'vek platena forma neosobnej prezentacie a propa-

gacia myslienok, tovaru, sluzieb identifikovatelnym sponzorom®. (Kotler, 2005)

1.2 Historia a vyvoj reklamy vo svete

Prvé pociatky reklamy mozeme datovat’ uz ku starovekym civilizacidm v Mezopotamii ¢i
Egypte. Ked produkcia surovin starovekych I'udi prekrocila ich spotrebu a nastal prebytok,
zacali prvé pokusy s obchodovanim (v tom ¢ase najma bartrovym). A kde sa obchoduje, tam

je dopyt a konkurencia, a tam vznika aj priestor pre reklamu.

Najviac informécii o pociatkoch reklamy sa dochovalo z obdobia antiky. V tom obdobi uz
hovorime o vzniku trhu, kde dochddzalo ku vymene tovaru za peniaze, resp. drahé kovy.
Vznik trhu a konkurencie viedol k tomu, Ze obchodnici sa snazili informovat’ potencialnych
zakaznikov o svojom produkte a jeho vlastnostiach. Reklama sa pre nich stala vyjadrovacim
prostriedkom a jej hlavnym cielom bolo dat’ na vedomie aké produkty remeselnik vyraba

a kde sa daju zakupit’. (Horndk, 2018, s. 163)

O akych forméch/formatoch reklamy vieme v tomto obdobi hovorit'? Jednalo sa najmi
o rozne vyvesné §tity, vystavovanie produktov, fresky na stendch domov ¢i oznacenie pre-
dajného miesta. Kovac by si napriklad nad dvere zavesil podkovu, ¢im by dal 'ud’om idacim
naokolo vediet’, aké je jeho remeslo. Neskor boli realne produkty nahradené atrapami, ktoré
boli mnohokrat vicsie, putavejsie. S va¢Sou ponukou isli ruka v ruke prvé pokusy o branding
— obchodnici zacali svoj tovar oznacovat’ roznymi znackami, aby boli rozoznatel'ni. (Vznik

reklamy v kocke, 2008)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 13

Vyvoj reklamy ovplyvnilo pocas storoci mnoho faktorov, no len mélo z nich je tak kl'uco-
vych ako vyndjdenie knihtlate Johannom Guttenbergom z Nemecka v roku 1443. Vyndlez
sa pomerne rychlo rozsiril do roznych kutov Eurdpy. Rozsiril sa aj na Britské ostrovy, odkial
pochédza prva tlacena reklama, a to konkrétne z Anglicka z roku 1472, kedy William Caxton
vtedy na dvere viacerych kostolov pripevnil reklamu oznamujicu zniZenie ceny modli-

tebnej knizky. (A History of Advertising, 2008)
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Obrazok 1 Prvy tlaceny inzerat

Zdroj: http://genius.bodleian.ox.ac.uk

Velky vplyv na vyvoj reklamy malo objavenie Ameriky, ktoré sprevadzala nasledna
migracia obyvatel'stva. SpibeZzne s americkymi dejinami iSiel aj vyvoj reklamy a mnohé

,prvykrat v reklame* sa objavilo prave na izemi dneSnych Spojenych Statov.

1.2.1 Prvykrat v reklame

= Prvy product branding sa datuje do roku 1661 a konkrétne sa jednalo o gél na zuby
Dentifice.

= S vyostrenymi vztahmi medzi Spojenym kralovstvom a britskymi koloéniami v Se-
vernej Amerike sa zaCala objavovat’ prvd politicka reklama na oboch stranach kon-
fliktu. Jednalo sa najmé o ndbor mladych muzov do armady tesne pred vypuknutim
revolucie a naslednych bojov za nezavislost’ v roku 1776.

= S prichodom prvych automobilov na trh sa objavili v roku 1835 aj prvé billboardy,
a to hlavne v USA.

= Zaprvym ,, product placementom “ stoji spisovatel Jules Verne, ktory vo svojich die-

lach spomina prepravné ¢i postové sluzby.
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= Prvy elektricky billboard bol vystaveny na legendarnom Times Square v New Y orku
v roku 1882 a iSlo o reklamu na rezort na Coney Islande.

= Prvykrat sa znama osobnost objavila v reklame v roku 1905 a bol fiou americky he-
rec Fatty Arbucle v reklame na cigarety Murad, o ktorych vyhlasil, Ze st preferova-
nou vol'bou cigariet u muzov.

= Prvé pouzitie ,, sex sells “ sloganu bolo zaznamenané v roku 1911 v reklame na mydlo
od firmy Woodbury. Slogan ,,pokozka, ktorej sa milujete dotykat™ bol spojeny s ilus-
traciou, na ktorej s muz a zena v intimnom objati. V Case, kedy sa od zien oc¢akavala
jemnost’ ¢i dokonca submisivnost’, bola tato reklama revoluc¢na.

(The Revolutionary Years (1900-1950), 2019)

i ok g
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Obrazok 2 Prvy "sex sells" inzerat

Zdroj: campaignlive.co.uk

= Prvou organizaciou zastresujucou reklamné agentury bola American Association of
Advertising Agencies, ktora vznikla v roku 1917.

= Prvé komercné radio zalozil v roku 1920 Frank Conrad v americkom Pittsburgu.

= Pocas dvadsiatych rokov minulého storocia sa vo vel’kom rozsirila reklama na pro-
dukty, ktoré boli vo svojej podstate irelevantné, neboli nevyhnutné k Zivotu. Prvy
krat m6zeme hovorit o konzumizme. Prave pocas tohto obdobia sa Spojené Staty rttia
do hospodarskej krizy, ktora vyvrcholila krachom burzy v roku 1929. (Hornak, 2018,
s. 174)

= Prvy zdkon korigujtci reklamu bol The Wheeler-Lea Act z roku 1938, ktory zakazo-

val klamliva a zavadzajucu reklamu.
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= Prvatelevizna reklama bola odvysieland v roku 1941 pocas baseballovej hry. Jednalo
sa o reklamu na hodinky znacky Bulova, ktora trvala desat’ sekund a stala necelych
devit’ dolarov. Na jednoduchom zébere bola mapa Spojenych Statov a na nej boli
vyobrazené hodinky. Reklama obsahovala zvukova nahravku muza, ktory povie vetu
»America runs on Bulova time.* (v preklade Amerika bezi na hodinach od Bulova).

(A History of Advertising, 2008)

S nastupom druhej svetovej vojny prisla aj éra politickej propagandy po celom svete. V cele
nemeckej propagandy stal Joseph Goebbels. Cielom nemeckej propagandy bolo vybudovat’
nendvist nemeckého naroda voci zidom a inym ,podriadenym* etnickym ¢i naboZenskym.
Na ucely propagandy pouzival najmi rozhlas, noviny, ale taktiez rézne formy umenia ako
napriklad divadlo. Na druhej strane propaganda v Spojenych statoch americkych sa snazila
prilakat’ mladych muzov do armady. Vyuzivali najmi plagaty a rozhlasovl reklamu, v ktorej
tlacili na obCiansku povinnost’ chrénit’ krajinu. Vel'mi popularnymi sa na Gcely propagandy

stali aj komiksy a animované filmy.

= V pitdesiatych rokoch minulého storocia sa sucastou reklamy stali aj sutaze o sa-
motny produkt ¢i sluzbu. Jednou z prvych velkych firiem, ktora tento néstroj zacala
vyuzivat’ bola kozmetické spolo¢nost’ Dial Soap.

= Vroku 1957 prvykrat uzrel svetlo sveta reklamny jingle na Cistiace produkty Mr.
Clean. I ked’ to nie je prvykrat, o bol v televiznej reklame pouZity jingle, tato melo-
dia je v reklaméch na Mr. Clean vyuZivana dodnes a je tak najdlhSie pouzivanym
jinglom na svete.

= V oktdbri 1963 vychadza kniha ,,Spoved’ muza, ktory vie reklamu®, ktorej autorom
bol David Ogilvy. Kniha sa stdva okamzitym bestsellerom a Ogilvy sa stava jednym
z najznamejSich a najvplyvnejSich I'udi v reklamy. Z knihy, ktor4 je akymisi Ogil-
vyho memoarmi, pochadza aj citat ,,V modernom svete biznisu je zbytocné byt’ kre-
ativnym a originadlnym, ak nemdzete predat’ to, Co vytvorite.“ (Ogilvy, 1995)

= Prva teleshoppingova reklama bola odvysielana v roku 1970 v San Diegu a jednalo
sa o reklamu na nové domy v meste. Sucastou informadcii, ktoré reklama poskyto-
vala, bolo aj telefonne ¢islo na realitného makléra. Do dnes je pritomnost’ vel'mi jasne
vidite'nych telefonnych ¢isiel jednym z poznévacich znameni teleshoppingu.

(A History of Advertising, 2008)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 16

V osemdesiatych rokoch zacina reklama postvat’ svoje hranice. Kontroverznou sa stala na-
priklad reklama na nohavice znacky Calvin Klein, kde sa mlad4, len pitnastro¢na modelka
Brooke Shields vyzyvavo pyta I'udi, ¢o sa dostane medzi nu a jej ,Calvins‘, na ¢o humorne
odpoveda, ze ni¢. Reklama poburila verejnost’, no zaroven otvorila dvere hravym reklamam,

ktoré ida na hrane spolo¢ensky akceptovatel'nych noriem.

Jednou z najkontroverznejsich reklam vobec je reklama znacky United Colors of Benetton
od tvorcu reklam Oliviera Toscaniho, ktory bol v 90. rokoch kreativnym riaditel'om znacky.
Medzi rokmi 1991 az 2000 vysli pod jeho taktovkou viaceré kontroverzné reklamy. Medzi
notoricky zname patri kampail o bozkavajucom sa kinazovi a mniSke, o homosexualnom
pare rozneho rasového pdvodu s malym dietatom a kampan zndzornujuca tri 'udské srdcia
poukazujlica na to, Zze vo vnutri st si vSetci rovni bez ohl'adu na farbu pleti. Jeho kampane

boli reakciou na dianie v spolo¢nosti. Nevyhybal sa t¢émam, o ktorych sa ini bali rozpréavat’.

V roku 2000 bol z pozicie kreativneho riaditel'a vyhodeny pre kampan nazvani "Looking
Death in the Face", ktora nacrtla problematiku trestov smrti. 26 viziiov odsudenych na smrt’
uprene hladelo do kamery. Kampan mala negativny dopad na znacku, ktord mnohé ob-
chodné domy prestali zo dila na defi predavat. Na Toscaniho dokonca podal americky Stat

Missouri zalobu za neopravnené pouzitie fotografie vaziov.

Napriek kontroverzie spojenou s jeho osobou, je Toscani vel'mi uznavanou osobou reklamy.
Jeho kniha Reklama je navonana zdochlina patri medzi najc¢itanejsSie v odbore. V roku 2017
sa dokonca Toscani vratil na post kreativneho riaditel'a znacky United Colors of Benetton.

(Benetton’s most controversial campaigns, 2017)

1.2.2 Podiatky digitalnej éry

S nastupom internetu a jeho rozSirenim do pracovného aj domaceho prostredia, sa reklama

zacala postupne presuvat’ do online prostredia.

= Prvy pay-per-click reklama bola vytvorend v roku 1994 na stranke GoTo.com, ktora
je dnes uz sucast’ou portalu Yahoo. Reklama bola v tom ¢ase vysmiata, nikto neveril,
Ze by mohla fungovat’.

= Do mobilnych telefonov sa dostala reklama prvykrat v roku 1997. Finsky spravodaj-
sky portal vtedy ponukal zasielanie aktudlneho spravodajstva prostrednictvom SMS

sprav, ktoré bolo sponzorované prave prijmom z reklam.
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= V roku 2000 spolo¢nost’ Google spustila svoju sluzbu AdWords. Tato sluzba je do-
dnes nesmierne popularnu a navyse ziskovu (trzby z AdWords kampani tvoria az
95% z celkového ro¢ného obratu spolocnosti Google).

= V roku 2001 boli spustené pop-up reklamy, ktoré sa spustili automaticky po kliknuti
na webovu stranku. Najpopuldrnej$imi sa stali v roku 2003 kedy tvorili takmer 10%
online reklamy.

(A History of Advertising, 2008)

1.3 Reklama dnes

Z reklamy, ktorej cielom bolo predat’ produkt ¢i sluzbu, sa v priebehu storo¢i vyvinuli mar-
ketingové komunikécie. Reklama uz nie je len komer¢na. Mnoho krat naberd socidlny ¢i

vychovny rozmer.

S nastupom socialnych sieti prisli na trh nové formy reklamy a nové nastroje. Socialne siete
ako Facebook, Twitter ¢i streamovacia siet’ YouTube, ktoré su pre uzivatelov bezplatné,

zacali mat’ zisky z reklam.

Online reklama cieli na zédkaznika cez rozne komunika¢né kanaly pocas dna vd’aka smart
telefonom, ktoré maju pristup na internet, mail, socidlne siete a rozne aplikacie, v rdmci kto-

rych sa tieZ moZe nachadzat’ platend inzercia.

1.4 Vyvoj reklamy na Slovensku a v Cechach

Vyvoj reklamy na izemi Slovenska iSiel subezne s jej vyvojom v Eurdpe. Vznik reklamy na
uzemi Eurdpy je zvdcsa datovany do antiky spolu so vznikom obchodu. V stredoveku sa
tesili popularite trhoviskd, mnohokrat Specializované na predaj rovnakého typu tovaru. Ob-
chodnici svoj tovar vystavovali, oznacovali tovar ¢i svoje stdnky réznymi ndpismi aby sa

odlisili od konkurencie. (Horndk, s. 190)

Prvy inzerat v novinach na nasom tGzemi bol publikovany v roku 1688 (Uplne prvy inzerat
pochadza z Anglicka zroku 1472, vid’ s. 12). Jednalo sa o nemecké noviny ,,Ordinari
Postzeitungen® vychadzajuce v Prahe. V ¢eskom jazyku vysiel prvy inzerat o vySe tridsat’
rokov neskér v roku 1719. Bol publikovany v prvom vydani prvych &eskych novin ,,Cesky

postilion: nebolizto Noviny Ceské*. (Horfiak s. 190)

Na tzemi Slovenska boli prvé inzeraty uverejnené v ,,PreSpurskych novinach®, ktoré vycha-

dzali v slovakizovanej biblictine, teda slovakizovanom ¢eskom spisovnom jazyku. V roku
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1787 sa Anton Bernolak zasluzil o kodifikaciu spisovnej slovenciny, oficidlne teda inzercia

v slovenskom jazyku vychadzala az po tomto roku.

Okrem inzercie v novinach boli vel'mi popularne aj plagaty, ktoré boli vytvorené uznava-
nymi umelcami. Medzi najznamejSich patril ¢esky maliar a vytvarnik Alfons Mucha. K jeho
najvyznamnej$im dielam patri plagat Gismonda, navrhnuty pre divadelnu herecku Sarah
Bernhardt. Plagaty Alfonsa Muchu sa vyznacuji motivami femme fatale a secesnymi prv-
kami. Dal3ia z jeho najslavnejsich reklamnych ilustracii bola z roku 1896 a to na cigarety

Jobs. (The Grand Designs of Alphonse Mucha, 2015)

Obrazok 3 Reklamny plagat A. Muchy
Zdroj: The Telegraph

Uz v roku 1906 v habsburgskej monarchii vychddza kniha Moderni reklama, ktorej autorom
bol Zdenko Sindler, jeden z prvych autorov, ktory sa na naSom uzemi teoreticky venovali
reklame a marketingu v§eobecne. Kniha sluzila ako manual ku tvorbe reklamy. Obsahovala
teoriu, ale aj konkrétne priklady z redlneho zivota. Na svoju dobu bola vel'mi moderna

a progresivna. (Teorie a praxe v Rakouské monarchii, 2012)

1.4.1 Obdobie 1. ¢eskoslovenskej republiky

Po vzniku Ceskoslovenska v roku 1918 sa za¢ala krajina rychlo rozvijat’ a postupne dosaho-
vala uroven zapadnych krajin. Rozvoj obchodu znamenal prilezitost’ aj pre rozvoj reklamy.
Reklama nadvizovala na prax a komunikac¢né prostriedky z ¢ias Rakuska - Uhorska. Vel'mi
popularny bol stale reklamny plagat a plechové tabule vyvesované na stenidch obchodov.

(Reklama v obdobi 1. ¢eskoslovenské republiky: Zapomenutd inspirace, 2012) Popularnymi
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sa stali plagaty ilustratora Josefa Lady. Znamou je napriklad séria plagatov propagujiica mo-
derné zasobovanie vodou a vybudovavanie kanalizaénych systémov v dedinach. (Vystava

SNG, Mirbachov palac, 2019)

Novy format reklamy prisiel v dvadsiatych rokoch — filmova reklama. Ceskoslovensky fil-
movy priemysel bol zndmy vysokou kvalitou, a tak je samozrejmé, Ze sa toto médium zacalo
vyuzivat' aj v reklame. Za jednu z prvych hranych reklam v Ceskoslovensku povazujeme
reklamu ,,Ferenc a kava* z roku 1927, v ktorej si hlavné postavy zahrali Ferenc Futurista
a Eman Fiala. Reklama propagovala rastlinny tuk Sana, v tom case vel'mi popularny pro-
dukt, ktory bol propagovany celebritami aj na plagatoch. (Z historie ¢eskoslovenské filmové

reklamy: Obdobi prvni republiky, 2012)

Filmova reklama v tom ¢ase mala skor format kratkeho filmu — spravidla trvala pat’ az desat’
minuat. Do rekldm boli obsadzované hviezdy ¢eskoslovenského filmového platna ako napri-
klad Lida Baarova, Adina Mandlova ¢i Vlasta Burian. Reklama sa vyznacovala pribehom,
ktorého vyvrcholenim bolo reklamna sprava. (Z historie ¢eskoslovenské filmové reklamy:

obdobi prvni republiky, 2012)

V tom case zacali vznikat’ prvé inzertné kancelarie, ktoré sa stali predchodcami dne$nych
reklamnych agentur. Stale vSak chybali robotnici, ktori by si svoju pracu robili kvalitne.
Problémom bol aj nedostatok kniznych podkladov pre vyrobu reklamy. V dvadsiatych ro-
koch zacal byt’ este stale pretrvavajici vplyv Rakuska vytla€any a nahradzovany americ-

kym. (Hor#idk, 2018, s. 192)

Zadavatelmi reklam boli najmd vécSie firmy a tovarne. Medzi najznamejSie patri firma
Bat’a, modna znacka Nehera, ¢i automobilka Skoda. Do reklamy priniesli aj nové prvky, ako
napriklad starostlivost’ o zdkaznika prostrednictvom obchodnych zéastupcov ¢i snahu o ¢o
najefektivnejSie vyuZitie vykladov obchodov. V rokoch 1926 az 1927 sa dokonca na Gizemi
Ceskoslovenska konala prva sut’az v aranzovani vykladov obchodov. (Reklama v obdobi 1.

Ceskoslovenské republiky: Zapomenutd inspirace, 2012)

Pre vyvoj reklamy bolo vyznamnym krokom zaloZenie Reklamného klubu Reklub, ktory bol
podla slov autora Horidka ,,¢eskoslovenské ochrannd, zdujmova organizacia propagacnych
pracovnikov.“ (2018, s. 192) Klub organizoval r6zne $kolenia pre firmy a reklamnych pra-
covnikov, publikoval odborntl literaturu a snazil sa udavat’ v reklame akysi smer. Reklub
pomahal s organizaciou vystav a vel'trhov, ¢i réznych sutazi, ktorych si v§imli aj zahrani¢né

periodikd. Tesne pred Mnichovskym diktatom to bol prave Reklub, ktory do sveta zaslal 24
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tisic vytlatkov publikacie ,,Pravda o Ceskoslovensku* a po diktate publikaciu ,,Obet’ Ces-

koslovensko* s takmer dvojnasobnym nakladom (Hornak, 2018. s. 194)

Ani Ceskoslovensko neobisla neénova reklama. Popularite sa tesila aZ v tridsiatych rokoch,
kedy firmy zacali vel'mi intenzivne propagovat’ svoje loga. (Reklama v obdobi 1. ¢eskoslo-

venské republiky: Zapomenuta inspirace, 2012)

1.4.2 Propaganda pocas Slovenského Statu

Pocas obdobia Slovenského $tatu a Protektoratu Cechy a Morava bola reklama zneuZivana
a tak hovorime o propagande. S klesajucou kipyschopnost'ou obyvatel'stva klesa aj dopyt
a vyroba. Propaganda nadobuda skor socialnych charakter nez komercny. Zo zaciatku vojny
bola propaganda smerovana na posilnenie viery v politikov a novoutvoreny §tat. Ku koncu
druhej svetovej vojny bola reklama smerovana proti nacizmu a na uzemi Slovenska dokonca
prekvapivo proti komunizmu. (Sen x Skuto€nost, vystava v Slovenskej narodnej galérii,

2017)

1.4.3 'V obdobi 1945 - 1989

Po vojne obnovené Ceskoslovensko neprijima pomoc zdpadnych krajin v podobe Marshal-
lovho planu, ale priklana sa skor k socialistickému Rusku, ktoré nase uzemie pocas druhej
svetove] vojny oslobodzovalo. Nastup komunizmu znamenal znarodnenie podnikov suk-
romnych vlastnikov. Reklamu povaZovali oficialne Statne inStitacie za ,,preZitok burzoaznej
spolo¢nosti®. (Horndk, 2018, s. 195) Namiesto komercnej inzercie sa zacina objavovat’ so-
cialistickd propaganda, ktord kladla doraz na spoloc¢enské a vychovné aspekty. (Horndk,

2018, s. 195)

V roku 1953 vychadza nariadenie od ministra obchodu Frantiska Kraj¢ite o obchodnej re-
klame, z ktorého vyplyva, ze obchod méze vyuzit’ vSetky dostupné formy komunikacie, aby
zakaznika informoval o pontkanom tovare. Reklame sa teda do istej miery vracia obchodny
charakter, 1 ked’ je stdle v mnohych ohl'adoch obmedzovana. KI'icovym momentom je aj
zaloZenie Reklamniho podniku statniho obchodu v roku 1954, ktory kontroloval troven

akejkol'vek reklamy. (Reklama 1948-1960: odsouzeni 1 rehabilitace, 2012)

Ku rozsireniu reklamy prispelo hned’ niekol’ko $tatnych nariadeni. V roku 1954 vlada prijala

nariadenie, aby vSetky vyrobné ministerstva robili vyprodukovanému tovaru efektivnu re-
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klamu. Nariadenie z roku 1955 dalo za povinnost’ vyrobnym ministerstvdm planovat’ na-
klady na reklamu dopredu a mapovat ceny za inzerciu. Nasledovalo zalozenie Reklamného

podniku v Bratislave. (Pavli, 2017)

V tomto obdobi sa v Ceskoslovensku te§ime viacerym novinkam — prvy krat sa v novinach
objavil farebny tlaceny inzerat, opat’ sa vraciame k reklamnému filmu a k stitaziam o naj-
krajsie vyklady. V roku 1955 vysiel prvy odborny ¢asopis pre reklamnych pracovnikov s na-
zvom Reklama v ndrodnom hospodarstve. Hospodarska reforma v roku 1958 priniesla
zmeny aj v reklamnych institaciach, kedy sa reklama preniesla z vyrobnych ministerstiev na

vyrobno-hospodarske jednotky. (Horndk, 2018, s. 198) (Hornak, 2018, s. 198)

V Sest'desiatych rokoch sa z Reklamného podniku stal Merkur a na Slovensku mal reklamny
podnik pobocku Erpo. V tom case to boli monopolné agentiry zaoberajice sa reklamou.
V televiznych Studiach vo viacerych mestach boli v roku 1966 zriadené Specialne oddelenia

venujuce sa len reklamnym relaciam vysielanym v televizii. (Pavla, 2017)

Zaciatkom sedemdesiatych rokov zacal v Bratislave pdsobit’ podnik zahrani¢éného obchodu
Incheba. Vznik4 Aranzérsky klub, druzstevny podnik pre propagéciu Optima reklamny pod-
nik miestneho hospodarstva Teps. Popularnou sa stdva reklamné agentura Rapid, ktora bola
zaloZena uz v patdesiatych rokoch a mala na starosti propagéciu nasho tovaru vyvazaného

do zahranicia. (Ceskoslovenska reklama 70.letech: skoro zlaty vék, 2012).

Osemdesiate roky posilnili vztah medzi reklamou a médiami. V televizii sa na reklamu vy-
hradzuje coraz viac vysielacieho ¢asu. Bolo organizovanych niekol’ko konferencii, napriklad

celostatna konferencia Impulz 88, ktord sa konala v roku 1988 v Brne.

1.4.4 Reklama po roku 1989

Po neznej revolucii v roku 1989 marketingova komunikécia zaZziva obrovsky boom. Obno-
vilo sa sikromné vlastnictvo a podnikanie, ¢im sa vytvorili podmienky pre rast trhu a s tym
spojeny aj rast konkurencie. Reklama sa stala nevyhnutnou su¢astou podnikania. Castokrat
bola tvorend systémom pokus a omyl, a taktiezZ bola pozorovand snahu preberat’ modely

tvorby reklamy zo zapadnych krajin.

Zacali vznikat’ reklamné agentiry, komunika¢né agentury ¢i public relations agentury, a na-

sledne asociacie ako Asociacia reklamnych agenttr Slovenska (ARAS) v roku 1993. Média
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pre vel’ky zaujem zacali vyhradzovat viac priestoru a ¢asu na reklamu. Organizovali sa fes-
tivaly reklamy a rozne konferencie. Reklama sa za tie roky vyvinula do podoby, v akej ju

pozname dnes.
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2 HISTORIA MODNYCH CASOPISOV

Historiu médnych Casopisov mozeme datovat’ do 17. storo¢ia do Franctuzska, kedy zacali
vznikat’ publikdcie médnych ilustracii. Navrhari a damy, ktoré modne kreédcie nosili, tieto
publikacie vyhl'adévali, aby sa mohli riadit’ najnov§imi trendmi. Jednym z prvych znamych
bol ,,Le Mercure Galant“, ktory dnes vychadza pod nazvom ,, Mercure de France®. Zaciat-
kom 18. storoc¢ia uz bolo v obehu niekol'ko d’alSich ¢asopisov, medzi nimi napriklad ,, Cabi-

net des Modes “ , ktory bol ur¢eny najma pre panov.

2.1 Amerika

Prelom vo vydavani Casopisov nastal v roku 1900, kedy sa prvykrat sucastou modnych ca-
sopisov stala fotografia, v tom ¢ase eSte samozrejme Ciernobiela. Jej pouzitim sa predaj ¢a-
sopisov zvysil. V ramci USA sa zacali médne Casopisy venovat’ aj téme sufrazetiek, teda
zien bojujucich za Zenské prava, ¢o ndsledne mohlo mat’ vplyv na zakotvenie Zenskych prav

do tstavy.

Okrem moddnych ¢asopisov uréenych najmé pre damy, sa na trhu v roku 1931 objavil aj
moddny Casopis pre panov ,GQ* Zo zacCiatku sa zameriaval najmd na majitelov butikov
a l'udi, ktori v mdéde podnikali — ¢asopis obsahoval rady, ktoré nasledne oni sprostredkovali

zakaznikom. (Conde Nast, 2019)

2.1.1 Harper’s Bazaar

Modne publikacie sa ¢asom roz$irili aj mimo Eurdpy. Prvym mdédnym casopisom v USA
bol ,,Harper’s Bazaar* , zaloZzeny v roku 1867. V tom Case ¢asopis obsahoval modne ilus-
tracie, ktoré zachytavali vtedajSie trendy najmé z ulic New Yorku. Jeho sti¢astou boli aj
moddne strihy, podla ktorych si ddmy mohli jednotlivé kusky usit’ aj sami. (The First 30
Years: 1867-97 - 140 Years of Bazaar, 2019)
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2.1.2 Vogue

O niekol’ko rokov neskor v roku 1892 bol v USA zalozeny jeden z najzndmejSich a najpre-
davanejSich modnych Casopisov ,,Vogue “. Dnes uz mesacnik zacal vychadzat’ najprv ako
tyzdenné noviny pre vyssiu triedu vtedajSicho New Yorku a jeho sucastou boli ¢lanky
o mode a Zivotnom §tyle smotanky. CitatePmi boli Zeny aj muzi. V roku 1916 zadal ,, Vogue “
vychadzaj aj vo Velkej Britanii, pricom dnes ma celosvetovo 25 mesacnych jazykovych
variacii. Za najlepsi mdédny casopis je dnes povazovana talianska verzia ,, Vogue “, ktora je
najmenej komercna a oproti inym obsahuje vyrazne menej reklam. Americky Vogue vedie
uz vyse tridsat’ rokov editorka Anna Wintour. Zaviedla niekol’ko kI'i¢ovych zmien — okrem
modeliek zakomponovala do ¢asopisu aj herecky ¢i vplyvné zeny, na titulnych strankach sa
zacali objavovat’ skor celé¢ zenské postavy oproti doterajSiemu trendu zobrazovania tvari
z blizka. Tieto trendy sa rychlo uchytili v médnom priemysle aj mimo ,,Vogue“. (Vogue

(magazine), 2019)

an
Ballowe'en

Obrazok 4 Prva obalka Vogue
Zdroj: historygraphicdesign.com

2.2 Eurdpa

2.2.1 Elle

K jednym z najvyznamnejs$ich mil'nikov historie moédnych ¢asopisov v Eurdpe je vznik pub-
likacie francuzskeho Casopisu ,, Elle “, ktory zacal vychédzat’ kratko po konci druhej svetovej
vojny v roku 1945. Casopis prisiel na trh v ten pravy &as — rok pred jeho vznikom bolo Zenam

vo Francuzsku udelené pravo volit. Feministické hnutie v krajine silnelo a aj to bola jedna
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z tém, ktorej sa Casopis ,,Elle” v tom Case venoval. Samotny casopis dopoméhal zrodu
hviezd ako Christian Dior, ktorého pracu zakomponovali do vydania kratko po jeho debuto-
vej mddnej prehliadke. Dnes je to celosvetovo najrozsirenejsi Casopis so 43 jazykovymi va-

riaciami dostupnymi v 60 krajinach. (The Illustrious History of the Fashion Magazine, 2009)

2.2.2  Casopisy na Slovensku a v Cechach

V obdobi prvej republiky patril medzi vyznamné Casopisy pre Zeny Casopis Eva, ktory vy-
chadzal v rokoch 1928 az 1943. Po rozdeleni Ceskoslovenska vychadzal uz len na tizemi
protektoratu a v poslednych rokoch sa stal nastrojom propagandy. Vychadzal dvakrat za me-
siac. Kvalitou predbehol ¢asopis Eva svoju konkurenciu (spolupracoval s vplyvnymi osob-
nostami svojej doby, na tlag sa pouzivala technika hibkotlage). Odrazalo sa to na cene sa-
motného &asopisu, ktory stal 3 koruny oproti zvyéajnej cene 90 halierov za ¢asopis. Casopis

definitivne zanikol 13. marca 1943 a jeho tla¢ nebola na uzemi Ciech obnovena.

Najdlhsie vychadzajucim Casopisom pre Zzeny na nasom tzemi je Cesky Casopis Vlasta, ktory
vychadza ako tyzdennik od roku 1947 az dodnes. Casopis zalozila Milada Horakova a jej
spolupracovnicky z Rady Ceskoslovenskych Zien. Neskor prevzal kontrolu nad casopisom

Ceskoslovensky svaz Zen, ktory asopis Vlasta vyuzival aj na politicku propagandu.

O rok neskor zacal na Slovensku vychéadzat’ ¢asopis Slovenka. Od roku 1948 do roku 1951
vychadzal dvakrat do mesiaca, po zlu¢eni s asopisom Zivena sa z neho stal tyzdennik. Bol
to prvy slovensky €asopis, ktory prekonal naklad dvesto tisic vytlatkov. Aj po neznej revo-
lacii, kedy na trh pri§lo mnoZstvo novych €asopisov pre Zeny, si Slovenka stale udrzala po-
pularitu. Casopis Slovenka sa svojich itatelov snazi zaangazovat’ aj do roznych aktivit ako
napriklad ankety Slovenka roka alebo Otec roka, ktora ma za sebou uz dvadsat'sedem rocni-
kov. Pravidelne je medidlnym partnerom Bratislavskych moédnych dni. (Tyzdennik

SLOVENKA oslavuje 70 rokov: Ako sme i§li s dobou, 2016)
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Obrazok 5 Prva obalka ¢asopisu Slovenka

Zdroj: Slovenka

2.3 Casopisy v digitalnom svete

Aj ked’ st printové publikacie stale populdrne, museli sa zacat’ prisposobovat’ novym pod-
mienkam odlivu T'udi do online prostredia. Casopisy maju svoje webové stranky &i mobilné
aplikacie a zverejiiuju aktudlne printové vydania aj v elektronickej podobe. Medzi najvy-
znamnejSie digitdlne magaziny momentalne patria prave vyssie spominané Casopisy Elle

a Vogue.

V roku 2016 ¢asopis Vogue uviedol ako prvy z modnych publikécii na trh nova mobilni
aplikaciu, v ramci ktorej si moze uzivatel’ precitat’ cely Casopis v digitalnej forme, nie vSak
zadarmo, musi si ho cez aplikéaciu zakupit. Od roku 2018 sa o mobilné aplikacie rozrastli aj
Elle a Harper’s Bazaar, pri¢om uz su aplikacie fungujii samostatne pre jednotlivé trhy, napr.
Elle India alebo Vogue France. V ramci tychto platenych aplikécii sa nachadzaji - okrem
samotnych publikacii casopisov ako vychadzaji v printovej forme - aj samostatné ¢lanky,

dostupné len v elektronickej podobe.

Stcasnym trendom v ramci predplatného, ktory ponukaji mnohé ¢asopisy, je moznost pred-
platit’ si aj digitalnu verziu asopisu. Cesky &asopis Elle ponuka dvojkombinaciu ,,papier +
digi“, v ramci ktorej ku tlacenému magazinu dostane predplatitel’ aj jeho digitalnu formu.
Zatial’ vSak nie je mozné, aby si Citatel’ Ceského Elle zakupil ¢asopis len v digitalnej podobe.

(Elle, 2019)
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Naopak, na internete existuje mnozstvo ¢asopisov, ktoré su dostupné len v digitalnej podobe.
Medzi najznamejsie patri ,,Fashion Journal“ a .,V Magazine . Sucastou kazdého cisla je
vel'ké mnozstvo inzercie. Prave prijmy z inzercie umoziuji vydavatel'om ponukat’ Citatel'om

tieto Casopisy zdarma.
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3 CIEL, METODA VYSKUMU A VYSKUMNE OTAZKY

3.1 Ciel prace

Cielom prace je zistit’, aké inzeraty si v modnych Casopisoch pre ich Citatelov najlepsie

zapamaitatel'né, najst medzi nimi suvislosti a nasledne identifikovat’ dovody.

3.2 Ucel vyskumu

Utelom vyskumu je identifikovat’ suvislosti medzi inzeratmi v modnych &asopisoch, ktoré
budt pre participantov najzapamétatel'nejSie. Na zéklade tychto poznatkov najst” dovody,
ktoré boli pre jednotlivych participantov dolezité a vyhodnotit’, aké reklama by mohla byt

najefektivnejsia.

3.3 Vyskumné otazky

Za ucelom splnenia ciel’'u vyskumu boli participantom polozené tieto otazky:
VOI: Ktory inzerat si participant vyskumu zapamétal?

VO2: P4Ci resp. nepaci sa participantovi dany inzerat a uviest’ preco?

VO3: Aku znacku resp. aky produkt zapamétany inzerat propagoval?

VO4: Kupil by si participant vyskumu na zéklade tohto inzeratu dany produkt ¢i sluzbu?

3.4 Metodologia vyskumu

Pre tcely vyskumu bola zvolena metdda individualnych rozhovorov. Rozhovory st metddou
kvalitativneho vyskumu, kedy je typicky participantovi kladena otazka Preco?. Kvalitativny
vyskum hl'adé asociécie, snaZi sa ndjst’ dovody. Do kvalitativneho vyskumu patria napriklad

skupinové rozhovory alebo individualne hibkové rozhovory. (Tahal, 2017, s. 30)

Vyskumu sa zucastnilo 16 participantov, z toho bolo 13 Zien a 3 muzi. Vekové rozhranie
participantov sa pohybovalo v intervale od 16 po 45 rokov. Participanti pochddzali z r6znych
oblasti Slovenska, boli nielen z Bratislavy a velkych slovenskych miest, ale zvolila som aj
participantov z menSich miest a obci. VSetci participanti mali stredoSkolské alebo vysoko-
Skolské vzdelanie, tri U€astnicky vyskumu boli este Studentkami strednych $kol. Dvaja par-

ticipanti sa pracovne pohybuju v ¢eskoslovenskom moédnom priemysle. Dvaja participanti
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su pravidelnymi ¢itateI'mi asponi jedného mdédneho ¢asopisu. Vyskumna vzorka bola zvo-
lena tak, aby zodpovedala demografickym Statistikdm Casopisov, ktoré boli pouzité¢ vo vy-

skume.

Stcastou vyskumu je aj analyza troch ¢asopisov, ktoré boli pouzité pri individualnych roz-
hovoroch. Analyza je zamerand najma na inzerciu a identifikovanie jej spolocnych ¢ft resp.

rozdielov.

Kazdy individualny rozhovor zacinal tym, Ze participantovi boli predlozené tri vybrané ¢a-
sopisy — slovenska Eva, ¢eskd Elle a americka Elle, ktoré si preStudoval v tomto poradi. Na
jeho studium bol kazdému ponechany ¢as, aky participant sam uznal za vhodny, maximalne
vSak 30 minut. Mal vytvorené prirodzené podmienky, v ramci ktorych je zvyknuty ¢asopisy
Citat’, atmosféra bola neformalna a uvol'nena. Ked’ participant ukonc¢il oboznamenie sa s Ca-
sopisom, zacala mu autorka vyskumu klast’ otdzky, priCom participant uz nemal Casopis

k dispozicii k nahliadnutiu.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 ANALYZA CASOPISOV

Pre tcely vyskumu som vybrala tri Casopisy — slovensky casopis Eva, ¢esky casopis Elle
a americky casopis Elle. Dévodom bolo, ze vSetky tri patria k najpredavanej$im modnym
¢asopisom na svojom trhu. Vyskum prebiehal v druhej polovici marca 2019 a pre jeho ucel

boli pouzité aktudlne, teda aprilové vydania ¢asopisov.

4.1 Slovensky ¢asopis Eva

Prvy krat sa na slovenskom trhu objavil ¢asopis Eva uz v roku 1969 a tento rok oslavi pat-
desiat rokov svojej existencie. Modny Casopis pre Zeny Eva patri medzi najpredédvanejSie na
naSom trhu s priemernym predajom 38 tisic vytlackov mesac¢ne. (Audit Bureau of Circula-

tions Slovakia, 2019). Ciel'ovu skupinu tvoria najmi zeny vo veku od 23 do 49 rokov.

Cena inzercie v ¢asopise Eva sa pohybuje od 2 400 eur bez DPH za inzerat na Stvrt’ strany
az po 13 500 eur bez DPH za dvojstranku. NajdrahsSia inzercia v ¢asopise je na Stvrtej strane
a stoji 10 600 eur bez DPH za celu stranu. Dlhoro¢nou $éfredaktorkou Evy bola byvala
modelka Katarina PatvaroSova, ktoru po fuzii vydavatel'skych domov v roku 2018 vystrie-
dala novinarka Eva Blahutova. Zaujimavost'ou v tejto suvislosti je, Ze Eva Blahutova je za-
roven $éfredaktorkou casopisu Madam Eva a mesacniku Emma, ktoré si navzajom konku-
ruja.

Pre Gcely vyskumu bolo pouzité aprilové vydanie ¢asopisu Eva. VytlaCok mé 186 stréan,
z toho 31 stran su inzeraty a 5 stran st PR ¢lanky. Na rozdiel od d’al$ich dvoch Casopisov
v mojom vyskume, bol v tomto Casopise v rdmci inzercie pouZzity sampling, a to konkrétne
na parfum a na make-up. Dal3ou odli§nostou je skutognost, Ze v ¢asopise najdeme aj inzer-

ciu, ktora nie je iba celostranova. Cena ¢asopisu je 2,99 eur.

Reklamy v Casopise su zamerané na modne znacky, okrem toho na kozmetické vyrobky,
zdravotné vyrobky, nové automobily ¢i hotelové rezorty. Modne znacky, inzerované v Cisle,
su ¢itatelom dostupné na Slovensku a ich predajne ndjdeme vo viacerych slovenskych mes-

tach. Jedna sa o znacky, ktoré st pre bezného citatel'a dostupné aj cenovo (H&M, Lindex).
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4.2 Cesky ¢asopis Elle

Casopis Elle za¢al v ¢eskom jazyku vychadzat' v aprili 1994 a tento rok oslavil 25 rokov
pOsobnosti na ceskom a slovenskom trhu. Od jeho zalozenia sa predalo viac ako 10 milionov
vytlackov, priCom mesacny nadklad je 53 tisic vytlackov. Vekové rozhranie Citatel'ov je v roz-

medzi 18 az 35 rokov a su to prevazne Zeny.

Ceska Elle je medidlnym partnerom mnohych vyznamnych akcii. Medzi najznamejsie patri
Medzinarodny filmovy festival v Karlovych Varoch a sutaz krasy Elite Model Look. Na
obalkach vyro¢nych vydani Elle sa uz tradi¢ne objavuje ¢eska top modelka Daniela Pestova,

ktora bola aj na obalke prvého vydania ¢asopisu.

Cena inzercia je rozdielna pre samotny printovy casopis a pre jeho digitdlnu formu. Naprilad
za reklamu na webovej stranke Casopisu zadavatel’ zaplati mesacne od 150 tisic ¢eskych
kortin bez DPH za rollband az po 1,5 milidona korin za largeboard. Jednou z vyuzivanych
moznosti inzercie je aj PR ¢lanok, ktorého cena sa pohybuje v rozmedzi 85 az 105 tisic
kortn za tyzden. Cena za nesponzorovany prispevok na socialnej sieti Facebook je 20 tisic
kortin, sponzorovany stoji 25 tisic kortin a vyssie. Prispevok na Instagrame vyjde zaddvatel'a
45 tisic ¢eskych korin. Reklama v newsletteri je stanovena na jeden kontakt a pohybuje sa
v rozpiti 3 aZ 3,5 koruny za jeden kontakt. Cena za mobilnu reklamu sa pohybuje medzi 50
az 80 tisic korunami na mesiac. Inzerovat’ je mozné aj v ramci digitalnej verzie Casopisu
a cena sa pohybuje od 10 do 50 tisic korin mesacne. Pri tejto forme inzercie je moznost’
vyuZit’ interaktivne prvky ako napriklad video a ¢i priamy preklik na stranku inzerenta. Ceny
inzercie v printovom médiu sa pohybuju od 263 tisic korun za Standardnu stranu az po 1,05
miliéna kortn za vyklopnu obalku. NajdrahSou Standardnou stranou je prva strana po obalke
ajej cena je 768 tisic Ceskych kortin bez DPH. Pocas existencie casopisu Elle sa na poste
Séfredaktora vystriedalo viacero l'udi, aktuadlnym Séfredaktorom je Petr Matéjcek. (Elle Me-

dia Kit, 2019)

Na ucely vyskumu som pouzila aprilové vydanie ¢asopisu Elle, ktoré vyslo 15.03.2019. Toto
vydanie ma 282 stran, z toho inzercia je na 100 stranach a nachadzaja sa tu Styri PR ¢lanky.
Cislo je venované 25. vyro¢iu posobenia Elle na ¢eskom trhu, &itatel’ si tak ma moznost’
pozriet’ titulné obéalky minulych vydani a precitat’ rozhovory s celebritami, ktoré boli
alebo st nejakym sposobom spojené s Elle. Cena Easopisu na Slovensku je 4,19 eur, v Ce-

chéach 109,90 ¢eskych korun.
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Inzercia v Casopise je sustredena na modu. Na rozdiel od slovenského ¢asopisu Eva obsahuje
ceska Elle aj znacky zaradené ako ,high-end fashion®, ktorych butiky sa zva¢sa nachadzaji
len v Prahe, v Patizské ulici (Gucci). Druhu velka skupinu inzercie predstavuji reklamy

na kozmetické vyrobky.

4.3 Americky ¢asopis Elle

Elle zamieril do Spojenych Statov v septembri v roku 1985, kedy sa na trhu stal konkuren-
ciou pre uspesny Vogue a Harper’s Bazaar. Rychlo si vSak ziskal priazen Citatelov najmé

pre svoju eleganciu, ked’ze v tom Case sa Casopis iSiel v $sapajach francuzskej Elle.

Priemerny vek ¢itatel'ov amerického vydania ¢asopisu Elle je 39,6 rokov, az 42 percent Ci-
tatel'ov patri do skupiny nazyvanej milenialy vo veku od 18 do 34 rokov. Milenidly tvoria aj
vacsiu polovicu ndvstevnikov webovej stranky Elle a to az 54 percent. Priemerny vek nav-
Stevnikov webovej stranky je 33,6 rokov, ¢ize o nie¢o nizsi ako je tomu u samotného ¢aso-
pisu. Mesacny priemerny predany naklad je 1,1 miliéna vytlackov, z ¢oho az 91 percent
predaja tvoria predplatitelia. NavStevnost’ stranky je 8,7 milidnov unikatnych néavstev
a napriec socidlnymi sietami, ako st Facebook, Instagram ¢i Snapchat, ma Elle viac ako 19
milionov sledovatel'ov. Cena inzercie vo vytlacku sa pohybuje v rozmedzi od 100 tisic ame-
rickych dolarov mesacne za tretinu strany az po 241 tisic dolarov za Stvrtu stranku, ktora je
najdrahSou $tandardnou stranou. Uspesnou $éfredaktorkou ¢asopisu je uz niekolko rokov

Nina Garcia.

Pre ucely vyskumu som zvolila aprilové vydanie ¢asopisu. Toto Cislo bolo Specifické tym,
ze vyslo s niekol’kymi varidciami obalky, na ktorej bola modelka Gigi Hadid, pricom sa-
motny obsah ¢isla zostdva rovnaky. S celkovym poctom 345 stran je tento Casopis najdlhsi
spomedzi tych, ktoré som pouzila vo vyskume. Jeho zaujimavostou je rozbal'ovacia dvoj-
stranka, ktora nasleduje hned’ po obdlke a taktiez rozbal'ovacia strana na konci vytlacku.
Inzercia sa nachadza az na 205 strandch ¢asopisu a d’alSich 21 stran tvoria PR ¢lanky. Mnohé
zna¢ky maju inzerciu na dvoch az troch po sebe idtcich dvojstrankach. V USA je cena ca-

sopisu je 5,99 americkych dolarov, v Eurdpe je jeho cena drahsia aj o viac ako 100 percent.

Niektoré znacky inzerované v americkom Elle nie st u nas beZne dostupné, a to z hl'adiska
cenového ako aj distribu¢ného. Mnohé znacky patria na cenovej Skale modnych znaciek

k tym najdrah§im (Louise Vuitton, Dior).
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4.4 Casopisy z obdobia socializmu

Stucastou analyzy Casopisov bolo aj ich porovnanie s archivnymi ¢islami Casopisov, ktoré
u nas vychadzali poc¢as socializmu. Jednalo sa konkrétne o ¢asopis Praktickd Zena (Cislo z
augusta 1976), Diev¢a (Cislo z januara 1977), Odivani (Cislo z jesene 1984), Linia (¢islo zo
zimy 1982 a zimy 1984), Dorka (&islo z februara 1986). Dalej médny katalog zima 1965 az

1966 a Casopis z Nemeckej demokratickej republiky Pramo (Cislo z novembra 1984).

Dva podstatné rozdiely su v inzercii a obsahu. Reklamného priestoru je v tychto casopisoch
vyrazne menej ako v tych dneSnych. Inzercia je situovana na prvé a posledné stranky caso-
pisu, pri¢om beznou bola stipcova inzercia. Inzercie boli zamerané na rdznorodé produkty,
napriklad na potravinarske vyrobky (rastlinny tuk na pecenie Hera, inzercia v ¢asopise Linia
1984) alebo na spotrebi¢e do domacnosti (Eta Gril, inzercia v ¢asopise Dorka z roku 1986).
Inzercia oblecenia nebola az tak rozsirend, bola skor sporadickd. Zaujimavostou je inzercia
pletového krému znacky Dermacol (v tom ¢ase Filmstudio Barrandov Dermacol) z ¢asopisu
Praktickd zena z roku 1976. Znacka Dermacol je populdrnou aj dnes a jej inzerciu moézeme

n4jst’ napriklad v ¢asopise Eva.

DOKONALY POvAR

s KOSMETIKOU
DERMACOL
S

/ PESTENA PLET
-

FILMSTUDIO BARRANDOV

Obrazok 6 Inzercia na Dermacol z roku 1976

Zdroj: Prakticka Zena

Obsah Casopisov sa liSil najmi v zamerani. Tieto ¢isla boli omnoho praktickejSie zamerané,
pripominali takmer navody k svojpomocnej vyrobe produktov. Obsahovali médne strihy na

damske aj panske oblecenie, rady na vyrobu veci do domacnosti.
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5 VYSKUM

5.1 Ktory inzerat si participant vyskumu zapamétal?

5.1.1 Eva
reklama participanti
L’Oreal Paris 5
Dermacol 4
Vichy 3
Neuviedli 4

Tabulka 1 Vysledky prvej vyskumnej otazky pre casopis Eva

Zo 16 participantov piati uviedli, Ze si pamitaji reklamu na novy make-up od znacky
L’Oreal Paris, Styria participanti oznacili reklamu na novy make-up od znacky Dermacol,
traja participanti reklamu na krém proti vraskam od Vichy. Az Styria recipienti mali problém
uviest’ aktkol'vek reklamu. Namiesto reklamy si vybavili fotografie, ktoré su sucast’ou edi-

torialu.

Reklama na make-up Infaillable od L’Oreal Paris obsahovala aj mali vzorku make-upu
a bola oznacend ako advertoridl, teda sa jedna o PR ¢lanok. Sucastou reklamy je kratky po-
pis novej formuly krému a vyzdvihnutie vyhod, ktoré produkt poskytuje. Na dopliujucu
otazku, preco si podla ich nazoru zapamétali prave tento inzerat, odpovedali vSetci piati
participanti, Ze jednak kvdli vzorke a pravdepodobne aj preto, Ze znacku poznajl a pouzivaju

ju.

[ Uz Ziadny efekt

£ Las &3 '

1 « i ml
Obrazok 7 Inzerat L'Oreal Paris

Zdroj: Eva



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 36

Reklama na novy make-up 24h Control od znacky Dermacol taktiez obsahovala malt vzorku
samotného produktu. Tvarou reklamy je zndma slovenské spevacka Kristina. Reklama sa
nachddza na deviatej strane hned’ po editoridly. Na dopliiujiicu otdzku, preco si podla ich
nazoru zapamatali prave tento inzerat, odpovedali dvaja participanti, Ze je to kvoli spevacke
Kristine, ktorej su fanusikmi a dvaja uviedli ako dovod vzorku a fakt, Ze im je kozmetika od

znaCky Dermacol blizka.

Obrazok 8 Inzerat Dermacol
Zdroj: Eva

Reklama na krém proti vraskam Neovadiol Phytosculpt od znacky Vichy obsahovala vzorku
produktu rovnako ako predchadzajice inzeraty. Nachadza sa na jedendastej strane. Sucastou
reklamy su fotografie, ukazujice pokozku pred a po naneseni krému. Na dopliiujicu otazku,
preco si participanti podl'a ich ndzoru zapamadtali prave tento inzerat, odpovedali, ze danti

kozmetiku pouzivaju a preto im najviac utkvela v pamati.
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| NOVINKA

'NEOVADIOL

| PHYTOSCULPT

PRVY SPEVNUIUCI A REMODELAENY KREM
oD Vi K A KONTURY TVARE

Obrazok 9 Inzerat Vichy
Zdroi: Eva
5.1.2 Ceska Elle
reklama participanti
Miss Dior 6
Si od Giorgio Armani 3
Karl Lagerfeld 2
Tiffany & Co. 1
Samsung Galaxy S10+ 1
Nespresso 1
Neuviedli 1

Tabulka 2 Vysledky prvej vyskumnej otazky pre Cesky casopis Elle

Pri ¢eskom Elle boli odpovede roznorodejsie, ¢o je dany aj vac§im mnoZstvom reklamy v
Casopise. Najviac zaujala reklama na parfum Miss Dior od znacky Dior, ktoru si zapamétali
Siesti participanti. Traja participanti si zapamadtali reklamu na parfum Si od znacky Giorgio
Armani, dvaja participanti si zapamaitali reklamu na znacku Karl Lagerfeld. Po jednom par-
ticipantovi ziskali reklama na Sperky od znacky Tiffany & Co., reklama na novy mobilny
telefon Galaxy S10+ od znacky Samsung a reklama na kavu Nespresso. Dvaja participanti

mali problém vybavit’ si akykol'vek inzerat.

Reklama na parfum Miss Dior od znacky Dior bola na strandch 25 a 26. Tvarou parfumu pre
tuto reklamu je znama herecka Natalie Portman. Stcastou reklamy bola vel'mi elegantna

vzorka parfumu, ktora pripomina flakén s rozprasovacom. Na dopliujucu otazku, preco si
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participant podl'a ich ndzoru zapamatal prave tento inzerat, odpovedali nejednoznacne. Sami
totiz nevedeli posudit’, ¢i vacsiu rolu zohral sampling, ktory bol pouZzity vo vel'mi zaujima-
vom formaéte, alebo ¢i na nich mala vplyv osobnost’, ktora bola stcastou reklamy a ktora je

vSeobecne znama a obl'ibena.

Obrazok 10 Inzerat Dior
Zdroj: Elle CZ

Reklama na parfum Si od zna¢ky Giorgo Armani je strane 9 a 10. Tvarou tejto reklamy je
australska hereCka Cate Blanchett. Inzerat je ladeny do vyraznej ¢ervenej farby. Na doplu-
jlcu otazku, preco si participanti podl'a ich ndzoru zapamatali prave tento inzerat odpovedali,

7e im pomohla prave zvolend krikl'ava Cervena farba.

Obrazok 11 Inzerat Giorgo Armani
Zdroj: Elle CZ
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Reklama na oblecenie znacky Karl Lagerfeld sa nachddza na strane 11 a 12. Jedna sa kon-
krétne o reklamu na predajnu siet’ luxusnym oble¢enia figurujicou pod menom Vermont,
ktora je oficialnym predajcom zna¢ky Karl Lagerfeld na Slovensku a v Cechach. Na dopl-
flujiicu otazku, preco si podla ich ndzoru zapamatali prave tento inzerat participanti odpove-
dali, Ze znacka sa im spaja s vystrednym moédnym navrharom, ktory znacku zalozil. Jeho

meno preto mali relativne Cerstvo v paméti aj z dévodu, ze nedavno bohuzial’ zomrel.

Obrazok 12 Inzerat Karl Lagerfeld
Zdroj: Elle CZ

Reklama na Sperky znacky Tiffany & Co. je na prvej a druhej strane ¢asopisu hned’ po
obalke. Participant si tato reklamu zapamadtal kvoli vyraznym farbam, detailnej snimke

a prestiznosti znacky.

Obrazok 13 Inzerat Tiffany & Co.
Zdroj: Elle CZ
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Dvaja particianti, ktorych zaujal inzerat na mobilny telefén Galaxy S10+ od spolo¢nosti
Samsung a inzerat na kdvu znacky Nespresso uviedli, Ze prave uvazuju nad kapou tychto

produktov a zrejme aj to bol dovod, Ze si dané inzeraty zapamdtali 'ahSie.

NMSUNG

/’h/’”ﬂg M?
Obrazok 15 Inzerat Samsung Obrazok 14 Inzerat Nespresso
Zdroj: Elle CZ Zdroj: Elle CZ

5.1.3 Americka Elle

reklama participanti
Chanel 4
Dior 2
Gucci 2
Ralph Lauren 2
Bottega Veneta 2
Tiffany & Co. 2
Lancome 1
Neuviedli 1

Tabulka 3 Vysledky prvej vyskumnej otazky pre americky casopis Elle
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Z americkej Elle sa vo vyskume stal najuspesnejSim inzerat na oblecenie znacky Chanel,
ktory si zapamatali Styria participanti. Po dvoch participantoch ziskali inzeraty znacky Dior,
Gucci, Ralph Lauren, Bottega Veneta a Tiffany & Co. Inzerat na make-up znacky Lancome

uviedol jeden participant. Len jeden participant si nevybavil ziaden inzerat.

Reklama na oblecenie znacky Chanel ma format rozbalovacej reklamy a nasleduje hned’ po
samotnej obalke. Celkovo je inzerat uverejneny na Siestich stranadch. Na dopliujicu otazku,
preco si podl'a ich nazoru zapamétali prave tento inzerat participanti uviedli, ze ich laka

znacka aj format reklamy. Interakcia s formatom im teda pomohla lepSie si ho zapamitat’.

Obrazok 16 Inzerat Chanel
Zdroj: Elle US

Reklama na oble¢enie znacky Dior je na stranach 10 az 14 a tak predstavuje Styri po sebe
iduce strany. Pohrava sa s motivmi baletu. Na doplitujucu otdzku participantom, preco si
podla ich ndzoru zapamétali prave tento inzerat odpovedal jeden participant, Ze ho zaujali

Stylizované fotografie modeliek a jeden participant, Ze ho zaujala samotna znacka.

Obrazok 17 Inzerat Dior
Zdroj: Elle US
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Reklama na oblecenie znacky Gucci sa nachédza pitnéstej az osemnastej strane ¢asopisu.
Na fotografiach vidno motiv cirkusu, inzerat je hravy a d4 sa povedat’, Ze skor rozprava pri-
beh ako propaguje samotné oblecenie. Participanti uviedli, ze ich vel'mi zaujalo aranzovanie

modelov v reklame a vplyv na nich mohla mat’ aj prestiz znacky.

Obrazok 18 Inzerat Gucci
Zdroj: Elle US

Reklama na znac¢ku Bottega Veneta je zamerana skor na znacku samotntl ako na konkrétny
produkt ¢i kolekciu. Na inzerate je sice znazornena kabelka, hlavnym putacom je vSak foto-
grafia mora, v ktorom plava modelka. Na dopliiujicu otazku, preco si podl'a ich nazoru za-
pamitali prave tento inzerat obaja participanti uviedli, Ze inzerat vd’aka velkej ploche vody

posobi relaxujicim dojmom.

00006064

N@

BOTIEGAVENETA

Obrazok 19 Inzerat Bottega Veneta
Zdroj: Elle US
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Zaujimavost'ou, ktora nastala pri vyskum bolo, ze pri oznaceni reklamy na Sperky Tiffany
& Co. obaja recipienti uviedli, ze si inzerat zapamétali vd’aka tomu, ze ho videli uz predtym
v ¢eskej Elle. Nie je mozné teda urcit’, i by si dany inzerat recipienti zapamadtali, keby ho
pred tym uz nevideli. Je vSak pozoruhodné, Ze inzerent pouziva rovnakt reklamu v americ-

kej aj Ceskej verzii Casopisu.

TIFFANY & CO.

Ve
Believe lng_ove

Introducing the Tiffany True Ring
|

Obrazok 20 Inzerat Tiffany & Co.
Zdroj: Elle US

Reklama na make-up Teint Idole Ultra Wear od znacky Lancome sa v ¢asopise nachddza na
stranach 22 a 23. Reklama ukazuje diverzitu az 45 odtienniov make-upu, ktora je pod¢iarknuta
zastupom hereciek roznych etnickych skupin na jeden strane reklamy. Participant uviedol

prave diverzitu ako primarny putac tejto reklamy, ked’Ze je mu tato téma blizka.

Obrazok 21 Inzerat Lancome
Zdroj: ElleﬁU§
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5.1.4 PAci sa participantovi dany inzerat a ak ano, tak preco?

5.1.5 Eva

Siesti participanti konstatovali, Ze sa im inzerat padi, pricom traja z tychto Siestich si zapa-
matali inzerat od L’Oreal Paris, dvaja Vichy a jeden Dermacol. Inzeraty ich zaujali najma

farbami alebo jednoduchost’ou.

Siesti participanti sa na otazku vyjadrili neutralne, nevedeli povedat ni¢ $pecifické, ¢o by sa

im na reklame pac¢ilo mimo pouzitia vzoriek.

Styria participanti si inzerat nevedeli vybavit’, a preto ich odpoved’ na tito vyskumnii otazku

nie je relevantna.

5.1.6 Ceska Elle

Dvanasti participanti odpovedali, Ze sa im inzeraty pacili, vedeli si predstavit’ ich vizualnu
stranku a do istej miery aj inzeraty opisat’. NajcastejSie dovody pre zapamaitanie, ktoré uva-
dzali, boli farba ¢i osobnost’ pouzita v inzerate, taktiez jednoduchost’ a Cisté linie inzeratu

(najmad Tiffany & Co. a Dior).

Zaujimavost'ou boli dve odpovede — jedna sa tykala znacky Karl Lagerfeld a druhda inzeratu
na Samsung Galaxy S10+. Participant, ktory uviedol reklamu na Karl Lagerfeld povedal, Ze
samotny inzerat mu pride preplacany, neusporiadany a nepacil sa mu ani vyber modeliek.
Participant, ktorého zaujal inzerat na mobilny telefon sa vyjadril, Ze uz je ta reklama vSade,

stale ju vidi vo viacerych médiach a preto mu pride uz otravna.

Dvaja participanti mali problém vybavit’ si inzerat, ¢iZe ich odpoved’ je irelevantna.

5.1.7 Americka Elle

Pri americkom c¢asopise Elle sa vSetci participanti vyjadrovali o inzeratoch kladne. Najcas-

tejSie odpovede boli estetickost’, umelecké stvarnenie, popripade farba.

Jeden participant sa na margo inzeratu od znacky Gucci vyjadril, Ze mi pride chaoticky a ne-

paci sa mu farebna paleta, ktor(i na inzerat zvolili.

Jeden participant mal problém rozoznat’ inzerat, a preto jeho odpoved’ pri danej vyskumnej

otazke nie je relevantna.
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5.2 Aku znacku resp. aky produkt zapamétany inzerat propagoval?

5.2.1 Eva

Pri reklame na make-up znacky Dermacol vedeli vSetci Styria participanti ur¢it’, o akt

znacku sa jedné a ¢o presne reklama propaguje. Odpovede boli vel'mi promptné a spontanne.

Rovnaké to bolo aj pri reklame na make-up znacky L’Oreal Paris, ked’ si Styria participanti
vedeli rychlo vybavit’ znacku a produkt inzerovany v reklame. Jeden participant mal s od-
poved’ou problém a nakoniec odpovedal neurcito a jednalo sa skor o dedukciu, Ze je to prav-

depodobne reklama na make-up.

Pri reklame na Vichy vedeli vsetci traja participanti znacku, ale len jeden vedel s 'ahkostou
odpovedat’, Ze sa jednalo o krém. ZvySni dvaja participanti len tipovali, Ze sa jedna o krém

alebo pripadne Cistiaci prostriedok na tvar.

5.2.2 Ceska Elle

Pri reklame na parfum Miss Dior od znacky Dior si participanti vel'mi rychlo vybavili ako
znacku, tak aj produkt. Dvaja zo Siestich participantov dodali, ze im v pamati utkvela najma
vzorka, ktord ich zaujala okamzite. Jeden participant dodal, Ze reklama na parfum Miss Dior
s Natalie Portman je uZ na trhu dlhSiu dobu, a preto mu nerobilo problém zapamaitat’ si

znacku a produkt.

Pri reklame na parfum Si od znacky Giorgio Armani si vSetci traja vedeli vybavit’ produkt,
dvaja z troch participantov si dokonca spomenuli na ndzov parfumu. Samotnu znacku ale
vedel uviest’ len jeden z troch participantov. Jeden participant vedel, Ze je to talianska znacka
nesuca meno talianskeho névrhéra a jeden participant vedel, ze tvarou kampane je herecka

Cate Blanchett, ale nevedel si spomentt’ na znacku.

Pri reklame na oblecenie znacky Karl Lagerfeld si obaja participanti vedeli vybavit’ znacku
aj produkt, resp. vedeli, Ze reklama propaguje oblecenie. Nevedeli ur¢it’ konkrétne kuisky

oblecenia, ktoré boli v reklame pouzité.

VSetci zvysni respondenti, ktori si zapamitali inzeraty na Sperky znacky Tiffany & Co., mo-
bilny telefon Samsung Galaxy S10+ a kdvu Nespresso si vedeli vybavit’ znacku aj produkt.

Pri reklame na Sperky Tiffany & Co. si participant zapamital vel’ky diamantovy prsten, ktory
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zaberal vacSinu inzeratu, ale nebol si isty, ¢i je reklama priamo na konkrétny prsten alebo

vSeobecne na Sperky tejto znacky.

Dvaja participanti mali problém vybavit’ si inzerat, preto ich odpovede na tito otdzku nie st

relevantné.

5.2.3 Americka Elle
Vysledky pri americkom casopise Elle boli roznorodejsie.

Pri reklame na oblecenie znacky Chanel si znacku vedeli vybavit’ vSetci participanti a vedeli
spravne urcit’, ze sa jednalo o oblecenie. Jeden zo Styroch participantov si dokonca spome-

nul, ze modelky mali na sebe oblecené tricka a klobuky.

Ani inzeraty od znaciek Dior a Gucci pre participantov neboli problém, vedeli si vybavit

znacku a aj to, Ze sa jedna o reklamu na oblecenie.

Pri reklame na Sperky znacky Tiffany & Co. si participanti vedeli vybavit’ taktiez aj znacku
aj to, Ze sa reklama tykala Sperkov, priCom znazorneny bol na nej diamantovy zasnubny

prstent v nadmernej vel'kosti.

Znacka Lancome s inzeratom na make-up tiez uspela, ked’Ze si participant vedel jasne vyba-

vit’, o aku znacku a produkt sa jednalo.

Problém nastal pri reklamach znaciek Bottega Veneta a Ralph Lauren. Ani jeden z partici-
pantov, ktory pri prvej vyskumnej otdzke uviedli inzerat od znacky Bottega Veneta si neve-
deli vybavit’ znaCku a produkt, ktory bol na jednej strane z inzerovanej dvojstranky, vedel
len jeden participant spravne uréit’ ako kabelku. Dalsi participant vedel inzerat popisat’, ale
nevedel si spomenut’, aky konkrétny produkt reklama propagovala. Podobny problém nastal
pri znacke Ralph Lauren, kedy si obaja participanti vedeli spomenut’ na vizudlnu stranku

inzeratu, ale neboli si isti, o presne inzerat propagoval, ani o aku znacku sa jednalo.

Jeden participant mal problém identifikovat’ inzeréat a preto jeho odpoved’ nie je relevantna

pre dant vyskumnu otazku.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 47

5.3 Kupil by si participant vyskumu na zaklade tohto inzeratu dany

produkt ¢i sluzbu?

5.3.1 Eva

Participanti, ktori si z Casopisu Eva zapamétali inzerat znacky Dermacol na novy make-up
uviedli, ze vyrobky znacky pouzivaja alebo pouzivali v minulosti, ale ani jeden z troch par-
ticipantov si nebol isty, ¢i by si produkt kupil na zéklade reklamy. Dvaja participanti pove-

dali, Ze ku kupe by ich skor viedlo otestovanie vzorky, ktord bola stcastou inzercie.

Pri reklame na make-up znacky L’Oreal sa participanti vyjadrili podobne ako pri Dermacol,
ze by ich ku kupe dané¢ho produktu viedla az pozitivna skusenost’ so vzorkou. Znacku
L’Oreal Paris ale kupuju alebo kupovali aj v minulosti, takze by to nebolo ich prvé stretnutie

s kozmetickymi produktami tento znacky.

Pri reklame na krém znacky Vichy sa dvaja participanti vyjadrili, ze ku kipe by ich viedol
az popis produktu a jeho vyhody, popripade nevyhody. Pokial’ by sa takyto popis nachadzal
na samotnom inzerate, nemali by problém na jeho zéklade produkt kupit’. Jeden participant

sa vyjadril, Ze krémy tejto znacky pouziva, ale vzdy ich kiipu konzultuje s odbornikom.

5.3.2 Ceska Elle

Pri reklame na parfum Miss Dior od znacky Dior sa vSetci participanti vyjadrili, Ze by si
parfum radi zakupili, ale ich findlne rozhodnutie by sa zakladalo na cene za flakon a podl'a

slov jedného z participantov, aj jeho momentalnej financne;j situacii.

Parfum Si od znacky Giorgio Armani by si tiez participanti prieskumu radi zakupili pokial

by im vona vyhovovala, ale findlne rozhodnutie by zaviselo od ceny.

Pri reklaméch na kévu Nespresso participant odpovedal, Ze kdvu Nespresso kupuje pravi-
delne, ked’Ze ma doma kavovar tejto znacky. Prieskumu sa zucastnil prave v obdobi, kedy
mu kapsule sa kavou dochadzali a mal na paméti, ze ich musi ist’ ktipit. Produkt by teda

v konecnej faze zakupil s inzeratom ¢i bez neho.

Podobna situdcia nastala pri participantovi, ktory pri prvej vyskumnej otdzke uviedol inzerat
na mobilny telefon Samsung Galaxy S10+. Participant je v obdobi, kedy zvazuje vymenu
star¢ho telefonu za novy a jednou z moznosti, ku ktorej sa priklana je prave mobilny telefon

z inzeratu. Produkt inzerovany v reklame mu teda nie je neznami.
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Pri znackach Karl Lagerfeld a Tiffany & Co. sa participanti vyjadrili, ze i ked’ by si radi
zakupili dané produkty, podla prestize znacky vedia povedat’ bez toho aby videli ceny, Ze
produkty st mimo ich cenovej kategorie. Viacero participantov ale uviedlo, ze keby to ne-

bola len otazka penazi, produkty by si urcite zakupili.

5.3.3 Americka Elle

Pri americkom vydani Elle to bolo o cosi komplikovanejsie, ked'Ze mnohé inzerované
znaCky u nas nie su oficialne dostupné a preto sa vacsina participantov vyjadrovala na Cisto

hypotetickej irovni.

Znacky ako Chanel, Dior ¢i Gucci by si vSetci participanti vyskumu zakupili, keby boli pro-
dukty cenovo dostupnejsie. Jeden participant sa vyjadril, ze par kiaskov od tychto znaciek

ma, ale jednd sa najma o vypredajové kusky, ktoré si kupil, ked’ cena klesla az na polovicu.

Pri znackéach Bottega Veneta a Ralph Lauren si participanti neboli isti produktom a cenou
produktu, pricom jeden participant uviedol, Ze pokial’ by produkty boli pekné a kvalitné
a v jemu vyhovujucej cenovej relacii, nemal by problém tovar zakupit’, ale asi by ho k tomu

nedoviedol inzerat.

Participant, ktory pri prvej vyskumnej otazke uviedol reklamu na make-up od znacky Lan-
come povedal, Ze vyrobky tejto znacky pouziva pravidelne a ze novy produkt dokonca pozna

a pouZziva.
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ZAVER

Teoreticka Cast’ prace bola venovana historii reklamy ako vo svete, tak aj na uzemi Sloven-
ska a Ciech. Bola zamerana na vyznamné milniky vo vyvoji reklamy, ktoré ovplyvnili jej
terajSiu podobu. V teoretickej ¢asti som sa taktiez venovala historii moédnych ¢asopisov, ako
zacali vznikat' a ako sa vyvijali. Pozornost' bola upriamena najmi na najpredavanejSie
modne Casopisy pre zeny vo svete a na Slovensku. Kym ku zahrani¢cnym casopisom bolo
k dispozicii viacero zdrojov, tazSie bolo ziskat’ zdroje najméa k téme historii ¢asopisov pre
zeny na uzemi Slovenska. Tato oblast’ nie je detailne popisana a rdzne zdroje uvadzali roz-

dielne informadcie, takze bolo naro¢né fakty overovat'.

Vyskum prebiehal pomocou individudlnych rozhovorov, pocas ktorych boli ucastnikom vy-
skumu na preStudovanie predloZené tri mddne Casopisy. Vyskumu sa ztcastnilo 16 vybra-
nych participantov vo veku 16 az 45 rokov, z toho 13 participantov boli Zeny a 3 boli muzi.
Vybrani boli tak, aby odzrkadl'ovali demografické Statistiky ciel'ovej skupiny ¢asopisov. Po-
chadzali z celého Slovenska z vicSich aj menSich miest. VSetci mali ukoncené stredoSkolské

alebo vysokoskolské vzdelanie, pripadne boli Studentmi strednej Skoly.

Z vyskumu vyplyva viacero faktov. Prvym pozorovanim je, Ze mladsi participanti (16 az 22
rokov) mali problém rozoznavat’ medzi platenou inzerciou a obsahom, ktory je sucast'ou
editorialu. Viaceri participanti uvadzali namiesto inzercie fotografie z konkrétnych ¢lankov,
¢o bolo mozné spozorovat’ najmé pri ¢asopise Eva. Je teda mozné konstatovat, Ze medialna
zrelost’ mladSej generacie nie je na dostacujucej Urovni na to, aby sa vedela orientovat

v zhluku vizualnych podnetov reklamu.

Druhym zistenim je, Ze inzeraty, ktoré obsahovali sampling, boli pre participantov omnoho
atraktivnejsie, neZ tie, ktoré sampling alebo vzorku neobsahovali. Zretel'ne sa to preukéazalo
najmé pri casopise Eva ako aj pri ¢eskom Elle, kde boli inzeraty so vzorkou castejSie uve-
dené ako zapamaétané. Do budlcna je teda mozné odporucit’, aby aj nad’alej znacky s pro-
duktmi, pri ktorych je to mozné, pouzitie vzorky zvazili. Najma pri kozmetickych vyrobkoch

to moze mat’ velky vplyv na ndkupné rozhodnutie slovenského zakaznika.

Tretim zistenim je, ze osobnost’ pouzitd v reklame moze mat’ vplyv na zapamaétatel'nost’ in-
zeratu. Podlozit’ sa to d& reklamou od znacky Dermacol na novy make-up v slovenskom
casopise Eva a reklamou na parfum Miss Dior od znacky Dior. V oboch pripadoch bola po-

uzita zndma osobnost’ - tvarou reklamy pre Dermacol bola slovenska spevacka Kristina
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a tvarou parfumu Miss Dior svetozndma herecka Natalie Portman. Oba inzeraty mali zaro-
ven vzorku, a preto by pred vyvodenim definitivneho zéveru bolo dobré venovat’ sa hlbsie
tejto téme a preskumat’, ¢i by inzeraty dopadli uspesne aj bez vzorky alebo aj bez pouzitia
vplyvnej osobnosti. Moja hypotéza ako autora prace je, ze vzorka ma vel’ky vplyv na zapa-

matatelnost’ inzeratu.

Pred zacatim vyskumu som z media kitov zistila, Ze najdrahSou stranou v ¢asopise Eva
a americkej Elle je v poradi Stvrta strana po obalke. Predpoklad teda bol, Ze prave tento in-
zerat si participanti zapamétaji najcastejSie. Predpoklad sa ale neoveril, pretoze mnohé in-

zeraty boli bud’ eSte pred Stvrtou stranou alebo po nej.

Prekvapivym, ale prijemnym zistenim bolo uz pocas analyzy to, ze rovnaka znacka dala
rovnak reklamu na rovnaky produkt do dvoch jazykovych mutacii €asopisu, a to konkrétne
do Ceskej a americkej Elle. Zaujimavy bol aj fakt, Ze si toho participanti vyskumu v§imli

a nasledne to ovplyvnilo ich odpovede pri vyskume.

Pred zadatim vyskumu s participantmi som si vyskum vyskusala na sebe. Cerstvo zaktpené
Casopisy som si prelistovala a nasledne som si snaZzila vybavit’ si inzerciu. U mila bol vyskum
ovplyvneny sekunddrnym vyskum a aj tym, Ze sa méde venujem ako hobby a sledujem
modne znacky, tak som vacsinu reklam uz videla pred vyskumom, ked’ ich znacka uverejnila

prvykrat.

Niektoré vysledky vyskumu potvrdili predpokladané hypotézy, iné€ boli prekvapenim a na
zacCiatku bakalarskej prace som ich nepredpokladala. Samotna tvorba bakalarskej prace sa
nezaobi$la bez komplikacii. Nedostatok zdrojov a ich netplnost’ som uz zhrnula. Pri vy-
skume ako takom som neratala s tym, Ze tie isté reklamy sa mézu opakovat’ v Ceskej aj
v americkej verzii, ¢o moze skreslit’ finalne vysledky vyskumu. TaktieZ som nepredpokla-
dala, Ze participanti budii mat’ problém s rozliSovanim platenej inzercie od obsahu ¢asopisu.

Do budiicna mi tieto chyby posluZzia ako cenné skiisenosti.

Vo svojej praci som mala moznost’ pokryt’ len isté spektrum problematiky. Rozhodne by
bolo prospesné vo vyskume pokracovat’ bud’ kvalitativnou formou alebo dokonca kvantita-

tivnou, kde by sa prieskum robil na vicsej vzorke participantov.
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