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Eliska Freithova si pro svoji teoretickou praci vybrala zivé a (na portalech vénovanych graf.
designu) Casto diskutované téma vizudlnich identit galerii.

Dojem z (vcelku) pfehledné strukturovaného a vlastnimi slovy podaného textu, misty kazi
zbytecné nesrovnalosti. Ptikladné v odstavci 2.3. ,,... vztah mezi uménim a penézi (stoji) na
nejisté kiizovatce, protoze rozdil mezi estetickou hodnotou a penézni hodnotou byl setien.” -
Vhodnégjsi by ale bylo napsat, Ze esteticka kvalita dila (pfedevSim v soucasnosti) neni
provazana s jeho cenou. Jinymi slovy, Ze cenu/hodnotu vytvarného dila dnes uméle vytvaii trh
(galeristé, vytvarny marketing...).

Nebo déle v odstavci 3.6 Patizské salony: - ,,Dva z nejslavnéjSich akademickych umélcii byli
Nicolas Poussin a Jean Auguste Dominique Ingres, jejichZ linearni styl malby ptfevzali umélci,
jako byl Rubens a Delacroix. - Toto je zjevny casovy i formalni zmatek.

Ke skodé¢ prace jsou i pfeklepy: Martime Museum - Maritime Museum nebo zcela nesmyslna
popiska u obrazku ¢.35 (V. Cigler — J. Rajlich st.!). Nepochopitelna je (vzhledem k tématu
navazné praktické prace) absence informaci o vizuélech zlinskych galerii. V resersich by stalo
za Uvahu ztratit 1 par slov s ukézkou ikonickych znacek jako jsou Centre Georges Pompidou
(Widmer) nebo Musee d'Orsay (Widmer, Monguzzi), u autorkou zminéného Louvre bylo
mozno ukézat ¢tenafi ndhled do brandbooku:
https://issuu.com/sheilaguo/docs/louvre _brand book apod.

Dobfte uchopena, ale ponékud nesoustiedéna prace studentky by zaslouZzila revidovat a doplnit

o tematické obrazové ukazky.
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