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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	X
	
	
	
	
	
	4,5

	2
	Logická stavba
	2
	
	X
	
	
	
	
	
	3

	3
	Teoretická část
	3
	
	X
	
	
	
	
	
	4,5

	4
	Analytická část
	3
	
	
	X
	
	
	
	
	6

	5
	Práce s literaturou
	2
	
	X
	
	
	
	
	
	3

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	
	X
	
	
	
	
	2

	7
	Formální úroveň
	1
	
	
	X
	
	
	
	
	2

	
	Celkem
	15
	    průměr hodnocení
	25


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií 
	Koeficient náročnosti  1,5


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

Cílem předložené bakalářské práce na navrhnout marketingový plán na efektivní reciproční sponzoring.Autorka v teoretická části objasnila problematiku marketingových komunikací a sponzoringu a jeho používané formy . Jasně specifikovala vztah a význam recipročního a sportovního sponzoringu a jejich záklaní pojmy.
K identifikaci efektivních návrhů na reciproční sponzoringautorka přistoupila formou srovnání provedených SWOT analýz před zavedením recipročního sponzoringu a půl roku po jeho úžívání. 

tento zvolený postup je akceptovatelný, ovšem je závislý na objektivním zpracování SWOT analýzy.Ta působí spíše subjektivním dojmem, autorka neuvádí, kterých konkrétních informačních zdrojů bylo využito při stanovování silných a slabých stránek, příležitostí a ohrožení. Prosím o doplnění u obhajoby.

Následně jsou charakterizovány konkrétní návrhy na formy recipročního sponzoringu a ty jsou také doplněny jednoduchou kalkulací. Kalkulace je provedena spíše orientačně ( např. v tabulce 1 nejsou uvedeny kusy oblečení, pro které je kalkulace proedena). 

Závěrečnou SWOT analýzou je potvrzena efektivnost navrženého recipročního sponzoringu.  Analýza působí velmi subjektivním dojmem. Jako závěrečné náměty měla autorka dopracovat závěry z SWOT analýzy formou návrhů na eliminaci jednotlivých prvků slabých stránek a ohrožení. 

Formální připomínky: drobné stylistické nepřesnosti   
Otázky k obhajobě:

1. Z jakých informačních zdrojů jste vycházela při navrhování kalkulací na jednotlivé formy recipročního sponzoringu?

2. Navrhněte opatření vedoucí k eliminacislabých stránek a hrozeb v závěrečné SWOT analýze.
Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě
Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)    C/ dobře   
(Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

Ve Zlíně 3.1.2007
                                                              dne 3.1.2007.
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