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ABSTRAKT

Tato diplomovéa prace popisuje, vysvétluje a analyzuje problematiku domaciho nasili pa-
chaného na zenach a propagaci jeho prevence. Teoretickd ¢ast podava zakladni informace
o jednotlivych aspektech této problematiky. Druha ¢ast je vénovana analyze propagac¢nich
aktivit realizovanych v Ceské republice a v zahrani¢i. Projektovéa ¢ast shrnuje nazory zis-
kané pti rozhovorech se zastupkynémi neziskovych organizaci a ptfinasi vysledky dotazni-
kového Setfeni. Na zakladé vSech ziskanych udaji jsou v zavéru ptedloZzeny navrhy na

zlepSeni propagace v oblasti domaciho nasili.

Klicova slova: domaci nasili, nasili na zenach, propagace, prevence, neziskové nevladni

organizace.

ABSTRACT

This master thesis describes, interprets and analysis the issue of domestic violence against
women and the tools of marketing communications of its prevention. The theoretical part
presents basic information about individual aspects of the issue. The second part analysis
promotional activities executed in the Czech republic and abroad. The project part summa-
rizes opinion gathered during interviews with representatives of non-profit organizations
and it brings the results of the questionnaire survey. On basis of all acquired data there are

propounded improving proposal for promotion in the area of domestic violence.

Keywords: domestic violence, violence against women, promotion, prevention, non-profit

non-government organizations.
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UvVOoD

Domaci nasili je zdvazny problém, ktery spolecnost nemuze tolerovat. K jeho toleranci
pfitom vyznamnou mérou pfispiva neinformovanost spolecnosti. Je nutné provadét osvétu
mezi odbornou i laickou vefejnosti a odstranit myty, které se k domacimu nasili vazi. Jedi-

né tak mize byt dosazeno toho, aby se zlepsil pfistup k obétem, byly prosazeny €inng;si

zakony a celkové doslo k eliminaci nasilného chovani za zdmi domova.

To jsou duvody, které mé vedly k tomu, abych si pro svou diplomovou praci vybrala téma
»,Domaci nasili a propagace jeho prevence* a piispéla alespon castecné k potlaceni tohoto
nezadouciho jevu. Domnivam se, Ze stejné tak jako je propagace ucinnd pti prodeji vyrob-

k1, je ucinna 1 pii prosazovani myslenek a snaze o zménu chovani spolec¢nosti.

Ve své praci se zaméfim na domaci nasili, které je pachdno na zenéch, protoze se jedna o
nejrozsifenéjsi formu nasili. Stejné tak zdvazné je samoziejme 1 nasili pachané na détech,
seniorech, muzich, postizenych lidech, apod. Kazdé z téchto forem je ovSem natolik speci-
ficka, ze vyzaduje samostatny pfistup a feSeni. Na nasledujicich strankach tedy bude po-

jednéno o nasili, které je oznacovano jako genderové (rodove) podminené.

Cilem mé diplomové prace je v prvni fad€ zpracovat analyzu propagace prevence domaci-
ho nasili v CR a v zahrani¢i. Na zakladé této analyzy, rozhovort a dotaznikového Setieni
se nasledné pokusim potvrdit tfi nize uvedené hypotézy. Poslednim z uvedenych cilti bude
navrzeni nékterych propagacnich aktivit, které by mohly ptispét ke zlepSeni stavu v oblasti
domaciho nasili v CR. Hlavni piinos bude spoéivat v poskytnuti diplomové prace viem
neziskovym organizacim, které o ni projevily ¢i projevi zdjem (napt. Bily kruh bezpeci,

Acorus, NESEHNUTY).
Jednim z cili diplomové prace bude potvrzeni tfi nasledujicich hypotéz:

1. ,,Propagace prevence domaciho nasili v CR dosihla za relativné kratkou dobu

dobré urovné.«

2. ,,Zminéna propagace by mohla byt na zakladé inspirace ze zahranici zna¢né zefek-

tivnéna.“

3.,V CR se povédomi verejnosti o domacim nasili vlivem propagace zlepsilo.*
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Potvrzeni ¢i vyvraceni prvni hypotézy bude vychéazet jednak z analyzy tuzemské 1 zahra-
ni¢ni propagace a piedev§im pak zrozhovorti se zastupkynémi neziskovych organizaci,

kter¢ jsou realizatory propagacnich aktivit.

Pravdivost druhé hypotézy se pokusim vyhodnotit na zdkladé srovnéni propagace uskutec-

néné v CR a v zahrani¢i.

Pro potvrzeni tieti hypotézy jsem se rozhodla provést dotaznikové Setieni, které vychazi
z vyzkumu provedeného v roce 2001 vyzkumnou agenturou STEM pro Bily kruh bezpeci.
Rok 2001 byl totiz jakymsi zlomovym rokem, v némz byly zahdjeny masové vetejné kam-
pan¢ a dalsi propagacni aktivity. Porovnanim vysledkt vyzkumu z roku 2001 a vlastniho
dotaznikové Setfeni chci prokézat, zda se za poslednich pét let pod vlivem propagace zlep-

Silo povédomi vetejnosti o domécim nasili.

Diplomova prace je rozdélena do tii hlavnich ¢asti:

Teoreticka ¢ast je vénovana obecnému popisu domaciho nasili, jeho specifik, forem, gen-
derového aspektu, legislativy, mytd, vyzkumt a propagace v neziskovém sektoru. To zna-

mena, ze pujde o informace, které maji ctenafe zasvétit do dané problematiky.

V analytické Casti se zaméefim na rozbor stavu propagace v oblasti domaciho nasili v Ceské
republice a ptedlozim ptiklady uspéSnych zahrani¢nich kampani, které by se pro nas mohly
stat inspiraci. Na zdklad¢ téchto udaja se pokusim o potvrzeni €i vyvraceni prvnich dvou

hypotéz.
Treti, prakticka ¢ast, se vaze k jiz zminénym hlavnim ciliim, tedy vypracovani zavéra vy-
plyvajicich z rozhovort, popisu vysledkii dotaznikového Setfeni, oveéfeni hypotézy a na-

vrhiim na dals$i propagacni aktivity.
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I. TEORETICKA CAST
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1 OBECNE O DOMACIM NASILI

1.1 Pojem domaci nasili (DN)

Pojem domaci nasili doposud nebyl jednozna¢né vymezen, a proto se mizeme v odborné

literatute, politickych 1 mezindrodnich dokumentech setkat s mnoha riznymi definicemi.

,»Obcanské sdruzeni Bily kruh bezpeci rozumi pod pojmem domaéci nasili komplikovany a
strukturovany problém, do n¢hoz zahrnuje vSechny projevy fyzického, sexualniho a psy-
chického nésili (nejcastéji se jednad o hrubé slovni urazky, ponizovani, ublizeni na zdravi,
znasilnéni, zneuzivani, permanentni kritiku, zesméSnovani, vyhrizky a vydirani, véetné
ekonomického, nev§imavost ¢i odmitani), ke kterym dochdzi uvnitf rodinného kruhu.“ (19,

s. 36)

Obganské sdruzeni Zeny bez nésili uvadi ve svych informaénich materidlech nasledujici
definici: ,,Pojmem domaci nésili se oznacuje fyzické, psychické a sexudlni nasili, které se
odehrava v soukromi, je opakované a ma eskalujici tendenci. Zahrnuje veskeré nasili, které
probihd za zdmi domova. Vyskytuje se v ramci celé spolecnosti — tyka se vSech lidi bez
ohledu na jejich vzdélani, socidlni postaveni, zivotni styl, ndboZenskou orientaci, rasu,

vk« (45)

Vedle pojmu ,,doméaci nésili“ se objevuje také pojem ,,nasili v rodin€*. Zasadni rozdil mezi
obsahem téchto dvou pojmi je zejména v osobé moznych obéti. Zatimco nésili uvnitt ro-
diny se tyka vSech druht rodinnych vztaht, termin ,,domaci nésili“ je vnimam piedevsim
jako nasili mezi dospélymi partnery, jehoz nejcastéjsi formou je nasili pachané muzi na
zenach. (19, s. 43) Redeni tohoto typu nasili ma sva pravni i mimopravni specifika, o kte-

rych musi byt pojednano samostatné. (36, s.13)

Tyto skute¢nosti mé vedly k tomu, abych se ve své praci zaméfila na problematiku nasili
na zenach. Jedna se totiz o rodové podminény problém, ktery ma odlisné pficiny vzniku
nez jin¢ druhy nasili. Vyzaduje proto zvlastni ptistup také v oblasti propagace jeho preven-

CcC.
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V této souvislosti a pro ucely prace dale uvadim definici OSN, podle niz je za nasili pa-
chané na Zenach povazovan ,,kazdy projev rodové podminéného nasili, ktery ma nebo by
mohl mit za nésledek télesnou, sexualni, nebo duSevni Gjmu, nebo utrpeni Zen, vcetné
hrozby takovymi €iny, zastraSovani a imysIlné omezovani osobni svobody, a to jak ve ve-

fejném, tak soukromém zivoté.* (36, s.16-17)

1.2 Specifika DN

Soukromi jako misto, kde dochazi k nasili

Domaci nasili je specifické tim, ze se odehrava v soukromi a beze svédkii. Agresor na svoji
obét’ tto¢i na mistech, kam nedosahuje vetfejnd kontrola. To je na jedné stran¢ pficinou,
proc¢ nasili zlstava Casto i fadu let utajeno a zaroven divodem, proc¢ se lidé o néj pfili§ ne-

zajimaji - povazuji je za soukromou zélezitost. (45)

Opakovani a postupny narist intenzity nasilnych incidenta
,Charakteristické je také opakované a stupiiované poskozovani obéti. Nasili ve vztahu

zpravidla zaéne drobnymi vypady, které se ob&t’ snazi omlouvat. Utoky postupné nabyvaji

na intenzité a soucasn¢ se zkracuji intervaly klidu.” (45)

Blizky vztah mezi agresorem a obéti

V domacim nésili hraje vyznamnou roli citovéd blizkost, ale také socidlni a ekonomicka
zavislost. Tyto skute¢nosti ¢asto privadi obét’ do situace, kdy neni schopna se viibec branit.
Zpocatku hleda pro partnera omluvu, kterd by ospravedlnila jeho chovani a Zije v neustalé

rodinnych vazeb, ze strachu pfed partnerem ¢i obavy o finan¢ni zabezpeceni. (77)
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Specifi¢nost pri¢in a kofenti domaciho nasili

Doméci nasili je ojedin€lé 1 po strance motivace. Témér vSechny teorie zdlraziuji, Ze nasi-
li mezi muZzem a zenou uvnitf partnerského vztahu mé zdsadné€ jiné pohnutky nez bézné
kriminalni nasili. Domaci nasilnik se nepoklada za kriminalnika, protoze nema pocit, ze by
pachal zavazny trestny Cin. (7, s.1) SpoleCenskou socializaci byl totiZ po mnoha staleti
predavan model chovani, kdy nasili vi¢i zenam bylo chapano a tolerovano jako vyraz

muzské sily a nadfazenosti.

Domaci nasili ma svou obét’ a pachatele

Domaci nasili neni mozné zaménovat s partnerskou hadkou. Pfi hadce totiz proti sob¢ stoji
dv¢ ptiblizné rovnopravné osoby, které jsou v podobném postaveni a vymeénuji si nazory.
V ptipadech domdaciho nasili to je ale bezmocna a vystrasena obét’, kterd se obava trestu ¢i
napadeni, a pachatel, ktery se skrze pouziti moci snazi obét’ ovladat a donutit k tomu, co

chce on. (77)

1.3 Formy DN

Mezi nejcastéjsi formy domaciho nasili patfi:

»Fyzické nasili
- biti, facky, kopance, Skrceni, rany pésti ¢i jiné fyzické Gtoky, ohroZovani zbrani apod.
Psychické nasili

Vv v 7

- nadavky, obvinovani, pokofovani a ponizovani, zesmésnovani ve spolecnosti, vyhrozo-
vani fyzickym nésilim, zastraSovani, odepirani spanku ¢i potravy, vydirdni sebevrazdou

apod.
Sexualni zneuzZivani

- znasilnéni, donuceni k sexu ¢i sexualnim praktikam, které obét’ odmita.
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Socialni izolace

- branéni v navstévach rodiny ¢i pratel, sledovani telefonatli, pronasledovani, necekané

"kontrolni" navstévy ¢i telefonaty.
Ekonomicka kontrola

- omezovani piistupu k penéziim, neposkytovani penéz na provoz domécnosti, zdkazy cho-

dit do prace.*

(47)

1.4 Myty o DN

Domaci nasili je stejné jako mnoho jinych jevl optedeno fadou myti, které neziidka za-
branuji laické vefejnosti angazovat se ve prospech obéti a poskytnout ji acinnou pomoc.

Osvétovou Cinnosti je tieba plisobit na odstranéni mytl, mezi které patii nasledujici:

,,Domdci nasili se vyskytuje pouze v urcitych socidlnich vrstvach.

Pravda: Domaci nasili se tyké vSech lidi bez ohledu na jejich socialni postaveni, vzdélani,

rasu, nabozenstvi apod.

Domaci nasili je okrajova zalezitost, ktera se v nasi spolecnosti vyskytuje jen zridka.

Pravda: Jedna se o velmi Casty negativni jev. Statistiky uvadéji, ze k domacimu nasili do-

chazi v 15 — 30% rodin.

Domaci nasili je zpiisobovano pitim alkoholu (branim drog).

MW

Pravda: Alkohol a drogy nepfedstavuji pfi¢inu, ale ani omluvu domaciho nésili. Alkohol

muze byt pouze katalyzatorem nasili.

Jedna se o soukromou zalezZitost, nemél(a) bych se do toho plést.
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Pravda: Domaci nésili je kriminalni nikoliv privatni zéalezitosti, a proto by mélo byt posu-

zovano a stihano stejnym zptsobem jako nasili vlici cizim osobam.

Nikdy to nemiize byt vazné, pokud s nasilnikem jeho partnerka ziistava.

rrrrr

jejich détem. Tyto zeny s nimi potom Casto zlstavaji ze strachu, avSak nikdy ne proto, Ze

by s nasilim souhlasily.

Domaci nasili je také chyba obéti, vinu nelze svalovat pouze na stranu nasilnika.

Pravda: Nasilnici Casto uvadéji jako diivod pro své ataky, ze byli partnerkou vyprovokova-
ni. Provokace, at’ uz skutecna, ¢i smyslena, vSak opakované nasili omlouvat nemtze. Za

nasilné chovani je vzdy plné odpovédny nasilnik.

Tyranou zenu i nasilnika Ize na prvni pohled rozeznat.

Pravda: Nasili je velmi dobfe ukryto za zdmi domovii. Nasilnik se jevi svému okoli vétsi-
nou jako sympatickd osoba. Tyrand Zena se za svoji situaci stydi, a proto se ¢asto nesveri

ani své nejlepsi pritelkyni (sva zranéni skryva, nebo pro n€ nachazi rizné vymluvy).“

(42)

1.5 Pachatelé a obéti

Pachatelem i obéti domaciho nésili se mlize stat kdokoliv z rodinného kruhu. MiiZze doché-
zet k nasili mezi dospélymi a détmi, détmi navzdjem, mezi partnery, mezi dospélymi a
prarodici, k nasili v homosexudlnich vztazich nebo ke Spatnému zachazeni s handicapova-
nymi lidmi. Téméf vSechny vyzkumy vSak shodné potvrzuji, ze v prevazné vétsing pripadi
je pachatelem muz a obéti Zena (jeho partnerka). Podle statistickych tdaju tvoii Zeny 94 —

96 % obéti domaciho nésili, zatimco muzi mezi 4 — 6 %. (38, s. 6)

Osobnost pachatele



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

Neexistuje zadny jasny osobnostni profil pachatele, protoze pachateli domaciho nasili se
stavaji rozdilné a Casto zcela protichlidné osobnosti. ,,Nasilnik mize pochazet z jakékoliv
spoleCenské vrstvy. Nezalezi na jeho ndbozenském vyznani, dosazeném stupni vzdélani,

prislusnosti k etniku apod.* (43)

Byly vypozorovany urcité charakteristiky, které jsou obvykle pro pachatele domaciho nasi-

1i spole¢né. Déle uvadim nekteré jejich priklady:

,»Lypické pro nésilného partnera byva nizké sebevédomi, snaha neustale kontrolovat, vy-
chovévat a omezovat svoji partnerku, jasna predstava o délbé roli mezi muzem a zenou ¢i
neschopnost vyjadfovat své city. Agresor byva na své partnerce zaroven prehnané zavisly,

proto vétSinou nejhiie nese jeji odchod a udéla cokoliv, aby ji ziskal zpét.« (43)

,Pro pachatele domaciho nésili je charakteristicky dvoji vzorec chovani — na vefejnosti se
ke svému okoli vcetné partnerky chova pratelsky a laskave, ale v soukromi beze svédkt

voli hrubou a ponizujici komunikaci.“ (40)

,»Nasilnik povazuje nésili za vhodny a spravny zpusob feSeni konfliktd v partnerstvi. Své
nasilné chovani vSak bagatelizuje, omlouva, popira je a vétSinou pro né nachdzi mnoha
zdivodnéni. Tvrdi, Ze za nasili mize alkohol, provokace partnerky, zI¢ détstvi, stres apod.

“(43)

Pachatel domaciho nésili velmi ¢asto jedna pod vlivem alkoholu. Tento faktor je dokonce
povazovan za nejsiln€j$i motivator nasilného jednani. Pravdépodobnost utoku nasilnika

pod vlivem alkoholu je az ,,Sestkrat” vyssi. (28, s. 101)

Velmi vyznamnym faktorem, ktery ovliviiuje nasilné chovani pachatele viici své partnerce,
jsou jeho nasilné zkuSenosti z détstvi a dospivani. Takové zkuSenosti zvySuji riziko nasil-

nického chovani az ,tfiapualkrat®. (28, s. 102)
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Osobnost obéti

Stejné jako u pachatele, ani u obéti domaciho nasili neexistuje zadny obecny osobnostni
profil, ktery by obét’ charakterizoval. Nezalezi na stupni dosazeného vzdélani, naboZen-
ském vyznani, spoleCenské vrstvé apod.

»l presto, Ze neexistuje typickd obét’ domaciho nasili, je pro manipulaci agresorem nej-

A4

vhodnéjsi svédomita osoba s niz§im sebevédomim a se sklonem k sebeobviiiovani.” (40)

,Ob&t domaciho nasili se chova pro své okoli ¢asto nepochopitelnym zplsobem. Své tutra-

py zapira, agresora omlouva, obvinuje sama sebe a své problémy pied okolim taji.” (45)

Tyrana obét trpi ,,syndromem tyranych obéti“. Tento syndrom je charakteristicky celou
fadou projevi, kterymi jsou pocity bezmoci, zmatku a sebeobvinovani, dlouhodoba a emo-
ciondlni frustrace, nizké sebevédomi, stavy uzkosti, deprese, sebevrazedné tendence, strach
z agresora a zaroven silnéd zavislost na ném, tendence ke zneuzivani alkoholu apod. Jedna-
li se o dlouhodobé tyrani, je téméf vyloucené, aby se z tohoto stavu obét’ sama vymanila.

(19, 5.66)

Obéti doméaciho nésili jsou socialné izolované, ekonomicky zavislé, nepfimétené kritizo-
vané, neustale kontrolované a jsou ¢asto partnerem povazovany za jeho vlastnictvi. (41)

U Zen, které maji nasilné zkuSenosti z détstvi, se aZ ,,dvojnasobné* zvySuje pravdépodob-

nost, Ze se stanou obé&ti nasili v dospélosti. (28, s. 91)
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2 TEORIE VYSVETLUJICI VZNIK DN

Existuje nekolik sociologickych teorii, které se pokouseji vysvétlit vznik a rozvoj domaci-
ho nasili, pfi¢emz zdlraznuji razné uhly pohledu. Jedna se o teorii socidlniho uceni, zdro-
ju, socidlni zmény, teorii situacni, sociobiologickou, kriminologickou a teorie feministické.
(28) Kazda z téchto teorii by pro disledné pochopeni vyzadovala rozsahly popis, a proto
pro ucely této prace budeme vychazet pouze z teorii feministickych, které nejvice odpovi-
daji charakteru feSené problematiky. Svou pozornost totiz zamétuji pravé na domaci nasili,
kter¢ je pachano na zenach a vidi je jako specificky fenomén, ktery je tieba fesit samostat-

W

nc.

Feministické teorie

Feministicky ladéné teorie vychazeji z mySlenky genderového (rodového) déleni spolec-
nosti. Uvodem je tieba vysvétlit, co se rozumi pod pojmem gender. Zatimco pohlavi lze
chépat jako biologické oznaceni jedince podle odlisnych znakli muzskych a zenskych, gen-
der je socidlni a kulturni definice lidského chovani, hodnot, vlastnosti a vztahti jako femin-
nich a maskulinnich. Podstatou tohoto rozliSeni je to, Ze pohlavi se povazuje za vrozené,

zatimco gender je modelovan spole¢nosti. (32, s.131)

Vétsina lidi ve spolecnosti pfifazuje automaticky urcité vlastnosti zendm a urcité muzim.
U zen se naptiklad predpoklada, ze jsou emotivni, rady o nékoho pecuji, jsou slabé, zatim-
co muzi by méli byt silni, tvrdi, ambicidézni. Toto automatické pfifazovani tradicnich vlast-

nosti se oznacuje jako ,,genderové stereotypy.

Zakladni problém spociva v tom, ze v ramci nasSeho genderového systému jsou muzské
vlastnosti ocenovany vice nez zenské. Genderové stereotypy tedy vedou k nerovnému za-
chazeni s muzi a Zenami, k diskriminaci, ktera ma v kone¢ném disledku dopad na podné-
covani nasili vaci zenam. (31, s.1)

Naptiklad podle teoretika Sutherlanda maji muzi vyssi pravdépodobnost stat se nasilniky
nez zeny, protoze jsou vychovavani k tomu, aby byli tvrdi, agresivni, aktivni a odvazni —
tzn. k vlastnostem, které maji blizko ke vzniku nésilného chovéni. (28, s.20) Socializace

chlapcii je velmi Casto spojena s procesem dokazovani muznosti. Bézné se v nasi spolec-
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Mee

nosti setkdvame s vyroky typu: ,,bud’ muz* ¢i ,,dokaz, ze jsi chlap®. Od ran¢ho véku tedy
chlapci musi dokazovat svoji spravnou muzskou identitu, s ¢imz Casto souvisi také schop-
nost se prat a dokazat, kdo je silnéj$i. Soucasn¢ zacinaji vnimat zenské vlastnosti jako cosi,
co muze ohrozit jejich maskulinni identitu. Muzi pak ¢asto zjist'uji, Ze zastraSovani a nésili

jsou velice u¢innymi prostiedky k dosazeni cile a kontroly nad druhymi.

Feministické teorie tedy popisuji domaci nasili jako fenomén, v némz se projevuje socidlni
vychova muzi k pouzivani nasili, akceptace nasili v muzskych vztazich, strach muzi ze

ztraty vysadni pozice a zaroven snaha o jeji udrzeni apod.

Vyraznou ulohu pii vzniku domdaciho nasili sehravaji také tradi¢ni genderové piipisované
feminni hodnoty. Dle nich jsou zeny odpovédné za emocionalni sféru a sféru rodiny. Pfed-

poklada se, ze budou tiché, podiidi se muziim, nebudou odporovat a nebudou agresivni.

Vzhledem k tomu, Ze Zeny piijimaji odpovédnost za vztah a emocionalni pohodu ve vztahu
vice nez muzi, dochézi k tomu, Ze Zeny vnimaji prvni projevy nesouladu jako vlastni nedo-
state¢nost, kterou se snazi fesit zménou vlastniho chovani. Zena je asto ochotna plnit ja-
kékoliv pozadavky tryznitele ve vife, ze zménou chovani a plnénim pozadavkil partnera se
situace zméni. To je Casto spojeno pravé se snahou dostat urc¢itému modelu Zenské gende-

rové role.

Domaci nasili, respektive ndsili muzli na Zenach miize byt vnimano jako dusledek snahy
dostat naroktim na tradi¢ni muzskou roli (definovanou maskulitnitou), ktera je zalozena na

nadfazenosti muzii a snaze o udrzeni této vysadni pozice.

Pti feSeni problematiky doméciho nasili je stale do znacné miry opomijen jeho genderovy
aspekt. Dle feministickych teorii vychazi feSeni tohoto problému jiz ze samotné zmény
hodnot, na kterych je budovana spolecnost. Za zasadni povazuji uvédomeéni si faktu, ze
nerovné postaveni vztahli mezi muZzi a Zenami pfispiva ke vzniku doméciho nasili. Jako
nezbytné se jevi odstranéni genderovych stereotypii, které podnécuji muze k tomu, aby
nasili vyuzivali pro udrZeni své moci a autority. V tomto ohledu by nezastupitelnou tlohu
hrala masova informovanost o nepiijatelnosti domaciho nésili, stejn¢ jako o nutnosti od-

stranéni nerovnosti mezi muzi a zenami. (28)

Feministickym teoriim byva vytykéano, ze nevysvétluji nasili vi€i muziim, seniorim a po-

dobné. OvSem vzhledem ke statistikdm, které jasn¢ ukazuji, ze obétmi domdaciho nasili se
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stavaji v 95-ti procentech pravé zeny, maji feministické teorie zna¢ny vyznam. Navic jim
nelze odepftit jejich kladny piinos pfi feSeni problematiky domaciho nasili. Na jejich za-
klad¢ se domaci nasili dostalo jiz v 70. letech na svétlo svéta a stalo se pfedmétem vertej-
nych celospolecenskych diskusi. Také vétSina zemi, které existenci doméciho nasili zo-
hlednily ve své legislativé, piijala feministickou teorii o pti€inach nésili jako zaklad pro

zmeény Vv pristupu k obétem a jejich ochrané. (19)
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3 PRAVNI NORMY CHRANICIi OBETIDN V CR

V CR neexistuje specialni zakon na ochranu obéti pfed domacim nasilim a ani samotny

pojem ,,domaci nasili“ nebyl dosud v ¢eském pravnim fadu vymezen.

Pravni fad CR poskytuje obétem domaciho nasili nasledujici moznosti ochrany:

Trestni pravo

v

Nejvyznamnéjs$i je v této oblasti novelizace trestniho zakona ¢.91/2004 Sb., kterd nabyla
ucinnosti dnem 1. ¢ervna 2004. Tato novelizace zakotvuje novy trestny ¢in v § 215a "Ty-
rani osoby zijici ve spole¢né obyvaném byté¢ nebo dome", ktery umoziuje trestni postih
ptipadi domaciho nasili se sazbou odnéti svobody az na 3 roky, v urcitych ptipadech az na

8 let.

Jedna se o prvni pravni upravu, ktera zohlednuje specifika doméaciho nasili, tedy spole¢né
sdilené obydli, jednani nesouci znaky tyrani a pribuzenské, rodinné, citové nebo materialni

vazby mezi agresorem a ob¢ti. (95)

Zasadnim rozdilem, ktery odliSuje nové zavedeny trestny ¢in dle § 215a od ptredeslych
trestnych ¢int je skuteCnost, ze k zahdjeni trestniho stihani neni tfeba souhlasu poskozené-
ho. To zna¢né napomaha pti feseni situace obéti, kterd Casto pod natlakem nasilnika odmit-
la udélit souhlas s jeho trestnim stihdnim. V ptipadech, kdy tento souhlas udélila, ho velmi

Casto vzapéti stahla a celd situace se jesté vice zkomplikovala.

Kromé¢ jiz zminéného trestného ¢inu ,,tyrani osoby Zzijici ve spolecné obyvaném byté nebo
domé*, umoziuje trestni zdkon postihnout fadu typu trestnych ¢ind, které se pifi doméacim
nasili odehravaji, a to napt. ,,vzbuzeni diivodné obavy podle § 197a, tyrani svéfené osoby
podle § 215, vrazda podle § 219, pokus o vrazdu podle § 8 k § 219, ublizeni na zdravi
podle § 221, imysIné té¢zké ujmy na zdravi podle § 222, omezovani osobni svobody podle
§ 231, vydirani podle § 235, utisk podle § 237, poruSovani domovni svobody podle § 238,
znasilnéni podle § 241, pohlavni zneuzivani podle § 242 a § 243, neopravnény zasah do

prava k domu, bytu nebo nebytového prostoru podle § 249a trestniho zédkona.* (36, 5.97)
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Tyto trestné ¢iny vSak nezohlediuji specifika domaciho naésili a zdkladni pfekazkou pro

jejich vyuziti je nutnost souhlasu obéti se stthanim pachatele.

Ziakon o prestupcich

Pokud nésilné jednani nedosdhne intenzity trestného Cinu, mize byt postizitelné alespoii
podle zakona o ptestupcich. Samotné prestupkové fizeni ovSem nema vétSinou velkou San-

ci na uspéch a byva povazovano za zbyte¢né traumatizujici pro obét’ domaciho nésili. (19)

Z:iakon o policii

Upravuje pravomoci policie, ktera predstavuje velmi vyznamny ¢lanek pii feSeni situace
ob¢ti domaciho nésili. V soucasnosti maji vSak policisté malé pravomoci pii zdsahu a za-
roveil jim chybi kvalitni proSkoleni. Je pro né velice tézké odhadnout, co se v byté odehra-
lo, boji se zasdhnout anebo se ¢asto pod tlakem existujicich myti domnivaji, ze obét’ celou
situaci vyprovokovala, coz ji zfeteln¢ davaji najevo. To je nutno zmeénit, protoze pristup

policie pii konkrétnim zasahu Casto ovlivituje cely dalsi vyvoj udalosti. (19), (36)

Obcanské pravo

Vyuziti ob¢anského prava je pro obét’ problematické predevSsim v tom ohledu, ze musi
sama nashromazdit a predlozit dostatek dikazi, aby prokdzala sva tvrzeni proti nasilniko-
vi. Navic si musi sama ze svych prostfedkt hradit kvalitni pravni zastoupeni. Tyto pod-
minky jsou obvykle neunosné pro obét’, kterd je pod neustalym tlakem agresora a ¢asto bez

finan¢nim prostiedkd. (19)

Rodinné pravo

Zékladnim problémem v oblasti rodinného prava je posuzovani otazky, komu bude svéie-
no dité€ do péce. V zakoné neni zakotveno, ze by se pii svéfovani ditéte do pée mél brat
ohled na to, zda v rodin¢ dochazelo k nésili. Snahou je prosadit do zakona takova ustano-

veni, ktera by zohlediiovala skute¢nost, Ze dit¢ by nemélo byt vychovavano agresorem, ani
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mu nesvedci styk s rodi¢em, ktery se pfimo na ném ¢i na druhém rodi¢i dopoustél nasili.

(19)

Neziidka dochazi také k tomu, Ze nasilnik se prostfednictvim déti snazi dal tyrat svou by-
valou partnerku a mstit se ji za to, Zze od n¢j odesla. Obét 1 jeji déti tak ziji dale
v neustalém stresu a strachu pied nasilnikem. Muz, ktery roky tyral svou manzelku a
v nékterych piipadech i déti by nemél mit pravo na neomezeny styk se svym ditétem, a

zaroven zadné dité nesmi byt nuceno k takovému styku.

Ceské pravo poskytuje obétem domaciho nasili jisté moZnosti ochrany, které jsou viak
stale nedostacujici. Zavedeni trestnosti tyrani osob blizkych nebo zijicich ve spolecné oby-
vaném byté¢ nebo domé dle § 215a Ize chapat zatim jako prvni krok k feseni celé Site této
problematiky. Ma-li byt v CR zaji§téna G¢inna ochrana spoleénosti pred domacim nasilim,
je tfeba k tomuto problému pfistoupit mnohem komplexnéji. Ackoliv vétSina vyspélych
statll, mezi nimi i Slovenska republika, v pribéhu n¢kolika predeslych let ptijala komplex-

ni zakonna a socialni opatieni, ziistava CR v této oblasti stale dosti pozadu.

Inspiraci by se pro nas v této oblasti mohl stat pfedevsim rakousky zakon na ochranu pied
domdacim nasilim, ktery je povazovan za jeden z nejefektivnéjSich. Tento zdkon v sobé
zahrnuje n¢kolik dil¢ich reforem, pficemz pro nds je jednou z nejaktudlnéjSich reforma

opravnéni policie pro docasné vykazani nasilnika z bytu a nafizeni mu zadkazu vstupu. (19)

Na zakladé rakouského vzoru probihaji také v CR pokusy o implementaci téchto prav do
zakona, ovSem zatim neuspésné. V parlamentu byla uz nékolikrat projednavana predloha,
na zakladé¢ které by se rozsifila pravomoc policie 0 moznost vykéazat pachatele domaciho
nasili az na deset dnt z bytu ¢i domu, kde Zije s tyranou osobou. K tomu by nebyl nutny

souhlas tyrané osoby. (86)

Tim by se zna¢né vyteSila nelehka situace obéti, kterou dnesni zdkony nuti odejit
z domova v ptipadé, Ze nechce nadale setrvavat v nasilném vztahu. Pak dochézi k situacim,
kdy musi obét’ i s détmi prchat bez jakychkoliv prostfedki na ulici, aniz by méla ¢as si
promyslet, jak dal postupovat. Ne obét, ale nésilnik je ten, kdo by mél odejit z domova,

coz by nova pravni uprava umoznila.

Soubézné s Upravou policejniho prava byly navrzeny také zmény v oblasti trestniho, ob-

¢anského 1 rodinného prava. V oblasti trestniho prava je snahou zuzit vycet trestnych ¢int,
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ke kterym musi obét’ davat souhlas. V oblasti rodinné¢ho prava je to predevSim jiz zmino-

vané omezeni prava nasilného rodice na styk s détmi.

Stézejni myslenkou pfipravovanych zmén pro potlaceni doméaciho nasili je teze, Ze za do-
maci nasili je zodpovédny nasilnik, a proto musi nést néasledky svého jednani na svych
bedrech, pficemz stat ma povinnost v téchto ptipadech zasahnout do soukromi jednotlivct

a poskytnout obé&ti pomoc. (28, s.144)

S prosazovanim legislativnich zmén uzce souvisi samotna propagace prevence domaciho
nasili. Cim vétsi povédomi ziskd spolecnost o dané problematice, tim vétsi zajem bude mit
na jeho feSeni, a tim vétsi tlak bude vyvijen pfimo na ty osoby, které rozhoduji o piijeti ¢i

nepiijeti jednotlivych zdkont.
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4 VYZKUMY NA TEMA DNV CR

Az donedavna byla problematika domaciho nasili v CR opomijena, a proto se u nas po-
dobné vyzkumy objevuji az béhem nékolika poslednich let. Pfitom ze zahrani¢nich zkusSe-
nosti vyplyva, ze vetejnost je velmi citliva na vysledky vyzkumt. Spole¢né s jejich reali-
zaci se obvykle zvysi zdjem spoleCnosti o dané téma a s tim i snaha o celkové zlepSeni
situace. Jak se zda, také u nas piispely provedené vyzkumy ke zlepSeni informovanosti o

zavaznosti tohoto jevu a nutnosti zmény.

4.1 Vyzkum agentury UNIVERSITAS

Prvni pokusy o zmapovani problematiky domaciho nasili prob&hly v letech 1999 a 2001.
Agentura UNIVERSITAS v ramci grantu MV CR provedla dva tematicky rozsahlé pri-

zkumy, jejichZ soucasti byla ¢ast vénovana specialné domacimu nasili.

Na zékladé vysledktl bylo mozno odhadnout, Ze s fyzickym ttokem ma v Ceské republice
zkuSenost piiblizné tfetina obyvatel, pficemz Zeny se stavaly obéti nasilnych utokl castéji

nez muzi. (28, s.39-40)

4.2 Vyzkum agentury STEM pro BKB

V kvétnu roku 2001 provedla agentura STEM v Ceské republice reprezentativni vyzkum

pro ob&anské sdruzeni Bily kruh bezpeéi a Philip Morris CR a.s.

Jednalo se o sociologicky reprezentativni vyzkum provedeny na souboru 1 724 responden-
th starSich 15 let formou standardizovanych rozhovort ,,face to face™. Pii oslovovani re-
spondentl byl pouzit kvotni vybér podle kritérii pohlavi, véku, vzdélani, regionu a veli-
kostniho pasma bydlisté. Vyzkum byl zaméten na tii zakladni oblasti - povédomi, postoje a

zkuSenosti s domacim nasilim.
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Vysledky vyzkumu STEM 2001 byly shrnuty do nasledujicich bodi:
1) Charakteristické znaky domaciho nésili:

nasili se opakuje — 66 %
je kombinovano psychické a fyzické nasili — 50 %
v rodinach s doméacim nasilim vyrastaji déti — 84 %

utoky se odehravaji v pritomnosti déti — 69 %

2) Ve vyzkumu uvedlo 13 % dotdzanych, ze se stalo obéti partnerského nasili a 3 % pfi-

znalo roli agresora, celkové tedy domécim nasili trpi minimaln€ 16 % dotazanych.
3) Pouze 18 % populace vi, jak se zachovat v ptipadé vyskytu doméciho nasili.

4) S domacim nasilim se piimo setkala ¢tvrtina populace (26 %), z doslechu jej zna 61 %

obyvatel CR.
5) Tvéfii v tvat domacimu nasili je pouze kazdy druhy clovék ochoten poskytnout pomoc.

6) 61 % populace je piesvédceno, Ze se obétmi domaciho nésili stavaji vétSinou slabé a

bojacné Zeny.

7) Dvé tietiny ob¢ant jsou presvédceny, ze domaciho nésili se nedopoustéji lid¢, kteii jsou

znadmi svym slusnym chovanim.

8) Dv¢ tretiny obcant soudi, ze je to vazny jev, o kterém nelze micet, a 79 % vetejnosti je

ptesvédceno, Ze okoli nemtze k domacimu nasili zlstat Thostejné.
9) Vétsina lidi (71 %) si mysli, Ze rodina sama nemuze problém domaciho nasili vyfesit.

10) Vice nez dv¢ tretiny populace nesouhlasi s nazorem, Ze nésili mezi partnery je problém

zveliCovany feministkami a zenskymi organizacemi.
(66), (75)

Vyzkum agentury STEM prokézal, ze domaci nasili je zdvaznym problémem také v nasi
spole¢nosti. Pro Bily kruh bezpeci se tak stal vyznamnym motivatorem pro uskute¢néni

rozsahlé vetejné kampané jesté v témz roce.
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4.3 Mezinarodni vyzkum nasili na Zenach

Mezinarodniho vyzkumu nasili na Zenach se Ceska republika zucastnila jako jedna z vice
neZ 20 zemi svéta. Pod zastitou Filozofické fakulty UK a Sociologického ustavu AV CR u
nas tento vyzkum probehl v kvétnu az ¢ervnu 2003. Data byla pofizena na reprezentativ-
nim souboru dospélé populace Zen starSich 18 let a velikost vybérového vzorku ¢inila 1980

respondentek. (28, s. 42-43)

Vyzkum potvrdil, Ze nasili v partnerskych vztazich piedstavuje v Ceské republice vazny
problém. Zhruba 38 % Zen u nas zaZilo béhem svého Zivota alespoil n€kterou z forem nasi-

li ze strany svého partnera.

Mezinarodni vyzkum nasili na Zenach piinesl kvalitni a diilezité informace tykajici se pro-
blematiky nasili na zenach. Na zakladé téchto informaci bylo mozné analyzovat soucasny
stav v oblasti doméciho nasili v Ceské republice a formulovat hlavni nedostatky, na které

je tieba se zaméfit.

Vysledky vyzkumu vyznamnou mérou piispély také k analyze situace v oblasti propagace

prevence domdaciho nasili.

Vyzkum ukézal, ze velky problém spociva v neinformovanosti obéti 1 celé spolecnosti.
Tento zavér vyplynul z posledni otdzky vyzkumu, v niz mély respondentky moznost dodat
cokoliv k tématu. Nejpocetnéjsi skupina odpovédi se soustiedila pravé na potiebu o pro-
blému vice hovofit. Respondentky upozornily, Ze Zeny se o tyrani boji ¢i stydi hovofit, Ze
by tématu méla byt vénovana vétsi pozornost v médiich a mélo by byt k dispozici vice

informaci.

Dalsim problémem, na ktery bylo v otazkéach ¢asto poukazovéano, byla nedostate¢nd infor-
movanost policie CR, jak se zachovat v pfipadé nahlaseni doméciho nasili, jak se chovat
k Zenam, které piijdou ptipad nahlésit, jak se zachovat pii vyjezdu k ohlaSenému piipadu
domaéciho nésili. Tento problém se obecné tykal vSech zainteresovanych osob, tedy lékait,

socialnich pracovniku, ucitelt apod.

(28, 5.122 — 130)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 29

Mezinarodni vyzkum poukézal na nutnost zvyseni informovanosti a propagacnich aktivit
v oblasti doméciho nasili. Toto zjiSténi piispélo k zesilené angazovanosti neziskovych or-
ganizaci CR v oblasti osvétové ¢innosti. V souvislosti s prokazanim nedostate¢né informo-
vanosti odborné vefejnosti, vénuji organizace v poslednich letech zvySenou pozornost
vzdélavani policistil, 1€kaiti a dalSich osob, které ptichazeji do ptimého kontaktu s ob&tmi

domaciho nasili.
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5 SPECIFIKA PROPAGACE PREVENCE DOMACIHO NASILI

Propagaci prevence domaciho nasili fadime do oblasti socidlniho marketingu, ktery se od
obecného lisi predevsim tim, Ze nej€astéji pracuje pouze s myslenkami, ndzory a hodnota-
mi.

Roberto, Kotler a Lee uvadéji nasledujici definici: ,,Socialni marketing uziva marketingo-
vych principi a technik, aby pfimél cilovou skupinu k dobrovolnému pfijeti, zamitnuti
nebo zméné chovani ve prospéch jednotlivee, skupin nebo spolecnosti jako celku.“ (22,

s.5)

Jednou z ¢asti socidlniho marketingu je také propagace. V naSem konkrétnim ptipadé pak
propagace v oblasti socidlniho marketingu slouzi k tomu, aby pfimé¢la vetejnost ke zméné

postoji a chovani za ucelem prevence domaciho nasili.

Pti realizaci tohoto typu propagace byva vyuzito stejnych postupti jako v nekomercni sfé-
fe. To znamend, Ze na pocatku propagace jsou vytyCeny cile a cilova skupina, nasleduje
realizace propagace a zavérecné zhodnoceni jeji efektivnosti, které vSak byva ¢asto ome-
zeno nedostatkem financnich prostiedk. Podobné byvaji také techniky a metody pouzité
pii propagaci, i kdyz propagace v neziskovém sektoru ma jista specifika. Rozdil spociva
pfedevsim v tom, Ze realizator propagace obvykle nehradi ekonomické néklady a zaroven
nespatiuje hlavni cil v dosazeni zisku, ale v urcité spoleCenské zmén€. Mensi rozdily jsou
patrné také u prostfedkii propagace. Mezi nejCastéji uzivané prostiedky propagace

v socidlnim marketingu patfi:

Reklama: Jednd se o reklamu, kterd se snaZi upozornit na dany spolecensky problém
s cilem pfimét cilovou skupinu, aby se pokusila tento problém fesit. (2, s.140) Za timto
ucelem jsou vyuzivana masova média, jako je televize, rozhlas, tisk, internet, direct mail

nebo venkovni reklama.

Public relations: PR neboli prace s vefejnosti sehrava u neziskovych organizaci velmi
vyznamnou roli, protoze dokéze efektivn¢ oslovovat uzivatele sluzeb, donatory, vefejnost,
zakonodarce 1 média. Public relations je proto jednou z nejuzivanéjSich forem propagace
v ramci socialniho marketingu. Zahrnuje media relations, celebrity relations, government
relations, lobovani, specidlni akce (osvétové, dobrocinné a beneficni akce, vystavy, soute-

ze, petice, happeningy apod.).
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Osobni prodej: V oblasti socidlniho marketingu je osobni prodej chapan spise jako osobni
setkani a pfima komunikace v ramci seminaiti, workshopti a dalSich vzdélavacich aktivit,

pfi¢emz zahrnuje i komunikaci prostfednictvim telefonu ¢i internetu.

Tisténé materialy: Ptilezitost pro publikovani podrobnéjSich informaci k tematice umoz-
fuji prave tisténé materidly. Mezi né patii brozury, publikace, odborné skripta, bulletiny,

letaky, plakaty, samolepky apod.

Specialni propagacni predméty: Dokazi posilit a podpofit doruceni zpravy kampané
k cilové skupiné. Nejéastéji uzivanymi propagacnimi predméty jsou tri¢ka, ksiltovky, pfi-
pinaci placky nebo stuzky, magnety na lednici, kli¢enky, plastové ndramky, tuzky a pro-

pisky, zapisniky, zalozky atd.

Pop kultura: Jednd se o takové prostiedky propagace, jejichz efektivnost spociva piede-
v§im v tom, zZe informuji vefejnost o spoleCenskych problémech zabavnou formou. Patii
sem filmy, seridly, rozhlasové programy, kreslené serialy, pisn¢, divadelni hry ¢i loutkové

divadlo.

(1), (2), (6), (22, s. 292 — 303)

Z této zakladni charakteristiky propagace v oblasti socidlniho marketingu budu dale vy-
chazet pii hodnoceni jednotlivych propaga¢nich aktivit realizovanych jak v Ceské republi-

ce, tak v zahranici.
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II. PRAKTICKA CAST
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6 ANALYZA PROPAGACE PREVENCE DOMACIHO NASILi V CR

Domaci nasili bylo v Ceské republice pomémé tabuizovano az do poloviny 90. let. Tehdy
zaCaly vznikat prvni neziskové organizace jako obcasné sdruzeni ROSA, Bily kruh bezpeci
¢1 obecné prospésna spolecnost proFem, které se timto jevem zacaly zabyvat. Jejich aktivi-

ty postupné vedly ke zméné povédomi o domécim nasili. (33, s.71)

Nejvyraznéjsi verejné osveétové kampané se pak u nas zacinaji objevovat od roku 2001
z iniciativy neziskovych organizaci. Na nasledujicich strdnkach se zminim nejprve o orga-
nizacich, které se v CR vyznamnou mérou podileji na propagaci prevence domaciho nasili,
a poté se zaméfim na analyzu nejvyraznéjSich kampani a propagacnich aktivit, které u nas

byly od roku 2001 uskute¢nény.

6.1 Organizace podilejici se na propagaci

ROSA
Obcanské sdruzeni ROSA poskytuje od roku 1993 bezplatnou komplexni pomoc zenam-
obétem domadciho nasili. Tato pomoc zahrnuje psychosocidlni poradenstvi, ale 1 pravni ¢i

psychiatrické konzultace, obétem doméaciho nésili je k dispozici i krizova linka.

ROSA se zaméfuje 1 na prevenci domaciho nasili — pofada konference, seminate a Skoleni
pro odbornou i Sirsi vetejnost, vydava informacni letaky a brozury, spolupracuje s médii a
snazi se o problému nésili v rodindch informovat vetfejnost formou novinovych ¢lanka i
publikaci. Informace poskytuje také prostfednictvim internetovych stranek www.rosa-

0s.cz. (85)

Acorus

Obcanské sdruzeni Acorus vzniklo v roce 1997. Jeho hlavnim poslanim je nabizet kom-
plexni pomoc obétem domaciho nasili a rozSifovat informace o dané problematice mezi
vefejnost. Realizuje celou fadu vzdélavacich a prednaskovych aktivit jako naptiklad: tré-

ninkové kurzy pro pedagogy, socidlni pracovniky, semindie a besedy pro studenty, konzul-
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tace, prednasky a konference, vydavani manuald, publikaci, informacnich letaki, poskyto-
vani rozhovorl, medializace problematiky apod. Informace poskytuje na strankach

www.acorus.cz. (85)

NESEHNUTI Brno

Nezavislé socialné ekologické hnuti - NESEHNUTI se zabyva nejen ochranou Zivotniho
prostiedi, ale i lidskych prav, véetnd prav Zzen. V ramci své kampané ,,Zenské prava jsou
lidska prava“ se zamétuje na otazky tradicniho rozdéleni muzskych a zenskych roli ve spo-
lecnosti a problémy z ného vyplyvajici (napf. problematika rovnych ptilezitosti, doméciho

nasili, genderovych stereotyptl).

NESEHNUTI potada vzdélavaci prednasky a seminafe, publikuje informacni materialy a
organizuje vetejné akce zaméfené na fadu témat tykajicich se Zenskych prav, véetn¢ doma-

ciho nasili. Informace poskytuje na strankach zenskaprava.ecn.cz. (85)

proFem

proFem o.p.s je stfedoevropské konzulta¢ni sttedisko pro zenské projekty. Zaméiuje se
predevsim na spolecenské oblasti, v nichz dochazi k porusSovani lidskych zenskych prav -
jednim z jejich tézist prace tak je i téma nasili na Zenach, zejména domaci nasili. Jednim z
cili proFem o.p.s je vzbudit zdjem statnich orgdni o domaci nésili a ovlivnit legislativu

tykajici se tohoto tématu. (85)

V ramci propagacnich aktivit proFem potfada piednasky pro studenty, Skoleni pro odbor-
nou vetejnost, konference, vydava informacni letdky a publikace, pracuje s vefejnymi mé-

dii, porada beneficni akce apod. (46) Informace poskytuje na strankach www.profem.cz.

Most k Zivotu

Most k Zivotu o.p.s. Trutnov je nezdvisla, nepolitickd a neziskova spolecnost, kterd vznikla
v roce 1999. Cinnost spole¢nosti spo¢iva zejména v zajistovani rekvalifikaci a vzdélavani,
psychosocialnim poradenstvi, poskytovani azylového ubytovdni Zenam a jejich détem v
pripadé domaciho nasili, prednaskové a osveétové Cinnosti. Informace poskytuje na stran-

kach www.mostkzivotu.cz. (85)
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Bily kruh bezpe¢i

Bily kruh bezpeéi je ob&anské sdruZeni s celostatni paisobnosti v Ceské republice. Zaméiu-

je se na pomoc obétem trestnych ¢inll a na prevenci kriminality.

Vyznamna ¢ast jeji pozornosti je vénovana problematice doméaciho nasili. Nejen, ze posky-
tuje odbornou a bezplatnou pomoc obétem, ale podili se také na zvySovani informovanosti
obCani a vefejné spravy o problematice domaciho nasili. V ramci zvySovani informova-
nosti poradéa osveétové kampanég, vydava letaky, brozury, zpravodaj a dalsi materidly, orga-
nizuje prednasky, seminafe, kongresy a prubézné¢ se zapojuje do mnohych aktivit, které

jsou spojeny s osvétou. Informace poskytuje na strankach www.bkb.cz (64)

Amnesty International

Amnesty International je celosvétové hnuti lidi, ktefi vedou kampané za mezinarodné

uznana lidska préva.

Soucasti jejich programu je kampaii: ,,Stop nasili na zenach®, jejimz hlavnim poslanim je
upozoritovat na problematiku domdaciho nasili a zruSit myty, které se k nému vazi.
V soucasnosti se vSak Amnesty International CR zamétuje piredevsim na problematiku zen

v ozbrojenych konfliktech. Informace poskytuje na strankach: www.amnesty.cz/svaw (61)

V ramci Koordony se na zvy$ovani informovanosti vefejnosti podili také organizace: Ces-
ky svaz zen (www.csz.cz), Poradna pro Zeny v tisni - program Ligy lidskych prav
(www.llp.cz), Slezska diakonie - poradny Elpis (www.slezskadiakonie.cz.), Zeny bez nasi-
li, Adra, Magdala, Elektra (www.centrumelektra.cz), Magdalenium a Obc¢anska poradna

Nymburk (www.obcanskeporadny.cz). (85)

Kromé vyse zminénych organizaci se v oblasti propagace prevence domaciho nasili, kon-
krétné pak nasili na zenach, angazuje také vlada CR. Touto problematikou se zabyva pre-
dev§im Ministerstvo prace a socialnich véci, Ministerstvo vnitra CR a Ufad zmocnénce pro
lidské prava, ktefi spole¢né uskutecnili vefejnou informacni kampan. Pod zastitou Minis-
terstva vnitra probéhly v Ceské republice ,Kulaté stoly na téma domaci nasili“. Zde se

schézela skupina expertll z ministerstev i nevladnich organizaci a jejich hlavnim poslanim
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bylo feseni problematiky omezeni domaciho nasili v ¢eskych podminkach. (19, s. 196-197)
Problematikou domaciho nasili se zabyva také Ministerstvo zdravotnictvi, Ministerstvo

Skolstvi, mladeze a télovychovy. (36)

6.2 Kampan Bilého kruhu bezpeci

Bily kruh bezpeci byl realizatorem viibec prvni osvétové kampané proti domacimu nasili
v Ceské republice. Byla zahajena jiz v roce 2001 a jejim hlavnim poslanim bylo upozornit

vefejnost na nepfijatelnost domaciho nasili.

Impulsem k zahdjeni celostatni kampané se stal reprezentativni vyzkum realizovany agen-
turou STEM v roce 2001. Tento vyzkum ukézal, ze informovanost vefejnosti o problému
domaéciho nasili nardzi na fadu mytt a predsudkd, pfi¢emz k prevladajicim postojiim patii
lhostejnost a bezradnost. Kampai si poté kladla za cil pfitdhnout pozornost k této proble-
matice a vysvétlit pojem domaci nésili, ale zdroveil upozornit na zahajeni provozu nové

celostatni telefonni linky pomoci DONA s nepfetrzitym provozem.

Hlavnim partnerem projektu se stala spolecnost Philip Morris, kterd se v boji proti doma-
cimu nasili angazuje ve 23 zemich. Na zakladé bohatych zkuSenosti ze zahrani¢i se roz-

hodli také v CR nalézt partnera v této oblasti, kterym se stal pravé Bily kruh bezpeéi.

Pro realizaci kreativniho konceptu byla vybrana agentura Red Cell, kterd méla
s podobnymi kampanémi zkuSenosti jiz v minulosti. Jak uvedl Ali§ Fiala, kreativni feditel
Red Cell, tvlrci reklamy nechtéli zobrazovat pachani nésili a hrubost, ale ukazat skryté
nasili na Zzen¢, kterd se stejn¢ tak jako ostatni Zeny rada oblékd a li¢i, ale zaroven néco
skryva. (76) Obraz Zeny byl zvolen z toho diivodu, ze v pfevazné vetsing pripada je nasili
pachano pravé na zenach. V pozadi je zobrazena muzskéd ruka, kterd méa symbolizovat
strach ob¢ti Castéji z manzelovy ruky nez z manzela samotného. Obvykle si totiz obét’ ne-
chce pfipustit, ze to je pravé on, kdo ji ublizuje, zvlasté pokud se nasili stiida se stavy
usmitfovani. Cely vizudl je doplnén textem: ,JJe na Case zménit nejen uces®, ktery jasné
dokresluje hlavni myslenku kampané. Tviircim se podafil jejich zdmér ptizpusobit krea-
tivni pojeti tak, aby reklama oslovila jen tyrané zeny, kterym je urCena, a jejich partneriim

ptipadala jako dalsi inzerat na kosmetiku.
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Vyse popsany vizual byl vyuzit na billboardech, v tisku a na propagacnich materialech

Bilého kruhu bezpeci. (Priloha ¢. 1)

Soubézné s billboardovou a tiskovou reklamou vznikla také reklama televizni, ktera na né
ovSem nenavazovala. Samostatné vytvoreny TV spot se odehrava v obyvacim pokoji, kde
rodina sleduje televizni potad. Pokojem se linou zvuky uderti a nairku. Zprvu se zda, Ze
zvuky vychézeji z televize, ovSem pfi poslednim zabéru zjistime, ze zvuky ptichdzeji ze
sousedniho bytu a rodina se tak stdva svédkem domadciho nasili. Hlavnim poslanim TV

spotu bylo upozornit na problematiku nasili, které se odehrava za zdmi domovi.

Cast kampang, ktera zahrnovala reklamu na billboardech, v tisku a v televizi byla uréena
ptevazné pro laickou vefejnost. Kromé toho byla soucésti kampané také ¢ast zamétend na
odbornou vetejnost (pracovnici policie, 1ékafi a socialni pracovnici). V nakladu okolo 200
tisic kust byly pro jejich potteby vyrobeny informacni letdky, manualy a samolepky. (19,

s. 198), (76)

Aktivity Bilého kruhu bezpeci v oblasti propagace prevence domaciho nésili nebyly ztze-
ny pouze na jednordzovou kampan, ktera probéhla v roce 2001. BKB se béhem své pi-
sobnosti podili pritbézné na zvySovani informovanosti laické i odborné vefejnosti o pro-
blematice domaciho nasili. Za timto ucelem organizuje piednédsky, semindie, kongresy a
jiné akce, vénuje se publikacni ¢innosti (vydava letaky, brozury, samolepky) a vystupovani

v médiich zaméfené na zvySeni pravni vychovy a informovanosti. (64)

Zhodnoceni z pohledu marketingovych komunikaci

Kampan Bilého kruhu bezpeci vyuzila témét vSech postupti a technik, které jsou piedpo-

kladem pro realizaci efektivni propagace.

V prvni fad¢€ by mél plan propagace vychazet ze znalosti postojii a nazora Siroké veiejnos-
ti, coz bylo v tomto piipad¢ zcela splnéno, protoze celé kampani predchédzel rozsahly vy-
zkum na dané téma. V ramci propagacniho planu byly stanoveny jasné cile, tedy zvysit
zdjem a informovanost vefejnosti o problematice domaciho nasili a upozornit na existenci
telefonni linky uréené pro pomoc obétem. Jednotlivé aktivity byly zaméfeny na konkrétni
cilové skupiny, a to jak na laickou, tak i odbornou vetejnost. Bylo vyuzito i¢inného medi-
alntho mixu, ktery zahrnoval televizni, billboardovou, tiskovou reklamu a dalsi tisténé

propagacni materialy.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 38

Zde by mohlo byt obecné tviircim vytknuto, Ze nezachovali jasnou spojitost mezi televizni
reklamou a dalSimi propagac¢nimi prosttedky. OvSem v tomto ptipad¢ to bylo ziejmé jejich
zamérem. Zatimco televizni reklama byla zacilena na Sirokou vefejnost, ostatni propagacni

prostfedky mély oslovit pfedevsim obé€ti domaciho nasili.

Televizni 1 tiskova reklama v sobé zahrnuji jednak neverbalni prvky, jejichZ ptsobeni spo-
¢iva ve vizualnim ztvarnéni a symbolice, a zdroven emociondlni prvky, které jsou spojeny
s negativnimi pocity (strach, vina, ostuda apod.). U televizni reklamy je pouzit sdélovaci

styl, ktery je oznacovan jako vysek ze zivota. (22)

Specifickym rysem socidlnich kampani je to, Ze nebyvaji hrazeny jejim realizatorem. To
plati i v tomto piipadé, kdy byla kampail financovana z prostfedkli komer¢ni spole¢nosti

Philip Morris, které se snazi timto zptisobem budovat dobré jméno ve spolec¢nosti.

Vysledné méfeni efektivnosti kampané bylo vzhledem k omezenym financnim prostied-
kiim zaméteno piedevs§im na zhodnoceni zpétné vazby ze strany klientek zadajicich o po-

moc.

Po realizaci reklamni kampané¢ se BKB zaméfil také na ostatni prvky komunika¢niho mi-
xu, pfedevsim public relations. Rozviji aktivity v oblasti media relations, government re-
lations, potfada vetejné akce. Mimoto se v ramci osobni komunikace soustiedi na vzdéla-
vani odborné vetejnosti prostfednictvim seminaiti a pfednasek. V neposledni fad¢ vydava

také tiSténé materialy (publikace, letaky, samolepky).

Toto ucelené propagacni pisobeni lze hodnotit jako vyznamny prvek pii feSeni problema-

tiky domaciho nasili a posilovani jeho prevence.

6.3 Aliance proti domacimu nasili

Aliance proti domacimu nasili byla zaloZena 10. fijna 2002 na pid¢ Poslanecké snémovny
Parlamentu CR. Jejimi ¢leny jsou napfiklad Mgr. Frantisek Bublan (ministr vnitra CR),
Ing. Jan Kasal (mistopiedseda PSP CR), Ing. EvZen To$enovky (hejtman Moravskoslez-
ského kraje), Mgr. Petra VitouSova (prezidentka Bilého kruhu bezpeci) a dalsi.
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APDN vznikla se zdmérem vypracovat a prosadit v CR systémové feseni ptipadii domaci-
ho nasili a podporovat informovanost odborné i Siroké vefejnosti o této problematice. Ini-

cidtorem zalozeni APDN byl Bily kruh bezpeéi spolu s Philip Morris CR a.s. (94)

APDN zahgjila svou ¢innost vypracovanim planu na léta 2002 az 2004, béhem kterych

toho vykonala v oblasti boje a prevence proti domacimu nasili skute¢né mnoho.

Jiz v roce 2002 byla zahajena rozsahla distribuce metodickych materiali mezi 1ékate, poli-
cisty, pracovniky ptestupkovych komisi obecnich ufadl a dalsi. Mezi zdkladni materialy
patiily letaky, vizitky a samolepky. Zakladni informace o domacim nasili byly distribuo-

vany také vSem krajskym redakcim a radni¢nim casopisiim.

V ramci spoluprace s medidlnim partnerem VlItava—Labe—Press byla vyuzivana redakéni
rubrika po dobu 22 tydnt v mutacich Denikii Bohemia a Moravia. Zde byly uvetejiiovany
modelové ptipady, jak se v ¢eskych domacnostech mize rozvijet domaci nasili, a jak Ize

reagovat. (58), (88)

V roce 2003 probéhly v Ostravé a Praze vernisaze vystavy fotografii ,,Zivot s nepfitelem*
americké fotografky Donny Ferrato. Jednalo se o kolekci autentickych fotografii zobrazu-
jicich domaci nasili, které se autorce podatilo zachytit béhem Zivota blizko obéti. Soucasti
vystav byla také distribuce letakii s fotografiemi i pfibehy tyranych Zen a nejzddané;si kni-
hy Donny Ferrato s ndzvem ,,Zivot s nepiitelem“. Donna Ferrato si ziskala svétové uznani
jako viud¢i predstavitelka boje proti domacimu nasili. Jeji fotografie dokazaly zménit za-
kony, prolamuji nevédomost o nasili pachaném na Zenach a détech a v neposledni fadé
pomahaji riznym sdruzenim po svété ziskavat finanéni prostiedky na pomoc obétem do-
maciho nasili. V Ceské republice byly vernisaze uskuteénény predevsim s cilem upoutat

pozornost Siroké vefejnosti na nezbytnost legislativnich zmén. (94)

V Ostravé byl zahdjen projekt interdisciplindrni spoluprace pii feSeni ptipadt doméciho
nasili. V ramci projektu byli proskoleni odbornici z fad poméhajicich profesi, zdravotnici,
policisté, byly vydany informacni letaky pro vetejnost, fada specialnich manualt usnadnu-
jicich v€asnou detekci domaciho nésili a komunikaci s jeho obét'mi. V ramci projektu zii-

dil BKB v Ostravé DONA centrum — specializovanou poradnu pro obéti domaciho nasili.
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Vyrazna byla kampan, kterd probéhla v multiplexech Palace Cinemas a CineStar. Kampan
zahrnovala promitani informaéniho klipu a instalaci kontejnert s informacnimi letdky na
damskych toaletach. Cilem kampané bylo zvySeni povédomi o DONA lince, kam se mo-

hou obéti obracet s zadosti o radu ¢i pomoc.

V roce 2004 ptedlozila expertni skupina APDN podnét k zdkonodarné iniciative, ve kterém

navrhla ochranu pfed domécim nésilim v CR.

Pozornost byla vénovana také pribézné a intenzivni komunikaci s celostatnimi i regional-
nimi médii. Byly pfedkladany tiskové zpravy k jednotlivym regionalnim setkanim, vysled-
kiim DONA linky, IDT projektu, ¢innosti APDN, navrhu zakona na ochranu pied doma-
cim nasilim v CR a kontejnerovému programu, kampani na platnech cinema multiplexi

apod.

APDN navazala tizkou spolupraci s pofadem Ceské televize Za zdi. Prostfednictvim tohoto

potadu byla Sirokd vetejnost informovana o problematice domaciho nasili.

Byla uspofadéna narodni konference o domacim nasili a odborné seminaie v Parlamentu
CR. V deviti regionech se konaly seminafe pro odborniky a zastupce médii. Byl uskuted-
nén vycvik 200 socialnich pracovnikii azylovych domi z celé CR, zaméfeny na rozpoznani
domaéciho nasili a i¢innou pomoc jeho ob&tem. Celkem 100 uciteli bylo vyskoleno v pro-
blematice primarni prevence domdaciho nasili, se zaméfenim na déti a mladez. Na 6 000
zékladnich a stfednich $kol CR byla distribuovana pisemna informace o prevenci doméci-
ho nésili a nasili v partnerskych vztazich. Byla oteviena webova stranka:

www.domacinasili.cz, na které je mozno ziskat informace o domacim nasili. (58), (88)

V roce 2005 se ¢innost APDN zaméfila zejména na prosazovani nové pravni upravy na
ochranu pfed domécim nasilim, vypracované expertni skupinou APDN a pifenos zkusenosti
z ostravského pilotniho projektu interdisciplinarni spoluprace a DONA centra do ostatnich

kraji CR. Pokracovala také komunikacni kampan cilena na odbornou i Sirokou vetejnost.

APDN uskutecnila ve spolupraci s obchodnimi a ndkupnimi centry informaéni kampai
v osmi méstech Ceské republiky. Stejné jako v roce 2003 byly na damskych toaletach ob-
chodnich center umistény kontejnery s letdky, které¢ obsahovaly informace o domacim na-
sili a dualezité kontakty. Kampan byla zamétena predevsim na podporu povédomi o celo-

statni nonstop telefonni lince pomoci ob&tem doméciho néasili DONA. Umisténi kontejnert
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zenam umoznilo bez ptitomnosti jejich partnera v soukromi toalet ziskat z letdkli pottebné

informace, které mohou ochranit jejich diistojnost, zdravi i zivot.

Kontejnerovy program byl posléze zahajen také ve 100 nejvetsich firmach a spolecnostech

CR. (60)

V roce 2005 byl zahajen projekt ,,Hraz* urCeny na pomoc obétem domdaciho nasili a zvIast’
zranitelnym obétem nasilnych ¢inti. Tento projekt, ktery je planovan na dva roky, je spolu-
financovan Evropskym socialnim fondem a statnim rozpoétem Ceské republiky. Uast na
jeho realizaci pfijali specialisté z fad ¢lend BKB, ale i externich odbornikt. Cely projekt je
rozdélen na devét samostatnych aktivit, pficemz ti1 z nich se tykaji osvétové a informacni
¢innosti.

Jedna se v prvni fad¢ o tisk a distribuci informa¢nich materidlii pro obCany. Cilem aktivity
bude pfiblizit osobu ohrozenou domacim nasilim mistim pomoci. K tomu bude zpracova-
na zakladni informace (vyuzitelna mnoha komunikacnimi nosici), ze které se ob¢an dozvi
o tom, co je domdci nasili a dalsi dtlezit¢ informace, které budou motivovat obéti, ale i
jejich okoli, k v€asnému kontaktovani odpovidajicich sluzeb pro pomoc obétem doméciho
nasili.

Dalsi aktivita bude zaméfena na vznik a distribuci instrukénich karet a manuala pro praci s
obét'mi doméciho nasili. Jejim cilem bude vytvofeni komplexniho souboru instruktaznich
karet s jasnymi navody, postupy a instrukcemi pro feSeni ptipadti domaciho nasili z hledis-
ka jednotlivych obort. Instruktdzni karty a manualy budou ur¢eny pfedev$im pomahajicim
profesionaliim napti¢ obory, ktefi prichazeji do kontaktu s ptipady domaciho nasili. Je pla-
novano vyuziti tfi forem distribuce — telefonicky, osobn¢ a elektronicky. Instruktazni karty
v elektronické verzi budou nabidnuty také Skolskym zafizenim, ktera pro vykon povolani

ptipravuji socialni pracovniky, 1¢kate a policisty.

Tteti aktivitou bude tvorba lektorského fondu pro pomahajici profesionaly a ptiprava lek-
tord. Hlavnim poslanim je zpracovani lektorského fondu k proskoleni tématu: ,,Kontakt
s ptipadem domaciho nésili.“ Tento fond bude pouzivan zkuSenymi lektory z fad policisti,
straznik?, psychologii, socialnich pracovnikd, pravniki k zdkladnimu a opakovanému pro-

Skolovani kolegi. (59)
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Zhodnoceni z pohledu marketingovych komunikaci

Aliance proti domacimu nasili vykonala celou fadu riznych propagacnich aktivit na pod-
poru prevence domaciho nasili. Jiz pfi samotném vzniku Aliance sehrala velkou roli pro-
pagace, presné¢ji feCeno government relations ze strany BKB. Pravé na zaklad¢ budovani
vztahll s orgdny statni spravy a upozorfiovani na nutnost feSeni problematiky doméaciho

nasili, byly zahajeny jejich propagacni a preventivni aktivity.

Ani v tomto piipad¢ nebylo opomenuto vytvoreni planu, jehoz soucasti bylo stanoveni cilti
1 cilovych skupin pro jednotlivé aktivity. Samotna realizace propagace pak zahrnovala

mnoho prvkl komunika¢niho mixu.

v

Jednou z nejplisobivéjSich aktivit spadajicich do oblasti reklamy se stal informacni klip
promitany v kinech, ktery byl efektivné¢ doplnén instalaci kontejnert s informacnimi letaky
na damskych toaletach. Propojeni klasické kinoreklamy s novym informa¢nim nosi¢em v
podobé kontejnert se ukdzalo jako uinné pii ziskavani pozornosti cilové skupiny. Nové

originalni nosice totiz dokazi prekvapit, a tim 1 zvysit zdjem o propagované sdéleni.

V ramci PR aktivit byl kladen dlraz na media relations, tedy vztahy s médii. Média maji
totiz dvé zakladni ptednosti, jednak maji velkou silu pti utvareni vefejného minéni a zaro-
ven jsou velice levnou formou propagace. APDN proto navézala spolupraci s medialnim
partnerem Vltava—Labe—Press, pofadem Za zdi a pribézn¢ informovala novinafe o vSech

vyznamnych aktivitach.

Znacnou pozornost vetejnosti i médii upoutaly vystavy americké fotografky Donny Ferra-
to, které byly usporadany jako soucast vetejnych akci PR. Tento propagacni prostiedek byl
vyuzit predevsim diky tomu, Ze jeho vliv na feSeni problematiky doméciho nasili byl ové-
fen zahrani¢nimi zku$enostmi. Vysokéd navstévnost téchto vystav v CR pfispiva k ujisténi,
ze tato propagacni aktivita byla opravdu vhodné zvolenou formou propagace prevence

domaciho nasili.

APDN se pii planovani propagacnich aktivit vénovala vyrazné také osobni komunikaci.
Byli vyskolovani jak pfimo odbornici, tak i lektofi, ktefi dale predavaji ziskané informace

svym kolegtim, byli vyskoleni i ucitel¢ atd.
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v

Podrobnéjsi informace byly vefejnosti zprostiedkovany vydavanim tiskovych materialt
(letakt, manudald, instruktaznich karet apod.). U nekterych z nich bylo doruceni cilové sku-

pin¢ zefektivnéno diky kombinaci tii distribu¢nich kanali.

Propagacni aktivity APDN zaméfené na laickou vefejnost je mozné kladné hodnotit piede-
v§im proto, Ze dokazaly vzbudit zdjem a pozornost neotielosti napadii (kontejnery, vystavy

fotografii) a pfinesly cilové skupin¢ velké mnozstvi informaci prostfednictvim médii.

U propagacnich aktivit urCenych pro odbornou vefejnost je nutné ocenit zejména jejich
Siroky rozsah se zaméfenim na vSechny profese, véetné uciteld, ktefi sehravaji vyznamnou

ulohu pfi prevenci doméciho nasili.

6.4 Kampan proti domacimu nasili na Zenach

Dosud nejvyrazné€jsi kampani v Ceské republice zaméfenou proti doméacimu nasili se stala

kampan deseti neziskovych organizaci, kterd byla zahajena v roce 2003.

Za podpory nadace Open Society Fund Praha se v celostatni kampani spojilo deset Zen-
skych organizaci z riiznych regionti Ceské republiky, které se ve své ¢innosti zabyvaji pro-
blematikou domaciho nésili — ROSA (Praha, koordinator kampang), Acorus (Praha), Cesky
svaz zen (Praha), Magdalenium (Brno), Most k Zivotu (Trutnov), NESEHNUTI (Brno),
Poradna pro zeny v tisni (Brno), proFem (Praha), Slezska diakonie - Poradna Elpis (Havi-

fov) a Zeny bez nasili (Brno). (90)

Hlavnim cilem akce bylo zvysit informovanost o0 domécim nésili, posilit povédomi o nepfi-
jatelnosti tohoto jevu a zdrovenn dosdhnout zmén v legislative. Dal§imi cili kampané pak
bylo upozornéni na problematiku déti jako svédkii domaciho nasili, rozsifeni sité azylo-

vych domt a nutnost jasného moralniho odsouzeni nasili a pachatele.
Cilovou skupinu kampané tvoftila Siroké vetejnost, jak laicka, tak 1 odborna.

Rozsahlad kampan proti doméacimu nasili na zenach byla planovana na obdobi dvou let.
V roce 2003 probihala kampan v plném rozsahu a zahrnovala medidlni kampan se ¢tyfmi

TV spoty, tiskovou reklamu, letaky, plakaty, samolepky, public relations, akce nezisko-
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vych organizaci a vznik dokumentarniho snimku o domacim nasili. Zaroven vznikly inter-
netové stranky www.stopnasili.cz, které pfinesly fadu informaci o domacim nasili, stejné
jako odkazy na pomadhajici centra. V roce 2004 poté pokracovala v omezené mite, kdy se
zajem soustfedil na vznik druhého dokumentarniho filmu o détech jako obétech domaciho

nasili. (90)

Pro realizaci medidlni ¢asti kampané byla vybradna agentura McCann Erickson. O dané
téma se zajimala jiz pfed samotnym vyhlaSenim kampané a z vlastni iniciativy oslovila

koordinatora kampang, kterym bylo obcanské sdruzeni ROSA.

Spoluprace s agenturou McCann Erickson byla organizatory kampané¢ hodnocena velmi
kladné€. Nejen, Ze vychazela vsttic pozadavklim, které na ni byly kladeny, ale poskytovala

v ramci svych moznosti veskeré sluzby témét bezplatné.

Agentura vytvorila Ctyfi televizni spoty, které spojuje stejna myslenka. Obé&ti domaciho
nasili se Casto boji fici pravdu o tom, co se u nich doma stalo ¢i dé&je, protoZze maji obavy
z dal$iho nasili, ovSem jejich okoli ml¢et nemusi. Tolerovani domaciho nésili a lhostejnost
vefejnosti utoky podporuje a utvrzuje nasilnika v tom, ze nebude za tyrani potrestan. Obét’
naopak vidi, jak je obtizné dovolat se pomoci. Pravé na tuto skutecnost se snazily TV spo-
ty upozornit a piimét verejnost, aby domaci nasili netolerovala. Tyto spoty zaroven ukazuji
odlisné typy Zen a odréazeji tak skutecnost, ze domaci nasili vii¢i zendm se vyskytuje bez

ohledu na socioekonomickou situaci ¢i vék pachatele a obéti. (50)

Ve spotech vypravéji Ctyti Zeny smysleny piibéh. Titulky ale ukazuji, Ze ve skutecnosti se
jim stalo néco jiného. Slogan: ,,Boji se fici pravdu. Vy nemusite.” poté divakiim osvétli
celou situaci a vyzyva je k tomu, aby o domécim nésili nemlceli. TV spoty opakované vy-

silala v fijnu a listopadu 2003 Ceska televize, ktera se stala hlavnim medialnim partnerem.

Aby byla dodrZzena navaznost mezi jednotlivymi ¢astmi kampané, byl vybran jeden TV
spot, ktery se stal pfedlohou pro zpracovani tiskové reklamy. V obou pfipadech pak byl
pouzit motiv Zehlicky a stejny slogan. Vizual tiskové reklamy zobrazoval Zenu
s popalenymi zady, v popiedi zehlicku a dopliujici text: ,,...ta Zehlicka mé popalila Gplné
nahodou ... celkem 5x.“ I na téchto materialech byl vyuzit slogan zndmy z televiznich ob-
razovek: ,,Boji se fict pravdu. Vy nemusite. Tato reklama dale odkazovala na internetové

stranky a organizace, na které se mohou ob¢ti domaciho nasili obratit. (Priloha ¢. 2)
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Tiskova reklama se objevovala na strankdch Denikli Bohemia a Moravia. V téchto deni-
cich byla pro kampan vyhrazena vzdy celd strana, kde polovinu tvofil inzerat a druhou

polovinu ¢lanek k tematice.

Ostatni propagacni materialy byly spojeny jednak priivodnim sloganem ,,Stop domacimu
nasili“ a dale motem ,,Netecnost pomahé nasilnikiim* a obsahovaly opét informace o in-

ternetovych strankach a kontaktech na ptislusné organizace.

Cela kampan vyvrcholila v prazském Cinohernim klubu 25. listopadu 2003 na Mezinarod-
ni den proti nésili na zenach. Béhem akce, kterou uvadel Ondrej Vetchy, precetly Ivana
Chylkova a Bara Hrzanova uryvky z denikii obéti doméciho nasili a autentické povidky
k tomuto tématu. Akce méla za cil seznamit blize s danou problematikou. Po piedstaveni
nasledovalo neformdlni setkdni zastupcl neziskovych organizaci, statnich a méstskych
ufadl a dalSich.

ROSA také v ramci kampané poprvé v Ceské republice uvedla projekt Tisi svédci, piipo-
minajici zeny zabité svymi nasilnymi partnery. Od 25. do 28. listopadu 2003 byly v Posla-
necké snémovné Parlamentu CR vystaveny symbolické postavy piipominajici tyto Zeny.
Postavy zpracoval akademicky malit Zden¢k Prokop. Devét z nich mélo na krku zavése-
nou cedulku, kterd vypovidala ptibéh o tragickém osudu - Hana, 39 let, a dcera Vendula,
19 let, ubity manZelem a otcem. Daniela, 37 let, zastfelena manzelem. Andrea, 31 let, za-
stielena manzelem. Posledni postava poté odkazovala na zeny, které ptisly obdobnym zpii-
sobem o Zivot, ale jejichZ ptipady nebyly vyfeSeny, nebo byly prohladSeny za nehodu. (49),
(51)

Projekt se stal soucasti celosvétové akce, kterd v roce 1994 vznikla v USA, a kterd vedle
nékolika zemi USA probiha i v dalSich 22 zemich celého svéta. Cilem mezinarodni inicia-
tivy Tisi svédci je dosdhnout do roku 2010 toho, aby jiz Zadnd Zena v dasledku doméciho
nasili nepfisla o zivot. (55)

Nekteti z organizatori se zpocatku obavali realizovat u nas projekt Tisi svédci, protoze se
jednd o ponckud drsné zndzornéni reality. Na vefejnosti se vSak tato akce setkala
s pozitivnimi reakcemi, a to 1 ze strany pozustalych obéti. Ti dokonce sami piichazeli
s dal$imi jmény a piibchy Zen, jejichz Zivoty byly nasilné ukonceny v disledku doméciho

nasili. Chtéli, aby ptibéhy o jejich tragickych osudech alespoii napomohly dalSim zenam
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pii feSeni jejich nesnadné zivotni situace a primély jejich okoli, aby ptfed problémem do-

maciho nasili nezaviralo o¢i.

Hlavnim cilem akce pak bylo pfimét poslance, aby se zamysleli nad tim, Ze doméci nasili

muze koncit také smrti, a Ze je zapotiebi pfijmout nové, zptisiujici zdkony.

V ramci public relations byla pribézné informovana média o tématu domaci nasili i1 aktivi-

tach neziskovych organizaci.

V roce 2003 vznikl dokumentarni film TomaSe Kudrny s ndzvem ,,To vSechno z lasky*.
Film zachycuje osudy tii zen, které zily v nasilném vztahu. Vypravéji své zZivotni ptibéhy
od seznameni s partnerem, pies jeho prvni utok az po situaci, kterd vyustila v télesné a
psychické ponizovani. Snahou bylo poukazat na problematiku doméciho nasili a jeho tizi-
vy dopad na obéti. Kromé& toho, Ze byl snimek nékolikrat odvysilan Ceskou televizi, je

promitan také na piednéaskach, besedach a dalSich akcich. (90)

V roce 2004 vytvofil Tomas Kudrna dal$i dokumentarni snimek, tentokrat o dopadu doma-
ciho nésili na déti jako jeho svédky. Tticetiminutovy snimek nazvany ,,Jen se divej*, popi-
suje piib&hy tii déti, v jejichz rodin€ doslo k doméacimu nasili. Také tento snimek byl uve-

fejnén Ceskou televizi a je promitan na akcich zamfenych proti domacimu nasili.

Jeho hlavnim poslanim bylo upozornit vefejnost na negativni vliv, ktery mé domaci nasili
na déti. Bylo zjiSténo, Ze déti jako sveédci nasili trpi stejné jako déti, které jsou samy tyra-
ny. Obviniyji se z toho, k ¢emu v rodiné¢ dochazi, trpi pocity uzkosti, zhorSeni zdravotniho
¢1 psychického stavu a z dlouhodobého hlediska se potom u nich objevuji problémy ve
vlastnich partnerskych vztazich, ve kterych ptipadné samy opakuji vzorec nasili. Snahou

bylo predevsim ptispet k vétSimu pochopeni tohoto jevu u laické 1 odborné vetejnosti.
(52), (78)

Nedilnou soucasti celé kampané se staly také informacéni akce jednotlivych organizaci
z riiznych regiontt CR. Tyto akce zahrnovaly pofadani prednasek pro vefejnost, seminafi,
konferenci, Skoleni a tréninki pro zdravotni sestry, socidlni pracovniky, policisty.
V oblasti publikacni Cinnosti pak vydavani odbornych skript, publikaci, brozurek. Snahy

navazat spolupraci se zastupci ministerstev a politiky, aby mohly byt uskute¢nény zmény v
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legislativé i dalSi opatfeni apod. V tomto piipad¢ se vSak jedna o aktivity, které nebyly
ukonceny v roce 2004, ale jsou nadéle intenzivné provadény.

(77)

Kampan proti domacimu nasili realizovana v letech 2003 az 2004 piispéla ke zméné posto-
jb obéti doméaciho nasili 1 jejich okoli a zvysila povédomi o tomto jevu i mezi odbornou
vefejnosti. Na podzim 2003, kdy kampan vrcholila, bylo také ptijato rozsSiteni § 215 o §

215a, Tyrani osoby zijici ve spolecném obydli. Podle jeho pfedkladatelky ptispéla k pfijeti

tohoto zdkona pravé Kampan proti domacimu nasili na Zenach.

Mezi dalsi vysledky kampané patii napiiklad zvySeni poctu klientek, které se rozhodly

vyhledat pomoc. V nékterych organizacich byl zaznamenan dokonce narist o 82 %.

Podle feditelky Psychosocidlniho centra Acorus Zdeny Bednafové nenastaly zmény jen
v poctech klientek. Dlsledkem kampané a nového zakona obéti ziskaly vétsi viru v mozné
feSeni, silu vystoupit z nésilného vztahu, zvefejnit sviij ptibch, pfipadné podat trestni
oznameni. Zenam pomohlo zjisténi, Ze podobné véci neprozivaji jen ony a uvitaly, Ze se o

problému zacalo vice hovotit.

Dale se ukazalo, ze okoli obéti domaciho nasili se stalo vnimavéjsi k této problematice.

Vzrostl také zajem o prednasky, Skoleni a dalsi preventivni akce. (78)

Jednim z vysledkt kampané byl v roce 2004 také vznik Koalice organizaci proti domacimu
nasili Koordona. K zaloZeni této koalice byly organizace dovedeny pravé uspesnou spolu-

praci na kampani. Jejimi Cleny se stalo 12 neziskovych organizaci z rtiznych region CR.

Cilem tohoto volného sdruZeni je navazovani spoluprace se statnimi i dalSimi institucemi a
spole¢né hledani nejefektivnéjsich cest pro feSeni problému spojenych s domacim nasilim.
Mimo to, se koalice také soustiedi na zvySovani povédomi o domacim nasili a jeho zavaz-
nosti mezi odbornou i $irsi vefejnosti. (84)

Zhodnoceni z pohledu marketingovych komunikaci

Z pohledu marketingovych komunikaci se jako dosud nejefektivnéjsi kampani uskutecné-
nou v CR na téma domaci nésili jevi pravé Kampa deseti neziskovych organizaci. Pfi jeji
realizaci byl totiz uplatnén integrovany pfistup, ktery spojuje vSechny propagacni pro-
sttedky do jednoho celku, tak aby smérem k vetejnosti vychéazela jasna a jednotnd komu-

nikace. (22, 5.308)
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Prosttednictvim vSech komunikacnich kanali (televizni a tiskové reklamy, letakt, plakati
a internetu) byla na vefejnosti prezentovana jednotnd klicova zprdva o nutnosti zastavit
domadci nasili, spolecny slogan, vizualni zpracovani, logo, styl a dalsi prvky, mezi nimiz
existovala jasnd spojitost. Zasadnim pifinosem integrovaného pfistupu byl tedy celkove

zesileny uc¢inek komunikace.

Reklama byla plisobivd, protoze obsahovala hned nékolik riznych prvki sdéleni: prvek
racionalni (boji se fici pravdu, protoze neni mozné, aby zehlicka né¢koho nahodné pétkrat
popalila), prvek emocionalni (negativni pocity), prvek moralni (neni spravné domaci nasili
tolerovat) a neverbalni prvek (popalena zenska zada). Sdélovaci styl TV spotu byl vysek ze

zivota. (22)

Pti kampani bylo krom¢ reklamy vyuzito také prostiedkl public relations, osobni komuni-

kace, tiSténych materiala i pop kultury.

Aktivity PR byly uskutecnény ve velmi Sirokém rozsahu. V ramci media relations byla
uzaviena spoluprace s televizi CT, s vydavatelstvim Vltava-Labe-Press a prib&zné byla
informovana média. Tuto ¢ast kampané lze pfitom povazovat za jednu z nejefektivnéjSich,

protoze média dorucuji informace mezi zna¢nou €ast vetejnosti se zesilenym G¢inkem.
Govenment relations ptispély ke schvaleni nového zékona.

Specialni udalosti, jako autentické ¢teni ¢i projekt Tisi svédci, dokazaly zaujmout pozor-
nost vefejnosti diky originalité¢ a silné emocionalni ptisobivosti, ktera je vyvolana bezpro-

sttednim setkanim s osudy jednotlivych obéti.

Osobni komunikace probéhla prostfednictvim prednaSek, seminaita a Skoleni organizova-
nych jak pro laickou, tak odbornou vetejnost. Také v tomto pfipadé je nutno ocenit, Ze byla

pozornost vénovana i vzdélavani osob zainteresovanych na feseni piipadi domaciho nésili.
Nedilnou soucasti propagacnich aktivit bylo také vydavani tiSténych materiald.

Do kategorie pop kultury miizeme zaradit vznik dvou filmovych snimki osvétlujicich pro-
blematiku domaciho nésili. Tato forma propagace byla zvolena z toho divodu, Ze pokud
ma spolecnost jednoznacné¢ odmitnout toleranci doméciho nésili, musi nejprve pochopit
zavaznost jeho dopadu. Prostfednictvim médii a promitani na vetejnych akcich pfispivaji

tyto filmy k pochopeni problematiky.
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Realizatoti kampané se od pocatku tidili obecnym marketingovym postupem. To znamena,
ze stanovili cile, cilovou skupinu, zrealizovali kampan a poté se soustiedili na vyhodnoceni
dosazenych vysledka. Tak jako u vétSiny neziskovych organizaci, ani v tomto piipad¢ ne-
byl vzhledem k omezenym finanénim prostfedkiim realizovan vyzkum pro zjisténi ucin-
nosti kampang. Jeji zhodnoceni vychéazelo piedevsim ze zpétné vazby odborné vetejnosti a

ohlast klientek, na zaklad¢ kterych byla i¢innost kampan€ v mnoha smérech potvrzena.

6.5 Vladni kampan

Vladni kampan nazvand ,,Domaci nasili, game over* byla zrealizovana pod zastitou Minis-
terstva prace a socialnich véci, Ministerstva vnitra a zmocnénce Rady vlady CR pro lidska
prava. Probéhla ve stejném terminu jako Kampan proti domacimu nésili na Zenéch, pota-
dana neziskovymi organizacemi. Zatimco kampan potfadana neziskovymi organizacemi se
zam¢étila na Sirokou vetejnost a predevsim dospélou populaci, vladni kampan byla uréena

zejména pro mladsi cilovou skupinu.

Celostatni medidlni kampan si kladla za cil pfitdhnout pozornost k problematice, vysvétlit

pojem domaci nasili a odhalit jeho projevy uz v samotnych pocatcich.

Kampan byla pojata netradicné formou pocitatové hry, kterd pti prvnim naznaku domaci-
ho nasili v partnerském vztahu okamzité konc¢i. Ve stejném duchu se nesl i slogan ,,Domaéci

nasili - game over" a motto kampané ,,Tam, kde za¢inad doméaci nésili, kazda hra kon¢i...«

Forma pocitacové hry byla zvolena predevsim z toho diivodu, Ze kampan méla byt zamé-
fena na mladé lidi ve v€éku od 15 do 25 let. M¢la predevsim informaéné-preventivni cha-
rakter v tom ohledu, ze predem poucené obéti maji tendenci se se svym problémem svéfit

mnohem dfive.

Hru ,.Doméci nasili, game over* bylo mozné si zahrdt na internetovych strankach
www.domacinasili.cz. Celd kampanl byla doplnéna také o televizni a rozhlasové spoty,
inzeraty, plakaty, pohlednice a dal$i informac¢ni materidly. V televiznich a rozhlasovych

spotech byly divakiim prostfednictvim hlavnich aktéra pocitatové hry predstaveny zaklad-
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ni projevy nasilného chovéani, jako je omezovani, zastraSovani ¢i poniZzovani. TV spoty

byly nakonec uvefejnény formou kinoreklamy.

Graficka uprava propagacnich materialli byla také pojata jednotné a zahrnovala v sob¢
prvky pocitacové hry. VSechny ¢asti kampané byly spojeny jednotnym sloganem ,,Domaci
nasili - game over” a obsahovaly odkaz na internetové stranky, z nichz bylo mozné hru

stahnout. (Priloha ¢. 3)

Kreativni ¢ast kampané byla zpracovana agenturou Creative Base. Vlada a Ministerstvo
prace na kampai vyclenili téméf 3,5 milionli korun, pficemz média jim vysla v poskytova-

ni volného prostoru vstiic. (87)

Realizovana vladni kampan vSak narazila na znackou kritiku ze strany neziskovych orga-
nizaci. Bylo ji vytykano v prvé tadé to, Ze internetova cast kampané byla umisténa na
strankach Bilého kruhu bezpeci. Finan¢ni prostfedky statu tak byly vyuZzity na propagaci
internetové domény vlastnéné soukromym subjektem, navic bez uzavieni jakékoliv smlou-
vy. Dulezité;si vSak bylo to, ze kontakty na dalsi neziskové organizace poskytujici pomoc
obétem domaciho nésili byly na webovych strdnkach uvedeny az po podani pisemné stiz-
nosti na Ministerstvo prace a socialnich véci. Pro neziskové organizace byla tato skutec-

nost zarazejici obzvlasté z toho divodu, ze pravé vladni kampan by méla poskytovat co

-----

Pochybnosti se objevovaly také v souvislosti se samotnou efektivnosti celé¢ kampané. Pti
drobnych sondach provadénych studenty v ramci studijnich praci se totiz ukazalo, ze vlad-
ni kampan byla na vefejnosti mnohem mén¢ znama nez kampai neziskovych organizaci, a
to 1 mezi cilovou skupinou ve véku od 15 do 25 let, na kterou byla vladni kampan zaméie-

na.
Zhodnoceni z pohledu marketingovych komunikaci

Z uvedenych skutecnosti vyplyva, ze vladni kampan nebyla tak u¢inna jako ostatni kampa-
né realizované v CR, i pfesto, ze dodrZela postupy marketingovych komunikaci a vyuzila

kombinace komunikac¢nich prvki.
Stejné jako u propagacnich aktivit riznych organizaci byl urcen cil, jasna cilova skupina a
realizace prob¢hla v pfedem naplanované dobé. I kdyz pravé tato doba mozna nebyla nej-

Stastnéji zvolena, protoze se kampan ptekryvala s jinou rozsahlou medialni kampani. Zde
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mohly byt mozna statni prostiedky vyuzity hospodarnéji v pripad¢ ucinné koordinace obou
kampani. Zhodnoceni u¢innosti kampané nebylo provedeno, protoze vysledky informacné-

preventivni kampané se mohou projevit az v delSim asovém horizontu.

Kladné hodnotit 1ze tu skute¢nost, ze bylo vyuzito nékolika rtiznych typti komunikac¢nich
kanalt, mezi kterymi existovala jasna spojitost. Obsahovaly jednotné sdéleni, slogan, gra-
fickou upravu, styl a dal$i spole¢né prvky. Zakladnim nedostatkem vsak bylo to, Ze dopli-
kové komunika¢ni kanaly, jako napiiklad pohlednice nebo plakaty, nemély samy o sobé
dostate¢nou vypovidajici hodnotu. Pro tu cast cilové skupiny, kterd se nesetkala
s pocitacovou hrou nebo kinoreklamou, bylo obtizné deSifrovat zpravu na tiSténych mate-
ridlech, které neobsahovaly dostatek informaci, ani odkazy na pomahajici organizace. Ani
pocitacova hra, kterd se u nas stala novinkou mezi prosttedky pop kultury, zfejmé nepfti-
nesla pozadovany efekt. Objevovaly se problémy s jejim stazenim z internetovych stranek

a cilovou skupinou nebyla hodnocena jako piili§ zabavna.

Celkova nizsi efektivnost kampané bezpochyby vychazi také z toho, Ze byla zaméfena pie-
vazné na vyuziti reklamy. DalSi propagacni prostiedky jako public relations, vydavani tis-
kovych materialii nebo osobni komunikace byly uplatnény ve velmi omezené mife.

Tyto nedostatky stavi vladni kampan do pozice zatim nejméné efektivni medialni kampané

v této oblasti. Neni ovSem vylouceno, Ze teprve dlouhodobé plisobeni pocitacové hry pfi-

nese pozadovany efekt a zmeénu postoji dneSni mladé generace vici domacimu nasili.
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6.6 Propagacni aktivity v ramci Mezinarodniho dne proti nasili na Ze-

nach

»Mezinarodnim dnem proti nasili na Zenach byl 25. listopad vyhlaSen Valnym shromazd¢-
nim OSN v prosinci 1999. Valné shromazdéni OSN pfitom vyzvalo vlady jednotlivych
zemi, mezinarodni organizace i jednotlivé neziskové organizace, aby na tento den poradaly
akce zaméfené na zvySeni povédomi o tomto problému. Neoficidlné byl tento den slaven
jiz od 80. let 20. stoleti. Od devadesatych let 20. stoleti si tento den neziskové organizace
po celém svété pripominaji v ramci 16-ti akénich dnl proti genderovému nésili - ty vyvr-

choli Dnem lidskych prav 10. prosince.

V Ceské republice byl 25. listopad jako den proti nasili na Zenach poprvé pfipomenut
v roce 1995 Koordina¢nim kruhem prevence nasili na zenach. Od tohoto roku byly na ten-

to den (Ci v rdmci 16 akénich dni) potadany informacni akce kazdoro¢né.* (100)

Mezi nejvyraznéjsi akce poslednich let pofadané piti této piileZitosti patii napiiklad:

Vroce 2001 se v Praze uskute¢nila kampan ,,16 akcénich dni proti nésili na zenach®.
V ramci této akce byla neziskovymi organizacemi proFem, o.p.s. a 0.s. ROSA uspofadana
dvoudenni konference s ndzvem: ,,Domaci nasili — staré problémy, nova feSeni?* Konfe-
rence se zucastnili pfedni odbornice a odbornici na problematiku domdaciho nasili
z Rakouska, Némecka, Slovenské a Ceské republiky, piedstavitelé politickych stran a sa-
mospravy. Cilem bylo sezndmit se s ispéSnymi koncepcemi zahrani¢nich sousedl a najit

dlouhodobé zakladni shody v feseni problematiky doméciho nasili v CR. (12), (67)

Pro vetejnost uspotadalo o.p.s. Centrum pro Gender Studies v divadle Ponec spolecensky
vecer béhem néhoz precetly herecka Tereza Brodska a feditelka Centra pro Gender Stu-

dies, Michaela Marksova-Tominova ptibehy Zen, které prozily domaci nasili. (68)
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V roce 2003 v ramci Kampang proti nésili na Zenach probéhla jiz zminovana akce spojena
s autentickym &tenim p¥ib&hi tyranych Zzen v prazském Cinohernim klubu. Od tohoto roku

je v Praze organizaci ROSA kazdoro¢n¢ pripravovan také projekt Tisi svédci.

V Brné byl spoleénymi silami nékolika neziskovych organizaci (NESEHNUTI, Poradna
pro zeny v tisni a sdruzeni Magdalenium) zorganizovan informacni happening, jehoz sou-
¢asti byl stanek s Sirokou nabidkou informacnich materiala tykajicich se problematiky do-

maciho nasili. (48, s. 14)

25. listopadu 2004 probéhla v Praze tiskova konference, béhem niz 12 neziskovych orga-

nizaci oficidln¢ ohlésilo vznik Koordony — koalice organizaci proti domacimu nasili. (79)

Psychosociélni centrum Acorus uspofadalo hned nékolik akci. Probéhl diskusni vecer o
domdacim nésili pro vetfejnost s ndzvem ,,Laska, kterd boli“. V rdmci ,,stuzkové akce* byly
do organizaci a instituci rozesilany fialové a bilé stuzky, jez se staly symbolickym vyjad-
fenim solidarity s Zenami, které trpi nésilim nebo v jeho disledku zemftely. V budovach
uradu méstské ¢asti Praha 1 a Praha 9 byly nainstalovany informacni nasténky o doméacim

nasili. (89)

V Brné byl realizovan projekt ,,Zenu ani kvétinou... aneb tyden proti nasili na zenach*,
ktery spolecné piipravilo pét brnénskych neziskovych organizaci zabyvajicich se domacim
nasilim - NESEHNUTI Brno, Liga lidskych prav - program Poradna pro Zeny v tisni, o. s.

Magdalenium, Gender centrum FSS MU v Brn¢ a Amnesty International Brno.

Program tvofil soubor akei pro Sirokou vefejnost, kterymi chtély organizace upozornit na
domadci nasili a piispét ke zvySeni informovanosti o tomto velkém spolecenském problému.
V ramci akce byly realizovany besedy a pfednasky, filmova promitani, pouli¢ni infostan-

ky, diskusni vecer, vystava plakati a instalovany informacni nasténky. (56)

V roce 2005 u piilezitosti Mezindrodniho dne proti nasili na Zenach se v Praze konala kon-
ference k zah4jeni projektu proFem, o.p.s. a Acorus, 0.s. s nazvem: ,,Mosty pro Zeny*, kte-
ry se zabyval pomoci Zenam - obétem domaciho nasili, znovu se uplatnit na pracovnim
trhu. (83) Psychosocidlni centrum Acorus uspofadalo dvé besedy se studenty. Obcanskeé
sdruzeni ROSA uskute¢nilo opé€t vystavu Tisi svédci, tentokrat na prazském Jungmannoveé

nameésti.
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V Brné se obdobné jako v piedeslych letech spojily neziskové organizace - NESEHNUTI
Brno, Liga lidskych préav, o. s. Magdalenium a Amnesty International. Spole¢né ptipravily
program ,,VSude dobfe, doma...aneb tyden proti nasili na zenach®, ktery zahrnoval soubor
akci. Uskutecnila se vefejnd beseda v Divadle v sedm a piil, které se z(i¢astnili mimo ne-
ziskovych organizaci také policisté, statni zastupci, zastupkyné magistratu a dalsi odborni-
ci, se kterymi tak vetfejnost mohla diskutovat o pfetrvavajicich problémech v oblasti pomo-
ci obétem. Mimo to probihaly po cely tyden besedy, promitani filmi, vystavy apod. Ob-
canské sdruzeni Magdalenium umistilo informacni panely do budov MMB a méstskych
¢asti. Cely tyden byl zavrSen informacnim stankem na Malinovského namésti, kde se také
uskuteCnilo predstaveni Everyday Mayday divadelniho spolku SKURAN, jez mélo za cil
upozornit kolemjdouci na zavaznost domaciho nasili. Jednalo se o benefi¢ni akce a ziskané
finan¢ni prostiedky byly vénovéany na potieby azylového domu pro obéti doméciho nésili

provozovaného o.s. Magdalenium. (54), (97)

Zhodnoceni z pohledu marketingovych komunikaci

V prubehu Mezinarodniho dne proti nasili na zenach a navazujicich 16-ti akénich dnt byly
realizovany pfevazné specialni akce, které¢ patii mezi aktivity public relations. MiiZzeme
sem zaradit veskeré konference, diskusni vecery, spolecenské akce spojené se ¢tenim au-
tentickych ptibéht, projekt Tisi svédci, diskusni vecery, informacni happeningy, besedy,

prednasky, filmova promitani, pouli¢ni infostanky, vystavy, informacni nasténky apod.

Specialni akce jsou v oblasti neziskového sektoru hojné vyuZivany, protoZe maji hned dvo-
ji efekt. Informuji o dané problematice pfimo ucastniky téchto akci formou osobni komu-

nikace, kterd je ve spojeni s dal$imi prostiedky jednou z nejpiisobivéjSich aktivit. Dal$im

efektem je publicita, kterd ti¢inek akce jesté vice zesiluje. (6, s.195)

Aby byla publicita zajiSténa v co nejvetsim rozsahu, je tieba ptilakat zajem vetejnosti,
znamych osobnosti i médii. Vefejnost informovali organizatofi formou tiSténych materiala
- plakatl, pozvanek, letdkii a také prostfednictvim internetovych stranek. Diky celebrity
relations byla navazana komunikace se zndmymi osobnostmi, které se akci zacastnily. Jed-
nalo se napiiklad o autentické Cteni ptibeéhtl tyranych Zen v podani Bary Hrzanové a Ivany
Chylkové. Ugast celebrit na akcich napomohla zvysit zijem vefejnosti a tim i celkovou

publicitu. Ta byla navic zajiSténa v ramci media relations, pribéznym informovanim za-
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stupci medii o planovanych akcich. Diky publicité¢ byla informovanost vefejnosti o pro-
blematice domaciho nasili rozsitena z velkych mést, kde se akce konaly, také do ostatnich
gasti CR.

Pti jedné z akci byl po vzoru zahrani¢nich kampani pouzit origindlni propagacni prostie-
dek v podob¢ barevné stuzky. Tato stuzka je vyjadienim solidarity s obét'mi nasili a po-

mohla stejné jako ostatni drobné aktivity upozornit na danou problematiku.

Jednim z prostiedkti pop kultury, které jsou zatim vyuzivany spiSe v zahranici, je také di-
vadelni ptedstaveni. To u nas bylo uskute¢néno v lofiském roce pravé v ramci tydne proti
nasili na Zenach. Pfedstaveni Everyday Mayday dokazalo upoutat pozornost vefejnosti a

zvysit jeji zajem o problematiku.

Piimy ucinek propagacnich aktivit potadanych k ptilezitosti Mezinadrodniho dne proti nasi-
li na Zenéch lze jen ztézi prokazat. Neni ov§em pochyb o tom, Ze kazda vétsi ¢i mensi sna-
ha ptispiva k informovanosti vefejnosti o domacim nésili a snad i1 k jeho postupnému celo-

spoleCenskému zavrzeni.

6.8 Kampaii ,,NASILI NE!“

Za zminku stoji také kampan uskute¢nénd v tinoru 2006, ktera sice nebyla zamétena pouze
na problematiku domaciho nésili, ale viditeln¢ upozornila na nutnost zastaveni tolerance
vici vSem formam nasili. Kampan pfipravilo Ministerstvo vnitra ve spolupraci s partnery
z nestatnich neziskovych organizaci. Hlavnim propagac¢nim prosttedkem kampané se staly
fialovo¢erné plastové naramky s napisem ,,NASILI NE!“ a s odkazy na internetové stran-
ky. Barva naramkii nebyla zvolena ndhodn¢, ale méa ptfipominat ménici se barvu modfin.
(99) Tyto naramky byly doplnény o informac¢ni materialy a spole¢n¢ distribuovany v ramci
celé Ceské republiky prostiednictvim asopisu STORY. Plastové naramky se v posledni
dobé¢ staly nejen modni zalezitosti, ale 1 velmi oblibenym propagaénim prostiedkem, ktery
je vyuzivan k mnoha ucelim predevsim v ramci socidlniho marketingu. V tomto piipadé
pfedstavovaly symbol odmitdni nésili a jeho noSenim m¢l kazdy moznost se vetejné pfi-

hlasit k tomuto postoji.
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Propaga¢ni materialy pfiloZené k naramku byly propojeny jednotnym sloganem , NASILI
taktech na pomahajici organizace. Celkové tedy kampan vetejnosti umoziovala ziskat di-
lezité internetové adresy a telefonni Cisla linek bezpeci, které jsou urceny pro obéti vSech
trestnych Cind, tedy 1 obéti domaciho nasili. Zaroven poskytla pomérné atraktivni propa-
gacni predmét, ktery dokaze oslovit nejen ty, ktefi se rozhodli jej nosit, ale také jejich oko-
li. Domnivam se, ze z pohledu marketingovych komunikaci se jednalo o efektivni zplisob
propagace, jehoz prostfednictvim se alespon ¢aste¢né podatilo dosdahnout cilli kampané.
Tedy povzbudit v§echny, kterym nésili v nasi spolecnosti neni lhostejné, a ptfipomenout, ze

pomoc v riznych tézkych Zivotnich situacich existuje. (44)

6.9 Shrnuti a zhodnoceni hypotézy

Analyza propagace prevence domaciho nasili ukazuje, ze v Ceské republice je této oblasti
vénovana znacna pozornost. Behem nékolika poslednich let je angazovanost neziskovych
organizaci a ¢astecn¢ i vlady v boji proti nésili na zZendch velmi vyrazna. Vefejnost je o
domacim nasili informovéna prostfednictvim medidlnich kampani, informac¢nich materiald,
seminait, konferenci, specidlnich Skoleni, ptibéhd publikovanych v periodikdch a

v televiznich programech, osvétovych akci a mnoha dalSich aktivit.
Tyto skutecnosti jsou prokazatelnym podkladem pro potvrzeni prvni hypotézy:

,Propagace prevence domaciho nasili v CR doséhla za relativné kratkou dobu dobré

arovné.“

Zaroven se domnivam, Ze Ceska republika mize pii planovani dalSich propagacénich aktivit
nalézat inspiraci u zahrani¢nich vzort, které jsou rozsahem a propracovanosti kampani
mnohdy na daleko vys$si irovni. V nésledujici ¢asti bych proto rada podala ptiklady nckte-

rych originalnich a uc¢innych propagac¢nich aktivit realizovanych v zahranici.
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7 PROPAGACE PREVENCE DOMACIHO NASILI V ZAHRANICI

7.1 Propagace prevence DN pod zaStitou Nadace Avon

V roce 2004 spojily své sily Nadace Avon a herecka Salma Hayek pfi realizaci programu
»Mluvme oteviené proti domacimu nasili“ (Speak Out Against Domestic Violence). Pro-
gram je zaméten na zvySovani povédomi o domécim nasili, vzdélavani, prevenci a podporu
obéti. Nadace Avon prislibila prispét v prubéhu dvou az tii let ¢astkou 1 milion dolari na
feSeni problematiky doméciho nésili. Partnerstvi s vyznamnou hereckou Salmou Hayek

pak spociva predevsim v jeji pomoci pii propagaci programu.

V ramci programu ,,Mluvme oteviené proti domacimu nasili“ jsou distribuovany brozury o
domacim nasili, pofadany osvétové a vzdelavaci programy, verejné informacni akce a jsou

financné podporovany organizace bojujici proti domacimu nasili.

Presidentka Nadace Avon Kathleen Walas véfi, ze ve spojeni vyznamné firmy, ktera
k Zendm pftichazi az do jejich domovl a ptedni herecky s pfesvédcivym a vasnivym proje-

vem je sila, kterd mize ptispét k potlaceni domaciho nasili. (63), (91)

V tomto ohledu se Ceska republika inspirovala velice rychle. Jiz v roce 2004 se u nés firma
Avon zapojila do boje proti domacimu nésili. Spolu s dal§imi sponzory finan¢né zajistila
mediélni a billboardovou kampan beneficniho koncertu ,.Sansonem proti nasili", ktery se
konal v fijnu v prazském divadle ABC. Benefi¢ni koncert pfipravila obecné prospésna spo-
lecnost proFem a vytézek byl vénovan do Fondu pravni pomoci Zenam-obétem domaciho
nasili. Vecerem provazela patronka tohoto fondu, Svétlana Nalepkova. Akce se zi¢astnily
a podpotily ji také dal$i osobnosti, jako napt. Jitka Zelenkova, Igor Sebo a Marta Kubigo-
va, Jitka Schneiderova, Mirka Cejkové, Jitka Seitlova atd.

Firma Avon se rozhodla problematice domaciho nésili vénovat dlouhodob¢. Mezi jeji pla-
ny pro CR patii zavedeni bezplatné linky, na niz by mohly volat Zeny, které proZivaji do-
maci nasili nebo provedeni rozsahlého prizkumu, kterym chtéji zjistit nejpalcivejsi témata

a nasledn¢ se zamé¢fit na jejich odbourani. (62), (92)
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Propagac¢ni aktivity realizované za podpory Nadace Avon jsou uskuteéiiovany v CR i
v zahrani¢i velmi obdobné. Také u nas Nadace Avon finanéné podpofila vetejnou akci,
ktera probéhla pod zastitou vyznamné osobnosti. V Ceské republice se namisto Salmy
Hayek stala patronkou Svétlana Nalepkova, aby napomohla pii propagaci programu. Po-
stupné se u nas Nadace Avon zacala angazovat také pii dalSich aktivitach plisobicich na
prevenci domaciho nésili. Na tomto piikladu jsem chtéla ukazat, Ze je vhodné vyuzivat
propagacnich kroki, které byly efektivné uplatnény za hranicemi naseho statu. Na jejich
zékladé se pak Ceské republika dokaze velmi rychle dostat na Groven svych zahraniénich

vzord.

7.2 Kamparn ,,Nulova tolerance*

Prvni kampai s ndzvem ,,Nulova tolerance* (Zero Tolerance campaign) byla uskutecnéna
v Edinburgu v prosinci 1992 s cilem informovat vetejnost o vysokém poctu tyranych Zen.
Soucasti kampané byly Ctyfi druhy silné kontrastnich plakati, umisténych na reklamnich

plochéch po celém mésté, na vyznamnych méstskych budovach a kulturnich zatizenich.

Motivem fotografii byl vzdy idealni domov a plakaty celkové plsobily jako reklama na
nabytek ¢i pojisténi domacnosti. Pfi bliz§im zamétfeni pozornosti se ovsem ukazalo pravé
poslani propagaénich plakatii. Uéelem totiz bylo upozornit vefejnost na specifika domaci-

ho nésili a myty, které se k nému vazi.

Kampaii byla v§eobecné velmi kladné hodnocena. Pfevazna ¢ést vefejnosti z ni méla pozi-
tivni pocity a zaroven zastdvala nazor, Ze je vhodné timto zptisobem o nasili na zenach
spolecnost informovat. Kampani ptispéla svym provokativnim zpracovanim ke zvySeni
zajmu o dané téma a povzbudila obéti k aktivnimu pfistupu proti nasili. (19, s.192-193),

(27,5.124), (65)

Kampan ,,Nulova tolerance pokracovala i v nasledujicich letech s hlavnim zaméfenim na
plakatovou reklamu. Za tu dobu vznikla fada ptisobivych reklam, které se v tomto ohledu
ukazaly jako velmi u¢inné. Jednalo se naptiklad o plakat, ktery se snazi odstranit mytus o
tom, Ze domaci nasili se tykd pouze nizsich a nevzdélanych vrstev. Je na ném zobrazena

zena sedici u krbu v luxusné zatizeném pokoji a napis: ,,Zije s uspéSnym podnikatelem,
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milujicim otcem a respektovanym ¢lenem spolec¢nosti ...... Minuly tyden byla hospitalizo-

vana ..... Emocionalni, psychické a sexudlni nésili je zlo¢in®.

Dalsi ponury plakat se snazi upozornit na fakt, Ze domaci nasili, které je pred vefejnosti
ukryto za zdmi domovu, pfedstavuje velmi rozsifenou formu nasili. Z ¢erného pozadi vy-
stupuje malé okno a napis: ,,Nespatifeno. NeslySeno. Neprozrazeno.....Domaci nasili je
Cast€j$i nez nasili na ulici, v hospod¢ ¢i na pracovisti.*

Prosttednictvim plakat byli oslovovani také muzi ve snaze, aby ptestali hledat omluvy a
naucili se pfevzit odpovédnost za nasilné chovani. K tomu bylo vyuZzito naptiklad plakatu
s kontrastnim bilym népisem: ,,Obvinujte Zenu, obvinujte alkohol, obvinujte poca-

Si...... Pro domaci nésili neexistuje zadna omluva!* (65), (Priloha ¢. 4)

Tyto provokativni plakaty nutily kazdého zamyslet se nad problematikou domaciho nasili
— muze vyzivaly, aby pievzali odpovédnost za pachané nasili a zeny povzbuzovaly, aby se

tomuto nasili branily. (57)

Plakaty byly umistovany na billboardy, do autobust, distribuovany do restauraci, obcho-
da, knihoven a dalSich vefejnych budov. Soucasti kampani byla také komunikace s médii,
inzeraty na specializované sluzby obétem, akce poraddané pro vetejnost nebo byl naptiklad
vypéstovan zahon kvétin s logem ,,Z*, které bylo velmi znamé z plakat jako symbol pro

vyjadieni nulové tolerance (zero tolerance). (65)

Kampan ,,Nulova tolerance* byla pievzata dalSimi evropskymi a svétovymi organizacemi,
které po vzoru Velké Britanie uskute¢niuji podobné kampané zamétené na prevenci proti

muzskému nasili na zenach a détech. (57)

Tuto kampaii zmifuji predevdim z toho diivodu, Ze pro Ceskou republiku se miize stat

zdrojem inspirace pro realizaci vysoce efektivni reklamy za pfimetené naklady.

Reklamy, které byly u nds doposud uveiejnény informovaly vefejnost pouze obecné o exis-
tenci domaciho nasili, jeho nepfijatelnosti a pouze Castecné se tykaly nckterych myti.
Kampan ,,Nulova tolerance* vSak pracuje zvlast' s jednotlivymi myty. Na plakatech se se-
tkavame s informacemi, které vyvraceji nazor spolecnosti, ze domaci nasili se tyka pouze
niz$ich a nevzdélanych vrstev, Ze se ho nedopoustéji uspésni a respektovani muzi nebo ze

se jedna o problém pouze okrajové Casti vetejnosti.
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Dalsim prvkem, ktery u nds dosud nebyl vyuzit, je zaméieni reklamy piimo na pachatele
domaciho nésili. Domnivam se, Ze se jedna o velmi dulezitou soucast propagace, protoze s

prevenci vzniku doméciho nésili je tieba zacit u téch, kdo jsou za jeho vznik odpovédni.

Pro oblast neziskového sektoru je vyznamna také ta skutecnost, ze plakatova reklama patii
mezi levnéjsi prostiedky komunikace. Zaroven vSak muaze byt velmi efektivni, pokud je

provedena tak rozsahla distribuce jako v pfipadé edinburgské kampang.

Pozornost je nutné vénovat také Sifi vSech propagacnich aktivit, které kromé reklamy za-
hrnovaly public relations, osobni komunikaci, vydavani tiSténych materialii, véetné zapo-

jeni novych alternativnich nosici.

Pojem ,,Nulova tolerance* se stal také zakladnim principem Kanadského narodniho ak¢ni-
ho plénu se snahou eliminovat nasili a dosdhnout rovnosti pohlavi. To znamena, Ze hlav-
nim poslanim tohoto ak¢niho planu je prosazovat neakceptovatelnost vSech forem nasili

pachaného na Zenach, pficemz prioritou je bezpecnost a rovnost Zen. (5, s.95)

Tento akéni plan by se pro Ceskou republiku mohl stat vzorem piedeviim v tom, Ze neo-
pomiji rodovou podminénost doméciho nasili pachaného na Zenach. Soubézné s propagaci
prevence domaciho nasili by u nds méla byt prosazovéana také rovnost pohlavi a odstrano-
vany genderové stereotypy. S ucinnou prevenci je totiz vzdy nutné zacit od kotfent, z nichz

cela problematika vychazi.

Dalsi zemi, v niz je uspé$n¢ uplatilovan pojem ,,nulova tolerance* je USA. Zde je na do-
maci nasili nahlizeno jako na problém, ktery je nutno fesit koordinovanou ¢innosti vSech
slozek. Za ucelem dosazeni nulové tolerance uskuteciiuji celou fadu vzajemné propojenych
¢innosti, jako je pribézné informovani laické 1 odborné veiejnosti, poradani seminari a
Skoleni, prace s détmi, vydavani tiskovych materidlli, pofadani medidlnich kampani, prosa-
zovani politické podpory, piiprava navrhli nové legislativy, realizace vyzkumi, zajistovani
sluzeb pro obéti, zavadéni specidlnich programti pro pachatele, rozvoj spoluprace mezi

neziskovymi organizacemi a statnimi organy, spoluprace s médii apod.
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V USA se podaftilo diky koordinované intenzivni ¢innosti za poslednich 10 let snizit vy-

skyt domaciho nasili na polovinu.

Zasadni inspirace v tomto piipadé vychazi z koncepénosti pfistupu k problematice doma-
ciho nasili v USA a z propojenosti jednotlivych ¢innosti. Ani ta nejlépe naplanovana kam-
pan totiz sama o sob¢ nemiiZe byt GspéSnd, pokud neni zasazena do Sir§iho konceptu. Sou-
Casné s organizovanim kampani, které vyzyvaji obéti k vyhledani pomoci, je nutné také
tuto pomoc zajistit. Napiiklad pfijetim ucinnéjSich zakonu ¢i rozsifenim sité azylovych
domt, kterych je u nés stale jesté nedostatek. (12, s. 8), (19, s. 193-194)

Pti vypracovani jednotného planu se vSak v propagaci skryva velka sila. Diky government
relations mohou organizace prosazovat schvaleni nové legislativy, diky fundraisingu ¢i
benefi¢énim akcim mohou ziskavat finan¢ni prostfedky na vystavbu azylovych domd, diky
osobni komunikaci a vzdélavani mohou zlepSovat piistup policistii, 1€kaia ¢i soudct
k obétem domaciho nasili atd. Zakladem celkového uspéchu je ovSem koordinovany pfi-

stup, ktery je tieba uplatiiovat také v Ceské republice.

7.8 Kampané s ¢ervenou kartou proti nasili

V Mnichové se utvofil pracovni tym ze Sirokého spektra instituci a zatizeni zabyvajicich se
tématikou nésili muzii proti zenam. Hlavnim cilem jeho kampané bylo vymytit toleranci
k tomuto druhu nasili ve spolecnosti a ptipravit laickou i odbornou vetejnost na aktivni a

efektivni jednani proti tomuto druhu nasili.

V ramci kampané byla vytvotfena putovni vystava na téma obraz muzl a nasili ve Skolnim
prostiedi. Cilem této vystavy, besed a dalSich akci na Skolach bylo naucit mladé muze
zdravému sebevédomi, které neni vdzano na agresivné patriarchalni vzory chovani a pou-
zivani fyzického ¢i psychického nasili. (19, s. 193) (27, s. 121-122)

Nejefektivnéjsi a nejdiskutovangjsi ¢asti kampané byla jeji plakatova cast, zvlasté pak je-
den z posterii, na némz znamy kapitan fotbalového muzstva FC Bayern a hra¢ narodni re-

prezentace Thomas Helmer udéloval ,,Cervenou kartu* muzskému nasili. (19, s.193)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 62

Heslo ,,Cervend karta pro pachatele nasili“ bylo pouzito pro praci s vefejnosti pii zavadeéni
zakona na vykéazani nésilnika z bytu. Existuje totiz spojitost mezi ¢ervenou kartou udéle-
nou ve fotbale a pii pachdni nasili, protoze v obou ptipadech spolecnost reaguje na neza-

douci chovani vyloucenim. (12, s. 16)

Podobna myslenka byla vyuzita pfi kampani v Turecku. Profesiondlni turecky fotbalovy
tym si pii hlavnim zapase oblékl tricka s napisem ,,Cervena karta proti nasili na Zenach* a

s logem Amnesty International Turecko, coz je Cerveny otisk ruky. (24, s.19-20)

Plakaty s Cervenou kartou proti muzskému nasili se objevily také na Slovensku v roce
1999, ktery byl vyhlaSen Evropskym parlamentem za rok proti nésili pachanému na Ze-

nach.

Kampané s ¢ervenou kartou proti nasili jsou vzorovym piikladem toho, jak pfi kampani
efektivné oslovit také muze. Ud€lovani Cervené karty a obecné fotbalova utkani jsou pro
muze zajimavymi tématy, které dokazi ptitdhnout jejich pozornost. Pravé prostrednictvim
témat, ktera znaji, a o kterych jsou zvykli diskutovat, je mozné jim osvétlit problematiku

nasili pAchaného na zenach.

Tato kampan se pro CR miiZe stat inspirativni nejen z toho diivodu, Ze zapojuje muze do
diskuse, ale také proto, Ze byla pouZita pfi prosazovani zakona na vykazani nasilnika, ktery
je u nas momentalné jednim z nejaktualnéjSich témat v oblasti legislativy tykajici se doma-
ciho nasili.

Celé spolecnosti, a zvlasté pak muziim, by diky podobnym reklamdm mohla byt vysvétlena
smysluplnost tohoto zdkona. Pokud hra¢ porusi pravidla, musi opustit hiisté. Stejné tak
pachatel doméciho nasili, ktery porusuje pravidla souziti musi nést nésledky svého chovani
a opustit byt. V této souvislosti se pfijeti zdkona na vykdzani nasilnika jevi jako samoziej-
mé.

I v tomto ptipad¢€ se potvrzuje, Ze vytvorit efektivni reklamu samo o sob¢€ nestaci. Soucasti

mnichovské kampan¢ se stala cela fada navazujicich aktivit public relations, osobni komu-
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nikace apod. Jako velmi dilezité se ukazuje také vzdélavani déti na Skolach a vychova

chlapcii k nenésilnému chovani.

7.9 Kampai ,,Osvobozeni od strachu*

Kampan ,,Osvobozeni od strachu“ (Freedom From Fear) byla zahajena vroce 1998
v Australii jako prvni mistni medidlni kampail zaméfena na pachatele domaciho nasili.
Jejim hlavnim poslanim bylo pfimét muze, aby pievzali odpovédnost za své chovani a sna-

zili se odstranit vlastni nésilné projevy.

Myslenka kampané vychézela z vyzkumu, ktery ukézal, ze uspeSnou motivaci pro zménu
agresorova chovani je zdiraznéni dopadu jeho chovani na vlastni déti. Na zékladé téchto
skutecnosti byly vytvofeny televizni a rozhlasové spoty, které zobrazovaly dopad doméci-
ho nasili na déti a vyzyvaly muze, aby zavolali na telefonni linku, kde jim odbornici mo-
hou pomoci ve snaze potlacit vlastni nasilné chovani. K vyuziti telefonni linky pobizela
také tiskova reklama za pomoci vyroki: ,,Pomoc je bliz nez si myslite....MiZete zastavit

domadci nasili. Nas celostatni servis Vam mize pomoci se zménit.“ (71), (Priloha ¢. 5)

Byla vytvotena ucelend dlouhodobé strategie, kterd vedle medialni kampané zahrnovala
také specidlni programy pro pachatele, obéti 1 déti, aktivity public relations, vyzkum a

vydavani publikaci a informac¢nich materidlti pro odbornou i laickou vetejnost. (72)

Uskute¢néné propagacni aktivity piinesly celou fadu pozitivnich vysledkli. Vyrazné se
projevil naptiklad nartist muzi volajicich na linku pomoci, a to z 20 na 69 %. Zménil se
také ptistup vetejnosti k mytim, které provazi domaci nasili. Lidé si zacali napiiklad vice
uvédomovat, ze domaci nasili ma dopad na celou rodinu a vice muzi pfijalo fakt, ze Zeny

neprovokuji timyslnég, aby byly trestany. (74)

Kampan ,,Osvobozeni od strachu® byla natolik uspé$na, ze ziskala Sest ocenéni v riznych
kategoriich. Jednalo se naptiklad o cenu za znamenitost a inovativnost socidlnich kampani

udélenou v Kanadé, cenu za prevenci nasili udélenou v Australii a dalsi. (73)

Za hlavni inspirativni prvek této kampané povazuji jeji zacileni pfimo na nasilniky. Pfi

odstranovani muzského nasili v domacnosti se nesta¢i zamétit pouze na obecné informo-
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vani vefejnosti a obéti. Zdrojem nasilného chovani jsou muzi, a proto je tfeba pracovat
pravé s nimi.

Miuizeme se poucit z u¢inné komunikacni strategie medidlni kampan¢, ktera ukazala pacha-
telim, Ze jejich agrese nedopada pouze na jejich manzelky, ale také na déti, kterym si Casto
muz nepieje ublizovat. Série reklam podala pachatelim doméciho naésili prvni pomocnou
ruku k tomu, aby zacali feSit svilj problém s nasilnym chovanim. Dal§im krokem bylo za-
vedeni terapeutickych programt pro pachatele. Jedna se o programy, které maji na zédkladé
specialni formy prace s vefejnosti za cil nau¢it muze nenasilnému chovani. Pti terapiich se
maji naucit piijimat odpovédnost za nésilné chovani, uvédomovat si jeho disledky a za-

chézet s Zenami i détmi uctivé a empaticky.

I ptesto, ze uspéchy téchto programii jsou ponc¢kud sporné, staly se nedilnou soucasti boje
proti doméacimu nasili po celém svéte. Jejich realizace vychazi z koordinovaného pfistupu,
ktery predpokladd, Ze spojeni vSech preventivnich opatfeni do jednoho celku plisobi na

zastaveni nasili nejsilnéji. (5, s. 48 — 49), (12, s. 18, 22)

Specialni programy pro pachatele se zacinaji postupné zavadét také u nas. Jsem presveéd-
¢ena, ze jejich ucinek by byl efektivné podpofen prostfednictvim medialnich kampani,

které by pachatele vyzyvaly k jejich Gcasti pti odstraiilovani domaciho nasili.

7.5 Kampan ,,Muzi zastavuji nasili“

Kampan ,,Muzi zastavuji nésili“ (Men Stopping Violence) vychazi z iniciativ organizace,

ktera se zformovala v USA s cilem ukonc¢it muzské nasili na Zenach. Tato organizace ve-

dena muzi se snazi na narodni i mezinarodni tirovni ménit vefejné minéni, socialni struktu-
b

ry a piistupy instituci, které utlacuji Zeny 1 déti a podnécuji vznik nésili ze strany muza.

(80)

Reseni této slozité problematiky spatiuji v uceleném piistupu a propojenosti viech aktivit.
Jejich osvétovy program je proto zaméfen na vSechny cilové skupiny. Vzdélavaji profesio-
naly (soudce, zakonodarce, policii, socidlni pracovniky, knézi apod.), oslovuji muze, vzdé-
lavaji vefejnost (i deti a studenty), pracuji s nasilnymi muzi a vytvari pro né programy,

predavaji své zkusSenosti zahrani¢énim organizacim, vydavaji publikace a manudly, uvetej-
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nuji ¢lanky, a organizuji specialni akce. (81) Prikladem muize byt pisobiva akce s ndzvem
»Protoze mame dcery (Because We Have Daughters), jejimz poslanim bylo ptivést muze
a jejich dcery na spolecnou cestu v boji proti nasili na zenach. Spole¢né se tcastnili zdbav-
nych a vzdélavacich programi, aby se muzi naucili pohlizet na svét oima svych dcer a
vytvorila se mezi nimi spravnd komunikace, ktera je pocateCnim krokem pro odstranéni
nasili na zenach. Do akce se zapojili také zndmy herec Jane Fonda a spisovatel Pearl Clea-

ge, aby pomohli akci medializovat. (82)

Kampan ,,Muzi zastavuji nasili“ piedstavuje dalsi krok v boji proti domacimu nasili. Za-
timco u predeslych kampani byli muzi a poté nasilnici oslovovani Zenskymi organizacemi,

zde k nim promlouvaji pfimo muzi.

U kampani proti domacimu nasili na Zenach mtze byt v tomto ohledu uplatnén fazovy pfi-
stup. (22, s.303) To znamend, v prvni fazi se zamé&fit na obecné zvyseni povédomi o pro-
blematice, v dalsi si uloZit za cil odstranit myty spojené s domacim nasilim, nasledné se
zam¢fit na osvétu mezi détmi, oslovovat nasilniky a v nejpokrocilejsi fazi jiz vytvofit ta-
kové klima ve spole€nosti, aby i muzi méli zdjem na odstranéni nasili a sami oslovovali

dals$i muze.

Pti porovnani se zahrani¢im se ukazuje, Ze i pies vSechny kvalitné realizované propagacni
aktivity, je Ceské republika teprve v poéatednich fazich. Téméf vie, co bylo u nas dosud
uskutecnéno v boji proti domacimu nésili na Zenach, udé¢laly Zenské organizace. OvSem
ony samy nemohou zastavit toto nasili, protoze hlavni rozhodnuti o jeho pachani ¢i ne-
pachani je na muzich. Je dilezité, aby také oni udélali néco pro zastaveni muzského nasili.
Nasili pachané na zenéach je problém muzi, 1 presto Ze na n¢j doplaceji praveé zeny. (27,

s185)

Kampan ,,Muzi zastavuji nasili“ nam ukazuje, Ze pokud se muzi zapoji do propagace pre-
vence domdciho nasili, pokud spoji svoje hlasy a intenzivné oslovi dal$i zastupce svého
pohlavi, mohou dosahnout urcit¢ zmény ve spolecnosti. Dlikazem nam miize byt rapidni

snizeni pfipadii domaciho nasili v USA za poslednich deset let.

Ani tato kampan se neobesla bez pritbézného zapojeni dalSich propagacnich aktivit, jimiz

je public relations, vydavani tiskovych materiald, osobni komunikace apod. Propojenost
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vSech aktivit zaméfenych na rtizné cilové skupiny je stéZejnim nosicem uspechu, ktery by

u nds nemél byt opomijen.

Ve specialni akci ,,Protoze mame dcery* byla pouzita podobna myslenka jako v predeslé
kampani, tzn. motivovat muze k nenésilnému chovani prostfednictvim jejich déti. Na jednu
stranu zduraznit dopad nésili na déti a zaroven mezi otci a jejich détmi vytvaret vstficny a
pozitivni vztah. V neposledni fad¢ je dulezité, Ze se na zvySené publicité akce podileli me-
dialné znami muzi. Ceské organizace by se v ramci celebrity relations mohly zaméfit také
na muze, pficemz vyznamni muzi by se po vzoru zahrani¢nich méli sami aktivné zapojovat

do preventivnich aktivit.

7.6 Kampan bilé stuzky

Kampan bilé stuzky (White Ribbon Campaign) je rozsahld mezinarodni kampan zaloZena
na snaze muzu eliminovat muzské nasili vii¢i Zenam.

Kampail vznikla v Kanadé v roce 1991, kdy se skupina n€kolika muzii rozhodla oslovit
ptislusniky svého pohlavi na téma nasili. Zacali nosit bilou stuzku jako symbol protestu
proti muzskému nasili pAchanému na Zenéach. Po Sesti tydnech jiz bilou stuzku nosila stov-
ka muzl napfi¢ Kanadou a mnoho dal$ich se ucastnilo diskusi na téma muzské nasili.

V soucasnosti se tato aktivita rozvinula v mezindrodni kampan, kterd probihd napiiklad

v Kanadé¢, USA, Australii ¢i Norsku.

Hlavnim cilem kampané je pfimet muze, aby se zamysleli nad svym chovanim, pfehodno-
tili je a prevzali odpovédnost za nésili pachané na Zenéach. Prevzetim bilé stuzky se muzi

zavazuji, ze nebudou nikdy péchat, tolerovat ani tajit nasili na Zenach.

V ramci kampané jsou organizovany besedy na Skolach a pracovistich, béhem kterych jsou
do programu zapojovani dal$i chlapci 1 muzi a zéroven ziskavany finan¢ni prostiedky pro

senské spolky. (27, 5.129 — 130), (93)

Kampan bilé stuzky je poslednim piikladem kampané, ktera vychazi z iniciativy muzi a je

zacilena na zastupce stejného pohlavi. Uvadim ji jednak z toho diivodu, abych dostate¢né



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 67

poukézala na dilezitost zapojeni muzi do aktivit na odstranéni nasili a zaroven pro jeji
napaditost ve vyuziti specialniho propaga¢niho pfedmétu. Stuzka se stala symbolem pro-
testu proti nasili v mnoha zemich. Dokonce 1 u nas jiz byla vyuzita v roce 2004 v ramci
stuzkové akce pofadané organizaci Acorus. Cilem nasledujicich let by se pro Ceskou re-
publiku méla stat distribuce stuzek, ktera by vSak tentokrat byla organizovana muzi pro

muze a soucasn¢ doplnéna o jejich vzajemnou osobni komunikaci.

7.7 Kampan Amnesty International

V bieznu roku 2004 byla zahdjena rozsahla mezinarodni kampan ,,Stop violence against
women‘ ve stopadesati zemich svéta. Je povazovana za jeden z nejvyraznéjSich projekti,
ktery se snazi upozornit na problematiku domaciho nasili. Celou kampan propaguje slavny
venezuelsky zpévak a skladatel Franco de Vita. V nékterych statech jsou soucésti kampané

televizni spoty, informacni letdky, pravidelné poradané prednasky apod. (53)

V Ceské republice probihda kampaih pod nizvem ,Stop nasili na Zenach® pouze
v omezeném rozsahu, jednak kvili nedostatku finan¢nich prostedkii a pak také kvili za-

méfeni Amnesty Internetional CR na problematiku Zen v ozbrojenych konfliktech.

Pti zah4jeni kampané v bfeznu roku 2004 byl uspotadan velky pritvod Prahou. Hlavni ak-
téfi privodu méli tvare namalované na bilo, aby tak symbolizovali obéti domaciho nasili.
Cela akce byla provedena s cilem pfitahnout pozornost vefejnosti a médii k tomuto tématu.
V ramci kampané byly ziizeny specidlni internetové stranky (www.amnesty.cz/svaw), pro-
bihaji besedy, diskuse a projekce filmi s tematikou nasili na Zenach, pribézné jsou infor-

movana média.

Prazskd pobocka Amnesty International uspofadala v bifeznu 2006 vystavu moderniho
umeéni Ceskych a slovenskych autorii. Byla umisténa ve vestibulu metra Florenc, kde denné
prochézi tisice lidi. Tyto netradi¢ni prostory tak nabidly jedinecnou pftilezitost k osloveni
vyznamné Casti vetejnosti. Vystava prostfednictvim tiskt, fotografii i videa upozornila na
nasili v roding, ale také na valecné nésili, které zeny postihuje. Tuto kampan medidlné

podpofila ministryné Petra Buzkova, jejiz fotografie zpracovanad umeélci se stala soucasti
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expozice. Hlavnim poslanim vystavy, stejné tak jako celé kampané, je podnécovat vetej-

nou diskusi na téma nasili na Zenach a napomoci zrusit myty, které se k nému vazi. (98)

Kampan Amnesty International je pfikladem mezinarodni kampané, do niz se zapojila fada
zemi s cilem vyuzit jeji zvySené efektivnosti. Hlavnim pfinosem mezinarodnich kampani
je jejich rozsahla ptisobnost, moznost vyuziti stejnych propagacnich materialli a reklam se
snizenymi naklady a v neposledni fad¢, moznost ziskat podnéty od zahrani¢nich partnert.
Amnesty International CR se jiz mnohymi aktivitami inspirovala. Zatimco v zahraniéi je
pii kampani Amnesty International vyuzivano vSech propagacnich prostredki, véetné me-
dialni reklamy, u nas se odehrava spise v roviné public relations a osobni komunikace.
Tyto aktivity je nutno ocenit, protoze pomahaji vzbuzovat zajem vetejnosti i médii o pro-
blematiku doméciho nésili. Zvlaste pak akce, jakou byla napftiklad netradi¢ni vystava pod-
potfend medialné znamou osobnosti. Celkoveé vétsi efektivnosti by ovsem mohlo byt dosa-
zeno za pomoci finan¢ni injekce, kterd by umoznila realizovat u nds také medidlni ¢ast
kampané. Zp&vék Franco de Vita je znamou osobnosti i v Ceské republice, a proto by uve-
fejnéni TV spotli, v nichZ je hlavnim aktérem, mohlo oslovit pfevaznou €ast vefejnosti.
Soucasné by se diky tomuto vyznamnému zpévakovi mohly TV spoty stat podnétem k

zapojovani muzi do boje proti domacimu nasili.

7.8 Kampané uverejnéné v ramci specialniho programu proti DN

V USA se vroce 1995 spojilo nékolik organizaci bojujicich proti domacimu nasili, aby
vytvotily spoleény osvétovy a vzdélavaci program pii piileZitosti informacniho mésice o
domacim nasili, ktery se kona kazdoro¢né v fijnu. Z této iniciativy vznikl specialni projekt
(Domestic Violence Awareness Project - DVAP), jehoz cilem je provadét osvétovou Cin-

nost v oblasti domaciho nasili.

V soucasnosti je do projektu zapojena celd fada organizaci, které se snazi eliminovat nasili
pachané na zenach a détech prostfednictvim vefejnych kampani, vzdélavacich programi,

publikacnich ¢innosti, uvetejiovanim ptib&hii obéti doméciho nasili apod. (70)
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V ramci projektu jsou poskytovany také informace o napaditych kampanich, které byly
uskuteCnény za ucelem zvySovani povédomi o domacim nasili. Mezi né patii napiiklad
kampan Tisi svédci, kterd uz je realizovana 1 v Ceské republice, dale kampain Prazdné mis-

to u stolu, Purpurova stuzka nebo Siitira na pradlo.

Prazdné misto u stolu je kampan realizovand formou vystavy, jejimz cilem je ptipome-
nout si zeny, které zemiely nasilnou smrti. Kazdé prazdné misto je doplnéno fotografii
obéti, kratkym pribéhem a novinovym vysttizkem informujicim o jeji vrazdé. Vystava po-
maha poznat osobnost kazdé obéti, vyjadiit smutek nad jeji ztratou a upozornit vetrejnost

na zavaznost problematiky doméciho nasili a nutnost jejiho feSeni.

Purpurova stuzka je vyjadienim ucty a vzpominky na obé€ti doméciho nésili. V rameci
kampané jsou vyrabény a distribuovany purpurové stuzky, které si lidé umist'uji na oblece-
ni, klobouky, tasSky, zavésSuji na dvete, antény policejnich aut, stromy a dalsi viditelna mis-
ta. Hlavnim poslanim celé aktivity je zvySovani povédomi o nepfijatelnosti domaciho nasi-
1i.

Sittira na pradlo je projekt, béhem néhoz svédkové nésili zavéuji tricka riznych barev na
pradelni $itiru, aby tak vyjadfili svilj nesouhlas s nasilim pachanym na zenach a détech.
Tricka jsou pomalovana osobami, kterym se podatilo dostat z nésilného vztahu a osobami,
kterym zemiel n€kdo blizky nésilnou smrti. Jednotlivé barvy tricek symbolizuji rozdilné
formy nasili pachaného na zenach a détech. Pro vyjadieni doméciho nésili je pouZzivana
bila barva. Tricka zavéSend na pradelni Siiife maji upoutat pozornost vetejnosti a stejné

jako ostatni kampané piesvédcit vetejnost, Ze nasili neni mozné tolerovat. (69)

Hlasy proti nasili (Voices Against Violence) je aktivita iniciovana jednou z organizaci
podilejicich se na projektu DVAP. Organizace v radmci kampan¢ proti domacimu nasili
vytvareji seznam hlasti vyznamnych osobnosti. Na seznamu se objevuji jména hercti (napf.
Harrison Ford), hudebnikl (napt. David Wilcox), sportovcti, senatorti a dalSich osobnosti.
Nékteré z téchto celebrit se nepodileji na kampani pouze uvedenim svého jména do se-
znamu, ale realizuji i1 dal$i aktivity podporujici zajem vetejnosti o problematiku domaciho
nasili, jako napt. David Wilcox, ktery pfispél svou pisni ,,Pouta hnévu“(Chain of Anger).

(96)
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Tyto zahranicni projekty poskytuji hned nékolik zajimavych napadi na realizaci special-
nich akci v rdmci public relations. O moznosti jejich GspéSné aplikace na naSe podminky
vypovida naptiklad projekt Tisi sveédci, ktery dokazal pfitahnout pozornost vetejnosti
k problematice domaciho nasili a pfispél k prosazeni nového zdkona. Po vzoru tohoto
Gisp&sného projektu by mohly byt uskuteénény i ostatni, nap¥. Prazdné misto u stolu &i Stit-
ra na pradlo. Pusobivost téchto kampani spociva pfedevsSim v jejich silné emotivnosti.
Umoznuji, aby se vefejnost osobné setkala se svédky nasili, s poziistalymi, poznala obéti a
jejich zivotni ptibéhy prostfednictvim fotografii a ¢lankti. To jsou podnéty, které dokazi
spolecnost presveédcCit, Ze je nutné fesit problematiku domaciho nésili a predejit tak dalsim
nasilnym tmrtim.

Obdobna kampan jako Purpurova stuzka jiz byla u nas uskute¢néna, ov§em ne v takovém
rozsahu. Pravé v jeji §iroké distribuci spatiuji hlavni inspirativni podnét pro CR. Souéasné
by bylo vhodné do ni zapojit také muze, jak jsem zmifiovala jiz v souvislosti s jednou z

pfedchazejicich kampani.

Ke zviditelnéni problematiky mohou vyznamnou mérou ptispét také celebrity, které vetej-
né vystupuji proti domacimu nasili. U nas se jich zatim do takovych aktivit mnoho nezapo-
jilo. Akce Hlasy proti nésili by se mohla stat podnétem k tomu, aby se znamé ceské osob-
nosti zacaly v této oblasti angazovat. Neméli by mezi nimi opét chybét ani muzi, kteti by

Shi prikladem zéastupctim svého pohlavi.

Vhodnym podnétem pro Ceské skladatele a zpévaky je vytvofeni pisné¢ zaméfené na pro-
blematiku domaciho nasili. Prostfednictvim takové pisn€, kterou mizeme zatradit mezi

prostiedky pop kultury, by bylo mozné provadét pozitivné ladénou osvétu ve spolecnosti.

7.9 Kampan ,,Piata Zena*

V prubéhu let 2001 az 2003 probéhla na Slovensku celonarodni medialni kampan ,,Piata
zena®, kterou pfipravilo sedm organizaci plsobicich v oblasti Zenskych lidskych prav.
Kampan poprvé vetfejné pojmenovala fenomén ndsili pachaného na Zendch jako rodoveé

podminény problém, jehoz zakladem je asymetrie moci mezi muzi a Zenami ve spolecnos-
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ti. Realizace kampané vyznamnym zpiisobem pfispéla k informovanosti vefejnosti o nasili

vuci zenam i k prosazeni legislativnich zmén.

V prvnich letech byly v rdmci kampané vytvoieny televizni i rozhlasové spoty a tiskova
reklama, probéhla celd fada konferenci, vefejné prednasSky, seminare, diskuse, medidlni
vystupy, byla zavedena bezplatna telefonni linka, internetové stranky, proveden vyzkum,
zorganizovan pochod za lidska prava, vydany dvé tematické knihy, zrealizovana divadelni
predstaveni, politickd zasedani, vystupy odbornic v médiich a publikace ¢lankt, uskutec-
néna vystava plakatl spojend s festivalem televiznich spotid z kampani proti domacimu
nasili apod. V pocatecni fazi kampan pomohla piiblizit problematiku domaciho nasili ve-
fejnosti a zpochybnit myty, které s ni byly spojeny. Ve druhé fazi potom bylo hlavnim ci-
lem kampané zvysit troven poznatkl laické a odborné veiejnosti o nasili pAchaném na
zenach a vytvofit tlak na odpovédné statni instituce, aby se zlepSily podminky pro obéti
nasili. Pristup médii, laické 1 odborné vetejnosti se pod vlivem kampané zménil, zvysil se
zajem o novou legislativu a nasili pachané na Zenach se stalo jednim z hlavnich témat pro-

blematiky lidskych prav zen. (5, s. 105 — 106)

Slovenskd kampan ,Piata Zena® zacala ve stejném roce jako prvni medidlni kampan
v Ceské republice. Jeji propracovanost a Sife vSak posunula situaci v oblasti domaciho na-
sili na Slovensku o krok dale nez je tomu v CR. Ptikladem mize byt zakon na vykéazani

nasilnika, ktery jiz byl u nasich sousedi pfijat.

Propracovanost této kampané¢ spociva napiiklad jiz v jejim nazvu, ktery vyjadiuje skutec-
nost, ze kazda pata Zena je obéti domaciho nasili. Velmi ptsobivé byly také billboardy,
které vyvolavaji tisnivy pocit, aniz by zobrazovaly nasilné scény ¢i podlitiny. Jejich posel-
stvi je pfitom zcela ziejmé diky népisu: ,,Kazda patd Zena je tyrana. Pozname ji?* Zave-
re¢na otazka soucasné vyzyva vetejnost se nad touto problematikou zamyslet. (Priloha ¢.
6) Inspirativni je zejména zatazeni celé Skaly propagacnich prostiedki, od reklamy, pies
public relations, osobni komunikaci, tiSténé materialy, propagacni piedméty az po pro-
sttedky pop kultury. Na rozdil od ¢eského ptistupu, ten slovensky jiz od pocatku zduraz-
noval rodovou podminénost domaciho nasili pachaného na zenach a jeho spojitost

s nerovnym postavenim muzil a Zen ve spolecnosti.
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Domnivam se, Ze také od naSich nejblizsich sousedit se mize poucit pii realizaci efektivni

koordinované kampang, ktera pracuje se zakladnimi ptfi¢inami vzniku nasili.

7.10 Dil¢i propagacni aktivity

Na nasledujicich strankach zminuji né€kolik zajimavych napadi na realizaci takovych akti-

vit, které prispivaji ke zviditelnéni problematiky domaciho nésili v zahranici:

Na Slovensku byla v roce 2000 uskute¢néna fotografickd soutéZ Gondwana Photo Prix
s tematikou domaciho naésili. Do soutéze piisla fada riznorodych fotografii zachycujicich
problematiku domaciho nasili. Ty nejzajimavéjsi byly uvetejnény na vystavé, v odborném
katalogu a vytistény na plakatech s Sirokou distribuci. Zajem o tematiku se projevil nejen
ze strany fotografii, ale také navstévnikl vystavy, ¢imz projekt ptispél ke zvyseni poveédo-

mi vefejnosti v oblasti domaciho nasili. (10)

V Nové Guineji jsou pfi vefejné vzdélavacich kampanich vyuzivany plakaty, letaky, in-
formacni programy v lokdlnich i narodnich radiich, vetfejné semindie a mitinky, pouli¢ni
divadlo a video. V ramci jedné z kampani byla vytvorena také regé pisenn s ndzvem ,,Nebij

svou zenu“ (Noken Paitim Meri), ktera se stala velmi popularni.

V Kanad¢ vytvoftila kiestanskd organizace vzdélavaci a informacni programy, které se

staly soucasti kostelnich kazani. (34, s.91)

V Jamajce se utvortila skupina The Sistren Theatre Collective, ktera pti svych vzdélavacich
workshopech vyuziva divadelnich pfedstaveni. Béhem téchto ptfedstaveni se snazi zapojit
publikum a spole¢n¢ fesit problémy spojené s nésilim pachanym na Zenach. Své hry pre-

zentuji ve Skolach, na ulicich, na mistnich, ale i mezinarodnich akcich. (9, s. 226-227)
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V Bangladési a Indii se zeny rozhodly vyuzivat pouli¢niho divadla ke zvySovani povédomi
o domdacim nasili. Po predstaveni se divaci zapoji do diskuse o problémech, které byly
predstaveny béhem divadelni hry. Indické zeny se snazi na nasili upozoriovat také pro-

stiednictvim loutkového divadla a pisni, které skladaji ve vlastnim dialektu.

V Peru byla zalozena feministickd organizace The Movimiento Manuela Ramos, ktera
v ramci boje proti domacimu nésili, pfipravuje kromé divadelnich pfedstaveni také fotono-
vely. Jedné se o ptibéhy, které jsou tvoieny fotografiemi a doplitujicim textem. Prostted-
nictvim téchto fotonovel se snazi roz§ifovat informace o nasili, o zenskych pravech, o tom,

jak se maji zeny zachovat v ptipad¢, Ze je na nich pachano nasili.

V Kostarice vznikla hudebni skupina Claro Oscuro, ktera sklada a zpiva pisné s cilem zvy-

Sovat vetejné povédomi o nasili pAchaném na zenach.

V Argentiné, Kostarice a Indonésii jsou vydavany kreslen¢ seridly, ve kterych jsou za po-
moci ilustraci a jednoduchych textl, popsany problémy spojené s domacim nasilim a zaro-

veil strategie pro jejich feseni.

V Kanadé@ byla vytvofena rozsahla sbirka filma na téma domaéci nasili, ktera je za drobny

poplatek poskytovana skoldm, zajmovym skupinam i vetejnosti. (34, s.92)

Uvedené propagaéni aktivity poskytuji hned nékolik namétd pro Ceskou republiku. Obje-
vily se mezi nimi pisné, divadelni pfedstaveni, loutkové divadlo, kézani, fotograficka sou-
téz, kreslené seridly, fotonovely, filmy apod. Jedna se o prvky pop kultury, které u nés za-

tim nejsou vyuzivany v takové mife jako v zahranici.

Méli jsme moznost se v CR setkat napiiklad s filmy zaméfenymi na problematiku domaci-
ho nasili (To vSechno z lasky, Jen se divej) 1 s divadelnim piedstavenim (Everyday May-
day). Tyto aktivity by vSak mohly byt nadale rozSifovany, naptiklad vytvofenim sbirky
filma k vetfejné vypujcce nebo Castéjsi prezentaci divadelnich pfedstaveni na verejnosti i

ve Skolach. Zaroven je mozné dle téchto zahrani¢nich vzorii do propagace zapojit i nové
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prvky v podobé fotografické soutéze, pisni, kreslenych serialti, fotonovel nebo loutkového

divadla.

Vyuzivani oblibenych nosict by se také u nas mohlo stat nedilnou soucasti kampani. Pred-
stavuji totiz zadbavnéj$i formu sdéleni, ktera muze snaze piivést cilovou skupinu

k uvédoméni si problematiky a hledani moznosti jejiho feSeni.

7.11 Shrnuti a zhodnoceni hypotézy

Pfi porovnani naSich a zahrani¢nich kampani v oblasti propagace prevence doméciho nasili
zjistujeme, ze ma Ceské republika jestd znacny kus prace pied sebou. Je nutné si uvédo-
mit, Ze zatimco napiiklad v USA je této problematice v€novana pozornost jiz vice nez tfi-
cet let, u nés je to otazka teprve nékolika poslednich let. Usp&$né zahraniéni kampané se
tak pro nas mohou stat velkym zdrojem inspirace, protoze prosly dlouhym vyvojem a je-

jich efektivnost byla ovéfena prokazatelnymi vysledky.

Jednim ze zasadnich naméti pro celkovou prevenci doméciho nasili v CR je zavedeni ko-
ordinovaného pfistupu, jehoz nedilnou soucasti je soubor propojenych propagacnich akti-
vit. Z analyzy jednotlivych kampani pak vyplyva nutnost zapojit do feSeni problematiky
také muze. Toho mize byt docileno béhem nékolika fazi. Nejdiive je nutno prostfednic-
tvim kampani oslovit muze i nésilniky, aby si uvédomovali svou zodpovédnost za pachané
nasili. Snazit se pro propagacni aktivity a osvétovou Cinnost ziskat vyznamné muze, ktefi
jsou ve spolecnosti uzndvani. A nasledn¢ dosdhnout takové spolecenské atmosféry, ktera

by muze ptiméla k tomu, aby se sami angazovali v boji proti domacimu nasili.

Kromé toho miizeme v zahrani¢i nalézat neottelé napady pro zapojeni novych propagac-
nich prostfedkt a aktivit. Pfikladem mohou byt kampané odstraiujici myty o domacim
nasili, vyuZivajici motivu Cervené karty, specialni akce urcené pro otce a jejich dcery,
kampané spojené s distribuci propagacnich predmétt (stuzek), akce prezentujici tragické
osudy obéti, seznam hlast proti nasili, vyuziti pop kultury (loutkové divadlo, kreslené seri-

aly, pisn¢) apod.
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Z vyse uvedenych udaji vyplyva, Ze za hranicemi naseho statu je mozno béhem nékolika
nasledujicich let ¢erpat mnoho naméth, které by i u nds mohly napomoci k dosazeni celo-
spoleCenské zmény v ptistupu k doméacimu nasili. Tyto tdaje zaroven umoziuji potvrdit

pravdivost druhé hypotézy:

»Propagace prevence domaciho nasili v CR by mohla byt na zikladé inspirace ze za-

hranici znaéné zefektivnéna.*
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III. PROJEKTOVA CAST
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8 ROZHOVORY

Pti vyhledavani informaci o domacim nésili a souvisejicich propagacnich aktivitach jsem
se setkdvala se zastupkynémi jednotlivych neziskovych organizaci puisobicich v Ceské
republice. Nazory a pfistupy téchto zasvécenych osob mohou byt velmi piinosné, a proto
jsem se je rozhodla shromazdit formou kratkych rozhovort ve své diplomové praci. (Pri-

loha ¢. 7)

Pti rozhovorech jsem pokladala vzdy dv¢ otazky:

1. Jak hodnotite soucasny stav propagace prevence domdciho ndsili v Ceské republice?
2. Jaké propagacni aktivity planujete do budoucna?

Odpovédi na tyto otazky se mi podafilo ziskat od Mgr. Branislavy Vargové z organizace
ROSA, Mgr. Sasi Lineau z obecné prosp&$né spolecnosti proFem, Mgr. Zdeny Bednaioveé
z psychosocidlniho centra Acorus, Katefiny Pleskové z NESEHNUTI Brno a Evy Dobro-

volné z Amnesty International.

Odpovédi byly pomérné rozmanité, ale i pfesto mezi nimi bylo mozno nalézt podobné na-

zory, které vypovidaji o zdkladnich tendencich propagace v oblasti doméaciho nasili v CR.

Oslovené zastupkyné se viceméné shodly, Ze propagacéni aktivity jsou u nas realizovany
v pomérné Sirokém rozsahu a vychazeji pfevazné z iniciativ neziskovych organizaci. Za-
kladnim nedostatkem, ktery je vSak brzdi v rozvijeni dalSich propagacnich aktivit je ome-

zena personalni kapacita a s tim 1 ¢asové moznosti.

Spole¢né zduraznovaly nutnost aktivnéjsiho zapojeni vlady a statnich predstaviteli do této
problematiky. Vlada by dle nich méla navazovat uzsi spolupraci s neziskovymi organiza-
cemi a vice se angazovat v planovani vlastnich kampani, které by mély byt provedeny
efektivnéji nez v piedeslych letech. Jeji hlavni zdjem by mél spocivat predevSim v pfijeti
nové legislativy. Z odpovédi totiz vyplynulo, Ze o domacim nésili se v posledni dob¢ u nas
hovoii pomérné hodné, ovSem za soucasné¢ho zanedbavani praktickych krokd, které by
zlepSovaly postaveni obéti. Piesto tloha propagace neni podceiiovana. Zastupkyné ne-
ziskovych organizaci si uvédomuji, Ze povédomi spolecnosti se oproti situaci pred deseti

lety zménilo praveé formou propagace.
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Zminovana je také dilezita uloha médii, ktera formuji vefejné minéni. Za zasadni negativ-
ni jev je zde povazovana ta skutecnost, Ze se v n€kterych periodikach stale objevuji senza-
cechtivé zpravy, které predstavuji nevhodny zplisob prezentace domaciho nasili. Je zadou-
ci minimalizovat vyskyt takovych zprav a pfimét novinare, aby se timto problémem zaby-
vali z odbornéjsiho pohledu. Je nutno podotknout, Ze v této oblasti doSlo ke zménam a ob-

jevuje se u nds i celd fada medidln¢ dobrych ¢lankda.

Na zéklad¢ odpovédi lze dale vyvodit, ze neziskové organizace kladou v soucasné dobé
velky diiraz na informovani vetejnosti prostfednictvim internetovych stranek. Ty jim totiz
umoziuji vyuzit Siroky prostor pro prezentaci obecnych i aktudlnich témat za minimalni

naklady.

Neziskové organizace se zamétily na praci s odbornou vetejnosti, a to jak na pomahajici
profese, tak na zdkonodarce. Toto zacileni vychazi z potteby zlepSeni praktické stranky

veéci, to znamena zajisténi kvalifikovaného ptistupu k obétem a zkvalitnéni zakond.

Do budoucna planuji dalsi vyuzivani internetovych stranek, vzdélavani odborné vetejnosti,
koordinovany pfistup, realizaci osvétovych ¢innosti, upozornovani na celkovou problema-
tiku nasili pachaného na Zenach a mnoho dalSich dil¢ich aktivit, které pfispivaji ke zméné

pristupu spole¢nosti vii¢i domacimu nasili.

8.1 Zhodnoceni hypotézy

Nazory ziskané pii rozhovorech se zastupkynémi organizaci zabyvajicich se problemati-

kou doméciho nasili znovu potvrzuji platnost prvni hypotézy:

»Propagace prevence domaciho nasili v CR dosahla za relativné kritkou dobu dobré

arovné.“«
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9 DOTAZNIKOVE SETRENI

V lednu roku 2006 jsem provedla vlastni dotaznikové Setfeni, jehoz hlavnim poslanim bylo
zjistit, zda se pod vlivem zvySené informovanosti o domacim nésili od roku 2001 zménilo

povédomi vefejnosti o tomto jevu.

Vychozim bodem se pro mé stal rok 2001 hned ze dvou diivodd. Prvnim z nich je ta sku-
te¢nost, ze od zminéného roku se u nés zacaly objevovat prvni masové osvétové kampang,
které vyznamnou mérou pfispély ke zvysSeni zdjmu médii a tedy i celé spoleCnosti o dané
téma. Druhym rozhodujicim diivodem je moznost porovnani vysledkl s vyzkumem, ktery

byl proveden pravé v roce 2001.

cwwvr

vyzkumnou agenturou STEM pro Bily kruh bezpeéi a Philip Morris CR a.s., jsou uvedeny

v teoretické ¢asti diplomové prace.

Vyzkum agentury STEM se stal podkladem pro vypracovani vlastniho dotazniku. (Prilo-
hac. 8)

Vychézela jsem pouze z ¢asti tykajicich se povédomi a postoji vetejnosti k problematice
domaciho nasili a z téchto ¢asti vybrala n¢kolik konkrétnich otdzek. Dotaznik je navic do-
plnén o dvé vlastni otazky, jejichZ prostfednictvim jsem se snazila zjistit, kde se lidé nej-
Castéji setkavaji s pojmem ,,domdci nasili“, a jaky typ informaci dokdze nejlépe upoutat

jejich pozornost.

U vlastniho dotaznikové Setfeni jsem se snazila ptfizplisobit metodiku sbéru dat vyzkumu
agentury STEM, aby byly vysledky skute¢né porovnatelné. Dotaznikové Setfeni jsem proto
provedla u respondentil starSich 15 let, které jsem se snazila vybirat takovym zplsobem,
aby byly pokud mozno rovnomérné zastoupeny vsechny kategorie podle pohlavi, véku a
velikostniho padsma bydlisté. I pies tyto snahy, nebyl vysledny pocet osob v kazdé katego-
rii stejny. Metodu vybéru bych proto oznacila, spiSe nez jako kvotni, za metodu pravdépo-
dobnostniho (ndhodného) vybéru. Respondenty jsem oslovovala osobné, a to na stfednich i
vysokych Skolach, na pracovistich, v nemocnicich nebo ptfimo v jejich domovech. Riizno-
roda byla také velikostni pasma jejich bydlist. Jednalo se o respondenty z velkych mést
(napf. Praha, Brno), mensich mést (napt. Zlin, Prostéjov, Blansko) i z drobnych obci. Vy-

raznéj$im rozdilem v metodice, ktery by mohl ¢aste¢né ovlivnit porovnatelnost vysledkd,
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je mnozstvi respondentll. Zatimco pti vyzkumu v roce 2001 bylo osloveno 1724 respon-

dentll, dotaznikové Setfeni jsem provedla na souboru 200 respondenti.

Zavery vyplyvajici z dotaznikového Seteni budou slouzit jednak k potvrzeni hypotézy a
zaroven k informovani Bilého kruhu bezpeci. Jeho zastupkyné, které mi ochotné poskytly
podklady k vyzkumu, soucasné projevily zajem o vysledné tidaje. Na n€kolika nasleduji-
cich strdnkdch uvadim vysledky dotaznikového Setfeni, které zaroven porovnavam

s vysledky vyzkumu provedeného v roce 2001 pro BKB.

9.1 Vysledky dotaznikového Setieni

Uvodni ¢ast dotazniku se tykala demografického uréeni respondentil dle pohlavi, véku a

ey

velikosti obce, ve které ziji.

Otazka cislo 1

Prvni otazka méla ukazat obezndmenost vetejnosti s pojmem ,,domdci nasili“. VSichni re-
spondenti odpovédeli, ze o domacim nasili jiz n€kdy slySeli. Ani jeden z dotdzanych neo-

znacil odpovéd’ ,,ne” nebo ,,nevim, nemohu si vzpomenout™.

Zatimco z vysledkl vyzkumu agentury STEM vyplynulo, Ze v roce 2001 zna pojem ,,do-
maci nasili“ 80 % obcand, v roce 2006 jej zna celych 100 % dotazanych. Jiz prvni otazka
tedy potvrzuje, Ze povédomi vetejnosti o domacim nésili se v n€kolika poslednich letech

zasadnim zptisobem zménilo.

Otazka cislo 2

Prostfednictvim druhé otazky jsem se snazila ziskat informace o tom, kde se respondenti
nejcastéji setkdvaji s pojmem ,,domaci nasili“. Pfevazna vétSina dotazovanych (89 %)
uvedla, Ze je o domacim nasili informovana z médii, tedy z rozhlasu, tisku a televize. 30 %

dotdzanych se s touto problematikou setkalo u znadmych, ptatel ¢i piibuznych, 15 % na
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besedé¢, akci ¢i prednasce a 6 % v ramci vykonu svého zaméstnani. V poslednim bodég, kde
méli respondenti moznost vypsat dalsi zdroje informaci, se nejcastéji objevovala zminka o

internetu a literatufe.

S pojmem "domaci nasili" jste se setkal(a)?
0,
100% 89%
90% - @V rozhlase, tisku,
80% - televizi
70% - m V ramci wkonu svého
60% zaméstnani
b -
50% | 0 Na besedg, akci,
400/0 pfednasce
0° 30% 0O U znamych, pratel,
30% 1 pfibuznych
20% 15% . . .
o W Jinde (internet, literatura
10% - 6% 5% atd.)
0% I

(Pozn: Procentuelni vyjadreni v této otazce netvoii dohromady 100 %, protoze respondenti

méli moZnost oznacit vice odpovédi.)

Vysledky této otazky ukazuji, ze nejvétsi vliv na informovanost vefejnosti maji média a

zaroven potvrzuji, ze domaci nasili je rozsifeny jev, protoze se s nim témef tietina dotdza-

nych setkala pfimo ve svém okoli.

Otazka cislo 3

V otazce Cislo tf1 méli respondenti popsat zminku o domacim nasili, kterd na n¢ nejvice
zapusobila. Nejvetsi ¢ast dotdzanych, tedy 31 %, popisovala piib&hy Zen — obéti domaciho
nasili, které byly uvefejnény v médiich, ptedevsim v televiznich dokumentech, v potadu
Za zdi, v tisku a na internetu. Vibec nejcastéji zmilovany byl piibéh Zeny, kterou jeji
manzel po n¢kolika letech tyrani polil benzinem a pokusil se ji upalit. I v dalSich odpove-
dich se objevovaly pfevazné smutné nebo Sokujici osudy zen, které byly tyrany svym man-
zelem. Pouze v nékolika ptipadech respondenti uvedli, Ze zaznamenali v médiich zminku o

zavadéni nové legislativy nebo o vysledcich vyzkumi na toto téma.
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12 % dotazanych psalo obecné o riznych formach a projevech doméciho nésili, jako biti,

psychicky natlak, nasilné chovani pod vlivem alkoholu, tyrani Zen, déti apod.

Na 9 % respondentll nejvice zapiisobily informace, které se u nas objevily v ramcei osvéto-
vych kampani. Témét polovina z téchto respondentl byla oslovena televizni a tiskovou
reklamou s motivem zehlicky, ktera byla soucasti Kampané proti nasili na Zenach potadané
deseti neziskovymi organizacemi. Déle zmifiovali televizni reklamy proti doméacimu nasili,

projekt Tisi svédci, plakaty, letaCky, prednasky apod.

Stejné mnozstvi respondentt jako bylo osloveno kampanémi, tedy 9 %, popisovalo piipady
domaciho nasili pfimo ze svého okoli. Jednalo se o pribeéhy kamaradek, zndmych, sousedt,

obyvatel jedné obce nebo zkuSenosti s domécim nasilim v rdmci vykonu povoléni.
Ve 2 % dokonce respondentky uvedly, Ze ony samy se staly obét'mi domaciho nasili.
Zbyvajicich 37 % respondentii se k této otazce nevyjadrilo.

Stejné tak jako v predesié otdzce, 1 zde se potvrdilo, ze média jsou nejvétSim zdrojem in-
formaci o domécim nasili a sehrdvaji vyznamnou roli pfi utvareni vefejného minéni. Po-
tvrdila se rovnéz ucinnost verejnych osvétovych kampani, zvlasté pak konkrétni Kampané
deseti neziskovych organizaci. Z odpovédi také vyplyva, Ze se jednd o rozsifeny problém,

se kterym se mnoho lidi setkava u svych znamych nebo ve vlastnim Zivot¢.

Otazka Cislo 4

Ve ¢tvrté otazce méli respondenti posoudit, zda maji dostatek informaci, jak se zachovat
tvari v tvaf domacimu nasili.

Vysledky vyzkumu STEM v roce 2001 ukézaly, ze dostatek informaci ma neceld pétina
populace. Z vysledkt dotaznikového Setfeni v roce 2006 vyplynulo, ze dostatek informaci
ma vice nez pétina respondentti. DalSich 52 % dotdzanych se domniva, ze mé informace,
ale uvitali by jesté dalsi, 15 % tyto informace nema, ale uvitalo by je, 3 % tato problemati-

ka nezajima a 6 % nevi.
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Mate informace, jak se zachovat tvafi v tvar
domacimu nasili?

Nevim
6%

Ne, nezajima
mne to
3%

Ano, mam
dostatek
informaci

Ne, ale 24%

uvital(a) bych
je
15%

Ano, ale
uvital(a) bych
jesté dalsi
52%

Pfi porovnani vysledkli je mozno konstatovat, Ze informovanost vefejnosti o tom, jak se

zachovat v ptfipadé domaciho nasili se za poslednich pét let zlepsila.

Druhou polovinu dotazniku tvoii Sest vyrokl, u nichz méli respondenti rozhodnout, do
jaké miry s nimi souhlasi ¢i nesouhlasi. Tyto vyroky jsou pfevzaty z dotazniku, ktery byl
pouzit pii vyzkumu agentury STEM. Ve vSech nasledujicich ptipadech budu porovnavat
vysledky z roku 2001 a 2006, aby bylo zifejmé, zda se povédomi vetejnosti za tu dobu sku-

teéné zmeénilo.

»Domaci nasili je naléhavy problém, o némz nelze mléet.«

Zatimco v roce 2001 dvé tretiny lidi soudi, Ze domaci nasili je zdvazny jev, o némz nelze
mlcet, v roce 2006 se k tomuto ndzoru ptiklani vSichni respondenti. 91 % dotdzanych urci-

té souhlasi s timto tvrzenim a 9 % spiSe souhlasi, nikdo nevyjadtil svlij nesouhlas.

Porovnani vysledkii ukazuje, ze vefejnost se naucila vnimat domaci nasili jako zavazny

jev, o kterém je tieba vést verejnou diskusi.
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»,Domaci nasili mezi dospélymi partnery je problém zvelicovany feministkami a Zen-

skymi organizacemi.*

Vyzkum agentury STEM (2001)

urcité
uréits souhlasim
nesouhlasim 8%
28% spisSe
souhlasim
20%
spise
nesouhlasim
44%

Dotaznikové Setieni (2006)

urcité
souhlasim
1%
spisSe
souhlasim
9%

i spisSe
urcité ,
. nesouhlasim
nesouhlasim 349
56% ¢

Zatimco v roce 2001 souhlasilo s timto vyrokem 28 % dotazanych, v roce 2006 jich sou-

hlasi jiz pouze 10 %.
Vlivem zvysSené informovanosti o problematice domaciho nasili se snizil pocet lidi, ktefi se
domnivaji, Ze nasili mezi partnery je problém zveliCovany feministkami. Pfevazna Cast

vefejnosti si naopak uvédomuje skutecnou zavaznost této problematiky.
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»Domaci nasili ma spole¢nost spise tolerovat, protoZe nakonec to stejné vyiesi rodina

sama."

Vyzkum agentury STEM (2001)

urcité
uréité souhlasim
nesouhlasim 5% B
25% spise
souhlasim
24%
spise
nesouhlasim
46%

Dotaznikové Setieni (2006)

urcité
souhlasim
1%
spise
souhlasim
3%

spise
nesouhlasim
27%

urgité
nesouhlasim
69%

Zatimco v roce 2001 s timto vyrokem nesouhlasilo 71 % dotazanych, v roce 2006 jich ne-

souhlasi pfevazna vétSina, tedy 96 %.

Zasadnim zpasobem vzrostl pocet lidi, ktefi si uvédomuji, ze spole¢nost nemiize domaci

nasili tolerovat, protoZe je rodina sama nevyftesi.
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»ODbéti domaciho nasili se obvykle stavaji slabé a bojacné Zeny, které si nechaji vse

libit. ,,

Vyzkum agentury STEM (2001)

urcité urcité
nesouhlasim souhlasim
12% 13%

spise
nesouhlasim
27%

spise
souhlasim
48%

Dotaznikové Setieni (2006)

urcité urcité
nesouhlasim souhlasim
15% 12%

spisSe spiSe
nesouhlasim souhlasim
34% 39%

Zatimco v roce 2001 s timto vyrokem souhlasilo 61 % dotazanych, v roce 2006 jich sou-

hlasi 51 %.

Vysledky ukazuji, Ze pocet lidi, ktefi podléhaji mytu, Ze obéti domaciho nésili se obvykle
stavaji slabé a bojacné zeny, se ptilis nesnizil. Propagace a s ni spojend zvysSena informo-
vanost vefejnosti nebyla zfejmé ptiliS uspésna pii odbouravani tohoto mytu, ktery je silné

zakofenén v nasi spole¢nosti.
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»Domaciho nasili se dopoustéji také osoby, které jsou na pracovisti znamy svym slus-

nym a spole¢enskym chovanim vici kolegiim.*

Vyzkum agentury STEM (2001)

urcité urcité
nesouhlasim  souhlasim
11% 5%
spisSe
souhlasim
31%

spise
nesouhlasim
53%

Dotaznikové Setieni (2006)

urcité
nesouhlasim urcité
9% souhlasim

25%

spise
nesouhlasim
28%

spise
souhlasim
38%

Zatimco v roce 2001 s timto vyrokem nesouhlasilo 64 % dotazanych, v roce 2006 jich ne-

souhlasi pouze 37 %.

Pocet lidi, kteti podléhaji mytu, ze na pohled slusni lidé se domaciho nésili nedopoustéji,
se z necelych dvou tretin pfiblizil spiSe k jedné tfeting. Vefejnost byla ziejmé pomérné
dobfe informovana o skutecnosti, ze pachatelé domaciho nasili jsou Casto lidé dvoji tvare,

kteti ve spole€nosti vystupuji velice seriozné.
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»Domaci nasili si Zdda zasah okoli (nap¥. pribuznych, sousedii, 1ékai‘e, policie).«

Vyzkum agentury STEM (2001)

urcité
nesouhlasim
3%
. urcité
spise souhlasim
nesouhlasim 30%
18%
spise
souhlasim
49%

Dotaznikové Setfeni (2006)

urcité

urcité
souhlasim
78%

Zatimco v roce 2001 s timto vyrokem souhlasilo 79 % dotdzanych, v roce 2006 souhlasili

témet vSichni, tedy 96 %.

Veftejnost si zacala vice uvédomovat, ze domaci nasili neni soukromym problémem, ale

naopak vyzaduje zasah okoli.
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9.2 Shrnuti a zhodnoceni hypotézy

Vysledky dotaznikového Setieni ukazaly, ze nejcastéjSim zdrojem informaci o domacim
nasili jsou média. Spolec¢nost velmi citlivé vnimé piibéhy, které jsou zde prezentovany.
Média proto predstavuji vyznamny nastroj pii formovani postoji veiejnosti vaci domaci-
mu nasili. DalSim plsobivym prosttedkem, ktery poukazuje na danou problematiku, se
ukazaly byt osvétové kampané. Vysledky potvrzuji také tu skutecnost, ze domaci nésili je
velmi roz§ifeny jev, protoze velka ¢ast dotdzanych se s nim setkala u svym znamych, pta-

tel ¢i pribuznych nebo dokonce ve vlastnim Zivote.

Pti porovnani vysledkt vyzkumu agentury STEM z roku 2001 a vysledkti dotaznikového

Setfeni z roku 2006 vyplynuly nésledujici skute¢nosti:

Obeznamenost spolecnosti s pojmem ,,domaci nasili“ se vyrazné zvysila.

S 4

Zvysil se pocet osob, které maji dostatek informaci o tom, jak se zachovat tvari v tvar do-
macimu nasili.
Prevazna Cast vefejnosti zacala povazovat domaci nasili za naléhavy problém, o némz ne-

1ze mlcet.

Snizil se pocet osob, které se domnivaji, Ze doméaci nasili mezi dospélymi partnery je pro-

blém zvelicovany feministkami a zenskymi organizacemi.

Vetejnost se vyrazné priklonila k ndzoru, ze domaci nésili nemtize spolecnost tolerovat,

protoZe tento problém rodina sama nevyfesi.

Doslo k mirnému odbourdani mytu, Ze obéti domaciho nasili se obvykle stavaji slabé a bo-
jacné Zeny, které si nechaji vse libit.

Snizil se pocet osob, které podléhaji mytu, Ze domaciho nésili se nedopoustéji osoby zna-
mé svym slusnym a spole¢enskym chovanim na pracovisti

vorwe

Mezi ptevaznou Casti vetejnosti se rozsifil nazor, ze domaci nésili si zada zasah okoli.
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Z uvedenych skute¢nosti vyplyva, ze se celkova informovanost vetfejnosti od roku 2001
skutecné zlepsila. Nezastupitelnou ulohu v tomto pfipad¢ sehraly osvétové kampané, na
jejichz zaklad¢ se zvysil zajem médii a celé spolecnosti o problematiku domaciho nésili a
rozpoutala se verejnd diskuse na dané téma. Na zaklad¢ téchto skutecnosti 1ze potvrdit také

pravdivost posledni hypotézy:

»V CR se povédomi verejnosti o0 domacim nasili vlivem propagace zlepSilo.*
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10 NAVRHY NA ZLEPSENI PROPAGACE PREVENCE DNV CR

V posledni casti diplomové prace se pokusim navrhnout takové propagacnich aktivity,

které by mohly pfispét ke zlepSeni stavu v oblasti doméciho nasili v CR.

U¢inna propagace sehrava vyznamnou tlohu v boji proti domacimu nasili. Vlivem nedo-
statecné informovanosti, pfedsudkil a tradic totiz dochdzi k nepfetrzitému pienosu domaci-
ho nasili z generace na generaci. Tolerance doméaciho nésili znesnadituje pozici obéti a
celkové klade mnoho piekazek ve snaze neziskovych organizaci prosadit diilezita opatieni

pro feseni této problematiky.

Ze zahrani¢nich zkuSenosti vyplyva, ze propagace je skute¢né u¢inna jen pokud je soucasti
jednotné koncepce. Z téchto skutecnosti je nutno vychazet i pii feSeni problematiky doma-
ciho nasili v Ceské republice. Je zapotiebi, aby u nas byla vypracovana komplexni kon-
cepce, kterd se nezaméfuje pouze na jednotlivé aspekty, ale obsahuje uceleny soubor nej-
ruznéjsich opatieni. To znamena, Ze je soubézné prosazovano prijeti efektivnéjsich zakon-
nych a socidlnich opatieni, rozsifeni sit€¢ azylovych domt, zesileni finan¢ni podpory statu,
zavedeni systematické pomoci pro obéti i pachatele a v neposledni fad¢ také uskutec¢néni
celé fady preventivnich a propagacnich aktivit. Po vypracovani celkové koncepce musi
nasledovat jeji kooperativni realizace, na niz se podili nejen vSechny neziskové organizace

plisobici v této oblasti, ale pfedevsim stat a jeho predstavitelé. (12, s.34), (36,s. 136-137)

Stejn¢ tak jako pfi feSeni celé problematiky, i v oblasti propagace je nutné vyuzit tento
uceleny pfistup. Stat a neziskové organizace by mély spolecné naplanovat a realizovat jed-
notny komplex propagacnich aktivit. Navrhiim na tyto aktivity je vénovana pravé posledni
¢ast diplomové prace. Nejprve se zaméfim na popis preventivnich a propagacnich krokt,
které by u nas mély byt uskuteciiovany, protoze vychéazi pfimo z mezinarodnich zavazki.
Pozornost bude vénovana také preventivnim opatfenim v oblasti rodové rovnosti, médii a
komer¢nich reklam, které s odstranovanim projeviit domaciho nasili pAchaného na Zzenach
uzce souvisi. V nasledujici ¢asti uvedu ndvrhy na jednotlivé propagacni aktivity, které vy-
chézeji ze soudasného stavu propagace prevence domaciho nasili v CR a zaroveii ze zahra-
ni¢nich zkusenosti. Tato navrhovana opatieni pak mohou slouzit jako inspirativni zdroj pro

neziskové organizace plsobici v této oblasti.
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10.1 Propagace prevence vyplyvajici z mezinarodnich zavazki

Povinnost Ceské republiky aktivné eliminovat domaci nasili pachané na Zenach vyplyva

z mezinarodnich zavazki na irovni OSN, Rady Evropy a Evropské unie.

V roviné OSN jsou pro tuto oblast rozhodujici predevsim nasledujici dokumenty: ,,Dekla-
race OSN o odstranéni nésili viici zendm* (1993) a ,,Pekingska akéni platforma“ (1995).

(5, s. 35-40)

V roviné Rady Evropy byly pfijaty mnohé dokumenty vyzyvajici k boji proti domacimu
nasili pachanému na Zenach, naptiklad: Doporuceni RE ,,Ukonceni doméaciho nasili pacha-
ného na zenach® (1998), ,,Muzi a nasili pachané na zenach® (1999) nebo ,,Domaéci nasili

pachané na Zenach* (2002). (5, s. 40-43)

V neposledni fadé byla také v roviné EU vydana celd fada dokumentti, naptiklad: ,,Nasili
pachané na zenach — nulové tolerance®, ,,Nasili paAchané na Zenach — zaméteni na domaéci

nasili* a pfijaty programy jako naptiklad DAPHNE nebo STOP. (5, s. 43-47)

O mezinarodnich dokumentech zavaznych pro CR se zminuji pfedevs§im z toho divodu, ze
poskytuji také celou fadu navrhli na zlepSeni propagace prevence domaciho nasili. Mezi

nejcastéji navrhovana opatieni patii:

e zahrnout do rozpocta vlad adekvatni zdroje na financovani aktivit, které by prispély

k odstranéni domaciho nasili,

e pfijmout opatfeni, aby tfednici a vefejni Cinitelé ziskali odpovidajici trénink, ktery
by je Cinil citlivéjsi k problematice domaciho nésili,

e vefejné odsoudit domaci nasili pAchané na Zenach a nepfipustit jeho tolerovani,

e podporovat iniciativy zenskych a neziskovych organizaci, které upozornuji na pro-
blematiku nasili na Zenach a pfispivaji k jeho odstraiiovani,

e organizovat, podporovat a financovat celospolecenské vychovné a vycvikové kam-

pang,
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¢ iniciovat vyzkum, sbirat udaje, zkvalitiiovat statistiky, podporovat zkoumani pticin,
zkoumani u¢innosti preventivnich opatfeni, vysledky vyzkumu §ifit do vSech oblas-
ti,

e zamc¢fit se na vzdélavani a trénink profesionalt (zdravotniki, policie, socialnich
pracovnikll apod.),

e zahjjit vychovu o nenésilném chovani a rovnosti pohlavi jiz ve velmi ranném véku

e zajistit adekvatni trénink pro ucitele ohledné problému domaciho nésili a rovno-

pravnosti pohlavi

e zvySovat povédomi o problému, §ifit poznatky orientované na boj proti domacimu

nasili pachanému na Zenéch a §itit informace o neakceptovatelnosti tohoto jevu,

e pfipravovat ptiru¢ky pro odborniky pracujici v této oblasti,

e organizovat pravidelnd setkani odbornikd, politikii a pracovnikl v boji proti doma-
cimu nasili,

e vypracovat akéni plany zamétené na vytvoreni vefejného klimatu odmitajiciho do-
maci nasili pAchané na zenach,

e povzbuzovat média, aby o problému informovala objektivné a citlive,

e spustit prostfednictvim médii ndrodni osvétovou kampan,

e vytvofit specidlni informaéni programy pro muze s cilem prevence skutki doméci-

ho nasili atd. (5, s. 38-43)

10.2 Prevence DN pachaného na Zenich odstraniovanim rodové nerovnos-

ti

V soucasnosti vladne na urovni mezinarodnich instituci shoda, 7e nerovnovaha mezi ze-
nami a muzi je jednou z nejdilezitéjSich pfic¢in vzniku domdaciho nasili pachaného na ze-
nach. Tato skute¢nost se stala zakladnim vychodiskem pii formovani strategii na eliminaci

nasili na zenach. (5, s. 91)
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Pokud se zabyvame celkovou prevenci, pak nesmi byt opomenuta skutecnost, Ze primarni
prevenci pro odstranéni domaciho nasili pachané¢ho na Zenach je odstranovani rodové ne-
rovnosti a genderovych stereotypli ze spolec¢nosti. Je nutné se krom¢ propagace prevence

domaciho nésili zamé&fit také na propagaci rovnosti pohlavi.

V Ceské republice by se mélo stat prioritni zaleZitosti pfijeti preventivnich strategii, které
byly vypracovany na mezinarodni tirovni. Jedné se naptiklad o pfirucku OSN ,,Strategie
boje proti doméacimu nasili“, ktera doporucuje, ,,aby se jednotlivé staty soustiedily na rea-
lizaci vefejnych kampani — a to nejen téch, které by se explicitné vénovaly domacimu nasi-
li pachanému na zenach a informovaly o moznostech pomoci, legislativnich opatienich,
pricinach nasili, ale i1 takovych, které by se soustiedily na propagaci lidskych prav a po-

mohly zménit zazité stereotypy ve spolecnosti. (5, s. 93)

Z vyse uvedeného vyplyva, Ze by se vlada CR méla zaméfit na realizaci kampani informu-
jicich o nepiijatelnosti domaciho nasili pachaného na Zenach, stejné jako kampani na od-

stranéni genderovych stereotypti a rodové nerovnosti.

S ohledem na odstranovani zakladni ptficiny rodové podminéného nasili je klicovou ulohou
eliminovat rodové stereotypy jiz pii vychové a vzdélavani déti a mladych lidi. Rodové
citlivd vychova vyzaduje takovy pfistup k détem a mladym lidem, ktery neni ovlivnén
pfedsudky vuci chlapciim a divkam. Divky by mély byt vyu€ovany samostatnosti a neza-
vislosti na muzich, uvédomeéni si, ze nejsou odpoveédny za muzské chovani, a Ze nemaji byt
spolecnosti tlaceny do urcité vymezené role. Chlapci by m¢li byt vychovavani ke zdravé
sebeduvere, aby nemuseli svou nejistotu skryvat za masku tvrdosti a naucili se fesit kon-

flikty bez pouziti nasili. (5, s. 87-88)

Takovy pfistup pii vychové a vzd€lavani vSak mohou uplatnit pouze pedagogové, kteti
budou fadn¢ vySkoleni. Z toho vyplyva potieba ptipravit pro ucitele a ucitelky kurzy tyka-

jici se rovnosti pohlavi a rodovych stereotypti.

S prosazovanim rovnosti pohlavi je tieba zacit uz u déti, ale zaroven je nutné se zam¢fit na
celou spolecnost. Ke zvySovani informovanosti vefejnosti mohou piispét neziskové orga-
nizace poradanim seminafti a pfednasek ¢i vydavanim publikaci, které budou vénovany

prosazovani rovnosti a odstraiiovani rodovych stereotypi.
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10.3 Preventivni opatieni pro oblast médii

Jednu z nejvyznamnéjSich roli pifi utvareni vefejného minéni sehravaji predevsim média,
kterd maji ovSem na existenci domaciho ndsili rozporny vliv. Na jedné stran¢ jsou mocnym
nastrojem pii zcitlivovani vetfejnosti a pifi propagaci nepiijatelnosti doméciho nasili. Na
stran¢ druhé dokazi podnécovat vznik domaciho nésili pachaného na Zenach necitlivym

prezentovanim nasili a stereotypnim zobrazovanim feminity a maskulinity. (5, s.91)

I v tomto piipadé je zadouci, aby byly v Ceské republice prosazovany navrhy mezinarod-
nich instituci. Pfikladem miize byt Pekingskd akcni platforma, kterd zdaraziiuje nutnost
odstranit z médii a komer¢nich reklam zobrazovani rodovych stereotypli a modelti vedou-

cich k nasili. (5, s.93)

Medidlni prezentaci piipadi domaciho nésili je nutné vénovat pozornost, coz vyplyva i
z rozhovort uskutecnénych se zastupkynémi neziskovych organizaci. Domnivaji se, Ze za
nékolik poslednich let se podafilo dosdhnout urcitych zmén, ovSem neustale se objevuji

senzacechtivé zpravy, které nikterak nepiispivaji k feSeni dané problematiky.

V ramci primarni prevence by proto méla vlada podporovat projekty motivujici média k
tomu, aby objektivné informovala vetfejnost o domacim nasili, o jeho skute¢nych piic¢inach
a disledcich, informovala obéti o moznostech pomoci, o legislativnich moznostech, snazila
se eliminovat myty. Zaroven média stimulovat k odbourani prezentace nasilnych modeli a
rodovych nerovnosti, tedy k celkovému prosazovani principti nulové tolerance spolecnosti
viuci domacimu nasili.

Soucasti téchto projektit by mél byt také vznik skupiny uréené pro monitoring médii, ktera
by pribézné sledovala Groven prezentace problematiky domaciho nésili a vyskyt takovych
vyobrazeni, ktera mohou podnécovat vznik domaciho nésili pAchaného na Zenach. Nasled-
n¢ by informovala jejich tviirce a média o spolecenské nepiijatelnosti takovych vyobraze-
ni.

K Gspésnosti projekti miize zasadnim zplisobem napomoci také vzdeélavani novinaia a
profesionald ptsobicich v oblasti médii. Pravé oni v pfevazné vétsiné ptipadi rozhoduji o
zpusobu prezentace problematiky domaciho nasili. Realizaci vzdélavacich aktivit, které
mohou probihat formou ptednasek ¢i distribuci specialnich brozur, by se méla vlada a ne-

ziskové organizace pokusit o dosazeni zmén. (5, s. 102)
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10.4 Preventivni opatieni pro oblast komerc¢nich reklam

V mezinarodnich dokumentech se objevuji také doporuceni pro monitoring a kontrolu ko-
mercnich reklam, které ptispivaji ke vzniku rodové podminéného nasili. Ani tato oblast
nemuze byt v rdmci propagace prevence domaciho nasili opomijena. Veskera snaha o tvor-
bu reklam, které prosazuji odstranéni domaciho nasili, je totiz snizovana pravé témito re-
klamami opa¢ného typu. Je proto nutné, aby byl striktné¢ dodrzovan Zakon o regulaci re-
klamy, ktery zakazuje v paragrafu 2, odstavci 3 zobrazovani prvki nasili a diskriminaci na
zéaklad¢ pohlavi: ,,Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména nesmi obsaho-
vat jakoukoliv diskriminaci z ditvodu rasy, pohlavi nebo narodnosti nebo napadat nabozen-
ské nebo narodnostni citéni, ohrozovat obecné nepiijatelnym zpiisobem mravnost, sniZovat
lidskou dustojnost, obsahovat prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuzivajici motivu

strachu. Reklama nesmi napadat politické presvédceni.” (7, 4/2002, s.8)

I ptesto, Ze je u nas uplatiiovan tento zadkon, objevi se Cas od Casu reklama, kterd podnécuje
vznik nasili ¢i diskriminaci. Aby byl vyskyt téchto reklam minimalizovan je tfeba i v této
oblasti provadét monitoring, upozoriiovat na nezadouci reklamy a v ramci prevence vzde-

lavat profesionaly z oblasti marketingovych komunikaci.

10.5 Jednotlivé navrhy na zlepseni propagace prevence DN v CR

Pro vétsi prehlednost jsem se rozhodla navrhy na zlepSeni propagace zaradit vzdy pod ur-
¢itou skupinu propagacnich prostiedki, které jsem vyuzivala pfi analyzach v prubchu celé
diplomové¢ prace. Jedna se o reklamu, public relations, osobni prodej, tiSténé materialy,
specialni propagacni prostiedky a pop kulturu. Toto ¢lenéni jednotlivych navrhii vSak
v zadném ptipad¢ nesmi byt chdpano jako namét pro realizaci propagacnich aktivit odd¢-
lené a bez ndvaznosti. Pravé naopak. Pfi propagaci musi byt zapojena Siroka Skala propa-
gacnich prostfedkli a kanalli, mezi nimiz by méla existovat jasna spojitost.

Jednotlivé navrhy na implementaci zahrani¢nich propagacnich aktivit do naSich podminek

jsem uvedla jiz v analyzach sedmé kapitoly. Na tomto misté proto stru¢n¢ shrnu ty navrhy,

které povazuji za nejefektivnéjsi.
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10.5.1 Reklama

Reklama podporujici prevenci domaciho nasili je u nds ve velkém rozsahu vyuzivana od
roku 2001. Za tu dobu se stala jednou z nejviditelngjSich aktivit v boji proti domacimu
nasili, protoze pii ni byla efektivné zapojena masovd média, tedy televize, rozhlas, tisk,
internet 1 venkovni reklama. Jeji Siroky rozsah vede nckteré osoby zainteresované v této
problematice k nazoru, ze medialni kampané a pouhé hovory na toto téma vedou pied
praktickymi kroky, kterym by u nas méla byt vénovana vétsi pozornost (napfiklad zména

legislativy).

Pokud oviem porovname vysledky, kterych bylo za pomoci reklam dosazeno v Ceské re-
publice a v zahranici, zjiStujeme, Ze je nutné u nas tuto ¢innost nadale intenzivné rozvijet.
V ceskych reklamach bylo prozatim pouze obecné informovano o pfitomnosti domaciho
nasili v nasi spolenosti a ¢asteCn¢ naznaceny nékteré myty spojené s domacim nésilim.

Domnivam se proto, ze zahrani¢ni reklamy se pro nds mohou stat velkou inspiraci.

Na jejich zakladé by u nas mohla byt zrealizovana reklamni kampan, jejimz hlavnim po-
slanim by bylo odbourdni mytl spojenych s domacim nasilim. Ne¢které myty jsou totiz sta-
le hluboce zakotfenény v nasi spoleCnosti, coz dokazuji 1 vysledky dotaznikové Setieni.
Velké ¢ast vefejnosti naptiklad stale zastava nazor, ze obéti domaciho nasili se obvykle
stavaji slabé a bojacné Zeny, které si nechaji vSe libit. Ke zvySeni informovanosti by
v tomto ohledu mohla zasadnim zpiisobem napomoci plakatovad kampan, béhem niz by
bylo celorepublikové distribuovano nékolik variant plakatt. Kazdy z nich by pojednaval o
jednom zmytl tykajicich se této problematiky. Plakaty pfitom piedstavuji jednu
z levnéjsich variant reklamy, ktera ovSem dokaze oslovit cilovou skupinu na mnohych mis-
tech (na autobusovych zastavkach, v tramvajich, na ulici, v praci, v nemocnicich,

v obchodnich domech atd.).

Dalsi navrh se tyka reklamy, ktera by byla zacilena na muZze a k tomuto tc¢elu by vyuzivala
motivu Cervené karty. Tato reklama by predstavovala prvni krok k zapojeni muza do pro-
blematiky domaciho nésili a zaroveni by mohla napomoci prosadit zakon na vykazani na-

silnika.
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Zapojeni muzu do problematiky doméciho nasili povazuji za velmi vyznamny faktor, ktery
je nutno zagit prosazovat také v Ceské republice. Pravé prostiednictvim reklam je mozné
zaclit s postupnym oslovovanim muzi. Zéasadni roli zde mohou sehrat také vyznamné osob-
nosti muzského pohlavi, které by ostatnim mohly jit taktikajic piikladem. Bylo by piinosné
oslovit a ziskat vyznamného ceského muze, ktery by prostfednictvim reklam vefejné pro-

sazoval nepfijatelnost domaciho nasili.

Za pomoci reklam by méli byt osloveni i samotni pachatelé¢ domaciho nésili. Mohlo by jim
byt opét po vzoru zahrani¢ni reklamy zdiiraznéno, Ze za jejich nésilné projevy nejsou od-
povédny manzelky, alkohol, ani jiné okolnosti, nybrZ oni sami. Moznym namétem pro re-
klamy oslovujici pachatele je také zobrazeni dopadit domaciho nésili na déti. Soubézné by
jim mély byt predany informace o tom, Ze 1 pro n¢ je pfipravena pomocna ruka v piipade,

ze se rozhodnou fesit sviyj problém s ndsilnym chovanim.

Reklamy oslovujici muze spojené s dalsimi propagacnimi aktivitami by mohly napomoci
k vytvoreni takové atmosféry ve spolecnosti, kterd by motivovala muze k aktivni ucasti na
propagaci prevence domaciho nasili pachaného na zenach. Z iniciativy muzti by pak vzni-
kaly dalsi reklamy, které by mohly byt pfi oslovovani ostatnich zastupcii tohoto pohlavi

jeste ucinngjsi.

10.5.2 Public relations

Pti propagaci prevence domaciho nasili sehrava velmi vyznamnou tlohu prace s vetejnosti
lations, government relations ¢i specidlni akce. Se vSemi témito slozkami ¢eské neziskové
organizace zameiené na domaci nasili aktivné pracuji a je nezbytné se jim i v budoucnu ve

velké mife vénovat.

V oblasti celebrity relations by bylo vhodné ziskavat k prosazovani nepftijatelnosti doma-
ciho nasili nejen vyznamné osobnosti — Zeny (jako napf. Svétlanu Nalepkovou, Petru Buz-
kovou), ale také muze. Mize jim byt uznavany politik, obdivovany sportovec ¢i zpévak,

ktery bude priibézné vystupovat proti domacimu nasili na vefejnosti. Svym odmitavym
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postojem k tomuto jevu miize motivovat také ostatni muze k tomu, aby se zacali o tuto

problematiku vice zajimat.

Nepodcetiuji vSak ani ulohu vyznamnych zen, jejichz zapojeni do problematiky je stejné
dilezité. Cim vice celebrit se bude podilet na zviditelnéni této problematiky, tim vétsi silu
bude mit jejich spolecny hlas. Namétem pro celebrity relations mize byt dle zahrani¢niho

vzoru shromaZzd’'ovani jejich hlasii proti nasili.

Media relations je tieba vénovat neustalou pozornost. Diky nim je mozno vyrazné ovliv-
novat vefejné minéni pii sou¢asné minimalni finanéni narocnosti. Je nezbytné, aby vlada a
neziskové organizace informovaly pribézné novinare o vSech aktivitach, potadaly tiskové
konference a vydavaly tiskové zpravy. To ovSem neni tieba zdiiraziiovat, protoze tyto akti-
vity jsou u nas kvalitn¢ provadény.

Domnivam se, Ze média predstavuji natolik vyznamny faktor pii feSeni problematiky do-
maciho nasili, Ze jsem se jim samostatné vénovala v pfedchazejici ¢asti nazvané ,,Preven-

tivni opatfeni pro oblast médii*.

Aktualni zalezitosti pro Ceskou republiku je government relations, zv1asté pak lobovani.
Tomu by méla byt v souCasnosti vénovana zvysena pozornost, protoze miize vyrazné pii-
spét k prosazeni zmén zadkonnych a socidlnich opatieni proti doméacimu nasili. Je nutné
neustale vyvijet tlak na zakonodarce, aby svou ne¢innosti nadale nepodporovali pachatele
domaéciho nasili.

Specialni akce by mély zahrnovat celou skalu nejriznéjsich aktivit, jako naptiklad dobro-
¢inné a beneficni akce, vystavy, soutéze, petice, happeningy, protestni pochody apod. Je
dilezité, aby se neziskové organizace vénovaly realizaci specialnich akci, protoze je diky

nim mozno ménit pohled spolecnosti na problematiku doméciho nasili.

Neziskové organizace by mély za podpory statu a komerénich firem (napt. Avon, Philip
Morris CR a dalsich) poradat dobrodinné a benefi¢ni akce s vyrazngjsi publicitou. Po-
dobné akce u nas sice byly uskute¢nény, ovSem nebyla jim vénovédna takova pozornost
médii, jak by tato problematika zasluhovala. Mam na mysli predevsim zajisténi televizniho
pfenosu z benefi¢ni akce. To by siln€ji motivovalo celebrity k aktivni Gcasti na této akei,
ktera by tim padem byla atraktivnéjsi i pro Sirokou vetejnost. Prostiednictvim televiznich

obrazovek by se informace o domacim nasili, jeho pficinach, nasledcich ¢i mytech dostaly

do mnoha domacnosti. Akce by oslovovala celou spole¢nost - obéti, pachatele 1 kazdého,
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kdo by byl ochoten finan¢né ptispet (naptiklad formou darcovské SMS) na pfedem stano-
vené ucely. Vytézek z akce by mohl byt pouzit na vystavbu azylovych domu s utajenou
adresou, na zavedeni specializovanych center poskytujicich terapeutickou pomoc obétem 1

nasilnikiim apod.

Soucasti akce by mohly byt pisné, divadelni piedstaveni, prezentace kratkych animova-
nych ¢i hranych filmt, ¢teni autentickych pifibéhi, predstaveni projektd jako Tiché svéd-
kyné nebo Prazdné misto u stolu a mnoho dalSich aktivit, které by vetejnosti osvétlily pro-

blematiku domaciho nésili.

K upoutani pozornosti k dané tematice by prispéla realizace vystav, které by byly tvoreny
fotografiemi, malbami, kreslenymi seridly nebo plakéty. Vystavy by mély byt vzdy zahdje-
ny vernisazi za ucasti organizatord, novinafti a pfipadné i medidlné¢ znamych osobnosti.
Tim by se rozvifila vefejna diskuse o domacim nasili nejen mezi navstévniky, ale i mezi

témi, kdo by se o akci dozvédeli diky publicité.

Soucasti riznych vzdelavacich akci by se mohly stat putovni vystavy, které by oslovovaly
ruzné cilové skupiny. Naptiklad vystava zaméfena na muze by prezentovala nésili pachané
na zenach z pohledu muzi, vystava pro déti by mohla byt pfipravena jinou skupinkou déti

apod.

Dal$im navrhem, ktery by piimél vefejnost zamyslet se nad problematikou doméciho nési-
li, je vyhlaseni soutézi. Mohlo by se jednat o soutéze zaméfené na malbu ¢i fotografovani
motivll spojenych s touto problematikou. Z d€l shromazdénych pii soutézi by nasledné

mohla byt vytvotfena vystava.

Petice by formou psychologického natlaku mohla napomoci k prosazeni zakona na vyka-
zani nasilnika. Uginek petice by mohl byt zesilen, pokud by se pod ni podafilo ziskat pod-

pisy odbornikl a vyznamnych osobnosti.

Realizovan by mohl byt také festival televiznich spotl nebo filmii vénujicich se problema-
tice domaciho nasili, nésili pachané¢ho na zenéach, zobrazovani rodovych stereotypii a dal-

Sich souvisejicich témat.

Inspiraci mohou byt také vystavy Prazdné misto u stolu, Siiiira na pradlo nebo akce Proto-
ze mame dcery, jejichz ucinek byl ovéfen v zahranici. Instalaci vystavy Prazdné misto u
stolu do Poslanecké snémovny Parlamentu CR by tentokrat mohli byt predstavitelé vlady

presvédceni, ze svym aktivnéj$im piistupem mohou zabranit dalSim imrtim tyranych Zen.
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Velky pfinos pfi zviditelnovani problematiky by mély i vSechny ostatni akce, jako napii-
klad happeningy, promitani filmt, informaéni stanky, dny otevienych dvefi, protestni po-

chody, bézecké zavody apod.

10.5.3 Osobni prodej

Osobni prodej v tomto pfipadé nahradime presnéj$im vyrazem, jimz je osobni komunikace,
ktera by méla probihat v rdmci seminari, prednasek a dalSich vzdélavacich aktivit. Je ne-
zbytné, aby neziskové organizace vénujici se problematice domaciho nasili poskytovaly
dostatek informaci odborné i laické vetejnosti pii1 osobnich setkénich i1 prostfednictvim

telefonu ¢&i internetu.

Za jednu ze zakladnich oblasti, na néz by se mély organizace zaméfit, spatiuji oblast vzdé-
lavani odborné verejnosti (policistii, soudkyn, legislativct, 1¢kait, statnich zastupcti, uci-
teltl, socidlnich pracovnikl apod.). Tato potieba totiz vyplyva jak z mezindrodniho vyzku-
mu nasili na zenach, tak i1 z praktickych zkuSenosti pracovnic organizaci poskytujicich
pomoc obétem. Pasivni postoj osob zainteresovanych v ptipadech domaciho nasili totiz
odrazuje obéti od veskerych snah zménit svou tizivou zivotni situaci a zaroven podporuje
pachatele v jeho presvédéeni, Ze ve svém chovani mize bez postihu pokrac¢ovat. Jen ta cast
odborné vetejnosti, kterd je dostateCn¢ informovana o podstaté jevu domaciho nasili je
schopna adekvatné a bez predsudkll reagovat. Proto by za podpory vlady mély neziskové
organizace vénovat velkou pozornost organizovani celorepublikovych Skoleni, pfednasek a

dalsich vzdélavacich aktivit zaméfenych na odbornou vefejnost.

Nezastupitelnou tlohu pfi prevenci domaciho nasili ma také vzdélavani laické verejnosti,
zvlaste pak zaciné-li jiz od détstvi. V piipadé, Ze jsou jiz od ranného véku détem vstépova-
ny hodnoty o nepfijatelnosti nasilného chovani, je mozné dosahnout ve spolecnosti klimatu
zalozeného na nulové toleranci nésili. V tomto sméru je nutné zacit se vzdélavanim jiz na
zakladnich Skolach formou prednasek a diskusi o problémech spojenych s domécim nasi-

lim.

Stejné dulezité jsou vzdeélavaci akce ur¢ené pro Sirokou vetejnost, které mohou byt reali-

zovany na pracovistich, ve Skolach, na vetfejnych prostranstvich, v kostelech, v dalSich
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vefejnych 1 soukromych budovach. Prostfednictvim Sirokého zabéru vzdélavacich aktivit je

tieba vefejnost zcitlivét a odstranovat predsudky viici domacimu nasili.

V souvislosti s osobni komunikaci je tieba zminit také nutnost u nas zavést a rozvijet psy-
choterapeutickou pomoc jak pro obé¢ti, tak 1 nasilniky. Obét’ se po n€kolika letech utrap
v nasilném vztahu Casto nedokaze sama zbavit depresi a tizkostnych stavii, proto je tfeba ji
poskytnout naslednou psychoterapeutickou pomoc. Zaroven by méla byt pomoc nabidnuta
také muzim, kteti chtéji ze svého zivota nasili odstranit. K tomu mohou slouzit specidlni
programy pro pachatele, které by se mély stat sou¢asti preventivnich aktivit také v CR.
Soubézné se zavadénim téchto programil je nutné o jejich existenci informovat formou

vefejnych kampani.

Informace by mély byt poskytovany nejen pii osobnich setkanich, ale také prostfednictvim
telefonnich linek. U nas jiz existuji telefonni linky uréené pro pomoc ob&tem, na které se
mohou obratit také rodinni ptislusnici a dal$i svédci doméciho nésili. Zcela u nas chybi
telefonni linky urcené pro nasilniky, ktefi by diky nim mohli ziskat zdkladni informace o
moznostech pomoci. Zavedeni takovych linek je ovSem podminéno existenci terapeutic-

kych programti pro pachatele.

Efektivni zplisob osobni komunikace, ktery uz je u nas vyuzivan, je komunikace prostied-
nictvim internetu. Na pocatku leto$niho roku u nas byla napiiklad uskute¢néna interneto-
va konference, béhem niz bylo mozné pokladat otdzky mnoha odbornikiim. Témto aktivi-
tam, které zahrnuji internetové konference ¢i e-mailové poradenstvi, je u nas tteba nadale

vénovat pozornost.

10.5.4 Tisténé materialy

Tisténé materialy jsou nedilnou soucasti propagacnich aktivit a v poslednich letech je jim

vénovana zna¢na pozornost i v Ceské republice.

Jsou u nds vydavany brozury a publikace pro obéti domaciho nasili; odborna skripta a in-
struktdzni karty pro 1ékare, policisty, socialni pracovnice; bulletiny pro poslance, senatory
a predstavitele mést; brozury, letadky, pohlednice a samolepky pro Sirokou vetejnost. Orga-

nizace vydavaji také Casopisy, zpravodaje a vyro¢ni zpravy, které se fadi spise do katego-
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rie PR tiskovin. Kromé& toho jsou u nas publikovany sborniky z konferenci a knihy véno-

vané této problematice.

I presto je nutné se neustale vénovat publikacnim ¢innostem, které by priubézné vetrejnost
informovaly o zménach legislativy, vysledcich novych vyzkumd, statistik a dalSich aktual-
nich udalostech. Vydavat tisténé materidly, které budou pritbéZzné upozoriiovat na proble-
matiku doméciho nésili a prosazovat jeho nulovou toleranci. Témata obsaZena v téchto
materidlech rozsitit také na oblast nésili na Zenach, odstraiiovani rodovych stereotypil a
prosazovani rovnosti pohlavi. Nepouzivat pfili§ zakddovana sdéleni, kterd nejsou pro pfi-
jemce dostate¢né srozumitelna. Soustiedit se na vznik vzdelavacich skript pro jednotlivé
skupiny odborné vetejnosti, novinafe, medidlni a reklamni pracovniky. Prostfednictvim
tiSténych materialti do problematiky zasvétit hloubé&ji také muze. Zacit vytvaret a distribu-

ovat specialni informacni letaky a brozury pro nésilniky.

10.5.5 Specidlni propagac¢ni predméty

Specialni propagacéni predméty, které jsou v komer¢nim marketingu soucasti podpory pro-
deje, dokazi stejné ucinn€ podpofit 1 prevenci domaciho nasili. Proto by se vldda a ne-
ziskové organizace mély vénovat také distribuci propagaénich predméti, které dokazi pii-
tdhnout pozornost vefejnosti. Zarovenn se mohou pro neziskové organizace stat zdrojem

financi v ptipadé, Ze jsou prodavany v ramci dobrocinnych sbirek.

V souvislosti s bojem proti nasili jsme se u nds mohli setkat naptiklad s distribuci stuzek,
pripinacich placek, tricek, plastovych naramku. Existuje vSak celd tfada dalSich propagac-
nich predméti, které mohou byt pii propagaci vyuzity. Jedna se o kSiltovky, magnety na
lednici, hrnky, klicenky, tuzky, propisky, zapisniky, zalozky, doCasna tetovani, tacky, vi-

sacky na dvefte, balonky a mnoho dal$ich.

I zde se nabizi prostor pro angazovanost muzu, ktefi mohou distribuovat urcity propagacni
pfedmét ostatnim muzim a chlapcim. Propagacni pfedméty je mozné propojit takeé
s ostatnimi aktivitami. Distribuce brozur a letakti by bylo vhodné doplnit o propagacni
pfedmét, ktery by motivoval ptijemce k vétS§imu zajmu o procteni informacnich materiala.

Mohl by byt naptiklad uskute¢nén protestni pochod, béhem néhoz by mél kazdy jeho
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ucastnik moznost si zakoupit a obléci propagacni tricko. K upozornéni na problematiku

nasili za zavienymi dvefmi by se daly efektivné vyuzit také visaky na dvete apod.

10.5.6 Pop kultura

Prosttedky pop kultury by i v Ceské republice mohly nachazet $irsi uplatnéni. Diky nim by
byla vefejnost o problematice domaciho nasili informovana zdbavnéjsi formou, ktera by
dokazala oslovit vice cilovych skupin. Zaroven by svou zesilenou plisobivosti pfiméla ve-
fejnost se nad problematikou hloubé&ji zamyslet a naucit se fesit konflikty jinak, nez za
pouziti nasili.

K takovému tcelu by bylo vhodné realizovat divadelni piedstaveni na Skolach i v rdmci
dalSich akci urcenych pro Sirokou vefejnost. Béhem téchto her by méli divaci moznost
vstupovat do dé&je a diskutovat o nendsilnych zpiisobech feseni jednotlivych situaci, které

by zde byly prezentovany.

Pted mnohymi umélci lezi vyzva k tvorbé filmd, seriall, pisni ¢i rozhlasovych programd,
které¢ by vhodnou formou pojednéavaly o problematice domaciho nésili a souvisejicich té-
matech. Tyto prostfedky pop kultury 1ze vyuZzivat pfi mnoha ptilezitostech. Filmy a seridly
promitat na tematickych vecerech, festivalech nebo prostiednictvim televiznich obrazovek.
Shromazdit je ve specialni videoptijcovné, kde by byly k dispozici §kolam, organizacim i
Siroké vetejnosti. Pisn¢ zatfadit do programli benefi¢nich akei, vysilat je v radiich 1
v televizi. Rozhlasové programy pravidelné vénovat dané tematice piedevsim formou roz-

hovor( s obét'mi, nasilniky, odborniky atd.
K osloveni téch nejmensich mohou slouzit kreslené seridly nebo loutkové divadlo. Diky
nim by bylo mozné jiz od mladi ucit déti spravnému piistupu a branit prenosu nasilnych

vzorll Z generace na generaci.
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ZAVER

Propagaci v oblasti domaciho nésili je u nas vénovana zvysena pozornost teprve v nékolika
poslednich letech. Analyza ukazala, ze za tuto relativné kratkou dobu doséhla dobré trov-
n¢. Byla pii ni vyuzita cela fada efektivné propojenych propagacnich prostiedkt, diky
nimz se podafilo celou problematiku medializovat a pfiblizit Siroké vetejnosti. Také za-
stupkyné neziskovych organizaci béhem rozhovorti potvrdily, ze propagacni aktivity jsou u

nas realizovany v pomérné Sirokém rozsahu.

Pfi porovnani nasich a zahrani¢nich kampani vSak vyplynula jednoznacna potieba u nas
nadale rozvijet propagacni aktivity. Zahrani¢ni kampané jsou totiz diky mnohaletym zku-
Senostem lépe propracovany a mohou se tak pro nas stat velkym zdrojem inspirace. Na

jejich zakladé by mohla byt propagace v Ceské republice znaéné zefektivnéna.

Vysledky dotaznikového Setieni ukazaly, ze nejvétsim zdrojem informaci o domacim nasili
jsou média. Z toho vychazi nutnost sledovat a korigovat zplisob, jakym je tato problemati-
ka v médiich prezentovana. Déle bylo potvrzeno, ze ackoliv znacna Cast vetejnosti stale
podléha urcitym mytim, zacalo u nas byt doméaci nasili povazovano za zdvazny problém,
ktery si zada zasah okoli. Srovnani vysledka dotaznikového Setfeni a vyzkumu z roku 2001
prokazalo, e se v CR povédomi vefejnosti o domacim nasili vlivem propagace zlepsilo.

Tato skute¢nost byla zmifiovana také zastupkynémi neziskovych organizaci.

Béhem diplomové prace byly tedy potvrzeny vSechny tfi hypotézy, které byly stanoveny v

avodu.

V posledni ¢asti diplomové prace jsem podala navrhy na zlepSeni propagaénich aktivit
v Ceské republice, které je mozno stru¢né shrnout v nékolika nasledujicich vétach. Propa-
gace prevence domaciho nasili pachaného na Zenach by méla byt soucasti jednotné kon-
cepce, ktera pracuje se vSemi aspekty doméaciho nasili. Mé¢la by vychazet ze spoluprace
vlady a neziskovych organizaci. Vlada by pfi jeji realizaci méla plnit zavazky vyplyvajici
z mezinarodnich dokumentd. Jeji soucasti by se mélo stat prosazovani rodové rovnosti a
odstrafiovani genderovych stereotypu. Pii jeji realizaci by méla byt vénovana pozornost
médiim a komerc¢nim reklamam. Mélo by byt efektivné vyuzivano kombinace reklamy,

aktivit public relations, osobniho prodeje, tiSténych materialii, propagacnich prostfedkti a
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pop kultury. M¢l by byt kladen diiraz na vzd€lavani laické a zvlasté pak odborné vetejnos-

ti. K ui€asti na propagacnich aktivitdch by méli byt povzbuzovani také muzi.

Tato diplomova prace bude poskytnuta Ceskym neziskovym organizacim, které se zabyvaji
problematikou domaciho nasili. Diky uvedenym navrhiim se muize stit zdrojem inspirace
pro realizaci dalSich propagacnich aktivit. Sou¢asné¢ mize byt také samotnou motivaci pro

jejich realizaci, protoZe potvrzuje u¢innost propagace pii feSeni celé problematiky.
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Piiloha ¢. 1

Billboard - Kampan Bilého kruhu bezpeci




Piiloha ¢. 2

Tiskovy inzerat - Kampai proti domacimu nasili na Zenach

NONTAXTY PRO ZENY - 0BET) DOMACiD WisiLE

»...ta Zehlicka
me popalila
nahodou q¢
celkem

ic  pravdu. Vﬁ nemusite.
Stop domacimu nasili!

~ www.stopnasili.cz”|

\



Priloha ¢. 3

Propagacni materialy - Vladni kampan

Tam, kde zacina domaci nasili,
kazda hra koncdci...

Informaéni kampaii viddy CR
Pravidla i hru najde$ na www.domacinasili.cz




Piiloha ¢. 4

Plakaty — Kampari ,,Nulova tolerance

Last week he hospitalised her

Z

AL, SEXUAL = MALE ABULE OF FOWIR 15 A CRIM

blame the woman,
blame the drink.,

blame the weather.

/




Piiloha €. 5

Plakat — Kampari ,,Osvobozeni od strachu

HELP IS CLOSER
THAN-YOU THINK.

MEN’S

DOMESTIC VIOLENCE

=1 HELPLINE

1aoo 000 599

YOU CAN STOP DOMESTIC VIOLENCE.
OUR STATEWIDE SERVICE CAN HELP YOU CHANGE.




Priloha ¢. 6

Billboard — Kampaii ,,Piata Zena*

ZENA JE TYRANA.
POZNAME JU?

W
o : :
0SI HBS EMBASSEIOF CANADA EMBASSY OF SWITZERLAND TV MARKIZA STV TV |O] RADIO EXPRES RADIONET ISPA ISTEP XhWES
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Rozhovory

Mgr. Branislava Vargova — ROSA (25. 11. 2005)

1. Jak hodnotite soucasny stav propagace prevence domdciho nasili v Ceské republice?

V soucasné dob¢ néjaké kampané bézi, ale fekla bych, Ze ne az tak vyrazné. Pokracuje ted’
kampan rady vlady, kterd byla zacilend na v€kovou skupinu zhruba 15 az 25 let a
v soucasné dob¢ probiha na trovni sttednich Skol. To znamend , ze distribuuji informace
ve spolupraci s Ministerstvem Skolstvi na stfedni Skoly. Jinak Amnesty International celo-
svétové vede kampaii proti nasili na zenach, ale v Ceské republice tato kampaii momentél-

n¢ az tak neprobiha.

My jsme v kampani taky pokracovali, ale malinko jinak. V lofiském roce jsme méli projekt
diky ambasad¢ Spojenych stati americkych. Bylo to vlastn¢ pokracovani té kampané, ale
byla zacilena, vic nez na vefejnost, na politiky a poméhajici profese. V Praze a dalSich
deviti méstech probéhla Skoleni pro policisty a socialni pracovnice. V ramci projektu byly
vytvofeny také dvé zpravy o domacim nasili v Ceské republice, plus Sest bulletinii, které se
vénovaly riznym tématim. Tyto informace byly nasledné¢ zasilany poslanciim, senatortim
a zaroven 1 predstavitelim mést, socidlnich odborii a podobné. Takze to bylo zacilené spis

na odbornou vetejnost a na ty, ktefi maji pravo rozhodovat o novych zakonech.

Jinak mam pocit, ze zase zafind upadat zdjem novinaili zabyvat se timto problémem
z takového obecnéjSiho nebo odbornéjsiho pohledu. Tak maximélné v Casopisech jako je

Chvilka pro tebe nebo Prekvapeni se objevi néjaky ¢lanek - obvykle ptibéh zeny.

2. Jakeé propagacni aktivity planujete do budoucna?

Uz tretim rokem pokracujeme s projektem Tiché svédkyné, coZ je jedna z naSich propa-
gacnich aktivit. VétSinou to délame kolem 25. listopadu na 16 akénich dnti proti nésili na
zenach. Asi 28. nebo 29. listopadu se bude instalovat tato vystava v bance ve Vodi¢kove
ulici, kde by méla byt vystavena az do poloviny prosince, pravé na 16 akénich dnd. Jinak

samoziejm¢ prubézné¢ doddvame informace pro tisk. V soucasné dobé projekt na dalsi



kampaii nemame, ale piredélavame internetové stranky, kde budeme rozsifovat i1 sekci pro

pomahajici profese, takze vlastné€ tohle je svym zptsobem i jakési propagace.

(L) Mgr. Sasa Lineau — ProFem, o.p.s. (25. 11. 2005)

(B) Mgr. Zdena Bednarova — Acorus, o.s. (25. 11. 2005)

Jak hodnotite soucasny stav propagace prevence domdctho nasili v Ceské republice?
(B): J& si myslim, ze se asi v odpovédich nebudeme lisit, ale schvalné to zkusme.

Ja se obavam jedné véci, ze t€ch medialnich kampani je pomérn¢ hodné. V soucasné dobé
se vi o domacim nasili jako o fenoménu, ale setkavdm se s negativnimi reakcemi, Ze nase
republika nema jiny problém nez domaci nasili, ironicky. Takze trosku se bojim toho, ze
na jednu stranu domaci nésili ted’ je ve foru medialnim a je 1 podporovano finanéné¢ a az ta
,»moda“ pomine, moda jako byli jeden ¢as Roémové nebo drogy, tak jestli tieba nase sdru-

Zeni pracujici s touto problematikou na tom nebudou finan¢né hiif.

Jedna véc je tedy to, Ze se 0 domacim nasili jenom hodné mluvi a pak je druhd véc - za-

konnd, zmény v legislativé a tak dale, a toho je malo.

(L): To mohu jen potvrdit, protoze se skute¢né¢ ty pomyslné niizky nyni rozeviraji. V tom
smyslu, Ze tolik se jesté nikdy nemluvilo o nasili, o domacim nésili specialné, ale na druhé
stran¢ se defakto moc nedéje. Napftiklad zakon o vykazani nasilnika, ktery se dnes mél
projednévat, se odsunul az po Vanocich, pak mozna pfisti rok, takze tam je to opravdu
hodné viditelné. Navenek to ale vypada, jakoze Ceska republika toho déld docela hodng,

protoze je o domacim nasili potad slyset.

(B): To pak provokuje nékteré typy, Ze fikaji: ,,Opravdu pofad se mluvi jenom o domacim

nasili a toho uz bylo dost.*

(L): Ale na druhé strance si myslim, ze skute¢né oproti situaci pfed deseti lety se povédo-
mi spole¢nosti zménilo pravé tou formou propagace, kterou zacinaly organizace jako jsou
naSe dv¢ a cela desitka jinych, mozné dnes mala desitka, protoZze ono nds moc neni. A po-
tom se pomalounku pfipojily i statni instituce, pravé pro vstup do Evropské unie jeste sil-
n¢ji. Zkratka zménilo se to, zménila se forma propagace domaciho nasili. Uz to nejsou

jenom ty senzacechtivé zpravy, i kdyz samoziejmé ty jsou taky. Pofad se jesté napiiklad



v takovém Blesku objevuiji titulky jako ,,Zené ufizli hlavu®...ja to schvalnd ¥ikam takhle,
vite, co tim myslim. Neni k tomu dodano viibec zadné pozadi, které k takovym ¢intim vede
a jak je spolecnost reflektuje. Nastésti se to dneska méni. Myslim si, ze uz je celd fada 1
medidln¢ dobrych ¢lankid. A to nejenom odbornych, kterych je mnoho, protoze s odbornou

vefejnosti se hodné pracuje.

2. Jaké propagacni aktivity planujete do budoucna?

(B): My v podstaté délame pribeézné, neda se fict presny plan. J4 mam pocit, ze kapacitné
uz jsme pietizeni, takze my navenek jdeme spiSe tou cestou osvéty ve smyslu vzdélavani a
publikaéni ¢innosti. Vic uz za Acorus délat nemizeme, pokud budeme v tomhle personal-

nim slozZeni.

(L): Ja si myslim, ze tato konference, kterou jsme dneska délali, je taky formou prezentace
celé problematiky na vefejnosti. Myslim si, Ze do budoucnosti budeme délat vic v né€em
takovém, ¢emu fikdme dobrovolna sit’ naSich organizaci, kterych je ted’ asi jen Ctrnact ne-
bo dvanact ve spojeni KOORDONA, koalice organizaci proti doméacimu nasili. Tam mame
silu v tom, Ze mizeme vystoupit spolecné k uréitym problémiim a to budeme zcela urcité
praktikovat. Chtéli bychom také ziskat asponi jednu placenou koordinatorku pro prezento-

vvvvvv

A jednotlivé akce se také vzdycky budou konat.

Katefina Pleskova —- NESEHNUTI Brno (20. 1. 2006)

1. Jak hodnotite soucasny stav propagace prevence domdciho ndsili v Ceské republice?

Snaha je velika, bohuzel zejména v rezii nevladnich neziskovych organizaci, které maji
velmi omezené ¢asové moznosti a kapacitu. I vlada CR se snaZi o své vlastni kampang, dle
mého minéni v§ak ne uplné zdatilé - jednak skrze nac¢asovani (zatim jedina se kryla s kam-
pani neziskovych organizaci, ktera byla rozhodné lepsi) a téz skrze podobu - nevyrazné,
nejasné koho oslovuji a néco i nedomyslené, naptiklad kampan, jejiz zéklad tvofi fleshova
hra na webu, kterou pak ale skoro nikdo nemtize otevfit a k tomu letdky a pohlednice, které

nezainteresovany ¢loveék podle mne nemohl Gplné pochopit. Ale samoziejmé je dobte, Ze i



stat ma tendence k tématu vlibec néco d€lat a mam pocit, Ze se planuje 1 néjaka dalsi kam-

pan . Snad bude vydarené;jsi, uvidime..

2. Jakeé propagacni aktivity planujete do budoucna?

Akce pro Sirokou vetejnost - prednasky na Skolach; putovni vystavu o zenskych pravech,
jejiz soucasti je 1 téma nasili na Zenach, véetné domaciho nasili, vetejné akce typu besedy,
promitani a pouli¢ni infostdnky a happeningy, aby se téma dostalo co nejbliZe lidem. Jak k
obétem, aby se dozvédély Ze to, co se jim d&je neni OK a ze se d4 nékam obratit o pomoc,

tak Siroké vefejnosti, aby si uvédomila co to je za problém, jakd mé vychodiska a feSeni.

Eva Dobrovolna - Amnesty International (25. 1. 2006)

1. Jak hodnotite soucasny stav propagace prevence domdciho ndsili v Ceské republice?

Bohuzel nemdme reprezentativni podklady, které by ndm umoznily fundované hodnotit
miru informovanosti o nasili na zenach v CR. Jsme radi, ze zde existuji mnohé organizace,
které se snazi rliznymi zplisoby informovat o této problematice. Pfesto si toto téma stale

zasluhuje pozornost vefejnosti, statnich predstaviteld i médii.

2. Jakeé propagacni aktivity planujete do budoucna?

Amnesty International vede celosvétovou kampan nazvanou Stop nasili na Zenach. Na za-
héjeni kampané na jafe 2004 jsme napi. uskuteénili privod Prahou. Uéastnici méli tvate
namalované na bilo jako pfipominka Zen, které jsou obétmi domdciho nasili.
Vénujeme se jak domacimu nasili, tak situaci Zen v ozbrojenych konfliktech. V CR kam-
pan vedeme piedevsim prostiednictvim tiskovych zprav rozesilanych médiim. Zfidili jsme

také zvlastni webové stranky vénované tomuto problému.

Brnénska skupina Al se Gcastni vyznamngjSich aktivit, které probihaji pfedevsim v Brné.
Napi. Zenu ani kvétinou, Tyden proti nasili na Zenach. Dobrovolnicka skupina Al se vénu-
je problému ptedevsim prostfednictvim diskusi, pisi se dopisy. V bfeznu prob&hne vystava
soucasného muceni nazvana Stop nésili na zenach. Protoze bude umisténa v prostorach

prazského metra, doufdme, Zze oslovi vyznamnou Ccast prazské populace.



V nejbliz§i dobé budeme distribuovat letdk s problematikou nasili na Zenach.
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Dotaznik —- DOMACI NASILI

Prosim Vias o vyplnéni dotazniku, jehoz vysledky budou soucésti diplomové prace s na-
zvem ,,Domaci nasili a propagace jeho prevence. Toto dotaznikové Setfeni je anonymni a

ziskané tidaje nebudou pouzity pro jiné nez akademické ucely.

Pohlavi: O muz

O Zena

Vék: o 15-251et

o 26 -40 let
o 41 - 60 let
O 61 avice

Velikost obce, ve které Zijete: o0 Obec do 4 999 obyvatel
0 Mésto s 5 000 — 99 999 obyvateli
0 Velkomésto nad 100 000 obyvatel

1. SlySel(a) jste jiz nékdy o pojmu ,,domaci nasili* ?
O ano

O ne

O nevim, nemohu si vzpomenout

Jestlize jste na otazku ¢. 1 odpovédél(a) ,,ne”, tento dotaznik tim pro Vas konci. Dékuji
Vam za vyplnéni.

N

. S pojmem ,,domaci nasili*“ jste se setkal(a) ?

o V rozhlase, tisku, televizi

0 V ramci vykonu svého zaméstnani

o Na besedé¢, akci, pfednaSce

o U znamych, ptatel, pfibuznych

m I 1T (S (0 o) 1 £ ) P



3. Vzpomeiite si na konkrétni zminku o domacim nasili, ktera na Vas nejvice zapiso-
bila a struc¢né ji popiste:

r~vr

. Mate informace, jak se zachovat tvari v tvar domacimu nasili ?
Ano, mam dostatek informaci
Ano, ale uvital(a) bych jesté dalsi
Ne, ale uvital(a) bych je
Ne, nezajima mne to
Nevim

Oo0oo0oog s

U nasledujicich vyroku, prosim, rozhodnéte, do jaké miry s nimi souhlasite - pouZijte hod-
noty 1 —4 popsané v tabulce.

1 Urcité souhlasim
2 SpiSe souhlasim
3 SpiSe nesouhlasim
4 Urcité nesouhlasim

5. Domaci nasili je naléhavy problém, o némz nelze micet.

6. Domaci nasili mezi dospélymi partnery je problém zveli¢ovany feministkami a Zen-
skymi organizacemi.

1 2 3 4

7. Domaci nasili ma spole¢nost spisSe tolerovat, protoZe nakonec to stejné vyiesi rodi-
na sama.

1 2 3 4

8. Obéti domaciho nasili se obvykle stavaji slabé a bojacné Zeny, které si nechaji vSe
libit.

1 2 3 4




9. Domaciho nasili se dopoustéji také osoby, které jsou na pracovisti znamy svym
sluSnym a spole¢enskym chovanim vii¢i kolegiim.

1 2 3 4

10. Domaci nasili si Zada zasah okoli (nap¥. piibuznych, sousedu, l1ékare, policie).

1 2 3 4

Dékuji Vam za vyplnéni dotazniku a preji hezky den.



