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Posudek vedouciho diplomové price

Jméno studenta: Bc. Alexander Chmel
Vedouci DP: Mgr. Art. Silvia Saparova, ArtD. Ak. rok: 2006/2007
Téma DP: Projekt niavrhu marketingového planu firmy Walhalla, s.r.o.
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni: A B C D E FX F
1 15 2 2,5 3 4 5
1  |Naro¢nosti tématu prace X
2 |Splnéni cilt prace X
3  |Teoretické Casti prace x
4  |Praktické Casti prace X
(analyticka Cast)
5  |Praktické Casti prace X
(Tesici Cast)
6 |Formalni urovné prace %

Hodnoceni v jednotlivych kritériich ozna¢te znakem X) v piislusné urovni.

(Obraf'te, prosim, list a pokralujte v hodnoceni na druh¢ strané formulare.)
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Sedemdesiatstranova praca, ktorej cielom je navrhnuf marketingovy plan firmy
prevadzkujicej kaviareti, bar a internet, je ¢lenena na teoreticku a prakticka &ast’. Z hladiska
rozsahu prevazuje druhd, ¢o mozno hodnotit' pozitivne. V prilohe prace si vzory dvoch
pouzitych dotaznikov a fotografie priestorov, ktorych sa marketingovy plan tyka.

Teoreticka €ast’ je rozdelena na dve samostatné kapitoly: prva poukazuje na spoloCenskii
nevyhnutnost’ produkcie a spotreby sluzieb, druha sa venuje marketingu. Obe pritom
ponukaji spolu sivisiaci pohl'ad na rieSent problematiku v logicky navzajom nadvizujucich
podkapitolach. Struktura i obsah zodpovedajii téme, praca s literatirou je dobra, autor pouzil
vhodné zdroje a v Sirokom rozsahu. Teoreticka Cast, tak ako je napisana, vyjadruje aj osobné
stanoviska autora a ukazuje na analyticko-syntetické myslenie v ramci tedrie.

Prakticka ¢ast’ ma rovnako dve kapitoly. Prva zahfiia ciel, problém a hypotézy vyskumu (ich
formulacia je adekvatna) a v pomerne Sirokom rozsahu popisuje konkrétny marketingovy
proces. Vtejto kapitole je venovany priestor aj vyskumu (formou pozorovania & formou
dvoch dotaznikov, ktoré vyplnilo 45 respondentov). Z hladiska moZnosti prace i
reprezentativnosti, z pohladu ciela by vSak bol vyhovujicej$i vyssi po&et respondentov.
V druhe;j kapitole praktickej Casti autor truktiruje marketingovy plan - formou podkapitol na
zéklade obahovej postupnosti z prvej kapitoly. Vysledky s zhrnuté do prehladnych tabuliek, .
adekvatne popisovanych. Prakticka Cast' obsahuje v sebe tvorivé prvky, najméi z hladiska
Struktury; zhl'adiska obsahu ma vSak urCité slabiny (chyba napriklad praca s datami
v regionalnom ¢i celo§tatnom meradle).

Z pohl'adu veducej prace autor zvladol spracovanie témy na velmi dobrej Grovni, text a
formalna uroveri prace ma vysoky $tandard. Pre autora ma praca vyznam praktického dosahu
— bude pouzita v jeho podnikatel'skej praxi.

Otazky:
1. Ktory z vonkajsich ¢initelov by podl'a autora mohol najviac ovplyvnit' v negativnom
zmysle ¢innost’ firmy a preco?
2. Co povazuje autor za svoj najvacsi sufasny tromf v porovnani s konkurenciou?
3. Ako sa podla autora bude vyvijat' vztah ponuky a dopytu na trhu sluzieb, ktoré
ponuka jeho firma, o desat’ rokov?

Navrh na klasifikaci diplomové prace: B - velmi dobie
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