FAKULTA MANAGEMENTU A EKONOMIKY

Univerzita Tomáše Bati ve Zlíně

Posudek oponenta diplomové práce

Jméno studenta: Bc. Alexander Chmel


Oponent DP: Mgr. Eva Staňková

Ak. Rok: 2006/2007
Téma DP: Projekt návrhu marketingového plánu firmy Walhalla, s.r.o.
	Kritéria  hodnocení:
	Stupeň hodnocení podle ECTS

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	FX

4
	F

5


	 1
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	Splnění cílů práce
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	Teoretické části práce
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	Praktické části práce

(analytická část)
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	Praktické části práce
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	Formální úrovně práce
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Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Diplomová práce je neuspořádaná. Teoretická východiska se nevztahují k tématu práce,  některé kapitoly jsou velmi obecné a jsou součástí analýzy, která je nepřehledná. Student se v úvodu analytické části odkazuje na průzkumy, které jsou prezentovány až v další části práce. V případě STEP analýzy není zřejmé, zda jsou vyjmenované faktory pro firmu pozitivní či negativní. U tabulek č. 4,5 není zřejmý zdroj informací. V případě, že se jedná o vlastní průzkum, chybí popis průzkumu (kdo průzkum prováděl, jakým způsobem atd.). Projektová část je velmi slabá. Akční plány jsou málo rozpracované. Chybí časová analýza, vymezení odpovědnosti za jednotlivé úkoly a vyčíslení konkrétních nákladů na jednotlivé činnosti. Práci by bylo vhodné doplnit též rizikovými faktory, které souvisí s aplikací plánů do praxe. Práce nevyhovuje i po formální stránce, není rozdělena dle směrnice rektora 5/2006 na teoretickou a praktickou část, v práci jsou chyby, špatné formátování, špatné popisky obrázků a citace.


1. U analýzy BCG nejsou určeny hraniční hodnoty mezi kvadranty, nejsou popsány osy x a y. Podle jakých ukazatelů byly produkty zařazeny do kvadrantů? Jaké jsou jejich konkrétní hodnoty?

2. Zkuste vypočítat efektivnost Vámi navrhovaného marketingového plánu.
3. Proč považujete rozvoj médií (viz SWOT analýza, str. 55) za hrozbu pro firmu exCafe?
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
E
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