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1. Provedte resersi podobnych e-commerce systémil a e-shopii, véetné literatury
tykajici se dané problematiky.

2. Formulujte cile, vyzkumné otazky a metody zpracovani.

3. Zpracujte projektovou dokumentaci s priizkumem trhu, cilem projektu, SWOT
analyzou a popisem fungovani portalu.

4. Na zakladé analyzy a kvalitativniho vyzkumu navrhnéte co nejlepsi feseni.

5. Zodpovézte vyzkumné otazky. Vyhodnotte dosaZeni cile prace, vyvodte zavéry
a doporuceni.



Rozsah bakaléiské prace: _

Rozsah pfiloh:

Forma zpracovani bakalarské prace: tisténa/elektronicka

Seznam odborné literatury:

1.

BARKER, Melissa S., Donald BARKER, Nicholas F. BORMANN, Mary Lou ROBERTS
a Debra L. ZAHAY. Social media marketing: a strategic approach. Second edition.
Boston: Cengage Learning, 2017. ISBN 978-1-305-50275-8.

PULIZZI, Joe. Epic content marketing: how to tell a different story, break through
the clutter, and win more customers by marketing less. New York: McGraw-Hill
Education, 2014. ISBN 0071819894.

SALOVA, Anna, Zuzana VESELA, Jana SUPOLIKOVA, Lucie JEBAVA a Jifi VIKTORA.
Copywriting: piste texty, které prodavaji. Brno: Computer Press, 2015. ISBN
978-80-251-4589-0.

REZAC, Jan. Web ostry jako bfitva: navrh fungujiciho webu pro webdesignery
a zadavatele projekti. Vydani druhé. Brno: House of Rezag, 2016. ISBN
978-80-270-0644-1.

. SENKAPOUN, Pavel. Webcopywriting pro samouky: priivodce moderniho

marketéra a podnikatele po webovém obsahu. Brno: Zoner Press, 2015.
Encyklopedie Zoner Press. ISBN 978-80-7413-176-9.

. MIKULASKOVA, Petra a Mirek SEDLAK. Jak vytvofit Gispésny a vydéle¢ny

internetovy obchod. Brno: Computer Press, 2015. ISBN 978-80-251-4383-4.

Vedouci bakalafské prace: PhDr. Tomas Sula, PhD.

Ustav marketingovych komunikaci

Datum zadani bakalafské prace: 1. prosince 2017

Termin odevzdani bakalaiské prace: 25. kvétna 2018

Ve Zliné dne 14. prosince 2017 :y’.;,:ff"""f 3 TN

doc. Mgr/MiIan Adamek, Ph.D. (] doc. Ing,/Martin Sysel, Ph.D.

dékan garant oboru




