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Téma DP:  Mediální monitoring jako východisko pro stanovení komunikační strategie
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Tématem diplomové práce Michala Štochla je monitoring médií a reklamy v médiích a jeho význam pro plánování nákupu médií v reklamě a stanovení pozice mediálního monitoringu  při tvorbě komunikačních strategií
Teoretická část práce je zpracována na základě odovídající literatury ve vztahu k reklamě, médiím,  výběru a vyhodnocování médií. Věnuje se jednotlivým disciplínám marketingových komunikací, a přestože  na s. 26  - 29 jsou vysvětleny pojmy Mediální monitoring a Výběr druhu média,  postrádám  (v porovnání s charakteristikou jednotlivých značek v rámci analýzy)  poněkud hlubší pohled na média obecně. Na závěr této části práce jsou formulovány dvě pracovní hypotézy, které jsou analýzou testovány na platnost. Chápu, že potřebné literatury zabývající se médii ve smyslu této diplomové práce není právě nazbyt, ale i při tomto vědomí  musím napsat, že seznam použité literatury i dalších zdrojů  je poměrně skromný. 
V praktické části porovnává autor  reklamu v různých typech médií u tří luxusních automobilových značek – BMW, Volvo a Lexus,  poměrně detailně nahlíží na možnosti a omezení různých typů médií, neopomíjí ani náklady na reklamu v médiích u analyzovaných značek. Praktickou část práce uzavírá zhodnocení formulovaných hypotéz – autor konstatuje jejich platnost: mediální monitoring je součástí práce marketingového pracovníka při tvorbě komunikační strategie.
Projektová část se zaměřuje především na interaktivní komunikaci (webové stránky značek) a využívání formátů a kombinací jednotlivých typů médií.
Celkově lze konstatovat, že Michal Štochl cíl práce – bližší pohled na mediální monitoring a jeho důležitost při plánování komunikace – splnil.
Otázky k obhajobě:

1. Jste skutečně přesvědčen, že pro zákazníky tří analyzovaných značek mají webové stránky tak zásadní význam?
2. Považujete skutečně osobní komunikaci s prodejcem tří analyzovaných značek „za výraznou přidanou hodnotu” při kombinaci propagace v  různých typech médií?

3. Pokud jsem to v práci přehlédla, pak se omlouvám, ale – kdo jsou zákazníci analyzovaných značek, jaká média mají pro ně rozhodující váhu?
4. Měl jste příležitost svou práci konzultovat s lidmi, kteří na komunikaci těchto značek pracují? Pokud ano, s jakým ohlasem?

Návrh na klasifikaci diplomové  práce: 


    B – velmi dobře
                            
Ve Zlíně dne  9. 5. 2007.
 






         ………………………………   

    podpis oponenta DP
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x)nehodící se škrtněte

