[image: image2.jpg]i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedidlnich komunikaci





Hodnocení oponenta bakalářské práce

	utor práce
	Karolína Gerhardtová

	Název práce
	Percepce sociální reklamy u mladé generace

	Obor/forma studia
	MK PS/KS
	Rok
	2017/2018

	Autor posudku
	Mgr. Svatava Navrátilová, Ph.D.



[image: image1.emf]Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,31 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Oceňuji volbu tématu i výběr hodnocených reklam. Rovněž struktura práce odpovídá požadavkům na bakalářskou práci.
· Také lze ocenit dobrou přípravu na výzkum metodou focus group a zpracování výsledků šetření.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Slabou stránkou je podle mne výběr vzorku účastníků druhé skupiny FG. Byly vybrány pouze dívky. První skupina je přitom genderově smíšená a navíc z hlediska věku i odbornosti homogenní (18 let).  Ve druhé skupině, která je charakterizována jako studenti napříč obory UTB, se vůbec nevyskytují studenti-muži, např. z technických oborů či informatiky, věkové rozpětí je mezi 21 a 25 lety. Jako problematický vidím i výběr (do druhé skupiny) studentek marketingových komunikací, které lze spíše řadit mezi profesionály (i když začínající).
Otázky k obhajobě: 

Vysvětete volbu účastníků druhé FG.

Reklama Greenpeace byla hodnocena jako nejméně srozumitelná a tím i málo účinná. Působí spíše na ty, kteří dobře znají kontext a orientují se v problematice ekologie. Jak byste strukturovala tuto reklamu, aby byla srozumitelná i pro širší publikum?
Reklamu Colgate lze vnímat i v kontextu CSR (společenské odpovědnosti firem). Která rovina CSR v této reklamě převažuje?
Ve Zlíně dne 9. května 2018  
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.31		B		1.305		466		1.361






