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ABSTRAKT

Diplomova prace na téma ,,Krajské volby ve vysilani Ceského rozhlasu Hradec Kralové jako
soucast politick¢é komunikace vybranych politickych stran“ je vénovana volebnimu vysilani
regionalni stanice Ceského rozhlasu pred volbami na podzim 2016. Prace mapuje, jak vybrani
politici prostor ve vefejnopravnim médiu vyuzili a pfinasi vlastni koncepci pfedvolebniho
vysilani.

V teoretické Casti jsou popsané soucasné volebni trendy nejen na Ceské politické scéné a take
specifika lokalnich voleb. V praktické ¢asti jsou uvedené konkrétni porady, které regionalni
stanice vysilala pfed volbami v roce 2016. Nasledné je realizovan kvalitativni vyzkum, kdy jsou
formou individudlnich rozhovorti zpovidani c¢tyfi vybrani lidii politickych subjektd

v Kralovéhradeckém kraji.

Projektova ¢ast predstavuje inovace v tradi¢nich predvolebnich formatech Ceského rozhlasu a
predstavuje mozné novinky, které muze regiondlni stanice zafadit do vysilani pfed dalSimi

krajskymi volbami.

Kli¢ova slova: Cesky rozhlas, krajské volby, predvolebni vysilani, politickd komunikace,

volebni trendy
ABSTRACT

The thesis entitled "Regional Elections in the Czech Radio Broadcasting in Hradec Kradlové as
a Part of the Political Communication of Selected Political Parties" is dedicated to the electoral
broadcasting of regional Czech Radio station before the elections in autumn 2016. The thesis
monitors how the selected politicians took advantage of space in the public media and brings its

own conception of the broadcasting before elections.

The theoretical part is devoted to the description of current electoral trends on the Czech political
scene and specifics of local elections. The practical part is focused on specific programmes
broadcast by the regional station before the elections in 2016. Then the qualitative research was
carried out, in the form of individual interviews done with four selected leaders of political

parties in the region of Hradec Kralové.

The project part is aimed at innovations in the traditional formats of Czech Radio broadcast
before elections and describes the news that may be included to broadcasting before the next

regional elections.

Keywords: Czech Radio, regional elections, election broadcasting, political communication,

electoral trends
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UvVOD

Diplomova prace na téma ,,Krajské volby ve vysilani Ceského rozhlasu Hradec Kralové jako
soucast politické komunikace vybranych politickych stran* je vénovana ptedvolebnimu
vysilani regionalni stanice Ceského rozhlasu pied volbami do Zastupitelstva

Kralovéhradeckého kraje na podzim 2016.

Autor diplomové prace je dlouholetym pracovnikem zpravodajstvi Ceského rozhlasu,
konkrétné zastdva pozici reportéra a editora zpravodajstvi. Na ptipravé piedvolebniho
vysilani regionalni stanice Cesky rozhlas Hradec Kralové na podzim 2016 se pfimo autorsky
podilel. O problematiku pfedvolebniho vysilani se zajima dlouhodob¢ a v ramci studia na
Fakult¢ multimedialnich studii Univerzity Tomase Bati ve Zlin€ ji vénoval svou ro¢nikovou

1 bakalatskou praci.

Diplomova prace bude rozdélena do tii casti. V teoretické Casti autor popiSe soucasné
volebni trendy nejen na evropské volebni scéné z pohledu volebni ucasti nebo vyuzivani
socidlnich siti, dale specifika lokalnich voleb a témata, ktera byla v minulosti akcentovana
pfi krajskych volbach v Ceské republice. Popsana bude také proména Ceského rozhlasu
z tradi¢niho rozhlasového média v multimédium, které sviij obsah prezentuje nejen na

rozhlasovych vinach.

V praktické ¢asti autor popise porady, které Cesky rozhlas Hradec Kralové pred krajskymi
volbami na podzim 2016 vysilal. Nasledné bude realizovany kvalitativni vyzkum formou
individudlnich rozhovort, kdy budou osloveni &tyfi vybrani politici, kteti byli lidry
kandidatek v Kralovéhradeckém kraji. Zpovidani budou zéstupci subjektt, které po volbach
skonCily v koalici 1 opozici. Autor diplomové prace bude zkoumat, jak prostor
v predvolebnim vysilani Ceského rozhlasu Hradec Kralové vnimali, jak se na ngj
pripravovali. Dotazovat se ale bude i1 na ptfedvolebni kampan, naptiklad 1 na vyuzivani

socialnich sitich.

Cilem diplomové prace je na zdklad¢ vysledkid kvalitativniho vyzkumu a poznatki
z teoretické 1 praktické Casti v projektové Casti predstavit vlastni koncepci predvolebniho
vysilani, kterou by mohl pouzit Cesky rozhlas Hradec Kralové pied krajskymi volbami na

podzim 2020.
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I. TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 11

1 TEORIE POLITICKEHO MARKETINGU

Politicky marketing je v 21. stoleti nedilnou soucasti politické kultury v zemich, ve kterych
funguje oteviend politicka soutéZ. Oproti klasickému ekonomickému marketingu se
politicky marketing v mnohych ohledech lisi. Stavi pfedevsim na sile informaci. Na jejich
zéklad¢ mizou jednotlivé politické subjekty 1épe sestavovat nabidku tak, aby co nejlépe

zaséahla a oslovila potencionalni volice.

Diky politickému marketingu mohou subjekty vést kvalitnéjsi a propracovanéjsi kampané.
Také tady miizeme mluvit o jakémsi modelu 4P. V ekonomickém marketingu tento model
prezentuje produkt, cenu, propagaci a distribuci. V politickém marketingu mizeme hovofit
o vefejné osob¢ nebo skupiné (politické strany), spole¢enské podpote, propagacnich a

prezentaénich technikach a schopnosti proniknout k ob&anovi.!

Marketing se v politickych kampanich projevoval vzdy. V pribéhu let se ovSem zvySovala
jeho propracovanost a prosel také urCitym vyvojem od stranicky orientovanych az po
kampané, které se zaméfovaly pifedev§sim na potenciondlni volice. Hodné spole¢ného ma

politicky marketing s marketingem, ktery vyuZivaji neziskové organizace.

., Sluzby maji oproti hmotnym produktiim jedinecné charakteristiky — jsou nehmatatelné,
heterogenni (kvalita sluzby se obvykle meni podle poskytovatele sluzby), jsou okamzité a
nemohou byt skladovany, jsou nedeélitelné (vyzaduji pritomnost poskytovatele a jejich
produkce probiha ve stejny cas jako spotieba), nejsou standardizované (obtizna
konzistentnost dodavky sluzby) a nemaji majitele (spotiebitel k nim ma pristup, ale nevlastni

danou aktivitu nebo prisluSenstvi). “

Politicky marketing byva proménlivy a musi reagovat na aktualni vyvoj. Politické subjekty
ho vyuzivaji nejen pii celostatnich volbach, ale i pfi volbach regionalnich. Jednotliva sdéleni
subjekty prenaseji k voli¢iim skrze komunika¢ni kanaly. Mezi né miizeme zatfadit masmédia

véetné rozhlasu a také internet véetné socidlnich siti.

1JABLONSKI, Andrzej. Politicky marketing: iivod do teorie a praxe. Brno, 2006, s. 13.
ISBN 80-736-4011-2.

2STEDRON, Bohumir. Politika a politicky marketing. V Praze: C. H. Beck, 2013, s. 36.
Beckova edice ekonomie. ISBN 978-80-7400-448-3.
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2  VOLEBNI TENDENCE NA EVROPSKE A CESKE SCENE

Pii volbach na evropské a Ceské scéné¢ mizeme v poslednich letech sledovat celou fadu

vyvojovych tendenci. Nékteré se zemée od zemé 1isi, jiné jsou naopak shodné.

NiZe jsou uvedené trendy tykajici se volebni Gcasti v Ceské republice a dal§ich tiech
evropskych zemich. Konkrétné se jedna o Francii a Némecko jako o zastupce ekonomicky
nejvyspelejSich zemi a pak o Polsko, které ma jako soucast Visegradské Ctyrky hodné

podobnych znakd s Ceskou republikou.

DalSim vyznamnym trendem na politické scéné posledniho desetileti nejen v Evropé je
vyuzivani socialnich siti. Profily na nich nemaji pouze jednotlivé politické subjekty, ale také
pfimo samotni politici, ktefi na nich s voli¢i komunikuji jak pti pfedvolebni kampani, tak i

pii nasledném volebnim obdobi.

V poslednich letech se i v Ceské republice vice projevuje pii predvolebnich kampanich prace
dobrovolnikti. Politické subjekty jejich prace a prostiedkli vyuzivaji napiiklad pii

organizovani akci a pfi rozSifovani povédomi o svém programu.

2.1 Volebni ucast ve Francii

Napfti¢ Evropou se volebni ucast v jednotlivych zemich li§i. Rozdilné je také v ndvaznosti
na typ voleb. Napftiklad pfi francouzskych parlamentnich volbach v ¢ervnu 2017 byla t¢ast
na tamni pomeéry nizka. Pfi prvnim kole volilo necelych 49 procent lidi a pfi kole druhém
pfislo hlas odevzdat necelych 44 procent opravnénych volic¢i. Podle statistik se jednalo o
rekordné nizkou ucast za poslednich témért 60 let, tedy od doby, kdy v této zemi existuje tzv.

paté republika.

., Nizka volebni ucast predstavuje rekord za poslednich skoro 60 let, kdy funguje ve Francii
poloprezidentsky systém viadnuti znamy pod nazvem pata republika. Prisuzuje se to jednak
v§eobecné rozsirenému presvédceni, zZe vitezstvi hnuti Republika v pohybu prezidenta
Emmanuela Macrona je jisté, jednak dnesnimu letnimu pocasi. Denni teploty prekracovaly

30 stupnu Celsia, a kdy mnoho lidi se jelo radéji koupat. Podle televize BFM
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mnoho Francouzii vyménilo volebni listky za plavky. 3

Jen o par tydnii diive pfitom ve stejné zemi byla volebni tcast o dost vyssi. Jednalo se ovSem
o prezidentské volby. V prvnim kole pti§lo k urnam 78 procent, v druhém kole, kdy se stietl

vwvr

ale piesahla 70 procent.’

Pti poslednich regionalnich volbach, kdy Francouzi rozhodovali o vedeni kraji v prosinci
2015, byla volebni tcast pies 50 procent. Pravé tyto volby byly pfitom vnimané jako jakasi
generalka pred klanim o post prezidenta v roce 2017. Tehdejsi nadpolovicni ucast byla o pét
procentnich bodl vyssi nez pfi regiondlnich volbach v roce 2010. Francouzskd média 1
nekteti politici tehdy hovoftili o vysoké ucasti.

., Starosta Bordeaux Alain Juppé uved|, Ze nariist volebni ucasti je znamkou dobrého zdravi

francouzské demokracie. “°

2.2 Volebni uc¢ast v Némecku

V Némecku jako v dal§i vyznamné evropské zemi byly posledni celostatni volby v zaii

2017, kdy ob&ané rozhodovali o obsazeni Némeckého spolkového snému. Uéast byla zhruba

3Volby ve Francii vyhrdl Macron méné presvédcive, nez se cekalo | CeskéNoviny.cz. Ceské
noviny | CeskéNoviny.cz [online]. Copyright © Copyright 2018 CTK [cit. 28.03.2018].
Dostupné z: http://www.ceskenoviny.cz/zpravy/volby-ve-francii-vyhral-macron-mene-

presvedcive-nez-se-cekalo/1497268

4Francouzi poslali do druhého kola voleb Macrona a LePenovou - on-line | CeskéNoviny.cz.
Ceské noviny | CeskéNoviny.cz [online]. Copyright © Copyright 2018 CTK [cit.
28.03.2018]. Dostupné z: http://www.ceskenoviny.cz/zpravy/francouzi-poslali-do-druheho-
kola-voleb-macrona-a-le-penovou-on-line/1476504

’IDnes [online]. [cit. 2018-03-04]. Dostupné z: https://zpravy.idnes.cz/vysledky-
prezidentske-volby-francie-2017-fc4-/zahranicni.aspx?c=A170507 182921 zahranicni_ert

SLePenovci neuspéli, francouzské regiondlni volby vyhrdla pravice — CT24 — Ceskd
televize. [online]. Copyright © [cit. 28.03.2018]. Dostupné zZ:
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/svet/1635397-1e-penovci-neuspeli-francouzske-
regionalni-volby-vyhrala-pravice
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77 procent, pii predchozich volbach pted ¢tyimi lety dorazilo k urnam ptiblizn€ o pét

procentnich bodi méné voli¢t.”

Zemské volby se v Némecku konaji v jednotlivych spolkovych zemich v rozdilnych
terminech. Napiiklad v bfeznu 2016 volby byly ve tfech zemich: v Sasku-Anhaltsku,
Bédensku-Wiirttembersku i v Poryni-Falci. I kdyZ mnozi politologové predikovali nizky

zajem volici, nakonec byla ucast nejvyssi za posledni roky.

., Nepotvrdily se obavy politologii z nizké volebni ucast: ve vSech trech zemich prislo vic
volicut nez pred péti lety. V Badensku-Wiirttembersku dosahla ucast 70,4 procenta, o 4,2
bodu vic nez v minulych volbach. Stejné vysoka byla ucast v Poryni-Falci, coz znamena
zvySeni o 8,6 bodii. Nejvetsi prirustek volicu byl v Sasku-Anhaltsku, kde jich prisio 61,1

procenta, o deset bodii vic nez v roce 2011. 8

2.3 Volebni ucast v Polsku

V sousednim Polsku byly posledni parlamentni volby v fijnu 2015. Lidé¢ volili obé komory
parlamentu a ucast byla pies 51 procent voli¢l, coz bylo o néco malo vice nez pfi
piedchozich parlamentnich volbach v roce 2011.° Pii prezidentskych volbach na konci

kvétna 2015 pfiSlo ve druhém kole k hlasovacim urnam pies 55 procent voli¢a. '

Pti poslednich volbach do polskych vojvodstvi v listopadu 2014 byla volebni u¢ast necelych

46 a pul procenta.!!

"IDnes [online]. [cit. 2018-03-04]. Dostupné z: https://zpravy.idnes.cz/vysledky-nemecke-
parlamentni-volby-2017-merkelova-schulz-cdu-spd-afd-1d7-
/zahranicni.aspx?c=A170924 155621 zahranicni_ert

8IDnes [online]. [cit. 2018-03-04]. Dostupné z: Zdroj: https://zpravy.idnes.cz/volby-
nemecko-cdu-merkelova-afd-d3p-/zahranicni.aspx?c=A160313 181319 zahranicni rych

°IDnes [online]. [cit. 2018-03-04]. Dostupné z: https://zpravy.idnes.cz/polsko-volby-
parlamentni-0y3-/zahranicni.aspx?c=A151025 165254 zahranicni_aba

VOPKW | www.prezydent.2015.pkw.gov.pl. PKW | www.prezydent.2015.pkw.gov.pl [online].
Copyright © 2015 [cit. 28.03.2018]. Dostupné Z:
http://prezydent2015.pkw.gov.pl/325 Ponowne glosowanie

"Vitézem regiondlnich voleb v Polsku je ziejmé opozicni PiS | Blesk.cz. Blesk.cz - zpravy,
celebrity, sport, zédbava [online]. Dostupné z: http://www.blesk.cz/clanek/zpravy-live-
zpravy/286313/vitezem-regionalnich-voleb-v-polsku-je-zrejme-opozicni-
pis.html?utm_source=blesk.cz&utm medium=copy



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

2.4 Volebni ucast v Cesku

Z vyse uvedené¢ho vyplyva, ze ve tiech zminénych evropskych stitech je volebni ti¢ast
v poslednich letech v regiondlnich volbach vzdy nizsi, nez pii volbach celostatnich (at’ uz

parlamentnich nebo prezidentskych).

Podobna je situace také v Ceské republice. P¥i volbach do Poslanecké snémovny Parlamentu
Ceské republiky byla dle udajti Ceského statistického Gfadu v roce 2010 volebni ucast 62,60
procenta, v roce 2013 59,48 procent a v roce 2017 60,84 procent.

Porovname-li tyto tidaje s volebni ucasti do krajskych zastupitelstev, je zajem o parlamentni
volby vyrazné vyssi. Podle Ceského statistického Gifadu byla piimo v Kralovéhradeckém
kraji pii krajskych volbach v roce 2008 ucast 41,72 procent, v roce 2012 38,43 procent a
vroce 2016 37,33. V kazdém zminéném ptipadé byla ucast v porovnani s celorepublikovym

primérem nadprimeérna.

V porovnani s krajskymi volbami chodi vice volict také k volbam prezidentskym. Pro
ilustraci lze uvést, ze v Kralovéhradeckém kraji pfiSlo ve druhém kole prezidentské volby
k hlasovacim urnam v roce 2013 61,31 procent lidi, v roce 2018 68,59. Take tato Cisla jsou

nad celostatnim primérem.

Niz§i ucast nez pii celostatnich volbach byva v Ceské republice také pii volbach
komunalnich, kdy si lidé vybiraji obecni zastupitele. Naptiklad v krajském mésté Hradci

Kralové byla v roce 2010 ucast 45,24 procent, v roce 2014 38,29 procent.

Z vyse uvedenych cisel tak vyplyva, Ze také cesti volici chodi vice k celostatnim volbam,

nez k volbam regionalnim (krajskym) a komunalnim.

2.5 Socialni sité na volebni scéné

Socialni sit€ jsou dnes nedilnou soucasti politického marketingu. Na jednotlivych portalech
dnes mohou politici oslovit voli¢e rtiznych vékovych skupin. Uz ddvno neplati, Ze na
internetu jsou pouze mladi lidé. Potencial socialnich siti celosvétoveé jako prvni v masivni
mife vyuzil byvaly prezident Spojenych statii americkych Barack Obama. Uz pfi své prvni
prezidentské volebni kampani v roce 2008 byl velmi aktivni na riiznych socidlnich sitich,
pfedev§im na Twitteru, kde prakticky neustale sdilel informace o své kampani a také své
komentéfe k aktudlni politické situaci. Pravé Baracka Obamu mizeme povazovat za

priukopnika mezi politiky pfi pouzivani socidlnich siti.
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., Diilezity je tez fakt, Ze Obama Sel ve vyuzivani socialni site tak daleko, Ze vytvoril svou
viastni sit My.BarackObama.com. Pomoci této sité uplatnil nastroje, které zvysily jednak
uroven ucasti potencialnich volicu, ale téz prinesly moznost fundraisingu (ziskavani
financnich zdroju). (...) Sociadlni sit’ byla piivodné vytvorena pro ucely predvolebni kampanée
a stala se tzv. landingpage pro vétsinu komunikace. Z této stranky se voli¢ mohl dostat

v podstaté ke v§em dalSim sitim a informacim o Baracku Obamovi. “!?

Celkem pfi své prvni kampani nakonec vyuzil Barack Obama 15 profilti na socialnich sitich.
Kromé nejznaméjsich jako jiz zminény Twitter to byl dale Facebook (v dobé kampané pies

5 miliont sledujicich) nebo Youtube (v dobé kampané pres 100 milionti zhlédnuti).

Diilezitym momentem byl také fakt, ze Barack Obama nepfestal socialni sit€¢ pouzivat ani
po vitézstvi v prezidentské volbé. 1 jako hlava USA byl dale velmi ¢innym napiiklad na
Twitteru, kde informoval o svych krocich, v&etnd legislativnich. U¢et Baracka Obamy
ziskava stale vice a vice sledujicich. Dnes uz byvaly americky prezident na ném publikuje i
vroce 2018, tedy vic nez rok po skonceni druhého mandatu. V bieznu 2018 mél pies 101
miliond sledujicich a do této doby na svém profilu zvefejnil pfes 15 a pil tisice pispévka. '3
Napftiklad jeho status ze srpna 2017, ve kterém jako reakci na Utok na neonacistické
demonstranty citoval Nelsona Mandelu, piekonal v oblibenosti i vyroky mnohych
hudebnich nebo hereckych celebrit. Jen za prvni ¢tyfi dny tento status oznacily jako ,,to se
mi libi pfes 3 miliony lidi.

Barack Obama zménil vniméni socialnich siti na volebni scén¢€. Pravé od néj se inspirovaly

desitky politikt po celém svéts, véetnd Ceska.

., Soucasné nové technologie posunuly politickou komunikaci do nové dimenze. Neomezeny
prostor a malé naklady ucastnikii na pouzivani Internetu jsou pro politickou komunikaci

velmi lakaveé. Politické subjekty se proto pri komunikaci se svymi volici spoléhaji na Internet

2STEDRON, Bohumir. Politika a politicky marketing. V Praze: C.H. Beck, 2013, s. 69.
Beckova edice ekonomie. ISBN 978-80-7400-448-3.

BTwitter:  Profil Baracka Obamy [online]. [cit. 2018-03-09]. Dostupné z:
https://twitter.com/BarackObama
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ve stale vetsi mire. (...) Novy potencial prinaseji také riizné blogy, Youtube a socialni sité

Jjako Twitter, Facebook aj. “'*

V ceskych podminkéch je dnes mezi politiky popularni naptiklad twitterovy ucet premiéra
v demisi Andreje BabiSe z hnuti ANO 2011 (k bieznu 2018 371 tisic sledujicich!), nebo
twitterovy Gcet poslance TOP 09 Miroslava Kalouska (k bfeznu 2018 70 tisic sledujicich!).
Stejné tak jako v jinych zemich Evropy je dnes uz jakymsi standardem, Ze maji na socialnich
sitich (pfedevsim na Twitteru) profily instituce, ufady (napf. ministerstva, krajské urady,
ufad vlady atd.) a také politici. Kromé premiéra a ministra také cela fada poslancti a senatort.
Na socidlnich sitich se ale snazi vystupovat i regionalni politici. Pocet jejich sledujicich je

ovSem v porovnani s ministry a vyraznymi poslanci zpravidla o néco mensi.

V Kralovéhradeckém kraji je na socialnich sitich aktivni naptiklad hejtman za CSSD Jii
Stépan (v bieznu 2018 na Facebooku necelych 700 sledujicich!7), nebo jeho prvni naméstek
Martin Cerviéek z ODS (v bieznu 2018 na Facebooku 1215 sledujicich'®).

Socidlni sit¢ miiZou hrat pfitom zasadni roli pii ziskani jeSté nerozhodnutych voli¢i, nejen
mladSich generaci. Takovy trend miZeme naptiklad ve Velké Britanii poprvé sledovat ve

vSeobecnych volbach v roce 2010.

., Zurnalisté nazvali tyto volby prvnimi digitdlnimi volbami‘, a to diky previladajicim

socialnim sitim, jako jsou Facebook a Twitter a také vsudypritomnému fenoménu blogovani.

USTEDRON, Bohumir. Politika a politicky marketing. V Praze: C.H. Beck, 2013, s. 50.
Beckova edice ekonomie. ISBN 978-80-7400-448-3.

STwitter:  Profil Andreje  BabiSe [online]. [cit. 2018-03-09]. Dostupné z:
https://twitter.com/AndrejBabis

"Twitter:  Profil Miroslava Kalouska [online]. [cit. 2018-03-09]. Dostupné z:
https://twitter.com/kalousekm

Facebook:  Profil  Jiriho  Stépdna [online]. [cit. 2018-03-09]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/hejtmanjiristepan/

8Facebook:  Profil Martina Cervicka [online]. [cit. 2018-03-09]. Dostupné z:

https://www.facebook.com/Cervicek.ODS/
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Britska média méla doposud monopol na formovani verejného minéni. Ve volbach v roce
2005 byl Facebook omezen jen na americké univerzity a Twitter vznikl az v roce 2006. Ve
v§eobecnych volbdch tak britskym médiim zacaly konkurovat socidlni sité, a to nemalou
meérou. Poprvé tedy socialni média hrala vyznamnou ulohu pri oviiviiovani vysledku

voleb. “1?

V roce 2010 dokonce britska vladni organizace Democracy UK uspotadala jakési volby
nanecisto, kdy mohli uzivatelé Facebooku odpovédét na dotaz, komu daji v redlnych volbach

sviij hlas. Do této ankety se zapojilo pres 500 tisic lidi.

Socialni sité se od roku 2010 pozvolna dostavaji také do ceskych piedvolebnich kampani.
Naptiklad pfi historicky prvni pfimé volbé prezidenta v lednu 2013 na socialnich sitich
vyrazné uspél nejstarsi kandidat, tehdej$i ministr zahrani¢i Karel Schwarzenberg z TOP 09,
ktery byl vramci kampané vyobrazen jako panka¢. Tento motiv si pak lidé sdileli na
socidlnich sitich a néktefi navic vyuzili i facebookové aplikace, kdy si mohli do Sablony

s pankac¢skym ucesem vlozit vlastni fotografii.

,, ...ale z hlediska politického marketingu neni podstatnad esteticko-filozoficka hodnota
kampanovych vizuali, ale pouze jejich ucinek na volice. Z tohoto hlediska patii
Schwarzenbergova provokativni volebni kamparn k tém povedenéjsim, a co je prekvapivé, i
k tém ucinnéjsim. “%°

V roce 2018 jsou socialni sit¢ nedilnou soucasti ¢eského politického prostiedi. Nejen velké
strany, ale i mensi subjekty jsou na riznych socidlnich sitich aktivni a v pfedvolebnim
obdobi na nich vedou kampan. Napftiklad pfed krajskymi volbami v roce 2016 mélo vitézné
hnuti ANO 2011 nejen na socialnich sitich kampafi s ndzvem ,,Chceme lepsi Cesko®. V ni
cilila na voli¢e v krajich, ale zminovala i celorepublikova témata, ktera s volbami do

krajskych zastupitelstev nesouvisela (nezvySovani dani, vySe statniho dluhu atd.).?!

1STEDRON, Bohumir. Politika a politicky marketing. V Praze: C.H. Beck, 2013, s. 118.
Beckova edice ekonomie. ISBN 978-80-7400-448-3.

208TEDRON, Bohumir. Politika a politicky marketing. V Praze: C.H. Beck, 2013, s. 146.
Beckova edice ekonomie. ISBN 978-80-7400-448-3.

21 Hnuti ANO jde do prvnich krajskych voleb | ANO, tohle je Moravskoslezsky kraj. [online].
Copyright © 2017 ANO [cit. 28.03.2018]. Dostupné z:
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V kratkych minutovych spotech na socidlnich sitich promlouval piedseda hnuti Andre;j
Babis, na dalSich materialech ho vzdy doplnili jednotlivi lidfi v daném regionu, ale 1 dalsi
tvare hnuti a podporovatelé. V Kralovéhradeckém kraji, kde hnuti ANO volby také vyhralo,
byla lidrem Klara Dostalova (tehdejsi naméstkyn¢ ministryné pro mistni rozvoj), ktera na
svém profilu na socidlnich sitich sdilela 1 videa z jednotlivych mitinkli, v nékterych

vystupoval pravé i Andrej Babis.

Jednotlivé socialni sit€ mizou hrat dilezitou roli i v necelostatnich volbach, diikazem muiZzou
byt jiz zminéné volby krajské. Prezentace na Facebooku, Twitteru, Y outube a dalSich nabizi
vhodnou moznost prezentace i pro mensi politické subjekty, které na kampan nemaji ptilis
vysoké rozpocty. Jednotlivé socidlni sit€¢ dnes poskytuji fadu reklamnich nastroji, diky
kterym si maze predplatitel inzerce pfesné a podrobné zacilit cilovou skupinu téch, kterym
se dany obsah zobrazi. Predplatitel pfedem vidi pfesny rozpocet kampané, ktery muze
v jejim prubehu libovoln€ upravovat. Nastavit se d4 naptiklad i vék uzivatell, kterym se ma
obsah zobrazit a také z jaké lokality maji konzumenti placené¢ho obsahu byt. Pravé to miize
byt pii regiondlnich volbach velikd vyhoda, protoze politické subjekty mliZou pii spravné

nastaveném zacileni zasahnout pouze skupinu svych potencionalnich volict.

2.6 Pomoc dobrovolniki pri predvolebni kampani

Pomoc dobrovolnikii béhem predvolebni kampan€ ma zna¢nou tradici ve vyspélych
demokratickych zemich, jako jsou napiiklad Spojené staty americké nebo Velka Britanie.
Politickym subjektim nabizi unikdtni moZnost, jak oslovit Sirokou vefejnost za pomérné
nizké naklady.

Politické subjekty miZou dobrovolniky vyuZivat pifi potfadani predvolebnich akci, pfi
rozdavani letakli v ulicich nebo tfeba i tak, Ze si sympatizant na svlj pozemek nebo

automobil umisti ptfedvolebni reklamu daného politického subjektu.

https://www.anobudelip.cz/cs/moravskoslezsky-kraj/makame/aktuality/tiskove-
zpravy/startujeme-30346.shtml
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., Praxe potvrzuje, ze vedle zapalu a sympatii dobrovolnikii je také treba prihlizet k jejich
schopnostem a socialni inteligenci. Jako velice ucinné se ukazuje kontaktovat dobrovolniky
do 24 hodin od chvile, kdy projevili aktivni zdjem a nabidli pomoc. V tuto chvili je mozné
ucinné vyuzit prvotniho napéti a ocekavani. (...) Dobrovolnici se musi citit potrebni a
dodatecné ocenent, proto je diilezita komunikace ve volebnim tymu. V dobé povadlého zajmu
o politiku je role dobrovolnikit a angazovanych obcanii ¢im dal vyznamnéjsi a pro ziskani

Siroké podpory verejnosti nezastupitelna. “*

V Ceskych podminkach v posledni dobé pomoc dobrovolnikii ve znacné mife vyuzil
naptiklad aktivista a prezidentsky kandidat Marek HilSer, ktery po vypadnuti v prvnim kole
volby v lednu 2018 své dobrovolniky pfesméroval na dalSiho kandidata Jifiho Drahose. Do
SirSiho volebniho tymu k nému takto pfisly tisice lidi, nejen od Marka HilSera, ale také od

dalsiho netsp&sného prezidentského kandidata Michala Horacka.?

Velkou roli hrali dobrovolnici také pii kampani Piratd pted volbami do Poslanecké
snémovny na podzim 2017. Pravé Pirati vyuzili naptiklad 1 nemovitosti svych pfiznivcil, na
kterych zdarma vyvésili plakaty. Dalsi pfivrZzenci pro zménu chodili do Skoly a prace
v piratském tricku. Tehdejsi lidr jihoceské kandidatky Pirati Lukas Kolarik v fijnu 2017
v rozhovoru pro stranicky web dokonce pomoc dobrovolnikli hodnotil v rdmci kampané jako

zasadni.

,, Nase kampan stoji na dobrovolnicich, kteri nam pomdhaji. Za to bych jim chtél moc

podékovat. Bez nich bychom tam, kde jsme dnes, tedy pred branami poslanecké snémovny,

nebyli. “**

228lovnik politického managementu a volebniho marketingu. Praha: Grada, 2012, s. 25.

ISBN 8024740133.

2K DrahoSovi se hlast tisice novych dobrovolnikii. Presli od HilSera i Hordcka - Echo24.cz.
Echo24.cz - Nazorovy denik [online]. Copyright © Echo Media, a.s. [cit. 28.03.2018].
Dostupné z: https://echo24.cz/a/SKbjG/k-drahosovi-se-hlasi-tisice-novych-dobrovolniku-

presli-od-hilsera-i-horacka

2 Lukas Koldrik: Bez pomoci dobrovolnikii by Pirati nebyli pfed branami snémovny. Pirati

JihoCesky  kraj [online]. Copyright © [cit. 28.03.2018]. Dostupné¢ z:
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Také v regiondlnich volbach mize hrat pomoc dobrovolnika ¢asto zasadni roli. Pfedev§im
z toho dlivodu, Ze jednotlivé politické subjekty nemusi mit tak velké rozpoCty na predvolebni
kampané jako v piipad¢ voleb celostatnich. Kromé celorepublikovych subjektli navic

kandiduje fada mensich uskupeni, ktera ptisobi pouze na regionalni scén¢.

https://jihocesky.pirati.cz/blog/2017/10/17/lukas-kolarik-bez-pomoci-dobrovolniku-by-

pirati-nebyli-pred-branami-snemovny.html
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3 SPECIFIKA LOKALNICH VOLEB

Lokalni volby se v mnohém od voleb celostatnich lisi. Rozdily mizeme spatfovat i mezi
volbami komunélnimi a krajskymi. P¥imo krajské volby maji v Ceské republice pomérné
kratkou historii. Vibec poprvé rozhodovali lidé o slozeni krajskych zastupitelstev
v listopadu roku 2000. Volebni ucast tehdy dosahovala podle udajii Ceského statistického
uradu zhruba 33 procent. Od té doby se krajské volby opakuji ve ¢tyfletych intervalech a

v porovnani s ostatnimi volbami, dosahuje pravidelné tcast v krajskych volbach spolu

svvr

3.1 Volby druhého Fadu

Rozdilnym chovanim voli¢l v celostatnich a lokalnich voleb se sociologové a politologoveé
zabyvaji dlouha desetileti, zpoc¢atku ve Spojenych stitech americkych, posléze i1 na
evropském kontinentu. V bieznu roku 1980 dvojice autorti Karlheinz Reif a Herman Schmitt
publikovala studii, ve které se zaméfila na zkoumani prvnich ptimych voleb do Evropského
parlamentu. Autoii zavérem ¢lanku rozdélili volby na dvé kategorie — prvotfadé a druhotadé,

takzvané First-orderelections a Second-orderselections.

., Podstata tohoto konceptu spociva v identifikaci voleb, které jsou z hlediska fungovani a
pravomoci v dané zemi nejdulezitéjsimi, tedy Ze jejich vysledek se vyraznym zpiisobem
promitne do formovani a ndsledného provadeni politiky — exekutivy. V prezidentskych
systemech se jedna o primou volbu hlavy statu, zatimco v parlamentnich demokraciich jsou
to volby do narodniho parlamentu (Reif — Schmitt 1980:8, srov. Van Der Eijk, Franklin a
Marsh 1998). Takto identifikované volby jsou posléze zkoumany vzhledem k jejich vztahu
k ostatnim volebnim klanim. Jejich zkoumani probiha na zdkladé dimenziondlniho rozdéleni

Reifa a Schmitta. “%

2BRTNIK, Radovan. Krajské volby v CR optikou konceptu druhoradych voleb a
personalizace volby. Brno, 2011, s. 15. Magisterska prace. Masarykova univerzita. Vedouci
prace Mgr. Vlastimil Havlik, Ph.D.
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Strucné feceno lze uvést, ze dle této teorie voli¢i volby lokalni, tedy volby druhého vyznamu,
vnimaji jako méné zavazné, protoze védi, ze se nerozhoduje o zasadnich otazkach (vyse
dani, zmény diichodové reformy, zdravotniho pojisténi atd.). Z toho diivodu Ize u krajskych

voleb sledovat nizs8i volebni ucast.

Volby druhého tadu byvaji v porovnani s prvoradymi méné sledovany a média jim také
pfisuzuji mensi vyznam. Da se také sledovat trend, kdy voli¢i Castéji hlas odevzdavaji
subjektu, se kterym nejvice sympatizuji a pfili§ nefesi, jestli mé dany subjekt redlnou Sanci

na uspéch — piekonani hranice pro ziskani mandatu (mensi obava z propadnuti hlasu).

Sledovat Ize ale 1 fadu dalSich trendd, jako naptiklad ten, Ze voli¢i pfi volbach druhého fadu

vyjadiuji svou spokojenost s celostatni politikou.

., Dopad dimenze vyznamu byva interpretovan i dalsimi zpiisoby. Vysledky voleb druhého
radu jsou prirovnavany k referendu vuci celostatni viade, vyjadreni podpory ¢i nesouhlasu
s vladni politikou (Koepke, Ringe 2006: 325, srov. Hix, Marsh 2007: 495). Tento efekt se
vwhyba opozicnim stranam, které se nepodili na viadni odpovédnosti. Viadni strany jsou v
tomto typu voleb v urcité nevyhode, protoze musi pred volici obhajovat sva rozhodnuti, kterd

se mohou stdt teréem kritiky ze strany opozic¢nich politickych stran. “*

3.2 Akcentovana témata v krajskych volbach

Volby do krajskych zastupitelstev vzdy doprovazi specificka volebni kampan. Politické
subjekty, které pusobi také na celostatni irovni, Casto jako hlavni motiv kampané uvadi
celostatni témata, které mnohdy s krajskou samospravou ani nesouvisi, respektive je nemiize

zastupitelstvo kraje ovlivnit. Takové ptipady mizeme sledovat u kazdych krajskych voleb.

Prvni krajské volby na podzim 2000 byly pro vSechny kandidujici subjekty, co se kampané
tyCe, naprostou novinkou. Krajské volby stoji na pomezi mezi volbami do Poslanecké
snémovny a volbami do obecnich zastupitelstev. Kandidujici subjekty tak staly pfed otazkou,

jestli akcentovat témata celostatni nebo naopak témata lokalniho charakteru.

26BRTNIK, Radovan. Krajské volby v CR optikou konceptu druhoradych voleb a
personalizace volby. Brno, 2011, s. 16. Magisterska prace. Masarykova univerzita.
Vedouci prace Mgr. Vlastimil Havlik, Ph.D.
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,, Oslovit volice regionalnimi a lokdlnimi politiky a stejné zamérenym programem, nebo
zduraznovat uspésnost ¢i neuspésnost viady? Druhou moznost vyuzila napriklad socialni
demokracie, kterd zduraziovala predevsim dosavadni viadni uspéchy, a to i navzdory

nepriznivém priizkumiim stranickych preferenci. “>’

Celostatni témata se v krajskych volbach promitala i v kampani o ¢tyfi roky pozdéji.

Napiiklad CSSD vsadila v krajich na osobu tehdej$iho premiéra Stanislava Grosse.

., Marketingova agentura vsadila zcela na premiéra, kterého se snazila predstavit jako toho,
kdo prinasi skutecnou zménu pro volice a ma znovu strané ziskat ditvéru. Socialni demokraté
tedy opakovali stejnou chybu jako v roce 2000 a opet uzpiisobili kampan aréné voleb

druhého Fadu, aniz by se soustiedili na regiondlni problematiku. “*®

Podobna byla situace v roce 2008, kdy byly jednim z hlavnich témat kampan¢ zdravotnické
poplatky a jejich zruSeni. Pravé to akcentovali opét socialni demokraté a v podstaté jako
jedini tak opakované pouzili celostatni téma, zatimco jejich konkurenti zamitili pfevazné na

problematiku regiondlni, v kazdém kraji odliSnou.

,,Socialni demokraté tak de facto ovladli verejny prostor. V roce 2008 jako jedini totiz vedli
dusledné centralizovanou volebni kampan, v niz dominovala celostatni témata, resp. tvrda
kritika Topolankovy vlady. Ostatni strany (vcetné stran viadnich) vedly decentralizovanou

kampari, ktera neméla jedno spolecné téma ani jednotnou grafickou prezentaci. “*’

V roce 2008 oviem sazka na celostatni témata CSSD vysla a drtivé krajské volby vyhréla
(oproti letim 2000 a 2004). Podobnou taktiku tak socidlni demokraté zvolili i v roce 2012,
kdy v ptedvolebni kampani sice ukazovali na své uspéchy z let 2008-2012, kdy kraje vedli,

ale opét kritizovali vladu, konkrétné kabinet Petra Necase. Oproti tomu kampann ODS

27SARADIN, Pavel, ed. Krajské volby v Ceské republice. Olomouc: Univerzita Palackého v
Olomouci, 2006, s. 10-11. ISBN 80-244-1555-0.

BSARADIN, Pavel, ed. Krajské volby v Ceské republice. Olomouc: Univerzita Palackého

\% Olomouci, 2006, s. 16. ISBN 80-244-1555-0.
2BALIK, Stanislav. Krajské volby 2012: hleddni novych modeli. Brno: Masarykova

univerzita, Fakulta socialnich studii, Mezinarodni politologicky tustav, 2013, s. 65. ISBN
ISBN978-80-210-6641-0.
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akcentovala regionalni témata a tehdejsi predseda Petr Necas dokonce v projevu na zahajeni

volebni kampan¢ v zaii 2012 upozornoval, ze krajské volby nejsou referendem o vlade.

,, Chtel bych pritom zduraznit, Ze krajské a sendtni volby nemaji na celostatni politiku Zadny
vliv. Nemohou byt referendem o vlade. A nebylo tomu tak ani nikdy v minulosti. Krajské
volby jsou predevsim o vystaveni uctu krajskym viadam. A jak se ukazuje, socialni

demokracie se v Fadé krajii chovala velmi nezodpovédné. “3°

KDU-CSL, KSCM a dal§i mensi subjekty v kampani fesily spise lokalni problematiku.

., Programy dalsich politickych stran a hnuti byly postaveny vesmés na vécnych navrzich
resent krajskych probléemii s tim, Ze obcas — ale nijak vyrazné — pouzily kritiku bud’ centralni

viddy, nebo vykonu krajskych viad CSSD. 3!

V roce 2016 byla situace pted krajskymi volbami v mnohém odlisna. Viibec poprvé do klani
o kiesla v krajskych zastupitelstvech vstupovalo hnuti ANO 2011, které tehdy bylo soucasti
vladni koalice, ale v riznych vyzkumech vefejného minéni se umistilo na prvnim misté

volebnich preferenci.>?

Piimo v Kralovéhradeckém kraji politické subjekty ve zna€né mife opét fesily podobna
témata jako v pfedchozich letech. Ve zdravotnictvi naptiklad problémovou piestavbu
Oblastni nemocnice Néachod, v dopravé dostavbu déalnice D11 a aktivni pomoc kraje
(naptiklad pomoc s vykupy pozemki) nebo tendr na zajiSténi vefejné autobusové dopravy.
I tentokrat ale nechybéla statni nebo piimo evropskd témata. Rada mensich stran se
zamétovala na ilegdlni migraci, nékteré subjekty toto téma akcentovaly uz v ndzvu,

konkrétné Délnicka strana socidalni spravedinosti — Imigranty a islam v CR nechceme!, dale

NPetr Necas: Projev na zahdjeni volebni kampané — ODS — Ob&anska demokraticka strana.
ODS — Obc¢anska demokraticka strana [online]. Copyright © [cit. 28.03.2018]. Dostupné z:
https://www.ods.cz/clanek/2229-projev-na-zahajeni-volebni-kampane

SIBALIK, Stanislav. Krajské volby 2012: hleddni novych modelii. Brno: Masarykova
univerzita, Fakulta socidlnich studii, Mezinarodni politologicky ustav, 2013, s.70. ISBN
ISBN978-80-210-6641-0.

32Lidovky.cz [online]. [cit. 2018-03-12]. Dostupné z: https://www.lidovky.cz/pruzkum-
krajske-volby-by-vyhralo-ano-v-deviti-regionech-druha-je-cssd-12b-/zpravy-
domov.aspx?c=A160905 194504 In domov_jko
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koalice Ne ilegdlni imigraci — penize radéji pro nase lidi a strana Usvit s Blokem proti
islamizaci. Otazku bezpe€nosti a migrace ale zminovaly i dalsi subjekty, jako tieba ODS.

Volby v Kralovéhradeckém kraji, stejné jako v dal§ich osmi krajich, vyhralo hnuti ANO. Po

volebnich vyjednavanich viak i v tomto regionu nakonec skong¢ilo v opozici.3?

3Lidovky.cz [online]. [cit. 2018-03-12]. Dostupné z: https://www.lidovky.cz/hradecky-kraj-
povede-koalice-peti-stran-vitezne-ano-skonci-v-opozici-11j-/zpravy-
domov.aspx?c=A161011 235929 In domov_gib
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4 PROMENA CESKEHO ROZHLASU NA MULTIMEDIUM

Cesky rozhlas ma téméf stoletou historii a patii mezi nejstarsi rozhlasové stanice v Evropé.
V soudasné dobé se jedna spolu s Ceskou televizi a Ceskou tiskovou kanceldfi o jedina
verejnopravni média v Ceské republice. Cesky rozhlas dnes oviem nenabizi jen §irokou
nabidku rozhlasovych stanic. V pribéhu poslednich 20 let se stal plnohodnotnym
multimédiem, které sviij obsah prezentuje nejen na vlastnich internetovych strankéch, ale

také na riznych socialnich sitich.

4.1 Historie Ceského rozhlasu

Historie Ceského, respektive Ceskoslovenského, rozhlasu saha do roku 1923. Uplné prvni
pokusy o rozhlasové vysilani na uzemi Ceskoslovenska se datuji jesté o nékolik let diive.
Pravidelné vysilani ovSem zapocalo 18. kvétna 1923 vecer, kdy se vysilalo ze stanu
v prazskych Kbelich. V tomto roce vznikla spole¢nost Radiojournal, ceskoslovenské
zpravodajstvi  telefonické, kterd byla financovana ptfedev§im z koncesi vlastniki
rozhlasovych piijima¢i. V kvétnu 2018 tedy Cesky rozhlas oslavi 95 let od zahajeni

pravidelného vysilani.

Uz o necely rok pozd¢€ji zacala prvni stanice vysilat také do zahrani¢i. V roce 1925 odvysilala
spole¢nost Radiojournal sadu historicky prvnich pfimych ptenosti, napiiklad prvni pfimy
prenos koncertu Ceské filharmonie nebo piimy pienos tehdejsiho Eeskoslovenského
prezidenta Tomase Garrigua Masaryka a nechybéla ani zivé pfendSena bohosluzba. Pro
rozhlas byla zasadni 30. 1éta minulého stoleti, kdy pocet koncesionait piesahl jeden milion.
Uz v té dobé plnilo toto médium vyznamnou spolecenskou a kulturni tlohu, na téchto

zékladech stoji dodnes.

Historie Ceskoslovenského rozhlasu je velmi obsahla a toto médium hrélo zasadni roli
v historickych milnicich ceskoslovenského a posléze ceského statu. Pravé z vin
Ceskoslovenského rozhlasu se vefejnost dozvédéla o takovych udalostech, jako byla
Mnichovska dohoda a nasledna okupace nebo o invazi vojsk VarSavské smlouvy do
Ceskoslovenska. Historicka budova na dne$ni Vinohradské tiid& v Praze, kde rozhlas vétsinu

valky.

Za minulého rezimu nebylo toto médium vetfejnopravni nybrz statni a plné tak podléhalo

diktatu vladnouci Komunistické strany Ceskoslovenska. Vefejnopravni médium v podobé,
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jak ho zname dnes, zadalo vznikat po Sametové revoluci, samotny Cesky rozhlas pak vznikl

1. ledna 1993 se vznikem samostatné Ceské republiky.

4.2 Stanice Ceského rozhlasu

V roce 2018 nabizi Cesky rozhlas celou fadu rozhlasovych stanic. Nejen celostatni, ale také

regiondlni a stanice vysilané pouze digitaln¢.

Za vlajkovou lod’ celé instituce mizeme oznalit Cesky rozhlas Radiozurnal, ktery uz
nazvem evokuje tradici, kterd sahd az do 20. let minulého stoleti. Radiozurnal je
zpravodajsko-publicistickou stanici, kterd vysila nepietrzité a ve dne v noci tak nabizi stale
zive vysilané zpravodajské relace. Ty se v rannim prime-timu objevuji kazdych 15 minut,
v ostatnim vysilacim ¢ase kazdou pul hodinu. Poslucha¢ by se mél pii poslechu
Radiozurnalu dozvédét ucelené politické, ekonomicke, kulturni a sportovni zpravodajstvi
z Ceské republiky véetné regionil a ze zahranici, ziskat by mél i piehled o pocasi a také o
dopravni situaci (tradi¢ni rubrika Zelena vina). Mezi zasadni porady vysilani patii naptiklad
20 minut Radiozurndlu nebo Dopoledni host. Mezi jednotlivymi reportdZzemi, zivymi vstupy
nebo porady, hraje hudba, prevazné stfedni proud, ve kterém nechybi ani aktudlni singly.
Dle vyzkumu Ceského rozhlasu je typickym posluchadem Radiozurnalu muz, ktery mé

sttedosSkolské nebo vysokoskolské vzdelani a zije ve méste.

., Mezi posluchaci je vyssi zastoupeni muzii, castéji jsou posluchaci ve vékové kategorii 30
az 49 let, se stredoskolskym nebo vysokoSkolskym vzdelanim. Ziji spise ve velkych méstech,
jsou ekonomicky aktivni s vySsim postavenim v zaméstnani i vyssim prijmem. Vice nez

polovina patii do nejvyssich socioekonomickych skupin A, B a CI.*3*

Celoplosnou rodinnou stanici rozhlasu je Cesky rozhlas Dvojka. V porovnani
s Radiozurnalem je jeji vysilani méné dynamické, jednotlivé reportaze a porady mivaji delsi
stopaz. Také Dvojka nabizi ve dne 1 v noci zivé zpravodajské relace. Ve vysilani je ovSem i
vice life-stylovych poradii vénovanych tieba kutilstvi nebo zahradkareni, v playlistu

najdeme vice starSich pisni sttedniho proudu.

3*Vyzkum a analyzy. [online]. Copyright © 1997 [cit. 28.03.2018]. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/reklama/vyzkum/ zprava/kdo-posloucha-cro--1165675
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,,Mezi posluchaci CRo Dvojka najdeme vétsi pocet zZen, prevaznée ve veku 50 a vice let,

vvvvv

naopak v malych obcich do 5 tisic obyvatel. “3°

Jako dalsi celoplognou stanici je Cesky rozhlas Vltava, ktera je typickou kulturni stanici

nabizejici 1 dlouhé porady jako zdznamy divadelnich her, opery atd.

Dalsi vyznamnou stanici se stava Cesky rozhlas Plus, ktery v bieznu 2018 oslavil pétileté
vyro¢i existence. Jednd se o publicisticko-analytickou stanici, kterd nabizi rozhovory,
analyzy a témata rozebira vice do hloubky nez Radiozurnal. Plus je stanici mluveného slova
a nenabizi posluchac¢lim zadné pisné. Plus je koncipovan jako dopln€k nebo jakési nadstavba
RadioZurnalu. Pfi hlavnich zpravodajskych relacich dokonce obé€ stanice vysilaji totozny

obsah.

Cesky rozhlas ma pak celou fadu dalsich stanic, které vysilaji pouze digitalné nebo pies
internet, jako je napiiklad stanice pro mladé Cesky rozhlas Wave nebo stanice pro déti Cesky

rozhlas Junior.

Samostatnou kapitolu pak tvoii regionalni stanice. Cesky rozhlas mé jako jediné médium
v Cesku takto rozsahlou sit’ reportérii, kte¥i ve vnitini strukturalizaci spadaji pod oddéleni
Zpravodajstvi a jsou schopni dodéavat ptispévky na jakoukoliv stanici z rozhlasového
portfolia. Primérné¢ ovSem dodavaji nejvice ptispévkll na regionalni stanici v dané lokalité,
ve které piisobi, ve zna¢né mite pak také na Radiozurnal, Plus a Dvojku, v mensi mife i na

Vltavu nebo tfeba Junior.

Soucasna stani¢ni politika Ceského rozhlasu je takova, e chce mit v kazdém kraji
samostatné a plnohodnotné regionalni studio. V nékterych krajich byly jesté nedavno pouze
redakce, které se naptiklad odpojovaly jen na par hodin denné. To je pfipad tfeba Liberce,
Zlina (kde plnohodnotna stanice vznikla na podzim 2017) a Karlovych Vari, kde ma

samostatné studio zacit fungovat koncem roku 2018.

Regiondlni stanice Ceského rozhlasu akcentuji ve vysilani regionalni témata. Samostatné

vysilaji kazdy den od 5 do 18 hodin, pak je na jejich frekvencich spolecné vysilani vSech

3Kdo jsou posluchaci Ceského rozhlasu | Vyzkum a analyzy. [online]. Copyright © 1997
[cit. 28.03.2018]. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/reklama/vyzkum/ zprava/kdo-
posloucha-cro--1165675
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regionalnich stanic. Ve svém vysilacim ¢ase nabizi v rannim prime-timu zpravodajskou
relaci kazdych 30 minut, béhem dne kazdou hodinu. V naprosté¢ vétSiné piipada
zpravodajskou relaci oteviraji regionalni témata, az pak nasleduji témata republikova,
zahrani¢ni a sportovni. Informace o pocasi a situaci v doprave jsou vazany na dany region.
Béhem dne se v proudovém vysilani objevuji pfevazné regionalni témata. Tém je podfizen
vybér hostli, zaméfeni reportazi a zivych vstupt z terénu. Sloganem regionalnich stanic je

,, Radio vaseho kraje .

Regionalni stanice Ceského rozhlasu hraje spise starSi popové nebo folkové pisné, zamétuje
se na kontakt s posluchac¢em, proto pravidelné¢ nabizi i pisnicky na pfani nebo vysila

kontaktni radioporadny.

., V publiku regiondlnich stanic CRo najdeme vyssi podil Zen. Vétsina posluchacii je ve
vekove kategorii nad 50 let a Zije prevazné v mensich méstech a obcich do 5 tisic obyvatel.
(...) Radio je podstatnou soucasti Zivota, posluchaci regionadlnich stanic s nim travi cas

pravidelné a ve vétsi mire nez je v populaci bézné. 3¢

Pravé regiondlni stanice byly hlavnim vysilatelem specialnich pofadi pfed volbami do

krajskych zastupitelstev na podzim 2016.

4.3 Cesky rozhlas jako multimédium

Cesky rozhlas jako médium dnes ale neni pouze tvofitelem rozhlasového obsahu. Aby
vetejnopravni rozhlas obstidl na medialnim trhu, musi svym posluchac¢iim, a nejen jim,

nabizet obsah také jinou formou. V roce 2018 proto vyuZziva celou fadu novych technologii.

Préavé ty mohou doplnit ¢innosti vysilatele vefejné sluzby. Co se zpravodajstvi tyce naptiklad
diky zpravodajskym aplikacim pro mobilni telefony, aplikacim umoziujici online poslech
nebo poslech archivnich poradd, interaktivni zpfistupnéni archivnich materidlii nebo tvorba

internetovych diskuznich for a komunit kolem poiadi.’’

3%Kdo jsou posluchaci Ceského rozhlasu | Vyzkum a analyzy. [online]. Copyright © 1997
[cit. 28.03.2018]. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/reklama/vyzkum/ zprava/kdo-
posloucha-cro--1165675

3SIJAKUBOWICZ, Karol. Média a demokracie v 21. stoleti: hledani novych modeli. 1.

vydani. Brno: Masarykova univerzita, 2017, s. 190. ISBN 978-80-210-8449-0.
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Vsechny vyse zminéné metody Cesky rozhlas pouZiva. Kazda jednotliva stanice méa své
vlastni webové stranky. Od roku 2017 funguje novy zpravodajsky web iRozhlas.cz, na
kterém se soustfed’'uje zpravodajsky obsah. Pod vedenim zkuSeného novinaie Radka
Kedroné vznikl upln€¢ novy novinaisky tym, ktery nejen ze kopiruje vysilani jednotlivych
stanic a témata zpracovava na web, ale pracuje i na vlastnich tématech a otevird vlastni
kauzy, které nasledn¢ prebiraji dalsi média. V silnych mésicich ptichdzi na iRozhlas.cz pres

milion redlnych Gtenaf.®

Co se mobilnich aplikaci ty¢e, ma Cesky rozhlas pro telefony se systémem Android, iOS i
Windows aplikaci iRadio, ktera nabizi nejen online poslech vSech stanic, ale také ¢lanky na
webu jednotlivych stanic, moznost vidét playlist, ktery dana stanice v poslednich dnech hréla

nebo prostfednictvim aplikace danou stanici piimo kontaktovat.

Dalsi mobilni aplikaci fungujicich na vSech platformach je Radiotéka — audioknihy do kapsy.
Diky ni mzou lidé poslouchat audioknihy nebo divadelni hry z rozhlasového archivu

zdarma.?®

Cesky rozhlas je také velmi aktivni na socialnich sitich, pfedeviim na Facebooku, Twitteru,
Youtube a Instagramu. U jednotlivych ptispévki je velka snaha zapojit uzivatele socialnich
siti do diskuze. Na jednotlivé dotazy, nazory i vytky obvykle béhem desitek minut Cesky

rozhlas reaguje.

Cesky rozhlas na socialnich sitich sdili kromé aktuélnich zpravodajskych informaci i ukazky
rozhovoru s hosty (véetné videi ve FULL HD kvalit€) nebo tfeba zajimavosti ze zakulisi
vysilani a nataéeni. Casto profily slouzi jako upoutavka na obsah, ktery se objevi nebo uz
objevil ve vysilani. Kazda stanice ma své vlastni webeditory, pfipadné i samostatné spravce

socialnich siti.

38 Jste milionovi a my s vami. Volby privedly na iROZHLAS.cz rekordni pocet ctenditi |
iIROZHLAS - spolehlivé zpravy. [online]. Copyright © 1997 [cit. 28.03.2018]. Dostupné z:
https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/jste-milionovi-a-my-s-vami-volby-privedly-na-
irozhlascz-rekordni-pocet-ctenaru_1802050615 rak

¥Mobilni aplikace Ceského rozhlasu | Napovéda. [online]. Copyright © 1997 [cit.
28.03.2018]. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/napoveda/aplikace/
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Napiiklad oficialni profil Ceského rozhlasu jako takového na Facebooku v bieznu 2018

sleduje ptes 63 tisic 1idi*, profil Radiozurnalu pies 54 tisic lidi*!.

Kazda regionalni stanice ma pak sviij vlastni profil na Facebooku, ktery neni spravovan
centralné, ale z daného regionu. Pocet sledujicich se region od regionu lisi, profil Ceského

rozhlasu Hradec Kralové sleduje v bfeznu 2018 necelych 5 tisic 1idi.*?

OFacebook: Oficidlni profil Ceského rozhlasu [online]. [cit. 2018-03-13]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/ceskyrozhlas/

Y Facebook: Oficidlni profil RadioZurndlu [online]. [cit. 2018-03-13]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/radiozurnal/

2Fqcebook: Oficialni profil Ceského rozhlasu Hradec Krdlové [online]. [cit. 2018-03-13].
Dostupné z: https://www.facebook.com/rozhlashradec/



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 33

5 SHRNUTI TEORETICKE CASTI, CILE DIPLOMOVE PRACE A
METODOLOGIE

5.1 Shrnuti teoretické ¢asti

Teoretickd ¢ast diplomové prace struéné definuje politicky marketing a nasledné mapuje

aktualné volebni tendence predevSim na evropské a Ceské scéné.

Popisuje volebni Gi¢ast v ndkolika evropskych statech véetné Ceska a srovnava jeji hodnoty
z poslednich let ve volbach celostatnich a regionalnich. Ve vSech sledovanych statech plati,
ze volby prvniho fadu zajimaji volice vice, nez volby druhého fadu a potvrzuje se tak obecné
platna teorie, kterou publikovala dvojice autorti Karlheinz Reif a Herman Schmitt. Kromé
niz§i ucasti byva specifikem regionalnich voleb v ¢eskych podminkach v nékterych

pripadech i akcentovani celostatnich témat.

Mezi vyznamné volebni trendy, které jsou popsané v teoretické casti, patii predevsim
vyuzivani socialnich siti v ramci nejen predvolebnich kampani. Socialni sit¢ dnes bézné
pouzivaji jako soudast svého politického marketingu subjekty také v Ceské republice.
Nekteré subjekty vtuzemsku se zamétfuji 1 na pomoc dobrovolnikii nebo svych

podporovateld, zejména v dobé kampani.

Teoreticka ¢ast diplomové prace dale popisuje proménu Ceského (difve Ceskoslovenského)
rozhlasu z klasické rozhlasové stanice na multimédium. Cesky rozhlas dnes vyuZziva
moderni komunika¢ni kandly v€etné€ riznych socidlnich siti. Profily na nich maji 1 jednotliva
regionalni studia. Cesky rozhlas dnes nabizi §iroké spektrum stanic, kromé celostatnich
prave také regionalni, které mapuji déni v jednotlivych krajich. Prave regiondlni studia byla
hlavnim vysilatelem potadll vyrabénych v souvislosti s krajskymi volbami na podzim roku

2016.

5.2 Cile diplomové prace

Diplomova prace ma piinést odpoveédi na otazky, jak vybrané politické subjekty kandidujici
na podzim 2016 do Zastupitelstva Kralovéhradeckého kraje vyuzily prostor ve vysilani
Ceského rozhlasu Hradec Kralové v ramci své politické komunikace. V praktické ¢asti prace
proto bude nejdiive zmapovéno, jaké specialni porady Cesky rozhlas Hradec Kralové

v souvislosti s volbami vysilal a jak vypadalo jejich natdceni. Dale pak, jak vybrani politici



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 34

k nabizenému prostoru ve vysilani Ceského rozhlasu pfistupovali a jak vnimaji soucasné

volebni trendy, které jsou popsané v teoretické Casti.

Cilem diplomové prace je navrhnout zmény v piredvolebnim vysilani pfed dal§imi krajskymi

volbami.

V projektové ¢asti diplomové prace proto autor navrhne vlastni koncepci predvolebniho
vysilani regiondlni stanice Ceského rozhlasu. Vychazet bude z dat a poznatkd ziskanych

v praktické ¢asti.

5.3 Metodologie

V teoretické Casti diplomové prace je pouzita metoda popisnad a porovnavaci. V praktické
¢asti bude navic pouzita metoda hodnotici a vyzkumna. Autor diplomové prace bude
vychézet ze svych zkuSenosti, protoze se na ptipraveé predvolebniho vysilani spoluautorsky
podilel, dile zinternich materiali Ceského rozhlasu a z individualniho rozhovoru
s vedoucim zpravodajstvi Ceského rozhlasu pro Kralovéhradecky kraj Martinem Paiizkem,
kterého se bude dotazovat na piipravu jednotlivych potadi (scénat rozhovoru viz ptiloha €.
1).

Dale v praktické ¢asti diplomové prace bude autor prostfednictvim kvalitativniho vyzkumu
zjistovat, jak ke krajskym volbam v Kralovéhradeckém kraji ptistupovali vybrani lidii
politickych subjektii. Autor se bude dotazovat na samotny prostor ve vysilani Ceského
rozhlasu a jeho vyuziti a dale na aktudlni volebni trendy, které jsou popsané v teoretické
casti.

Do Zastupitelstva Kralovéhradeckého kraje kandidovalo celkem 17 subjektl. Autor
diplomové prace se rozhodl s ohledem na rozsah prace vyzpovidat ctyfi lidry. KIi¢ pro jejich
vybér je nasledujici. Oslovena bude ¢ast politikti z téch subjektt, které v krajskych volbach
dostaly davéru volici a ziskaly v zastupitelstvu mandat. O odpovédi budou pozadani dva
lidti subjekti, které po povolebnich vyjednavanich utvotily koalici a dva lidfi, kteti se svymi
subjekty skon¢ili v opozici.

Z koali¢nich politiki tak bude dotazovan lidr Ceské strany socidlné demokratické Jiti

Stépan, ktery se po volbach stal hradeckym hejtmanem a lidr Ob&anské demokratické strany

Martin Cervigek, ktery se stal prvnim ndméstkem hejtmana.

Z opozicnich zastupiteli autor diplomové prace oslovi Martina Hanouska, ktery byl lidrem

koalice Pirati a Strana zelenych + Zména pro Kralovéhradecky kraj a Jitiho Moravka, ktery
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byl lidrem Koalice Svoboda a prima demokracie — Tomio Okamura (SPD) a Strana Prav

Obcanit a SNK.

Individualni rozhovory autor povede podle pfedem ptfipraveného scénare (priloha ¢. 2).
Scénat a strukturu rozhovort autor stanovil na zakladé doporuceni ziskanych pfi studiu na
Univerzité Tomase Bati ve Zlin¢, konkrétné na bakalarském a nasledné magisterském oboru
Marketingové komunikace, pfedevSim v pfedmétech Marketingovy vyzkum a Metody

kvalitativniho vyzkumu.

Pro formu kvalitativniho vyzkumu se autor rozhodl z n€kolika divodi. PredevSim nizky
pocet respondentll a potieba ziskat obsahlejsi odpovédi. Jako idedlni se jevi individudlni
rozhovor, pti kterém bude pokladat oteviené otazky a od jednotlivych politickych lidrt ziska
ucelené subjektivni vypoveédi. Takova metoda se jevi jako vyhodnéjsi oproti naptiklad
dotaznikovému Setfeni s uzavienymi odpovéd'mi. Nevyhodou v tomto ptipadé mize byt
fakt, Ze autor diplomové prace se s danymi politiky zn4, protoze se na piipravé
piedvolebniho vysilani na podzim 2016 piimo podilel a s politiky natacel. Jejich odpovéedi
mohou byt prave kviili této skutecnosti ovlivnéné.

Na zacatku kazdého individudlniho rozhovoru autor kratce politikiim vysvétli problematiku
diplomové prace a jeji hlavni cil a sezndmi je s pribc¢hem dotazovani. Nasledné jim polozi
nasledujicich 15 otazek:

1. Jak dtlezitd byla pro vas politicky subjekt prezentace v predvolebnim vysilani

Ceského rozhlasu Hradec Kralové?
2. Jak jste se na vystupy ve vysilani Ceského rozhlasu Hradec Kralové piipravoval/a?

3. Kazdy politicky subjekt kandidujici v krajskych volbach dostal ve vysilani Ceského
rozhlasu Hradec Kralové prostor ve dvou piipadech. V predtocené vizitce lidra a v zivé

vysilané debaté s dal§imi politiky. Ktery format Vam vyhovoval vice?

4. Konzultoval/a jste doptedu s nékym ptipadné odpovedi?

5. Vyuzil/a jste sluzeb néjakého marketingového specialisty nebo medialniho poradce?
6. Povazoval/a jste prostor ve vysilani Ceského rozhlasu za souéast svého politického
marketingu?

7. Analyzoval/a jste si zpétn€ své vystupy?
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8. Vnimal/a jste néjakou odezvu na vystupy od vefejnosti, ptipadné pfimo od Vasich
volic?

9. Jakym smérem by se podle Vas mélo vysilani pied krajskymi volbami ubirat do
budoucna?

10.  Jaké témata Vas subjekt v kampani akcentoval?

11.  V krajskych volbach v roce 2016 byla volebni uc¢ast zhruba 37 procent, jak takovou

ucdast hodnotite?

12.  Cotikate tomu, zZe vetejnost dlouhodobé¢ jevi o krajské volby nizsi zajem nez o volby

celostatni (parlamentni piipadné prezidentské)?

13.  Jakou roli podle Vas v piedvolebnim kampani v krajskych volbach hraje prezentace

politikil na socidlnich sitich?

14.  Jak se na socidlnich sitich prezentoval Vas subjekt?
15.  Vyuzil jste v rdmci piedvolebni kampané pomoc dobrovolniki? Pokud ano, jakym
zpusobem?

Cely pribeh rozhovoru autor zaznamena na diktafon a nésledné ulozi ve formatu mp3.
Soubory budou soucasti ptilohy diplomové prace. Ze zvukovych zdznamu bude autor prace

citovat v textu. Kazdému politikovi bude v praktické ¢asti vénovana jedna podkapitola.

Nasledné budou odpovédi politiki konzultovany s vedoucim zpravodajstvi Ceského

rozhlasu v Kralovéhradeckém kraji Martinem Patizkem.
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II. PRAKTICKA CAST
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6 PREDVOLEBNI VYSILANI CESKEHO ROZHLASU

Cesky rozhlas se fadi spolu s Ceskou televizi a Ceskou tiskovou kancelaii mezi jedina
vefejnopravni média v Ceské republice. Jako médium vefejné sluzby méa povinnost
informovat posluchace o jednotlivych volbach a pfinaset jim co nejucelengjsi informace.
Cesky rozhlas ma informovat o veskerych volbach, které se na uzemi Ceské republiky
konaji. Nejde vSak pouze o volebni zpravodajstvi jako takové. At uz se jedna o volby do
Poslanecké snémovny, prezidentské volby, volby do Evropského parlamentu, nebo do
tietiny Senatu, vzdy se témto volbam Cesky rozhlas vénuje se znaénym piedstihem a
posluchaciim se snazi ptinést uceleny piehled o jednotlivych kandidujicich subjektech.
Piedevsim volby regiondlni, tedy komunalni a krajské, byvaji takto prezentovany hlavné na

jednotlivych regionalnich stanicich Ceského rozhlasu.

Vysilani Ceského rozhlasu se idi celou fadou dokumentti. Tim nejzakladngj$im je Zakon o
Ceském rozhlasu 484/1991 Sb. Pti samotném piedvolebnim vysilani vzdy Cesky rozhlas
spolupracuje také s Radou Ceského rozhlasu, které ze zakona podléha. Jak Rada, tak i vedeni

Ceského rozhlasu vénuji vysilani v obdobi pred jakymikoliv volbami zvy§enou pozornost.

Vysilani Ceského rozhlasu se kromé zakona #idi také Kodexem Ceského rozhlasu. Podle néj
musi postupovat vSichni zaméstnanci vetejnopravni instituce. Kodex se dd povazovat za
jakysi manual, ktery by mél odpovidat ve vice ¢i méné€ obecné roviné na otazky souvisejici
s jednotlivymi situacemi, které mohou pfi pfipravé vysilani nebo pfimo pii ném nastat.
Kodex se zabyvé také predvolebnim vysilanim, konkrétné v Hlavé II., ¢lanku 7 v oblasti

Diskuzni potrady a pluralita.

., Cesky rozhlas vénuje v programu zvlastni pozornost obdobi pied volbami do
zastupitelskych organii vsech stupnu. Podrobna pravidla a plan predvolebniho
vysilani uverejni co moznd nejdrive, jak je to vzhledem k oznameni terminu voleb a

poctu kandidujicich subjektii mozné. “#

BKodex Ceského rozhlasu | Dulezité dokumenty. [online]. Copyright © 1997 [cit.
28.03.2018]. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/rada/legislativa/ zprava/kodex-ceskeho-
rozhlasu--789056
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Ptesné takto instituce postupovala pired volbami do krajskych zastupitelstev na podzim
vroce 2016. UZ na konci ervna, tedy vice nez s tfimési¢nim ptedstihem, Cesky rozhlas
zvetejnil koncept predvolebniho vysilani, véetné¢ podrobnych pravidel, podle kterych se
bude fidit. Zvefejnéna byla také interni pravidla, podle kterych se museli fidit zaméstnanci,

ktefi se na ptiprave pfedvolebnich potadii podileli.

Ptedvolebni vysilani na jednotlivych regionalnich stanicich mélo néasledujici podobu. Kazda
stanice odvysilala ptedto¢ené vizitky lidra jednotlivych kandidujicich subjektii a také zivé
moderované besedy, ve kterych lidii vystupovali. Prostor ve vysilani dostali zastupci vSech

kandidujicich subjekta.

., Ve volebnich vizitkach se predstavi také kandidujici subjekty do zastupitelstev kraji.
(...)Diskuse krajskych lidri stran a hnuti, které oficialné kandiduji do zastupitelstev, se
uskutecni v daném regionu tak, aby pozvani kandidati debatovali o tom, co budou moci z

pozice na krajské vrovni ovlivnit. “*

6.1 Volebni vizitky

Piedvolebni vizitky jsou tradiénim formétem, ktery Cesky rozhlas nabizi pravidelné témé¥
pfed kazdymi volbami. Prostfednictvim ptedvolebni vizitky se miizou jednotlivi lidfi stru¢né
predstavit potenciondlnim volicim a nabidnout jim své odpovédi na zasadni otazky, které
s danym regionem souvisi. V minulosti byly takto n€kolikrat prezentovani krajsti lidii
v parlamentnich volbach, lidii kandidatek ve vybranych méstech v rdmci komunalnich voleb

nebo napfiiklad kandidéti do Senatu.

Jednd se o format, ktery je totozny pro vSechny kandidaty napii¢ republikou. Zakladni
osnova zustava vzdy stejnd, v jednotlivych regionech se pouze obménuje ¢ast otazek, ktera

je navazand praveé na danou lokalitu. Délka jedné vizitky je zhruba pét minut.

,,Z naseho pohledu se jedna o léty osvédceny format, ktery dobre funguje a pomaha nam

plnit nasi ulohu v dobé predvolebni kampané. Tedy to, Ze musime byt maximalné vyvazeni a

4 Predvolebni vysilani Ceského rozhlasu nabidne praktické informace, rady, debaty i
reportaze | Servis pro novinare. [online]. Copyright © 1997 [cit. 28.03.2018]. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/informace/press/ zprava/predvolebni-vysilani-ceskeho-rozhlasu-
nabidne-prakticke-informace-rady-debaty-i-reportaze--1628534
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v§em politickym stranam musime nabidnout pokud mozno stejny prostor ve vysilani. To nam
volebni vizitky umoznuji. Vsichni maji totozné podminky, které znaji dopredu a také stejné

casy pro odpovédi. “®

Ve volebnich vizitkich mél odpovidat lidr dané¢ kandidatky. V nékterych piipadech
(naptiklad Casova vytizenost) za né¢ho mohl zaskocit dalsi ¢lovék z kandidatky. Aby bylo
zachovano pravidlo, Ze vSichni politici maji stejné podminky, bylo nata¢eni realizovano
vzdy ve studiu dané regionalni stanice. Politici tak neméli moznost, aby za nimi naptiklad

pracovnici Ceského rozhlasu pfisli a vizitku natocili u nich v kancelafi nebo doma.

Piimo v Kralovéhradeckém kraji se tak vSechny vizitky natoily v rozhlasovém studiu
v Hradci Kralové. Natadeni mohl byt v reZii piitomen doprovod daného politika. Za Cesky

rozhlas byli u kazdého nataceni pfitomni minimalné tfi lidé.

., Byl to samotny moderator vizitek, tedy clovek, ktery politiky zpovidal. U kazdého vysilani
jsem byl pritomen i ja jako $éf regionadlniho zpravodajstvi. S politiky jsem se vzdy privital a
jeste s nimi pred natacenim probral vSechny nalezZitosti. V rezii pak sedél rozhlasovy mistr
zvuku, ktery natdceni zajistoval po technické strance. Veskeré zaznamy jsme uchovavali ve

dvou kopiich vidy v hrubé, tedy vitbec nesestithané verzi. “*6

Pravidla byla pro vSechny politiky stejnd a pomérné striktni. Politik musel jit do studia bez
jakychkoliv véci, které by mu mohly pti odpovidani pomoci. Nemohl tak u sebe mit tiSténé

poznamky, ani naptiklad mobilni telefon nebo tablet.

., Z nasi strany to byl podle mého soudu velmi férovy a oteviceny pristup. Politici znali vSechny
otazky nékolik tydnii dopredu, takze se mohli na odpovédi jakkoliv pripravit. Zadné dotazy
navic jsme jim nepokladali. Chtéli jsme, aby mluvili prirozené a k tématu a aby problém

vystihli strucné. “V

Kandidat mél na kazdou odpovéd’ uréeny maximalni limit. U prvni otazky, kterd se tykala

predstaveni volebniho programu, byl limit 60 vtefin, u dalSich otazek byl 30 vtetin. Politik

Individudalni rozhovor s vedoucim zpravodajstvi CRo v Krdlovéhradeckém kraji M.
Parizkem. Ptiloha DP €. 3.
®Individudlni rozhovor s vedoucim zpravodajstvi CRo v Krdlovéhradeckém kraji M.
Parizkem. Ptiloha DP €. 3.
Y Individudlni rozhovor s vedoucim zpravodajstvi CRo v Krdlovéhradeckém kraji M.
Parizkem. Ptiloha DP €. 3.
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nemusel prostor u jednotlivych odpovédi vyuzit cely. V takovém piipad€ se ovSem usSetteny
¢as nepievadél do nasledujici odpovédi. Pokud politik limit presahl, zazné€l ve finalni podobé

vizitky jingle v podob& gongu a naéteného textu ,,Casovy limit pro odpovéd’ vyprel®.

,,Na casovy limity se kladl veliky duraz. Vizitky se natdacely v podstaté na prvni dobrou.
Politik se mohl v kazdé odpovédi maximalné jednou opravit a vratit se na zacdatek dané veéty.
Jinak se ale do odpovedi nijak nezasahovalo. Pri finalnim michani se pouze dodaly znélky,

Jjingly a pripadné gongy a informace o tom, Ze casovy limit pro odpovéd’ vyprsel. “*

Celkem politici odpovidali na Sest otazek, prvni tfi byly pro vSechny lidry napftic
republikovou stejné, dalsi tf'i byly zaméfené na dany region. V Kralovéhradeckém kraji tak
byla akcentovana dopravni problematika, kdy region dlouhodobé trpi léta odkladanou
dostavbou délnice D11 a ptetizenymi silnicemi prvni tfidy ¢islo 33 a 35. Dalsi dvé otazky
byly vénované zdravotnictvi, konkrétné nedostatku 1€karského personalu mimo velka mésta
a dale pfestavbé Oblastni nemocnice Nachod, kterd spadd pod Zdravotnicky holding

Kralovéhradeckého kraje, kdy byl tendr na jeji modernizaci nékolikrat zruSeny.
Pti nataceni vizitek tedy odpovidali lidii v Kradlovéhradeckém kraji na nasledujici otazky:
1. Pro¢ by méli lidé volit Vasi stranu, hnuti nebo koalici? (k dispozici 60 sekund)

2. Pokud vyhrajete volby, co udélate ve vedeni kraje jako prvni? (k dispozici 30
sekund)

3. Kdo je pro Vas nejptijatelnéjsi koalicni partner?  (k dispozici 30 sekund)

4. Jak byste fesili dopravni situaci v Kralovéhradeckém kraji? (k dispozici 30
sekund)
5. Jak byste zabezpecili 1ékaiskou péci /dostupnost zdravotni péce/ v malych obcich

regionu? (k dispozici 30 sekund)

6. Jaké by bylo Vase feSeni situace Oblastni nemocnice Néachod? (k dispozici 30
sekund)*

BIndividudlni rozhovor s vedoucim zpravodajstvi CRo v Krdlovéhradeckém kraji M.
Parizkem. Ptiloha DP ¢. 3.
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Jak jiz bylo uvedeno vySe, pii natdceni volebnich vizitek se do odpovédi politikli nijak
nezasahovalo. Cesky rozhlas ov§em jako vysilatel dopiedu v pravidlech avizoval, Ze mohou

nastat okolnosti, kdy se do obsahu zasahne nebo se natocena vizitka viibec neodvysila.

,, Vzhledem k tomu, Ze za vysilani nese plnou odpovédnost CRo jako provozovatel vysilani,
vhrazuje si CRo prdavo do znéni vizitek zasdhnout, pokud by jejich odvysilani mohlo byt
v rozporu se zakladnimi povinnostmi provozovatelii vysilani podle § 32zakona ¢. 231/2001

Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich piedpisii. “?

Z4dny takovy ptipad ale v Kralovéhradeckém kraji nenastal. N&ktefi politici ovéem mozZnost

natocit vizitku odmitli.

., Stalo se to ve trech pripadech. Natoceni odmitli lidri mensich subjektu, konkrétné strany
Volte pravy blok, Koalice Republikanii Miroslava Sladka, Patriotii Ceské republiky a Hnutt
obcanut za kraje a Délnické strany socialni spravedinosti. V jejich v pripadé se pak misto
klasické vizitky ve vysilani objevila kratka informace o tom, Ze jako lidr dané kandidatky je
ten a ten clovéek a nasledné zaznélo, Ze mozZnosti nabizené éeskym rozhlasem na natoceni

vizitky kandidat nevyuZil. <!

Cesky rozhlas Hradec Kralové tak pred krajskymi volbami na podzim 2016 odvysilal 14
volebnich vizitek. Jejich vysilaci €as urcil los, ktery se uskutecnil pro vSechny kraje
v hlavnim sidle Ceského rozhlasu v Praze na Vinohradech pod notaiskym dohledem. Kazda
vizitka se ve vysilani objevila pouze jednou. Byla ovSem soucdsti interaktivni aplikace na
webovych strankach Ceského rozhlasu, kde mohla vefejnost najit mapu celé Ceské republiky
rozdélenou dle kraji. Posluchaci mohli jednotlivé kraje prochézet a poustét si odpovedi
lidri. Na webu https:/interaktivni.rozhlas.cz/lidri-krajskych-kandidatek/ nechybély
fotografie politikil a také moznost sdilet danou vizitku na rtiznych socidlnich sitich nebo

internetovych strankach.

S0Koncept predvolebniho vysilani CRo pro krajské a sendtni volby podzim 2016. Interni
dokument CRo. P¥iloha DP &. 5.
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6.2 Krajské besedy

Druhym potfadem, ve kterém dostaly politické subjekty prostor prezentovat své nazory, byly
krajské besedy. Jednalo se o Upln¢ jiny format nez v pfipadé volebnich vizitek. Krajské
besedy se vysilaly zive, tudiz se do jejich obsahu nedalo zasahovat. Veskera vyvazenost a

korektnost byla v rukou moderatora potadu.

Také v tomto ptipad¢ byl porad urceny pro lidry jednotlivych kandidatek, ovSem ti za sebe
mohli nominovat dalsiho ¢lovéka z kandidatky. Na rozdil od vizitek se v tomto ptipade

setkavalo vice politika tvari v tvar.

,Smyslem krajskych debat bylo nabidnout posluchacum prileZitost slyset, jak dani politici
dokazou vystupovat v rozhlasové diskuzi, ktera je vysilana zZive. Jak se na takovou situaci
pripravi, jak budou zaskoceni nebo jak ji naopak zvladnou. A také to, jak dokdzou obstat

v debaté se svymi konkurenty, jakym stylem s nimi budou hovorit. >

Stopaz krajskych debat byla zhruba 56 minut. Aby dostal kazdy politik podobny a dostate¢ny
prostor, nebylo realné sezvat vSechny lidry na jeden termin. Stejné jako v ostatnich krajich

byli politici 1 v Kradlovéhradeckém kraji rozdéleni do nékolika skupin.

,Na rozdil od nataceni vizitek prijali pozvani do krajskych debat vsechny kandidujici
subjekty. Ve dvou pripadech dorazili misto lidrii jejich zastupci tak, jak to umozZiiovala
pravidla. 17 politiki jsme tedy rozdeélili do celkem ctyr skupin. Ve trech pripadech

diskutovali ctyri politici, v jednom piipadé politikii pét. <33

Cesky rozhlas Hradec Kralové tedy celkem odvysilal étyti krajské debaty. Odehraly se pfimo
v regionalnim studiu v Hradci Kralové bez ptfitomnosti vetejnosti. Obsazeni jednotlivych
debat urcil los. Stejné jako v ptfipadé vizitek se uskutecnil pod notdfskym dohledem
v hlavnim sidle Ceského rozhlasu na prazskych Vinohradech. Seskupeni lidrti v debatach
tedy bylo ¢isté¢ ndhodné.

Scénar vSech debat byl totozny. Na zac¢atku moderator, v piipadé Kralovéhradeckého kraje

moderatorka, kratce potfad uvedla a posluchac¢iim pfipomnéla, ze 7. a 8. fijna budou mit

S2Individudlini rozhovor s vedoucim zpravodajstvi CRo v Krdlovéhradeckém kraji M.
Parizkem. Ptiloha DP ¢. 3.
S3Individudlni rozhovor s vedoucim zpravodajstvi CRo v Krdlovéhradeckém kraji M.
Parizkem. Ptiloha DP €. 3.
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moznost rozhodnout o tom, kdo usedne v Zastupitelstvu Kralovéhradeckého kraje.

Nasledovalo rychlé piipomenuti toho, jak dopadly minulé krajské volby.

Poté moderator predstavil pfitomné politiky a pozdravil se s nimi. Kazdy z nich dostal
prostor na kratké predstaveni a moznost odpovédét na otazku, jaké téma je pro n¢j pied
nadchazejicimi volbami nejzasadnéjsi.

Nasledovala samotna debata, ktera byla rozdélena do n€kolika ¢asti, pfi¢emz kazda z nich
byla vénovana jiné problematice. Postupné se tak otazky tykaly zdravotnictvi, dopravy a
podpory podnikani. Okruhy tak ze dvou tietin kopirovaly témata predtoCenych vizitek,

politici s nimi byli pfedem seznameni.

., To byl nas zamer. Chtéli jsme, aby se i tady politici k dané problematice vyjadrili. V ramci
Kralovéhradeckého kraje jsou totiz zdravotnictvi a s nim spojena modernizace nachodské
nemocnice a léta slibovana dostavba paternich silnic bezesporu zpravodajskymi tématy cislo
jedna, ktera jsou dlouhodobé nejsledovanéjsi. U predvolebnich vizitek méli politici své
navrhy na reseni zformulovat do 30 vterin. V krajskych debatiach méli o dost vyraznéejsi

prostor a své mySlenky tak mohli rozvést. “**

Prostor v krajskych debatach dostali vSichni politici prakticky stejny. Vzhledem k tomu, Ze
se jednalo o zive vysilany potrad, nebylo v sildch moderatora zajistit na vtefinu stejny ¢as pro

vSechny vystupujici.

., To je vzhledem k formdtu pochopitelné. Z nasich analyz ale vyplynulo, Ze se prostor pro
jednotlivé kandidaty napric vsemi dily lisil v radech desitek vterin, coZ je naprosto
standardni rozdil u podobné vysilanych debat. Z naseho pohledu byla vyvazenost maximalni
a na poskytnuty prostor jsem nezaznamenal ani zadnou stiznost ze strany politikii, pripadné

posluchacii. “>°

SIndividudlni rozhovor s vedoucim zpravodajstvi CRo v Krdlovéhradeckém kraji M.
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7 NAZORY POLITIKU

Jak jiz bylo uvedeno v podkapitole metodologie, vramci kvalitativniho vyzkumu
realizovaném v diplomové praci byli osloveni Ctyfi politici. Autor diplomové prace je
kontaktoval prostfednictvim e-mailu, ve kterém jim vysvétlil, na jaké téma praci zpracovava.
Nasledné politiky poprosil o spolupraci a zodpovézeni 15 otazek, které by se tykaly jejich

predvolebni kampané a vystupovéni v pfedvolebnich pofadech Ceského rozhlasu.

VSsichni osloveni politici bez vyhrad se zodpovézenim souhlasili. Autor diplomové prace je
vzdy osobn¢ navstivil a vyzpovidal. Jejich nazory jsou shrnuty v ndsledujicich

podkapitolach, fazené jsou dle abecedniho poradi piijmeni politikii.

7.1 Nazory Martina Cervitka

Martin Cervigek byl v krajskych volbach na podzim 2016 v Kralovéhradeckém kraji lidrem
kandidatky Obcanské demokratické strany. Tento subjekt skoncil v regionu na tfetim miste,
kdyz ziskal 9,93 % hlast. V zastupitelstvu, které¢ ma 45 ¢lentl, ziskala strana pét kiesel. ODS
nasledné spolu s dal§imi subjekty utvotila koalici a Martin Cerviéek obsadil pozici prvniho

nameéstka hejtmana.

Pro Martina Cervi¢ka byla prezentace v predvolebnim vysilani Ceského rozhlasu dilezita.
Dle svych slov se na vystupy ve vefejnopravnim médiu ptipravoval zodpovédné. Vyuzil

toho, Ze okruhy otazek znal doptfedu a k dané problematice si nastudoval 1 aktualni véci.

Ze dvou formati poradii, ve kterych dostal prostor, mu vice vyhovovala zivé vysilana debata
s n€kterymi ostatnimi kandidaty.

., Mam pocit, Ze ¢lovek je spontanni. Reaguje casto i na nepresné informace. Mam pocit, Ze

se Clovék v diskuzi vice prosadi, nez kdyz néjakym monologem iika svoji piedstavu. “>%

Své odpovédi pfedem s nikym jinym nekonzultoval a v rdmci pfedvolebni kampané nevyuzil
sluzeb zddného marketingového specialisty nebo medialniho poradce. Poskytnuty prostor

povazoval za soucast svého politického marketingu.

56 Individudlni rozhovor s Martinem Cervickem. Piiloha DP &. 6.
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., Povazuji Cesky rozhlas za duvéryhodné verejnopravni médium. Myslim si, Ze je to

prostiredek, kterym se da objektivné sdélovat informace veiejnosti. >’

Zpétné si své vystupy v Ceském rozhlase neanalyzoval. Vnimal ale zpétnou vazbu od svych
blizkych lidi. Do budoucna by byl rad, kdyby Cesky rozhlas i Ceska televize poskytly pred

krajskymi volbami politikiim jesté vétsi prostor.

., Bral bych to vice, nez nejaké alternativy, ze vas obcas nékdo pozve a snazi se délat riizné
kulateé stoly. Ja si prostée myslim, Ze format, kdy jdete do verejnopravniho rozhlasu nebo
verejnopravni televize, je stejné nejdiiveryhodnéjsi. Vsechno ostatni jsou pro me alternativy,

které nemaji takovou vypovidajici hodnotu. “>%

Jako hlavni témata celé predvolebni kampané ODS v Kralovéhradeckém kraji Martin
Cervi¢ek uvadi dopravu, zdravotnictvi a finance. S ohledem na jeho profesni minulost, kdy
byl napftiklad policejnim prezidentem nebo feditel policie v Krdlovéhradeckém kraji, také

bezpecnost.

Volebni ucast, ktera dosahla v regionu zhruba 37 % procent, by podle né¢j mohla byt vyssi a

o rozloZeni sil v zastupitelstvu by mélo rozhodovat vice lidi.

,, Myslim si, ze by i ty vysledky vypadaly mozna trosku jinak. Kdyby prislo o 20 % vice, jako
chodi k poslaneckym volbam, tak by i ten podil, které strany ziskaji, mél vetsi vahu. Myslim,
Ze verejnost jeste stale dostatecné nevnima roli kraju. Nepodarilo se politikum ale i médiim
dostatecné vysveétlit, jak dulezité krajské volby jsou. Je to samoziejmé statni sprava a

samosprava, kterd v regionu piisobi jako mala vlada. “>°

Prezentace politikil na socialnich sitich pied krajskymi volbami hraje dle Martina Cervicka
velmi vyznamnou roli. ObCanska demokraticka strana vyuzivala ptedevsim Facebook, kde
mél vlastni stranku, dale zminuje stranické webové stranky a dodava, Ze na Facebooku

obcansti demokraté vyuzili i placenou inzerci.

S Individudlni rozhovor s Martinem Cervickem. P¥iloha DP ¢&. 6.
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, Myslim, Ze se politické subjekty naucily financovat informace, které chtéji, aby pokud

vvvvv

Pomoc dobrovolnikii v pfedvolebni kampani Obcanskd demokratickd strana
v Kralovéhradeckém kraji vyuzila minimalné.

., Bylo to zaloZeno na osobnim pristupu kandidati. “%!

7.2 Nazory Martina Hanouska

Martin Hanousek byl v krajskych volbach na podzim 2016 v Kralovéhradeckém kraji lidrem
kandidéatky koalice Pirati a Strana zelenych + Zména pro Kralovéhradecky kraj. Tento
subjekt skoncil vregionu na devatém mist¢ a byl tak poslednim, ktery se dostal do
zastupitelstva, kdyz ziskal 5,27 % hlasi. V zastupitelstvu, které ma 45 ¢lenti, ziskala koalice

dvé kiesla. Jeji zastupci skoncili v opozici.

Martin Hanousek vnimal prostor ve vysilani Ceského rozhlasu jako jednu z moznosti, jak
vystoupit viici voli¢lim a oslovit tak okruh lidi, kter¢ jinak tato koalice a priori neoslovovala.
Na mediélni vystupy v rozhlase se nijak zvlast’ neptipravoval. U volebnich vizitek se pouze

soustiedil, aby své odpovédi dokazal formulovat do Casového limitu, tedy do 30 vtefin.

Ze dvou formath hodnoti jako lepsi format Ziv€ vysilané debaty. Pravé ty podle n&j mohly

kandidata komplexnéji predstavit.

,, U té vizitky je to velice kratky cas, kdy nemuzete formulovat své myslenky. Nepozna se tam
kvalita toho kandidata. Da se na to jednoduse podle mé naucit. U téch debat bych vypichnul
Jjednu véc, kterd se mi u Ceského rozhlasu libila, a to Ze dal prostor vsem kandidujicim

subjektiim, coz povazuji za super a diileZitou véc u veiejnoprdavniho média. “%

Odpovédi pfedem konzultoval se spolustraniky. Napiiklad u problematiky zdravotnictvi
vyuzil toho, Ze byl v kontaktu s fadou 1ékaft. Zadnych sluzeb medialnich konzultantii nebo

marketingovych poradcli ov§em nevyuzil. Jako diivod uvadi Martin Hanousek omezené

8 Individudlni rozhovor s Martinem Cervickem. P¥iloha DP ¢&. 6.
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finanéni mozZnosti. Nabizeny prostor ve vysilani povazoval za soucast politického
marketingu.

,, Urcité to byla soucdst. My jsme hodné orientovani na mladsi volice, tuto moznost jsem

vnimal jako prostor oslovit jiné skupiny volicii. “%3

Z diivodu ¢asové tisné si zpétné své rozhlasové vystupy neanalyzoval. S casovym odstupem
nedokaze rozlisit, jestli vefejnost reagovala na konkrétni rozhlasové potrady, nebo na

predvolebni kampan jako takovou.

V budoucnu by byl radd, kdyby se v ptfedvolebnim obdobi vice rozsitily zivé debaty. Naopak
v pfedtocenych vizitkach ptili§ smysl nevidi, i kdyz pfipousti, Ze pro malé politické subjekty

je kazdy prostor pro prezentaci dobry.

. Mély by se rozvijet debaty. V Ceském rozhlase bylo jedinecné to, Ze jste vylosovali
ucastniky uplné nahodné. Takze pak dochazelo k docela zajimavym kombinacim, kdy tam
nékdy byly vetsi strany s téemi malymi, a to je pravé pékné. (...) Strany, které maji hodné
penéz, ty mensi strany previlcuji. V tomhle ja vidim smysl Ceského rozhlasu, aby daval

moznost riiznym ndzoriim v té spolecnosti, pokud nejsou extremisticky. “%

V predvolebni kampani nechtél akcentovat pouze podle n¢j ohrand témata zdravotnictvi a
dopravy. Proto se snazil poukazovat na otazky otevienosti politikil a Zivotniho prostiedi,

konkrétné problematiku vodohospodarstvi.

Volebni G¢ast okolo 37 procent hodnoti Martin Hanousek jako Spatné Cislo. Je dle jeho slov
potieba, aby se mlada generace o politiku zacala asponi pasivné zajimat a vyuzivala svého
obcanského prava jit volit. Fakt, Ze vetejnost jevi dlouhodobé o krajské volby nizsi zajem
nez o volby celostatni, povazuje za pochopitelny. Jako hlavni divod uvadi, Ze vefejnost
nedokézala krajskou samospravu spravné pochopit a jednd se o pro ni necitelnou trover.
Legislativni nastaveni krajii v dneSni podobé nepovazuje za Upln¢ $tastné. Uvadi, ze je

zastancem toho, aby se velikost krajii zmensSila.

Socialni sité v pfedvolebni kampani povazuje za oSemetnou zalezitost. Jeho koalice na nich

ned¢lala zaddnou extra kampan. Pokud ale na socialni sit’ umistila ¢lanek, tak mu zaplatila

83 Individudini rozhovor s Martinem Hanouskem. P¥iloha DP &. 7.
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placenou reklamu. Dale koalice sdilela riizné medialni vystupy. Socidlni sit¢ dle n€j maji

vyznam spise k upevinovani voli¢ského jadra nez k ziskdvani novych volict.

., V téch socialnich sitich je problém, Ze se porad pohybujete v néjaké své socialni bubline.
Je to dané i nastavenim Facebooku, zZe se zobrazujete svym podporovateliim a je hrozné
tezke tuto bublinu prekrocit a dostat se mezi lidi, které byste chteli oslovit navic. Takze
socialni site musite vyuzivat, ale myslim si, Ze nemaji zatim takovy dopad, jak se casto mysli.
Miladsi generace sledujici prevazneé socialni site patri k nejméné disciplinovanym
voliciim. %

Pomoc dobrovolniki méla koalice ve velice omezené miie a Martin Hanousek jeji rozsah

povazuje za zanedbatelnou. Dobrovolnicka prace se déla spiSe v ramci volebniho tymu.

7.3 Nazory Jifiho Moravka

Jiti Moravek byl v krajskych volbach na podzim 2016 v Kralovéhradeckém kraji lidrem
kandidatky subjektu Koalice Svoboda a pfima demokracie — Tomio Okamura (SPD) a Strana
Prav Obcanti a SNK. Tento subjekt skoncil v regionu na osmém misté, kdyz ziskal 5,54 %
hlast. V zastupitelstvu, které ma 45 ¢lend, ziskala koalice dvé kiesla. Jeji zastupci skoncili

V 0pozici.

Pro Jittho Moravka byla prezentace v pfedvolebnim vysilani Ceského rozhlasu dilezita.
Médium podle néj oslovuje spoustu lidi, kteti se tak mohli dozvédét, s jakym programem
koalice do voleb jde. Na vystupy v poradech se ptipravoval velmi zodpovédné, a protoze
znal okruhy otazek doptedu, ucil se nékteré odpovédi 1 nazpamét'. Ze dvou formath mu vice

vyhovovala ziva debata s konkurenty.

, Mné tireba déla problém mluvit na cas. Takze pro mé byla prijatelnejsi debata, kterd
probéhla. Nebylo to svazané, bylo to otevienéjsi a clovek si muze rict svymi slovy, co

potiebuje a neni omezen nebo tlacen casem, do kterého to musi vtésnat. “%0

Své odpovédi doptedu konzultoval s kolegy z kandidatky. Zadné sluzby marketingovych a
medidlnich poradcii nevyuzil. Nejen z finan¢nich diivodd, ale také proto, ze dle jeho ndzoru

mela koalice jasno vtom, o ¢em chce mluvit. Nabizeny prostor v Ceském rozhlase

8 Individudini rozhovor s Martinem Hanouskem. P¥iloha DP &. 7.
56 Individudini rozhovor s Jirim Mordvkem. P¥iloha DP ¢&. 9.
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povazoval za ¢ast svého politického marketingu, stejn¢ jako prostor v dal§ich médiich, uvadi

naptiklad regionalni televizi. Vystupy si zpétné analyzoval a vnimal i odezvu od vefejnosti.

., Ta zpétna vazba je velice diilezita. Ja nejsem kovany v tom, abych si stoupnul pred mikrofon
nebo kameru. Proto mé zajimalo, jakym zpusobem jsem volice oslovil a jestli to bylo aspon
trochu v poradku. (...) Setkal jsem se hodné s odezvou. Nazory byly rizné, nekomu se to

libilo, nékdo rikal, abych tam jesté néco pridal. %7

Do budoucna by ptivital, kdyby zivé vysilanych diskuzi bylo v pfedvolebnim vysilani vice.

Témata, ktera koalice akcentovala, byla dana celostatn€. Jednalo se o pfimou demokracii a

nelegalni migraci. Jifi Moravek ptipousti, Ze $lo o celorepublikovou problematiku.

., Trochu me mrzelo, Ze jsem nemél tolik prostoru, abych se vyjadroval k tématim, ktera se
tvkala kraje. (...) Reknu to narovinu, byli jsme malicko svazani tim subjektem, za ktery jsem

kandidoval. ““®%

Volebni tcast zhruba 37 % hodnoti jako velice malou. Vypovida to podle n¢j o tom, Ze lidé

nemaji o krajskou politiku zajem, coz povazuje za Skodu.

, Myslim si, Ze kraje maji opodstatneni, i kdyz nekdy se to zpochybnuje a lidé na to slysi.
Myslim, Ze kraje jsou na podobné pozici, jako je Senat. Politika obecni je pro lidi zajimaveéjsi,

nez krajska. “%

Socidlni sit€¢ vnima jako kanal, ktery dokéaze oslovit lidi. Naptiklad Facebook je pro n¢j ale
necitelny. Neni schopen fict, jestli socialni sit¢ dokazi ovlivnit volice tak, jako bézny

kontakt. Socialni sit¢ tak byly pouzity spise centralné.

., Pan Okamura velice vyuziva socidalni sité, ma hodné priznivci. Pres Facebook vymysli

hromadu véci. My jsme jako SPD kandidovali jeste s SPO a co se tyce socidlnich siti, tak na

nich kampaii celorepublikové probihala velice dobre. 7"

5 Individudlni rozhovor s Jirim Mordvkem. P¥iloha DP
88 mdividudlni rozhovor s Jirim Mordvkem. Ptiloha DP
3 Individudlni rozhovor s Jirim Mordvkem. P¥iloha DP

¢. 9.
¢. 9.
¢. 9.
OIndividuadlni rozhovor s Jirim Mordvkem. P¥iloha DP ¢. 9.
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Pomoc dobrovolniki koalice vramci predvolebni kampané vyuzila piedev§im pfi

obsazovani volebnich stankl na ulicich. VétSinou se jednalo o samotné ¢leny SPD.

7.4 Nazory Jifiho Stépana

Jifi Stépan byl v krajskych volbach na podzim 2016 v Kralovéhradeckém kraji lidrem
kandidatky Ceské strany socialné demokratické. Tento subjekt skongil v regionu na druhém
misté, kdyz ziskal 13,08 % hlast. V zastupitelstvu, které ma 45 ¢lentl, ziskala strana Sest
kiesel. CSSD nasledné spolu s dalsimi subjekty utvofila koalici a Jifi Stépan obsadil pozici

hejtmana.

Jifi Stépan vnimal prostor v predvolebnim vysilani Ceského rozhlasu jako dalsi segment, jak
oslovit volice v Kralovéhradeckém kraji a viibec obyvatele regionu. Oproti jinym médiim
vnimal tento prostor jako moznost, jak zacilit spiSe na star§i generaci. Na vystupy se
pfipravoval z hlediska peélivé znalosti stranického programu. Vyuzil také toho, ze Cesky

rozhlas doptedu avizoval obsazeni jednotlivych debat.

. Z hlediska slozeni jsem odhadoval, na co mohou se mnou diskutujici kolegové cilit, jaka

témata budou jejich stéZejni. “"!

Oba formaty piedvolebnich pofadii maji podle Jitiho St&pana své pro a proti.

., Z hlediska vizitky vy zcela zietelné a jasne akcentujete to, co chcete sdélit. (...) Z hlediska
té debaty miiZete ad hoc primo reagovat na dotazy moderatora ci byt v interakci s dalsimi
kandidaty. (...) Myslim, ze pro posluchace muze byt zajimavéjsi format debaty. Zaroven ale

skutec¢né pochybuji, co ma vétsi dopad ve smyslu sdélent. 7>

Své odpovédi predem konzultoval s vlastnim volebnim tymem a diskutoval, které véci pii
vystupech zdlraznovat. Vyuzil rad kolegl z tymu, kteti méli blizko k médiim. Zarovein méla
CSSD néktera doporudeni ze stranické centraly. Jifi Stépan oviem dodava, Ze ne viechna
byla ptenositelnd ptimo na Kralovéhradecky kraj. Marketingova strategie byla vypracovana
spiSe v obecné rovin¢, nikoliv se specifickym zaméfenim na jednotlivé okresy daného

regionu.

ndividudlni rozhovor s Jirim Stépanem. Piiloha DP ¢&. 8.
2Individudlni rozhovor s Jirim Stépdnem. P¥iloha DP ¢. 8.
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Prostor v Ceském rozhlase vnimal jako soudast piedvolebni debaty, stejné jako prostor
v dal§ich médiich. Své vystupy si Jifi Stépan zpétné analyzoval a zajimala ho zpétna vazba

ze strany kolegt.

,,O pouceni se z toho daného pripadu jsem se snazil. Aby bylo jasné, Ze tady mluvim
srozumitelné, tady mluvim méné srozumitelné, ktera odpoved je jasna, ktera nejasna. To pro
mé bylo diilezité. “7>

Zpétn€ jiz nedokdze deSifrovat, jestli zpétnd vazba ze strany vefejnosti byla pifimo na
vystupy v Ceském rozhlase, nebo na vystupy v jinych médiich, ptipadné na kampan jako
takovou. Pfedvolebni rozhlasové pofady vnimal jako moznost oslovit piedev§im
nerozhodnuté voli¢e. V budoucnu by mél podle Jitiho Stépana Cesky rozhlas p¥inaset vice
rozhovort s lidmi, ktefi ovliviiuji déni v Kralovéhradeckém kraji. Konkrétné zminuje

napiiklad ¢leny rady, feditele Skol, nemocnic nebo vyznamnych podnikd.

Socialni demokraté v pfedvolebni kampani akcentovali otdzky jistot ve zdravotnictvi nebo

ceny jizdného pro studenty a seniory v krajskych spojich. Déle pak otazku socidlnich sluzeb.

., Bohuzel tato témata, ktera byla spise dlouhodobéjsiho charakteru, u mnoha volicii
nezafungovala. Spousta nich se rozhoduje na posledni chvili a spousta z nich cili na
konkrétni problém. (...) V budoucnu bychom méli konkrétné zacilit do regionu. To znamend,
Ze pokud se budeme bavit o zdravotnictvi, tak se budeme bavit o zdravotnictvi z pohledu

rychnovského nebo nachodského okresu. “’*

Zhruba 37 % volebni uéast hodnoti jako tradiéné nizsi. Podle Jitiho Stépana totiz stale nejsou
krajské volby mezi vetejnosti zazité. Pfipadna pfima volba hejtmana by byla dle jeho soudu
pro volice jesté¢ méné Citelnd. Kraje by tak mély vice zdlraznovat svou roli ve zdravotnictvi,

dopravé, skolstvi a sociadlniho odvétvi.

, Ta ucast je i vté osvete. Zaroven v celospolecenskych naladach. Krajské volby jsou

ovliviiovany volbami a ndladami celostatnimi. Muze vyhravat strana, kterda vyhrava na

celostatni urovni, prestoZe nema z hlediska krajského programu viibec nic. “”’

BIndividudlni rozhovor s Jirim Stépdanem. Piiloha DP &. 8.
Individudlni rozhovor s Jirim Stépanem. Piiloha DP ¢&. 8.
SIndividudlni rozhovor s Jirim Stépanem. Ptiloha DP ¢. 8.
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Socialni sité se podle tohoto politika stavaji fenoménem nejen v Cesku ale i v USA, Rusku
nebo Némecku. Jako jejich nejvétsi vyhodu vidi v moznosti oslovit co nejvice lidi.

Upozoriuje ovSem i na negativni stranky socialnich siti.

., Videli jsme to i na prikladu prezidentskych voleb, kdy soucasti marketingové kampané je
ocernovani a vytvareni IZivych a zcela zavadejicich zprav, aby jeden ci druhy kandidat byl

ocernén. Socialni sité bohuzel pracuji s formou at' uz primo nepravd nebo polopravd. “’%

Pted volbami na podzim 2016 pouzivala socialni demokracie novéjsi marketingové nastroje,
primarné typu Facebook. Jifi Stdpan oviem piipousti, Ze segment voli¢t CSSD nebyl
k témto formam pfili§ naklonén. Socidlni sit¢ tak byly jakymsi dopliitkem dal$ich nastroja,
jak volic¢e upoutat, jako naptiklad volebni noviny nebo billboardy. S placenou reklamou na

Facebooku strana pracovala ve velmi malé mife.

V ramci predvolebni kampané v Kralovéhradeckém kraji vyuzivala CSSD pomoci

dobrovolnikt. Velkou roli totiz pro stranu hral osobni kontakt.

., Idealni je skutecné obejit pokud mozZno co nejvétsi pocet potencionalnich volicu s néjakym
sdélenim. At uz formou rozhovoru nebo predaného informacniho letaku. Myslim, Ze takovou
komunikaci je potreba vytvaret velmi intenzivné a po dlouhou dobu, nikoliv jen poslednich

14 dni, kdy jsou vSichni zaplaveni materidly od riiznych subjektii. 77

7.5 Shrnuti individualnich rozhovoru

Z individualnich rozhovort s vybranymi lidry politickych subjektli, které kandidovaly ve
volbach do Zastupitelstva Kralovéhradeckého kraje v fijnu 2016, vyplyva, Ze vSichni
osloveni politici vnimali prostor ve vysilani Ceského rozhlasu Hradec Kralové jako platnou
soucast svého politického marketingu. Pro vSechny oslovené politiky, ktefi jsou ze subjekti
napfic politickym spektrem, byl nabizeny prostor ve vefejnopravnim médiu dulezity. Zadny
z politikd nebral ucast v ptfedvolebnich programech jen jakou okrajovou ¢ast celé¢ kampané.
Dva politici, konkrétné Martin Hanousek a Jiti Stépan, brali nabizeny prostor jako moZnost,
jak oslovit spiSe star$i generaci. Tento pfistup se jevi jako spravny, s ohledem na vékovou

skladbu poslucha&t regionalni stanice, kdy ji dle dat Ceského rozhlasu poslouchaji spise lidé

®Individudlni rozhovor s Jirim Stépanem. Piiloha DP ¢&. 8.
"TIndividudlni rozhovor s Jirim Stépanem. Ptiloha DP ¢. 8.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 54

nad 50 let, jak je uvedeno i v teoretické &asti diplomové prace. Martin Cerviéek povazuje

vetejnopravni médium, jakym Cesky rozhlas je, za divéryhodné misto k prezentaci.

Ptiprava jednotlivych politikll na vystoupeni v ptedvolebnich potadech se liSila. N&kteti se
piipravovali sporadicky, napiiklad Martin Hanousek se pouze u piedtocenych vizitek
sousttedil, aby se vesel do stanoveného ¢asového limitu. Na druhou stranu Jitfi Moravek se
na vystupy piipravoval peclivé a nékteré odpovédi se ucil téméef nazpamét’. VSichni osloveni
politici se na medidlni vystupy pfipravovali vétSinou samostatné se svymi stranickymi
kolegy. Zadny z oslovenych politikii oviem nevyuzil sluzeb medidlniho poradce nebo
marketingového specialisty. Pouze Jifi Stépan jako lidr CSSD uvedl, Ze strana méla
k dispozici marketingovou studii, ktera ovSem byla pro vSechny regiony stejnd a nebyla

zamétena na konkrétni kraje.

Autor diplomové prace spatiuje ve faktu, kdy politici nevyuzivali medidlnich poradct a
marketingovych specialistd, jisty trend. V roce 2015 vypracoval bakalaiskou préci, ve které
vedl individudlni rozhovory se ctyfmi lidry subjekti v komunalnich volbach v Hradci
Kralové na podzim 2014. VSichni dotazovani tehdy také uvedli, Ze podobné sluzby
nevyuzivali. Jako hlavni divod uvadeéli, stejn¢ jako nyni osloveni krajsti politici, financni

narocnost takovych poradct a sluzeb.

Vsem oslovenym krajskym lidrim vyhovovala spise forma zivé vysilanych debat
s politickymi konkurenty, ve kterych mohli lépe rozvinout své myslenky a nasledné je

konfrontovat s ostatnimi. Do budoucna by tak preferovali rozsifeni diskuzi a rozhovord.

Témata, ktera politické subjekty akcentovaly, patfila mezi tradi¢ni. Soustiedily se predev§im
na problematiku zdravotnictvi a dopravy. Jednotlivé subjekty ovSem v programu zminovaly
1 témata, ktera jim byla politicky blizka. Socidlni demokracie socidlni oblast, koalice se
Zelenymi zivotni prostfedi, ODS pak v navaznosti na profesni minulost lidra Martina
Cervicka bezpeénost. V téchto piipadech se jednalo o témata navazana na region. Koalice
s SPD pak akcentovala pfimou demokracii a nelegélni migraci. V tomto ptipadé se ale

jednalo o problematiku republikovou, nikoliv pfimo krajskou.

Volebni tucast, kterd byla v Kralovéhradeckém kraji zhruba 37 % a v porovnani
s celorepublikovymi udaji byla nadprimérnd, hodnoti vSichni osloveni politici jako nizkou.
VétSinou se shoduji v tom, ze vetejnost piili§ nechape vyznam krajské samospravy. Situaci,

kdy lidé dlouhodobé jevi vétsi zajem o celorepublikové volby, povazuji za pochopitelny fakt.
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Roli socidlnich siti v kampani pfed krajskymi volbami vnimaji osloveni politici rozdilné.
Martin Cervi¢ek jim p¥iklada vyznamnou roli, Jiti Stdpan je povazuje za fenomén, Martin
Hanousek hovoti o pfecenovani jejich vyznamu a Jiti Moravek poklada fe¢nickou otazku,
zdali socialni sit¢ dokdzou volice ovlivnit. Tti ze Ctyf oslovenych lidrti vyuzili v ramei

krajské kampané placené inzerce na Facebooku.

Pomoc dobrovolnika osloveni lidfi pouzivali rozdiln€, Martin Hanousek a Martin Cervicek
tikaji, ze ve velmi omezené mife. Jifi Stépan a Jifi Moravek dobrovolnickou vypomoc

vyuzili vice, vétSinou se ovSem jednalo o pomoc od stranickych kolegt.

7.6 Nazory politikit pohledem pracovnikii Ceského rozhlasu

Ziskané odpovédi od lidrti politickych subjektti autor diplomové prace predlozil vedoucimu
zpravodajstvi Ceského rozhlasu v Kralovéhradeckém kraji Martinu Paiizkovi, ktery za
zpravodajstvi zodpovidal za pfedvolebni vysilani pfed krajskymi volbami na podzim 2016.
Konkrétné s nim rozebral odpovédi politiki, které se tykaly pfimo predvolebniho vysilani

Ceského rozhlasu Hradec Kralové.
Martin Patizek hodnoti tuto ¢ast vysledka kvalitativniho vyzkumu jako ptfinosné.

., Jakdkoliv zpétna vazba na nasi praci je dulezita. Samoziejmé nikdy se nedostaneme do
situace, kdy bychom vysilali presné to, co si politici preji a je to podle mého minéni dobre.

Konstruktivni nazory a pripominky jsou ovsem z naseho pohledu vzdy pirinosné. “’%

Autor diplomove prace, ktery se na piipraveé predvolebniho vysilani podilel jako moderator
predtodenych vizitek, hodnoti pozitivng fakt, ze Cesky rozhlas je stale vnimany jako

daveéryhodné médium. Podobny ndzor ma i $éf zpravodajstvi pro Kralovéhradecky kraj.

.. Potvrdilo se to, co vime z rady nasich internich Setieni. Cesky rozhlas jako brand funguje
dobre. Verejnost v nem stale citi diiveryhodnost. Je také nasi maximalni snahou tento trend
zachovat a jesté ho vylepsit. V dobé socialnich siti a riiznych dezinformacnich webii by méla

verrejnost védét, Ze pravé Cesky rozhlas prindsi ovéiené a co nejpresnéjsi informace. “’°

BIndividudlni rozhovor s vedoucim zpravodajstvi CRo v Kralovéhradeckém kraji M.
Parizkem — hodnoceni nazorii politikii. Ptiloha DP €. 10.
Pindividudlni rozhovor s vedoucim zpravodajstvi CRo v Kralovéhradeckém kraji M.
Parizkem — hodnoceni nazorii politikii. Ptiloha DP €. 10.
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Osloveni politici uvedli, Ze jim ze dvou vysilanych potadi vice vyhovoval format zivé
vysilanych debat, kde moderator zpovidal skupinu vzdy o 4 az 5 politicich. Dle autora
diplomové prace je to pochopitelny nazor. V debaté dostal kandidat vétsi prostor a nebyl

svazany presnym ¢asovym limitem.

Ptedtocené volebni vizitky, kde je na kazdou odpovéd’ uvedeny maximalni limit, ktery nelze
prekrocCit, ale maji své opodstatnéni. Diky vizitkim mize poslucha¢ nebo ctenafr
zpravodajského webu ziskat uceleny piehled o vSech lidrech, pfipadné jejich zastupcich,
nejen napiic¢ krajem, ale i celou republikou. Jednotna Sablona pak dava stejné moznosti vSem
politikim. ~ Martin ~ Pafizek jako vedouci zpravodajstvi Ceského rozhlasu
v Kréalovéhradeckém kraji k tomu dodava, Ze ptedvolebni vizitky jsou léty osvéd€enym

formatem.

., Od predvolebnich vizitek bych neustupoval. Stdle je to z mého pohledu nejlepsi zpuisob, jak
zachovat co nejvétsi vyvdzenost a objektivitu. Ve zpravodajstvi se predevsim u
zpravodajskych témat drzime hesla, Ze vSem mérime stejnym metrem. Chdpu, Ze se politikiim
stanovené kratke limity nemusi prilis zamlouvat, ovsem delsi plocha by byla pro posluchace
velmi tézka. Ze své praxe vim, zZe se da dana problematika jasné shrnout do 30 vterin a je
spousta politikii, kteri s tim neméli problém. Myslim, Ze tady plati zazité pravidlo, Ze min

znamend vic. “8?

Naopak moZnosti roz§itit debaty se vedouci zpravodajstvi nebrani.

Autor diplomové prace vidi, stejné¢ jako cast oslovenych politikd, veliky potencial
v socidlnich sitich. Pfed dal§imi krajskymi volbami by mohly regionalni stanice predvolebni
zpravodajstvi prezentovat i na svych oficialnich profilech, jako naptiklad na Facebooku nebo

na videokanalu na YouTube. S tim souhlasi i Martin Pafizek.

., Ano, to je cesta, kterou se dd ubirat. Cesky rozhlas md v oblasti novych médii verejnosti

urcité co nabidnout a to i v dobé predvolebni, kdy jsou volby, co se zpravodajstvi tyce,

agendou cislo jedna. “%!

8Individudlni rozhovor s vedoucim zpravodajstvi CRo v Krdlovéhradeckém kraji M.
Parizkem — hodnoceni nazorii politikii. Ptiloha DP €. 10.
8ndividudlni rozhovor s vedoucim zpravodajstvi CRo v Kralovéhradeckém kraji M.
Parizkem — hodnoceni nazorii politikii. Ptiloha DP €. 10.
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Autor diplomové prace na zdkladé poznatkll v teoretické casti, vysledki kvalitativniho
dotazovani vybranych politikii a konzultaci s vedoucim zpravodajstvi Ceského rozhlasu
v Kralovéhradeckém kraji v praktické Césti, navrhne v projektové ¢asti vlastni model

vysilani regionalni stanice pted krajskymi volbami.
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III. PROJEKTOVA CAST
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8 VYCHODISKA PRO PROJEKTOVOU CAST

Projektova cast diplomové prace ma za cil predstavit vlastni koncepci predvolebniho
vysilani pro regionalni stanici Ceského rozhlasu pied krajskymi volbami. Projektova ¢ast
bude vychazet zpodkladi ziskanych v praktické casti diplomové prace, tedy
z individualnich rozhovorl s vybranymi lidry politickych subjekta, kteti se na podzim 2016
uchézeli o hlasy voli¢i v Kralovéhradeckém kraji. Mezi dal§imi podklady budou informace
autora diplomové prace, ktery je dlouholetym zaméstnancem zpravodajstvi Ceského
rozhlasu a na predvolebnim vysilani se pravidelné podili. O problematice ptedvolebniho
vysilani v rdmci studia na Univerzité Tomase Bati ve Zlin€¢ na Fakult¢ multimedialnich
komunikaci psal jiz ro¢nikovou a bakalafskou praci. Dané problematice se tedy dlouhodobé

vénuje a v oboru se pohybuje, v rdmci projektové ¢asti tak mize fungovat jako insider.

Autor diplomové prace zvazoval jako dal$i vychodisko pro projektovou c¢ast v ramci
praktické ¢asti jakési doplnéni jiz realizovanych individuédlnich rozhovort. Formou ankety
prostfednictvim e-mailu chtél oslovit centraly jednotlivych politickych subjektl a zjiStovat,
jaké formy komunikace béhem piedvolebni kampané na podzim 2016 v Kralovéhradeckém
kraji vyuzivaly. Po Givaze a konzultaci s vedouci prace ale dospél k zavéru, Ze by prekrocil

zamer diplomové prace a Ze by dand anketa byla spiSe na samostatné téma.

8.1 Udaje pro projektovou &ast vyplyvajici z praktické &asti

Z praktické ¢asti diplomové prace vyplyva pro projektovou cast nékolik podstatnych udaji.
Osloveni politici napiiklad vnimaji Cesky rozhlas jako spolehlivy komunikaéni kanal,
kterym mizou oslovit voli¢e. Cesky rozhlas néktefi povazuji pfimo za divéryhodné
médium. Tento fakt je zajimavy naptiklad u osloveného krajského lidra Koalice Svoboda a
pfima demokracie — Tomio Okamura (SPD) a Strana Prav Obcanti a SNK Jitiho Morédvka,
ktery je kmenovym politikem SPD. Tento krajsky lidr v individualnim rozhovoru rok a ptl
po krajskych volbach zminil, Ze prezentace v pfedvolebnim vysildni regiondlni stanice
Ceského rozhlasu pro ného byla velmi dilezita, protoze médium oslovuje velké mnozstvi
lidi a mohl tak dobfte sdélit, s jakym programem do voleb jde. Proti vefejnopravnimu médiu
se nijak nevymezil, naopak ho povazoval za podstatnou ¢ast politického marketingu. Tento
fakt je ve znatném kontrastu s dlouhodobym vystupovanim republikového piedsedy SPD
Tomiem Okamurou, ktery tlohu vefejnopravnich médii zpochybiiuje. Po parlamentnich
volbach v fijnu 2017 dokonce prohlasil, ze by Ceska televize a Cesky rozhlas mély byt

zestatnény.
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,Jestli nékdo ma problémy s hospodarenim, tak je to Cesky rozhlas a Ceska televize. A my
to chceme zmenit. To znamena, Ze chceme zrusit koncesionarské poplatky, zestatnit to, a
aby byl jasny dohled Nejvyssiho kontrolniho uradu nad vasim hospodarenim. (...) To je
skutecné na hloubkovou kontrolu, na co se tady vynakladaji prostiedky. Ano, Cesky rozhlas
ma velké problémy, a kdyz budeme ve viddé, tak se na Ceskou televizi a Cesky rozhlas
zaméiime. “%?

DalSim vystupem vychazejici z praktické Casti je fakt, ze néktefi osloveni politici stale sazi
na kontaktni kampan a na piimé oslovovani lidi na ulicich a neupousti ani od rtiznych typa
shromazdéni. Tento typ komunikace zmitiovali bez konkrétniho dotazovani lidr CSSD Jiii
Stépan a lidr SPD Ji¥i Moravek. V kontextu s roz§ifenym nazorem odborniki, kteti tvrdi, Ze
dnes uz je tato forma komunikace pfekonana, tak jdou proti sou¢asnym marketingovym
trendim. Typologie volebnich kampani uvadi lokalni mitinky pro vefejnost a pfedvolebni
turné lidrd do kategorie premoderni, tedy do obdobi poloviny 19. stoleti az do roku 1950.

V soucasné postmoderni dobé€ jsou pouzivany piedev§im moderni komunikacni strategie.

,, Charakteristickym znakem postmoderni kampané je znacné fragmentované a slozité
medidlni prostredi, v nemz strany museji vyvijet enormni usili, aby se jim podarilo
kontrolovat své piisobeni v tomto rychle se vyvijejicim a technologicky neprehledném
prostiredi a zvladat prijimani novych technologii. Centralnim komunikacnim prostredkem se

v tomto obdobi stava internet a digitdlni média vseho druhu. %3

Zajimavym faktem popsanym v projektové Casti jsou socialni sité. Zatimco Cesky rozhlas
vidi v socidlnich sitich veliky potencial a budoucnost, osloveni politici na regiondlni trovni

takovy nazor ve velké mife nesdili. Znacnou roli hraje prezentace na socialnich sitich pouze

82 Okamura: Chceme zrusit Sendt a zestatnit Ceskou televizi a Cesky rozhlas | iROZHLAS
- spolehlivé zpravy. iROZHLAS - spolehlivé a rychlé zpravy [online]. Copyright © 1997
[cit. 11.04.2018]. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/tomio-okamura-
senat-zruseni-financovani-spd-cesky-rozhlas 1710232153 gol

83 LEBEDOVA, Eva. Od lokdlnich mitinkii k politickému marketingu: teorie a vyvoj

politické komunikace a volebnich kampani. Brno: Masarykova univerzita, Mezinarodni

politologicky tstav, 2005, s. 54. ISBN 80-210-3800-4.
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podle lidra ODS Martina Cervi¢ka. Ostatni lidfi vnimali moznost zviditelnéni spise jen jako

dopln€k. VSichni osloveni lidii navic zmifiovali pouze socialni sit’ Facebook, dalsi opomijeli.

Cesky rozhlas, stejné jako dalsi tradicni média, se snazi proniknout i na dalsi socialni sitg,

jako je Twitter, YouTube, Instagram a dalsi.

8.2 Cile projektové ¢asti

Projektova Gast ma piinést koncepci predvolebniho vysilani pro regionalni stanici Ceského
rozhlasu, konkrétné pro Cesky rozhlas Hradec Kralové. Navrhovana koncepce bude
vychazet také z ndzort oslovenych politiki, ktefi se vSichni vyslovili pro SirSi pojeti zive
vysilanych debat. Format predtocenych vizitek, kdy jsou striktné dané ¢asové limity a dalsi

podminky, jim spiSe nevyhovoval.

Projektova ¢ast diplomové prace dale tedy postupné popise, jak by mohl Cesky rozhlas
Hradec Krélové postupovat pred dalS$imi krajskymi volbami, které se budou konat na podzim
2020. Autor diplomové prace postupné nastini pofady v obdobi s vétSim casovym odstupem

pted volbami, dale navrh piedvolebnich potadl a nasledné jejich moznou realizaci.
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9 KONCEPCE PREDVOLEBNIHO VYSILANI

Krajské volby jsou pro vysilani Ceského rozhlasu, stejné jako kazdé jiné volby, prioritni
udalosti. Vzhledem k tomu, Ze se v piipad¢ krajskych voleb jedna o obsazeni zastupitelstev
jednotlivych kraji, vénuji tomuto typu voleb pozornost predevSim pravé jednotlivé
regionalni stanice. Nasledné bude popsana koncepce regionalni stanice Cesky rozhlas
Hradec Kralové. Cilem této stanice bude o téchto volbach informovat v Sirokém kontextu a
vetejnosti ptiblizit problematiku krajské samospravy. Nésledné nabidnout uceleny piehled
o vsech kandidujicich subjektech a danym lidrim poskytnout prostor na prezentaci svych

programdi.

9.1 Obdobi pred volbami s nékolikamési¢nim predstihem

Koncepce vychazi z predpokladu, Ze se dalsi krajské volby v Ceské republice uskute&ni
v poloving fijna 2020. Cesky rozhlas Hradec Kralové oviem bude krajskym volbam vénovat
pozornost uz s nékolika mési¢nim predstihem. Jiz v pribéhu ledna, nejpozdéji tinora, zaéne
posluchace informovat o tom, kdo by se mé¢l objevit na prednich mistech kandidatek
jednotlivych subjektii. O svych lidrech totiz strany, hnuti nebo ptipadné koalice rozhoduji
nejpozdgji pul roku dopiedu. Napiiklad v roce 2016 se u nejvétsich stran jako CSSD, ODS,
hnuti ANO, ale i menSich regiondlnich uskupeni jako hnuti Vychodocesi nebo Koalice pro
Kralovéhradecky kraj zacala jména objevovat jiz v lednu, tedy zhruba s desetimési¢nim

piedstihem.®

9.1.1 Informace o lidrech ve zpravodajskych relacich

Ve vysilani tak informace o jednotlivych lidrech zazni vzdy kratce ve zpravodajskych
relacich, a to v zavislosti na tom, jak budou politické subjekty jména zvefejiiovat. Jak
konkrétné bude zprava vytvofend regiondlni redakci zpravodajstvi vypadat, ukazuje

nasledujici modelovy ptiklad fiktivni strany a fiktivniho ¢lovéka.

8 Lidrem CSSD je Stépdan, ODS Cervicek - Denik.cz. Denik.cz [online]. Copyright © [cit.
11.04.2018]. Dostupné z: https://www.denik.cz/kralovehradecky-kraj/lidrem-cssd-je-
stepan-ods-cervicek-20160115-w08m.html
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PROMO zpravy:

Lidrem strany Vize pro Kralovéhradecky kraj bude v podzimnich krajskych volbach pedagog
Jan Novdk.

Ohlaseni (Cte moderator zpravodajské relace):

Strana Vize pro Kralovéhradecky kraj oznamila jméno svého lidra pro podzimni volby do
zastupitelstva Kralovéhradeckého kraje. Kandidatku povede Jan Novaik. Pedagoga a dekana
Filozofické fakulty Univerzity Hradec Kralové dnes potvrdilo krajskeé vedeni.

Text nacteny redaktorem:

Jan Novdik je dosavadnim méstskym zastupitelem ve Dvore Kralové nad Labem. O pozici
hejtmana se bude uchazet poprvé. Vize pro Kralovéhradecky kraj se chce v kampani podle
nového lidra zameérit predevsim na dopravu. O obsazeni dalSich mist na kandidatce chce
strana jednat v nasledujicich tydnech. Jména kandidatii na hradeckého hejtmana oznamily
uz i dalsi strany. Napiiklad CSSD povede do voleb XY, ODS YZ a KSCM ZZ. Volby do
krajskych zastupitelstev budou v Cesku v poloviné rijna. Z Hradce Krdlové, Ondiej Varura,

Cesky rozhlas.

Autor diplomové prace si je védom toho, Ze ve zpravodajstvi nikdy nemizou Sablony
fungovat stoprocentné. Na popsaném modelovém piikladu je ale ukdzano, jak by méla
prvotni informace o daném lidrovi ve vysilani vypadat. Poslucha¢ by mél ze zpravy, ktera i
s ohlaSenim zabere ve vysilani zhruba 45 vtefin, dostat zakladni povédomi o tom, Ze subjekt
predstavil svého lidra a nasledné kratkou informace o daném politikovi. Zprava se bude ve

zpravodajskych relacich n€kolikrat zopakovana, neobjevi se tedy v éteru pouze jednou.

Cesky rozhlas jako vetejnopravni médium musi zachovavat co nejvétsi vyvazenost. Proto je
zapotiebi, aby 1 v této kratké zpravé zaznéla jména 1 dalich lidri. S ohledem na rozsah
zpravy neni realné, aby zaznéla jména Uplné vsech znamych lidri. Bude proto dostacujici,
nebyla zndma, zazni ve zprave, ze dalsi strany lidra pro Kralovéhradecky kraj jesté nemaji a

kdy o nich budou jednat.

Vzhledem k tomu, ze se dd ocekavat, ze budou strany jednotliva jména lidrii kandidatek
oznamovat jiz od zacatku roku 2020, budou informace ve vysilani s mnohameési¢nim
predstinem. Cesky rozhlas podrobné eviduje a monitoruje medialni vystupy jednotlivych

politikii. V danou dobu ale jesté nebudou platit ptisnd predvolebni pravidla, kdy se presné



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 64

monitoruje a sleduje i to, kolikrat jméno kandidata ve vysilani zaznélo. Redakce i regionalni
stanice tedy jeSt¢ nebude svdzana piisn€jSimi podminkami a dand jména lidrd bude

oznamovat v zavislosti na tom, jak je subjekty zveiejni.

9.1.2 Rozhovory s lidry

V souvislosti s tim, jak budou pfibyvat jednotliva jména lidrd, nasadi Cesky rozhlas Hradec
Kralové do svého proudového vysilani rozhovory s danymi lidry. Jak jiz bylo popsano vyse,
v unoru nebo bieznu 2020 jeSté nebude stanice vazana piisnymi pfedvolebnimi pravidly,
tudiz si bude moct sama urcit poradi danych politikii, na rozdil napiiklad od vysilani
ptedvolebnich vizitek, kdy poradi musi ur€it los pod notaiskym dohledem tak, aby nemohly

jednotlivé subjekty termin vysilani napadnout a tvrdit, ze byl ¢as ureny ucelové.

V tomto piipadé bude stanice postupovat Cisté prakticky a to tak, Ze rozhovory
s jednotlivymi lidry pfinese v takovém potfadi, jak budou jména lidri postupné
zvefejiiovana. Rozhovory za¢ne vysilat az ve chvili, kdy budou zndma jména minimalné ctyt
lidra. Frekvence vysilani rozhovorti bude tydenni a rozhovory se budou vysilat pravidelné
ve stejném cCase, konkrétné kazdé pondé€li rano v 8 hodin 10 minut, tedy v hlavnim prime-

timu, kdy regionalni stanici poslouchd nejvice lidi.

Rozhovor budou tocit redaktofi zpravodajstvi, nebude tak stanoven jeden jediny clovek,
ktery musi natoCit vSechny rozhovory. NatiCeni muze byt realizovdno na libovolnych
mistech, politici nemusi byt primarné ve studiu Ceského rozhlasu v Hradci Kralové.
Redaktofi za nimi mizou napftiklad dorazit do kancelafe. Politici nebudou vazani zadnymi
¢asovymi limity na jednotlivé odpoveédi. Rozhovor ovsem musi byt dlouhy maximalné dve
a pul minuty, divodem je rozvrzeni vysilaci hodiny (tzv. clock). S ohledem na tento limit se
bude moct do rozhovoru redakéné zasahovat, aby se jednotlivé odpovédi zkratily, ptipadné
se vystiihly prefeky. O téchto podminkach redaktor politika informuje jesté pred samotnym

zacatkem nataceni.

Ve vysilani bude rozhovor s lidry kandidatek vypadat nasledovné, opét je uveden modelovy

priklad na fiktivnim kandidatovi fiktivni strany.

PROMO rozhovoru:
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Uz za chvili uslysime rozhovor s lidrem strany Vize pro Kralovéhradecky kraj Janem
Novakem v podzimnich krajskych volbach. Zeptame se nejen na to, proc chce vymeénit praci

pedagoga za funkci hejtmana.
OHLASENI (éte moderdtor ve studiu):

Cesky rozhlas Hradec Krdlové vam kazdé pondéli po osmé hodiné ranni pravidelné prindsi
rozhovory s politiky, kteri se na podzim budou uchazet o post hejtmana Krdlovéhradeckého
kraje. Dnes vam predstavime Jana Novdka, ktery povede kandidatku strany Vize pro
Kralovéehradecky kraj. Jan Novaik je pedagogem a v soucasnosti piisobi na Filozofické
fakulte Univerzity Hradec Kralové jako prodékan. Zaroven je zastupitelem Dvora Kralové

nad Labem. S Janem Novakem si povidal reportér Ondrej Vanura.
Redaktor zpravodajstvi nasledné politikovi poloZi nasledujici otazky:

1. Co vas primélo kandidovat na hejtmana Kralovéhradeckého kraje?
Proc¢ chcete vymenit pozici prodékana na kralovéhradecke univerzité za kieslo
hejtmana?

3. Co je podle vas nejvetsim problémem Kralovéhradeckého kraje a jak ho chcete
resit?

4. Na které oblasti se v pripadé zvoleni hejtmanem zamérite jako prvni?

5. Sjakym vysledkem budete po volbach spokojen?

Na zavér rozhovoru reportér doda:

Riké Jan Novak, ktery bude na podzim kandidovat za stranu Vize pro Kralovéhradecky kraj

na pozici kralovéhradeckého hejtmana. Z Hradce Kralové, Ondrej Varura, Cesky rozhlas.
OdhldSeni (Cte moderator ve studiu):

Rozhovor s dalsim kandiddatem na hejtmana Kralovéhradeckého kraje uslysime ve stejném
Case zase za tyden. Konkrétné budeme mluvit s XY, ktery na podzim povede kandidatku
strany YZ. Prehled a zaznam vsech doposud odvysilanych rozhovorii miizete najit na webu

Ceského rozhlasu Hradec Krdalové — hradec.rozhlas.cz.

V tomto piipad¢ bude Sablona rozhovoru s jednotlivymi lidry prakticky totozna, pouze druha
otazka bude obmeénovana v navaznosti na souc¢asnou funkci nebo pracovni pozici daného
¢loveéka. Jednotlivé rozhovory se budou postupné objevovat 1 na webovych strankach, kde

budou piepisy odpovédi.

U rozhovort s lidry se znaénym c¢asovym piedstihem pfed volbami je nutné pocitat se

situaci, ze politici nabizeny prostor z riznych divodi odmitnou. Mensi politické subjekty
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prihlasek, ptipadné jejich kandidatky zvetejni az po registraci krajsky trad. Po odvysilani
posledniho ze série rozhovord proto moderator nasledné dodéa nésledujici text, ktery bude
doplnén aktualnimi udaji:

Vuplynulych deseti tydnech jsme vam postupné predstavili deset lidrii politickych subjekt,
které se budou v podzimnich volbach do Zastupitelstva Kralovéhradeckeho kraje uchazet o
vase hlasy. Lidr strany XY YZ prostor nabizeny Ceskym rozhlasem Hradec Kralové nevyuzil.
Dalsi politicke subjekty zatim svou kandidaturu v podzimnich volbach v Kralovéhradeckém

kraji neoznamily.

Pokud by v nasledujicich tydnech ptibyl dalsi politicky subjekt, zafadi se rozhovor s lidrem

do vysilani v nejbliz§i mozné pondéli opét do ranniho prime-timu.

9.2 Obdobi tésné pred volbami

Toto obdobi je z pohledu Ceského rozhlasu vzdy vnimano a posuzovano piisnéji, nez jina
obdobi. U podzimnich fijnovych voleb zacinaji zpravidla od 1. srpna platit v souvislosti
s predvolebnim vysilani pravidla, ktera vydava feditel zpravodajstvi Ceského rozhlasu.
S pravidly se musi vSichni moderatofi, redaktofi a pfedev$im editofi, ktefi se na vysilani
v pfedvolebnim obdobi jakoukoliv mérou podili, sezndmit. Pravidla obsahuji nejen manudly
k jednotlivym piedvolebnim pofadiim, ale také navody, jak postupovat pii pokryvani a
sledovani politickych témat. Ceskému rozhlasu jde vzdy primarné o to, aby vsichni
kandidujici subjekty dostaly ve vysilani stejny a vyvaZeny prostor. Na tomto principu budou

navrhované nésledujici predvolebni porady.

9.2.1 Volebni vizitky

V tomto piipadé by autor diplomové prace v plné miife zachoval dosavadni format
ptedvolebnich vizitek tak, jak je zndmy z pfedchozich let a jak je popsany v praktické ¢asti
této diplomové prace. Kazdy kandidujici politicky subjekt tak dostane moznost predstavit

svij program posluchaciim v pfedem natocené vizitce.

Primarn¢ bude na pfedem znamé otazky odpovidat lidr, pokud by se nemohl dostavit, tak

jiny politik z kandidatky.

Jak vyplyva z praktické c¢asti této diplomové prace a z realizovanych individualnich

rozhovorti s vybranymi politiky, jsou individualni rozhovory kandidaty vnimany spiSe
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negativné, predevsim jim vadi pro né€ piisné ¢asové limity a nekompromisni pravidla, ktera

naptiklad nestanovuji moznost mit s sebou ve studiu jakékoliv poznamky.

Autor diplomové prace je pro zachovani predvolebnich vizitek z n€kolika divodu. Uceleny
format, ktery respektuji vSechny regionalni stanice napfi¢ republikou, nabizi vefejnosti
moznost srovnavat odpovédi politikil z riiznych krajti Ceska a ziskat tak uceleny prehled o
jednotlivych kandidatech. Zpravodajstvi a rozhlasové vysilani viibec je t€Zko métitelnym
prostiedim a nikdy se dle nazoru autora nedd dosdhnout dokonalé objektivity. V piipadé

predvolebnich vizitek se ale tomuto cili Cesky rozhlas maximalné piiblizuje.

V navrhované koncepci piedvolebniho vysilani tak autor diplomové prace navrhuje, aby
kazdy z lidrti, ptipadné jeho zastupce, dostal prostor na zodpovézeni Sesti jednoduchych
otazek. Jejich format ziistane podobny, jako je uvedeno v praktické Casti této prace. Na
zaCatku bude mit politik moznost v jedné minuté predstavit program své strany, poté budou
nasledovat dvé otdzky v obecné roving, které budou mit stejné Gplné vSichni politici bez
ohledu na to, v jakém kraji kandiduji a pak politik zodpovi tii otazky k danému regionu. Na

vSechny otazky vyjma prvni bude limit 30 vtefin.

Je t&zké odhadovat vice nez dva roky doptedu, jaka témata budou v Kralovéhradeckém kraji
stézejni pred podzimem 2018. Autor diplomové prace se ovSem domnivé, Ze by méla byt
zachovana otdzka na dopravni obsluznost a dale pak na dostupnost zdravotni péce v malych
obcich regionu. Jedna se o letitou problematiku, kterd se d4 ovSem z pozice krajské rady
aspon Castecn¢ tesit (napiiklad investicemi do silnic a formou stipendii pro studenty
Iékatskych a zdravotnickych obort). Posledni regiondlni otazku by autor diplomové prace
vénoval primyslové zon€ Solnice — Kvasiny, konkrétné otazce tykajici se feSeni bezpecnosti
a zivotnich podminek. V poslednich letech totiz do této lokality pfisly tisice pievazné

zahrani¢nich délnikll a s tim v misté vzrostla kriminalita, chybi bydleni a dalsi véci.

Do vypovédi politikti se redakéné viibec nebude zasahovat. Zde je tedy oproti dosavadni
praxi rozdil. V soucasné dobé ma politik v kazdé odpovédi moznost na jednu opravu. Autor
diplomové prace by ovSem nastavil podminky o néco tvrdsi. Domniva se, ze je to pravé
vizitka daného kandidata, jak dokaze zformulovat odpovéd na pfedem znamou otazku.
Vsechny okruhy budou, stejné¢ jako dneska, totiz politici znat predem. V piipad¢ prekroceni
limitu se v kone¢né podob¢ ozve gong a nasledné hlasovy jingle oznami, Ze ¢asovy limit pro

odpovéd’ vyprsel.
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Na zacatku volebni vizitky a na konci moderator vizitek, ktery bude ve vSech ptipadech
stejny, politika kratce predstavi a uvede, za jaky subjekt kandiduje. VSechny vizitky se
budou natacet ve studiu Ceského rozhlasu v Hradci Kralové. Politik musi byt ve studiu bez

doprovodu a bez poznamek.

Vsechny vizitky budou k dispozici na webu regionalni stanice Ceského rozhlasu Hradec
Kralové hradec.rozhlas.cz a soubézné také na zpravodajském webu Ceského rozhlas
iRozhlas.cz. Oproti dosavadni praxi bude inovaci, Ze na webu nebudou pouze fotografie
daného politika a audio zdznam vizitky, ale u kazdého lidra bude i stru¢ny textovy piepis

jeho odpoveédi.

Ptedvolebni vizitky budou do vysilani nasazené na zaklad¢ toho, kolik subjekti se nakonec
bude o hlasy voli¢li uchazet. Posledni vizitka se ovSem musi vysilat nejpozdéji Ctyfi dny
pfed prvnim dnem voleb, a to i s ohledem na volebni moratorium, které v Cesku plati t¥i dny

pied volbami a kdy se nesmi napiiklad zvefejiovat pfedvolebni prizkumy.??

Dosavadni praxe byla takova, ze se vizitky ve vysilani objevovaly v odpolednim proudovém
vysilani a kazd4 se do éteru dostala pouze jednou. Autor diplomové prace navrhuje zménu.
Cesky rozhlas Hradec Kralové kazdou vizitky odvysila v premiéfe vzdy v rannim prime-
timu a nasledné ji bude reprizovat odpoledne. Kazdy den takto odvysild vizitky dvou
kandidatt. Vysilaci ¢asy tak bude v premiéte v 7 hodin 20 minut a 8 hodin 20 minut, reprizy
pak 14 hodin 20 minut a 15 hodin 20 minut. O tom, v jakém potadi budou vizitky do vysilani

nasazené, rozhodne los pod dohledem notare.

Pokud né¢jaky kandidujici subjekt nevysle lidra piipadné jeho zastupce, aby vizitku natocil,
zazni ve vysilani misto klasické vizitky nactena informace o tom, ze dany politik moznost

nevyuzil. Redaktor zpravodajstvi nacte nasledujici text, opét uvedeny modelovy ptiklad:

., Cesky rozhlas Hradec Krdlové vam v tomto case pravidelné nabizi predvolebni vizitky
Jjednotlivych lidri subjektu, kteri se budou v Kralovehradeckém kraji 9. a 10. Fijna uchdzet
o vase hlasy. Lidrem kandidatky strany Vize pro Kralovéhradecky kraj je v ndsledujicich
volbach do Zastupitelstva Kralovéhradeckého kraje Jan Novak. Pan Jan Novak je pedagog.

8 IPM Politicka reklama | IPM. IPM Jsme marketingovi konzultanti | Institut politického
marketingu [online]. Copyright © Institut politického marketingu 2013 [cit. 11.04.2018].
Dostupné z: http://politickymarketing.com/glossary/politicka-reklama
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Politik se rozhodl moznost na natoceni vizitky nevyuzit. Odpovedi dalsich lidrit najdete na

‘

webu hradec.rozhlas.cz nebo iRozhlas.cz. *

9.2.2 Kirajské besedy

Zivé vysilané diskuze lidri politickych subjekt patii také mezi klasické a 1éty osvédéené
formaty. Politici maji ve vysilani ve srovndni s pfedto¢enymi vizitkami vétsi prostor, mohou
se vyjadfovat obsahleji a nejsou vazani presnymi a z jejich pohledu ptisnymi Casovymi
limity. Autor diplomové prace by proto tento format pfed nésledujicimi volbami do
Zastupitelstva Kralovéhradeckého kraje zachoval. Oproti poslednim volbdm ale navrhuje

nékolik zmén.

Soucasné politické debaty mély vzdy stopaz necelych 60 minut, kdyz jejich vysilani zacinalo
po zpravach v 18 hodin. Nové budou mit stopdz témer 90 minut a jejich vysilani zacne po
zpravach v 17 hodin a skon¢i v 18 hodin a 30 minut. Opét se bude jednat o zivy format.
Oproti zabéhlé tradici, kdy se diskuze odehravala vzdy za zavienymi dvefmi jen v diskuznim
studiu Ceského rozhlasu Hradec Kralové, se autor diplomové prace domniva, Ze by mély byt

diskuze vice oteviené vefejnosti.

K tomuto nézoru ho vede nékolik fakti zjiSténych v praktické c¢asti diplomové prace.
Osloveni lidfi politickych subjektli stale pfi komunikaci s voli¢i sazi na osobni kontakt,

kromé toho také uvadeéli, ze by méli byt tyto diskuze jesté delsi.

Autor diplomové prace proto navrhuje, Ze se budou diskuze odehravat mimo studio Ceského
rozhlasu na néjakém vetejném misté. Politici budou i nadale rozdéleni do nékolika skupin
tak, aby pocet diskutujicich byl mezi tfemi az péti a kazdy z politikl tak mél v potadu vetsi
Casovy prostor. Slozeni jednotlivych skupin bude, stejné¢ jako doposud, opét zaviset na
notarském losu. Na zakladé¢ poctu kandidujicich subjekti tak vzejde i konecny pocet
krajskych debat, idedlni pocet bude pét debat. Kazda z nich se totiz v takovém piipadé
uskuteCni na jiném misté¢ napifi¢ Kralovéhradeckym krajem, konkrétné v jednotlivych
okresnich méstech kraje. Jako idedlni se jevi naptiklad Studijni védecka knihovna v Hradci
Kralové, Hotel U Berdanka v Nachod¢€, Spolecenské centrum Uffo v Trutnoveé, Knihovna

Viclava Ctvrtka v Ji¢ing a Pelclovo divadlo v Rychnové nad Knéznou.

Zadmérné jsou vybrand mista, kterd v okresnich méstech pravidelné hosti kulturni,
spoleCenské akce a prednasky. Lidii krajskych kandidatek budou diskutovat na pédiu a

v obecenstvu mizou sedét jejich ptiznivci a Siroka verejnost.
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Autor diplomové prace si je védom toho, ze takové rozsifeni formatu bude narocné pro
pracovniky Ceského rozhlasu. Po technické strance se zajisténim téchto vyjezdnich debat
ale nebude problém, protoze i krajské studio Ceského rozhlasu disponuje vlastnim
prenosovym vozem, ktery je vybaveny potfebnou technologii, technici a zvukovi mistii jsou
na podobné vyjezdy zvykli. Jako nejnaro¢néjsi se tak jevi prace moderatora krajskych besed,
ktery nejen ze se bude muset dokonale piipravit na diskuzi jako takovou, ale bude muset
zvladnout reagovat na publikum a pfipadné¢ ho i usmérnovat. Autor diplomové prace
zvazoval 1 myslenku, Ze by mohli divaci pfimo i pokladat dotazy jednotlivym politikiim.
Takovou moznost ale nakonec povazuje za pfili§ riskantni. Pfi pfimém pfenosu mize byt
slovo dané nahodnému divakovi nevyzpytatelné, navic t€Zko by se v takovém piipadé

zajistila objektivita, aby dotazy nebyly naptiklad dopfedu domluvené.

Témata krajskych besed budou pro vSechny diskutujici skupiny prakticky stejna. Na zacatku
moderator kratce posluchace seznami s tim, Ze v ndsledujicich 90 minutach uslysi ndzory tii
(ptipadné vice) kandidati. Nasledné kazdy z nich dostane v abecednim potfadi podle
pfijmeni prostor na pfedstaveni svého programu, poté uz budou nasledovat jednotlivé

okruhy.

VVVVVV

Kralovéhradeckého kraje. Vice nez dva roky pted krajskymi volbami tak autor planuje
diskutovat o dopravni obsluznosti regionu (vystavba klicovych silnic, opravy silnic niz§ich
tiid, autobusové a vlakové spoje do malych obci), zajisténi I¢karské péce (krajské nemocnice
dlouhodob¢ trapi nedostatek personalu, v malych obcich maji lidé problém sehnat naptiklad
zubaie nebo pediatry) a skolstvi (stipendia pro ué¢novské obory, slu¢ovani stiednich skol,
které jsou zfizované krajem). V kazdém krajském mésté navic politici budou muset
zodpoveédét otazku, kterd s danym méstem, ptipadné okresem souvisi. Naptiklad
v Rychnové nad Knéznou by tak okomentovali rychle rostouci priimyslovou zony Solnice —

Kvasiny, v Nachodé¢ pak 1éta planovany obchvat mésta atd.

V navrhovaném schématu autor diplomové prace pfeci jen pocitd s dotazy ze stran
vetejnosti. Bude se ale jednat o otazky, které polozi posluchaci predem prostrednictvim
profilti Ceského rozhlasu Hradec Kralové na riznych socialnich sitich, piipadné e-mailem.
Posluchaci budou moct dotazy pokladat nejen pisemné, ale také prostiednictvim videt, ktera
bude mozné v salech prehrat. Na danou otazku budou muset postupné zodpovédet vSichni

zucastnéni politici. I tady samoziejmé existuje moznost, ze otazku polozi né¢kdo z tdbora
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ptiznivcii uréitého kandidata. Vzhledem k tomu, ze ale budou otazky polozené predem, bude

konec¢ny vybér na editorovi.

Vsichni v praktické ¢asti osloveni lidfi se shoduji, ze socidlni sit¢ hraji v pfedvolebni
kampani roli. Rozchazi se oviem v nazorech na to, jak zasadni. Cesky rozhlas viak spatiuje
v socidlnich sitich velikou budoucnost a vidi v nich potencial, jak zacilit naptiklad i na
mladsi generace. V souvislosti s tim budou proto krajské besedy v okresnich méstech na
socialnich sitich propagovany, na oficidlnich profilech budou fotografie a také videa
z ptiprav a ze zékulisi. Pfimo z besed pak bude Ziveé streamované video na Facebooku a

YouTube.

Jednotlivé besedy budou propagovany nejen ve vysilani, ale také v radni¢nich zpravodajich

danych mést.

Do krajskych besed budou primarné zvani lidii kandidatek, pokud se nebudou moct dostavit,
zastoupi je dalsi v poradi na kandidatce. V ptipadé, ze n€jaky subjekt zddného zastupce do
debaty nevysle, upozorni na to moderator na zacatku dané¢ho pofadu a informaci v prabéhu
nékolikrat zopakuje. Autor diplomové prace ale takovou situaci pfili§ neocekava. Naptiklad
vroce 2016, jak je uvedeno v praktické Casti, sice nékteré subjekty nevyslaly zastupce na
nataceni predvolebnich vizitek, v ptipad€ zivé vysiladnich besed ale byli pfitomni zastupci

vsech kandidujicich subjekti.

Zaznamy krajskych besed budou k dispozici na webovych strankach Ceského rozhlasu
Hradec Kralové hradec.rozhlas.cz, kde posluchaci najdou vzdy textovy ¢lanek o dané debat¢,

audio zaznam a také odkazy na videozaznam na Facebooku a YouTube.

9.2.3 Volebni ,,vysvétlovna*

Volebni ,,vysvétlovna® neni ve vysilani Ceského rozhlasu zadnou novinkou. Pfed kazdymi
volbami (komundlnimi, krajskymi, parlamentnimi, senatnimi, prezidentskymi nebo
evropskymi) pfipravuje domaci redakei zpravodajstvi Ceského rozhlasu sérii reportazi, ve
kterych posluchac¢iim vysvétluje, jak spravné a bez problému odvolit, dale pak naptiklad
moznost preferencnich hlasti a podobné€. Reportaze byvaji zpravidla vysilané v pracovnim

tydnu pfed volebnim patkem a sobotou.

Autor diplomové prace ve své koncepci predvolebniho vysilani poéita s tim, ze Cesky
rozhlas Hradec Kralové podobné reportaze odvysila i pfed krajskymi volbami na podzim

2020. Jak ale vyplyva z teoretické ¢asti diplomové prace, volebni ucast byva u voleb do
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krajskych zastupitelstev v porovnani s jinymi volbami nizka. Nejedna se pouze o ¢esky trend
ale o fakt, ktery lze sledovat i v jinych statech Evropy. V praktické ¢asti diplomové prace
tento fakt komentuji i osloveni politici. Ne¢ktefi z nich uvadi jako diivod predevsim to, ze
vetejnost dostatecné nechape a nezna ulohu krajskych samosprav a ze lidé jesté nejsou na
tento typ voleb zvykli (prvni krajské volby byly v Ceské republice na podzim 2000). Autor
diplomové prace s timto nazorem souhlasi a do koncepce predvolebniho vysilani proto
pfinasi nasledujici novinky.

Ti1 tydny ptfed volbami redakce zpravodajstvi pfipravi sérii reportazi, které budou
problematiku krajské samospravy objasiiovat. Posluchaci se tak dozvi, jak kraj jako celek
funguje, jaké pravomoci ma hejtman, jak funguje krajska rada a krajské zastupitelstvo.
Reportaze objasni roli kraje ve zdravotnictvi (krajské nemocnice), nebo napiiklad v dopravé
(kraj je objednavatelem a platcem autobusovych spojti, spravuje stovky kilometrti silnic).
Jedna z reportazi bude také vénovana historii Kralovéhradeckého kraje od roku 2000 az do
soucasnosti. Tento ptispévek shrne, kdo v téchto letech v kraji vladnul a jaké byly nejvétsi

investice a zasadni udalosti.

Autor diplomové prace nepiedpoklada, ze by série téchto reportazi zasadnim zpiisobem
zvysila volebni ucast. Domniva se ovSem, Ze Cesky rozhlas jako vefejnopravni médium ze

své podstaty musi podobné reportaze posluchaciim nabidnout.

Reportdze budou ptipravené s predstihem, do vysilani se dostanou v pracovnim tydnu tésné

pted volbami, vysilané budou v rannim prime-timu v 7 hodin a 10 minut.

9.2.4 Den s lidrem

V této podkapitole autor diplomové prace piedstavi zcela novy format, ktery by mohl Cesky
rozhlas Hradec Kralové pted krajskymi volbami na podzim 2020 nabidnout. Popsany
koncept bude nésledné na Sirsi diskuzi s vedenim regiondlni stanice piipadné s vedoucimi

pracovniky zpravodajstvi.

Cesky rozhlas Hradec Kralové by pied volbami piedstavil posluchaétim lidry politickych
subjektii z nékolika netradi¢nich pohledi. Vybrany reportér zpravodajstvi by postupné
s kazdym lidrem stravil jeden den. Zamérné by projekt odstartoval co nejblize volbam, aby
byl realizovan ve dnech, kdy uz politicti lidii absolvuji volebni kampaii. Reportér
zpravodajstvi by byl s lidrem od ranni sedmé hodiny az do vecera. Z volebniho dne by zivé

vstupoval do vysilani a popisoval, co dany politik d€lé a jaky ma program (naptiklad, ze mél
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volebni mitink na ndmésti, nebo ze diskutoval se studenty, zaméstnanci néjaké firmy atd.).
V prubehu dne by se reportér zpravodajstvi ptihlasil do vysilani, a to hned v rannim prime-
timu, ve kterém by nastinil program politika, nasledné¢ v dopolednim vysilani pted
polednem, kdy by uz popsal ¢ast absolvované¢ho programu a nasledné v odpolednim proudu,

kdy by dosavadni program shrnul.

Z celého dne by také reportér zpravodajstvi natocil reportaz, kterd by se vysilala nasledujici
den rano. Reportér by také pofrizoval fotografie a kratkd videa, které by umistoval na
oficialni profily Ceského rozhlasu Hradec Kralové na socialnich sitich. Kratké poznamky

z denniho programu by psal na Twitter.

Podobny projekt predstavil Cesky rozhlas Radiozurnal napiiklad v obdobi pied
prezidentskymi volbami v lednu 2018, v minulosti také pfed parlamentnimi volbami. Autor
diplomové prace si je védom, ze vysilani regiondlni stanice se oproti celoplosné
zpravodajsko-publicistické stanici znacn€ 1i§i a Ze regiondlni stanice nevysila pouze
zpravodajsky obsah. Zaroven se ale domniva, ze v obdobi pfed krajskymi volbami, které
mohou zasadné ovlivnit budoucnost regionu v nasledujicich letech, je potfeba o tématu

informovat ve zvySené mife a volbam je proto nutné aktudlné upravit vysilaci schéma.

V navrhovaném formatu spatfuje autor diplomové préace i nékolik rizik. Naptiklad ve faktu,
ze ne vSichni lidfi budou mit ptfedvolebni den zajimavy a nabity uddlostmi souvisejicimi
s kampani. Autor z praxe vi, Ze za menSi uskupeni mohou kandidovat 1 lid¢, ktefi pted
volbami ani Zadnou kampan ned¢laji. V takovém piipadé by zde predstavovany format
nahraval spiSe vétSim a zab&hlym stranam, které by se mohly prezentovat v lepSim svétle,

nez mensi subjekty a nemusela by byt zcela zachovana vyvazenost vysilani.

Zde predstavovany format je tak v rdmci projektové casti diplomové prace zarazen zamérné
az na zaver a jeho ptipadné ukotveni bude zéalezet az na nasledné diskuzi zodpoveédnych
pracovnikil. Ve vysilani regionalni stanice Ceského rozhlasu by byl Den s lidrem tplnou
novinkou a autor diplomové prace se domnivd, ze by odpovidal sou¢asnym trendim i
v souvislosti s propojenim se socialnimi sitémi, na které se snazi Cesky rozhlas vice

zamérovat.
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10 SHRNUTI PROJEKTOVE CASTI

V projektové ¢asti autor diplomové prace predstavuje koncepci predvolebniho vysilani,
ktera je uréend pro regionalni stanici Cesky rozhlas Hradec Kralové. Koncepce pfiblizuje,
jak by mohla stanice informovat posluchace o krajskych volbach na podzim 2020.
Ptedstavené navrhy pro zmény v piedvolebnim vysilani vychazi z poznatkii ziskanych v
teoretické a praktické ¢asti diplomové prace, z pracovnich zkuSenosti autora a zahrnuje

soucasné volebni trendy i ndzory oslovenych krajskych lidrti z voleb na podzim 2016.

Névrh je rozdéleny do dvou kategorii. V prvni jsou zminéné situace, jak informovat o
volebnich lidrech jednotlivych subjektti s mnohamési¢nim piedstihem. Tato pasaz pocita
s tim, Ze se o lidrech posluchac¢i dozvédi ve zpravodajskych relacich a nasledné také

z rozhovora s danymi politiky.

V obdobi t&sné pied volbami, kdy uZ plati piedvolebni pravidla Ceského rozhlasu, pak
projektova ¢ast popisuje inovaci osvédéenych formati, které Cesky rozhlas vysila uz nékolik
let. Autor diplomové prace by predtocené volebni vizitky zachoval ve stejné formé jako
dnes, krajské besedy, které jsou vysilany zivé, by ovSem znacné ozivil. Krajské besedy by
se tak odehravaly pfed publikem a byly by vice propojené se socidlnimi sitémi napiiklad tak,

ze by vetejnost skrze n¢ mohla politikim pokladat dotazy.

Dale projektova cast popisuje novou sérii reportazi, ktera by posluchacim oziejmila
fungovani krajské samospravy a aspon teoreticky mohla posluchace ptimét jit k volebnim
urnam. Na zavér projektové Casti autor vyuziva svych zkuSenosti, kdy se jako dlouholety
pracovnik zpravodajstvi Ceského rozhlasu na predvolebnim vysilani pravidelné podili a
pfedstavuje zcela novy formdt nazvany Den s lidrem, vramci kterého by reportér
zpravodajstvi s danym politikem prozil cely den v pribéhu volebni kampan¢. Takovy format
jeste regionalni stanice Ceského rozhlasu nepouZivaji a autor diplomové prace autorsky
nastifiuje, v ¢em spatiuje vyhody i slabé stranky této novinky, kterd by byla pro regionalni

stanici velkou inovaci.
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ZAVER

Diplomova prace na téma ,,Krajské volby ve vysilani Ceského rozhlasu Hradec Kralové jako
soucast politické komunikace vybranych politickych stran® v teoretické Casti popisuje
soucasné volebni trendy z pohledu volebni ucasti. Ve vSech popisovanych evropskych
zemich je dlouhodobym trendem, ze voli¢i jevi o lokéalni volby nizs§i zdjem nez o volby
celostatni. V tomto piipadé neni Ceské republika vyjimkou. Dal§im popisovanym trendem
je mira pouzivani socidlnich siti. Tento trend se ze Spojenych statl americkych a evropskych
zemich dostava i do Ceské republiky. Teoreticka &ast také popisuje témata, ktera byla
v prib&hu let politickymi subjekty akcentovana pred krajskymi volbami v Ceské republice.
Z této podkapitoly vyplyva, ze nékteré subjekty i1 v krajskych volbach pouzivaji celostatni
témata, ktera s krajskou samospravou piimo nesouvisi. Na zavér teoretické Casti je popsana
proména Ceského rozhlasu z tradi¢niho rozhlasového média v moderni multimédium, které
vyuziva jako komunikacni kandly pro svlij obsah také webové stranky, mobilni aplikace a

profily na riznych socialnich sitich.

Prakticka cast diplomové prace Ctenafe seznamuje s porady, které se objevily v éteru
Ceského rozhlasu Hradec Kralové pied krajskymi volbami na podzim 2016. Regionalni
vetejnopravni stanice volbam vénovala dva formaty. Pfedtocené volebni vizitky, které mély
pomérné piisnd pravidla napiiklad na asové limity pro odpovédi a zive vysilané krajské

debaty, ve kterych dostali politici ve vysilani vétsi prostor a mohli debatovat 1 mezi sebou.

Nasledné je v ramci praktické ¢asti realizovany kvalitativni vyzkum formou individualnich
rozhovoru se ¢tyfmi vybranymi lidry subjektii, které se na podzim 2016 uchazely o hlasy
voli¢l a které po volbach skoncily v koalici i opozici. Z vyzkumu vyplyva, Ze osloveni
politici davali prostoru v predvolebnim vysilani Ceského rozhlasu Hradec Kralové znagny
vyznam a vnimali ho jako soucést politického marketingu. Z formatd, ve kterych mohli
vystupovat, se politikiim vice zamlouvaly zivé vysilané besedy, u kterych by nékteti uvitali
jejich rozsiieni.

Cast oslovenych lidri oproti souasnym trendiim stale sazi v kampani na osobni kontakt
s voli¢i a sile socidlnich siti pfilis nevéii, nebo nedokazi jejich vahu definovat. V otazce
nizké volebni Gcasti, kterd krajské volby pravidelné doprovazi, se shoduji, ze vefejnost stale

jesteé dobfe nezna piesnou tlohu krajti jako izemnich celkd.

Na zakladé ziskanych poznatkl v teoretické a predevsim praktické ¢asti autor diplomové

prace v projektové ¢asti predstavuje vlastni koncepci predvolebniho vysilani, ktera by mohla
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byt aplikovana pii predvolebnim vysilani Ceského rozhlasu Hradec Kralové pred krajskymi
volbami na podzim 2020. Autor inovuje osvédcené formaty. Velké zmény navrhuje
predevsim u krajskych debat, které by rozsitil a vysilal z riznych mist Kralovéhradeckého
kraje pfed zivym publikem. Vefejnost by také mohla politikim pokladat dotazy

prostiednictvim socidlnich siti.

Déle je v ramci koncepce piedstavena série reportazi, které by posluchace vice seznamily
s problematikou krajské samospravy. Projektova ¢ast obsahuje i popsani nového formatu
,Den s lidrem®, ktery by odpovidal soucasnym trendim vcetné propojeni se socialnimi
sitémi a ve vysilani regionalni stanice Ceského rozhlasu by byl uplnou novinkou.
Navrhovana koncepce vychazi z poznatk z teoretické 1 praktické Casti a dale z pracovnich
zkudenosti autora diplomové prace, ktery se na ptedvolebnich vysilanich Ceského rozhlasu

Hradec Kraloveé pravidelné podili.

vvvvv

vysilani, které by bylo snadno uchopitelné pro Cesky rozhlas Hradec Kralové pied krajskymi
volbami na podzim 2020. Koncepce zahrnuje sou¢asné mediélni trendy, kdy i Cesky rozhlas
jako vetejnopravni médium vice sazi na interaktivitu s posluchaci a propojeni se socidlnimi

sitémi.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
CRo  Cesky rozhlas.

CSSD  Ceska strana socialné demokraticka

ODS  Obcanska demokraticka strana

SNK  Sdruzeni nezévislych kandidati

SPO  Strana prav ob¢ant

SPD  Svoboda a piima demokracie
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SEZNAM PRILOH

1. Scénai individualniho rozhovoru s vedoucim zpravodajstvi Ceského rozhlasu pro
Kralovéhradecky kraj Martinem Patizkem
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Kralovéhradeckém kraji M. Patizkem — hodnoceni nazora politik.

12.  Flash disk se zvukovymi zaznamy.



PRILOHA C. 1: SCENAR INDIVIDUALNIiHO ROZHOVORU
S VEDOUCIM ZPRAVODAJSTViI CESKEHO ROZHLASU PRO
KRALOVEHRADECKY KRAJ MARTINEM PARIZKEM

Na zacatku bude pracovnik Ceského rozhlasu kratce sezndmen s formou a cilem

individualnich rozhovoru:

Tento individudlni rozhovor je soucasti diplomové prace na téma ,,Krajské volby ve vysilani
Ceského rozhlasu Hradec Kralové jako souast politické komunikace vybranych politickych
stran“. Prace je vénovana souCasnym volebnim trendiim a piedvolebnimu vysilani. Hlavnim
cilem préce je p¥inést vlastni koncepci predvolebniho vysilani, kterou by mohl pouzit Cesky
rozhlas Hradec Kralové pied dalSimi volbami do krajského zastupitelstva na podzim 2020.
Soucasti prace budou individualni rozhovory s vybranymi krajskymi lidry politickych
subjektil. V ramci praktické ¢asti bude popsano, jaké piedvolebni vysilani vysilal Cesky
rozhlas Hradec Kralové pied krajskymi volbami na podzim 2016. Z toho divodu jsem

oslovil pravé vas. Zodpovézeni otdzek zabere maximalné¢ 10 minut.

Seznam otazek:

1. Cesky rozhlas pied krajskymi volbami na podzim 2016 vysilal volebni vizitky a

krajské besedy. MtiZzete oba formaty charakterizovat?

2. Kdo na nataceni vizitek dohlizel?

3. Jaka pravidla pro politiky pfi nataCeni vizitek platila?

4. Jaké limity pro odpovéd’ pii nataCeni vizitek platily?

5. Vyuzili moznosti natocit vizitku vSichni osloveni politici?

6. Jak konkrétné se od vizitek liSily krajské besedy?

7. Ptijali pozvanku do besed vSichni politici?

8. Pro¢ probirané¢ okruhy v besedach cCastecné kopirovaly témata z ptredtocenych
vizitek?

0. Jak byla u krajskych debat zarucena vyvazenost?

To byla posledni otazka, dékuji za odpovédi.



PRILOHA C. 2: SCENAR INDIVIDUALNICH ROZHOVORU
S VYBRANYMI LiDRY POLITICKYCH SUBJEKTU
KANDIDUJICiCH DO ZASTUPITELSTVA
KRALOVEHRADECKEHO KRAJE NA PODZIM 2016.

Na zacatku je respondent seznameny s formou a cilem individuélnich rozhovort:

Tento individualni rozhovor je soucasti diplomové prace na téma ,,Krajské volby ve vysilani
Ceského rozhlasu Hradec Kralové jako souéast politické komunikace vybranych politickych
stran®. Prace je vénovana souCasnym volebnim trendim a piedvolebnimu vysilani. Hlavnim
cilem prace je p¥inést vlastni koncepci predvolebniho vysilani, kterou by mohl pouzit Cesky
rozhlas Hradec Kralové pfed dal$imi volbami do krajského zastupitelstva na podzim 2020.
Nasledujici otazky budou zkoumat, jak jste prostor nabizeny Ceskym rozhlasem pied
volbami vnimali nebo jak jste na vystupy pfipravoval. Nékteré otdzky se budou tykat 1

ptedvolebni kampané jako takové. Zodpovezeni otazek zabere 10 az 15 minut.
Seznam otdzek:

1. Jak dilezitd byla pro vas politicky subjekt prezentace v piedvolebnim vysilani

Ceské-ho rozhlasu Hradec Kralové?
2. Jak jste se na vystupy ve vysilani Ceského rozhlasu Hradec Kralové ptipravoval/a?

3. Kazdy politicky subjekt kandidujici v krajskych volbach dostal ve vysilani Ceského
rozhlasu Hradec Kralové prostor ve dvou ptipadech. V predtocené vizitce lidra a v zive

vysilané debaté s dalSimi politiky. Ktery format Vam vyhovoval vice?

4. Konzultoval/a jste doptedu s nékym ptipadné odpovédi?

5. Vyuzil/a jste sluzeb néjakého marketingového specialisty nebo medialniho poradce?
6. Povazoval/a jste prostor ve vysilani Ceského rozhlasu za souast svého politického
marketingu?

7. Analyzoval/a jste si zpétné své vystupy?

8. Vnimal/a jste néjakou odezvu na vystupy od vetejnosti, piipadné pfimo od vaSich
volicta?

0. Jakym smérem by se podle Vas mélo vysilani pted krajskymi volbami ubirat do

budoucna?



10. Jaka témata jste v predvolebni kampani akcentovali?

11. V krajskych volbach v roce 2016 byla volebni u¢ast zhruba 37 procent, jak takovou ticast

hodnotite?

12. Co tikate tomu, ze vetejnost dlouhodobé¢ jevi o krajské volby niz$i zajem nez o volby

celostatni (parlamentni piipadné prezidentské)?

13. Jakou roli podle vas v pfedvolebnim kampani v krajskych volbach hraje prezentace

politikil na socidlnich sitich?
14. Jak se na socialnich sitich prezentoval vas subjekt?

15.  Vyuzili jste v rdmci predvolebni kampané pomoc dobrovolnikd? Pokud ano, jakym

zpusobem?

To byla posledni otazka rozhovoru. Moc Vam dékuji za zodpovézeni.



PRILOHA C. 4: OTAZKY PRO NATACENI A VYSILANi
VOLEBNICH VIZITEK KANDIDATU VE VOLBACH DO
ZASTUPITELSTEV KRAJU 2016. KRALOVEHRADECKY KRAJ. -
INTERNI DOKUMENT CRO.

= Cesky rozhlas

Otazky pro nataceni a vysilani volebnich

vizitek kandidata ve volbach do zastupitelstev

kraju 2016 — Kralovéhradecky kraj

1. Pro¢ by méli lidé volit Vasi stranu, hnuti nebo koalici?  (k dispozici 60 sekund)

2. Pokud vyhrajete volby, co udélate ve vedeni kraje jako prvni? (k dispozici 30
sekund)

3. Kdo je pro Vas nejprijatelnéjsi koalicni partner? (k dispozici 30 sekund)

4. Jak byste resili dopravni situaci v Kralovéhradeckém kraji? (k dispozici 30
sekund)

5. Jak byste zabezpedili IékaFskou péci /dostupnost zdravotni péce/ v malych
obcich regionu? (k dispozici 30 sekund)

6. Jaké by bylo Vase feseni situace Oblastni nemocnice Nachod? (k dispozici 30
sekund)



PRILOHA C. 5: KONCEPT PREDVOLEBNIHO VYSILANI CRO PRO
KRAJSKE A SENATNI VOLBY PODZIM 2016. INTERNI
DOKUMENT CRO.

KONCEPT PREDVOLEBNIHO VYSILANi CESKEHO ROZHLASU PRO KRAJSKE A
SENATNI VOLBY PODZIM 2016

1. KRAJSKE VOLBY

1.1. Volebni ,vizitky"

- jednotny dotaznik pro vdechny kandidujici subjekty (jejich lidry) v daném kraji, ktery
zajistuje stejny prostor a stejné podminky pro viechny kandidujici subjekty (polovina otazek
stejna pro viechny kraje, druhd polovina otdzek regionalizovana = v kazdém kraji
jind/danému kraji tematicky uzptsobend; délka jedné vizitky cca 5 minut)

- dotazniky budou stanoveny centralng, vizitky nataéi regionalni redakce CZP ve studiu v CRo,
pfi¢emi produkéné se na tomto podili regiondini stanice

- vysilaji: regiondlini stanice

- termin vysilani: zdfi, fijen (pfesné terminy budou stanoveny po uzavieni kandiddtek, aZ bude
Jjasné, kolik celkem kandiduje subjekt()

pozndmka: CRo Sever umistuje do svého vysildni vizitky pro Ustecky i Liberecky kraj (vysildni
krajové neodpojuje), CRo Brno umistuje do svého vysildni vizitky pro Jihomoravsky i Zlinsky
kraj (vysildni krajové neodpojuje)

Vysilani vizitek:

Ve vizitkach vystupuji zastupci (lidfi) politickych stran a hnuti. PoFadi jejich vysilani uréi los po
uzavfeni volebnich kandidatek v kazdém regionu. Losuje se za pfitomnosti notéfe, je pofizen
notarsky zapis a video zaznam losovéani — oboje nédsledn& umisténo na web.

Vzhledem k tomu, Ze za vysildni vizitek nese plnou odpovédnost CRo jako provozovatel
vysildni, vyhrazuje si CRo prdvo do znéni vizitek zaséhnout, pokud by jejich odvysiléni mohlo
byt v rozporu se zdkladnimi povinnostmi provozovateld vysildni podle § 32 zdkona ¢é.
231/2001 Sb., o provozovdni rozhlasového a televizniho vysildni, ve znéni pozdéjsich
predpisti.

1.2. Predvolebni diskuse

Format:
Diskuse krajskych lidr( stran a hnuti, které oficidlné kandiduji do zastupitelstev kraji. Besed
se zuastni po uzavieni volebnich kandidatek viechny subjekty.

Délka:
56 minut (pondéli - patek 18:04-19:00)



Témata:
Vybirana podle aktudlnich témat v daném regionu tak, aby pozvani kandidati debatovali o
tom, co budou moci z pozice na krajské urovni ovlivnit.

Terminy a mista:
Regionalni stanice CRo — pokud by v daném RS nebyl vhodny prostor, pronajme se v ramci
krajského mésta.

- termin vysildni: zdafi, fijen (pfesné terminy budou stanoveny po uzavreni kandiddtek, aZ bude
jasné, kolik celkem kandiduje subjektd)

pozndmka: CRo Sever umistuje do svého vysildni diskuse pro Ustecky i Liberecky kraj (vysilani
krajové neodpojuje), CRe Brno umistuje do svého vysildni diskuse pro Jihomoravsky i Zlinsky
kraj (vysilani krajové neodpojuje)

U&astnici debaty:

Zastupci (lidFi) politickych stran a hnuti. Poradi jejich Gcasti uréi los po uzavfeni volebnich
kandidatek v kazdém regionu. Losuje se za pFitomnosti notafe, je pofizen notarsky zapis a
video zdznam losovani — oboje nasledné umisténo na web.

Moderatory debat jsou bud'lidé z regionalni stanice nebo z regiondlni redakce CZP - zéleZi na
vzajemné domluvé.

1.3. Volebni vysvétlovna

- tradicni série praktickych rad a navodd, jak volit

- v tydnu pfed krajskymi volbami od pondéli do patku kazdy den 1 pfispévek, pripravi domaci
redakce Zpravodajstvi

- vysilaji: RadioZurndl, Plus, regiondlni stanice, Dvojka, Wave

- termin vysiléni: 5 dni pfed volbami

1.4. Dalsi vysilani
- celoplodné i regiondlni stanice budou v obdobi srpen-fijen pfipravovat dalsi materidly o
vyznamu a pravomocech krajskych zastupitelstev, budou bilancovat udalosti uplynulého

volebniho obdobi a pfipravovat i srovnani krajii, napf. v oblasti zdravotnictvi, dopravy nebo
Eerpani dotaci z EU, to vie za Ggasti/pfispéni tymu datovych novinait CRo.

- vysilaji: RadioZurndl, regionalni stanice, Plus

- termin vysilani: konec srpna - fijen



2. SENATNI VOLBY

2.1. Volebni vysvétlovna

- pfed prvnim kolem zahrnuta a spojena s vysvétlovnou pro krajské volby, pfed druhym
kolem 3 pfispévky jen k sendtnim volbam

- vysilaji: RadioZurndl, Plus, regiondini stanice, Dvojka, Wave

- termin vysildni: tyden pred volbami

2.2. "Vizitky" {dotazniky) kandid&td

- jednotny dotaznik pro viechny kandidaty v kazdém volebnim obvodu, ktery zajistuje stejny
prostor a stejné podminky pro vechny kandidaty (délka jednoho pfispévku cca 5 minut)

- dotazniky budou stanoveny centralné, vizitky nataéi regionaini redakce CZP ve studiu v CRo,
pricemi produkéné se na tomto podili regiondlni stanice

- vysilaji: regiondlIni stanice

- termin vysildni: zdri, Fijen (pfesné terminy budou stanoveny po uzavieni kandiddtek, aZ bude
Jjasné, kolik celkem kandiduje subjekt()

pozndmka: CRo Sever umistuje do svého vysildni vizitky pro Ustecky i Liberecky kraj (vysildni
krajové neodpojuje), CRo Brno umistuje do svého vysildni vizitky pro Jihomoravsky i Zlinsky
kraj (vysildni krajové neodpojuje)

Vzhledem k tomu, Ze za vysildni vizitek nese plnou odpovédnost CRo jako provozovatel
vysildni, vyhrazuje si CRo prdvo do znéni vizitek zasdhnout, pokud by jejich odvysildni mohlo
byt v rozporu se zakladnimi povinnostmi provozovateld vysildni podle § 32 zdkona €.
231/2001 Sb., o provozovdni rozhlasového a televizniho vysildni, ve znéni pozdéjsich
predpisd.

2.3. Diskuse

- regionalni stanice odvysilaji duely viech postupujicich dvojic v senatnich volbach na svém
uzemi (minimalné 20 minut pro kaZdy duel, detaily budou upfesnény v zafi)

- RadioZurnal a Plus vyberou 4 nejzasadnéjsi nebo nejatraktivnéjsi duely a odvysila diskusi s
postupujicimi dvojicemi v ramci veéernich Ozvén dne (od pondéli do étvrtka pred druhym

kolem voleb)

- vysilaji: RadioZurndl, Plus, regiondini stanice



- termin vysildni: tyden mezi obéma koly voleb (po-ct)
pozndmka: CRo Sever umistuje do svého vysilani diskuse pro Ustecky i Liberecky kraj (vysilani
krajové neodpojuje), CRo Brno umistuje do svého vysildni diskuse pro Jihomoravsky i Zlinsky

kraj (vysildni krajové neodpojuje)

Moderatory diskusi jsou bud lidé z regionalni stanice nebo z regiondini redakce CZP — zaleZi
na vzajemné domluvé.

2.4. Dalsi vysildni

- predevdim v tydnu pfed volbami a mezi ob&ma koly pfipravi domdci redakce Zpravodajstvi
pFispévky o dileZitosti Senatu, co v minulosti udélal a jak mohou volby zménit rozlozeni sil (v
dobé potinajici tfetim dnem pfede dnem voleb do Senatu a koncici ukoncenim hlasovani
nesmé&iji byt 2adnym zpiisobem zverejiovany vysledky pfedvolebnich a volebnich prizkuma)
- vysilaji: RadioZurndl, Plus

- termin vysildni: Fijen

3. VOLEBNI VYSILANI

Specidlni blok vysilani v den voleb - rozdéleno mezi RadioZurnil a Plus - vstupy z volebnich
§tabi centralnich i z regiond, reakce a komentafe politologi i politik

Regionalni stanice zohledni vysledky voleb v ramci svého upraveného proudového vysilani
(vstupy z regionalnich volebnich $tabi, reakce a komentare atp.).

- vysilaji: RadioZurndl/Plus, regiondlni stanice

- termin vysildni: den voleb

Jan Pokorny
bfezen 2016



PRILOHA C. 11: SCENAR INDIVIDUALNIHO ROZHOVORU S
VEDOUCIM ZPRAVODAJSTVI CRO V KRALOVEHRADECKEM
KRAJI M. PARIZKEM — HODNOCENI NAZORU POLITIKU.

Na zacatku bude pracovnik Ceského rozhlasu kratce seznamen s formou a cilem

individualnich rozhovoru:

Dobry den, opét se setkavame v ramci individudlniho rozhovoru diplomové prace na téma
Krajské volby ve vysilini Ceského rozhlasu Hradec Kralové jako soudast politické
komunikace vybranych politickych stran®. V sou¢asnosti uz mam realizovany kvalitativni
vyzkum formou individudlnich rozhovorl s vybranymi lidry politickych subjektil, které se
na podzim 2016 v krajskych volbach uchazely o hlasy v Kralovéhradeckém kraji. Nékteré
otazky a odpovédi souvisely piimo s piedvolebnim vysilanim Ceského rozhlasu. Rad bych

ted’ m¢l k odpovédim politiklim i1 va$ nazor.

Nasledné je pracovnik CRo seznameny s vysledky kvalitativniho vyzkumu. Nasleduje

pokladani otazek.
Seznam otazek:

1. Jak zpétnou vazbu ze strany politikli vnimate?

2. Ocekaval jste, ze budou politici vnimat Cesky rozhlas jako divéryhodné médium?

3. Politici se vétSinou shoduji v tom, ze jim vice vyhovoval format zivé vysilanych
debat, nez predtocené vizitky, které jsou svazané ptisnymi pravidly. Budou vizitky
zachované i nadale?

4. Nekteti politici by radi uvitali rozsifeni debat, je to podle Vs realné?

To byla posledni otdzka, d€kuji za odpovéd'.
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