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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 B

2Nastavení cílů a metod práce 40 B

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50 B

6Splnění cíle práce 60 B

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 B

10Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,36 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Oceňujem zaujímavý výber témy a prehľadne spracovanú teoretickú časť.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· V metodickej časti vytýkam autorovi príliš vysoký počet výskumných otázok.
· Je potrebné doplniť názov siedmej kapitoly (str. 38) – Analýza – ale analýza čoho konkrétne?

· Odbornej diskusie sa nezúčastnili respondenti, ale účastníci (str. 46).

· Z práce mi nie je jasné, ako autor využil údaje ohľadom veku, rodovej príslušnosti a bydliska.

· Autor síce správne uvádza výsledky výskumu v percentách, tieto by ale mohli byť doplnené v slovných komentároch o absolútne čísla.

· Niektoré grafy nie sú prezentované prehľadne, napr. Obrázok 2 na str. 52 – pri „Vyzkoušení předem“ sa prekrývajú číslovky.

· V závere práce mi chýba konštatovanie, či si autor myslí, že splnil cieľ svojej diplomovej práce.
Otázky k obhajobě: 

1. Uveďte, kto konkrétne patrí medzi 25% respondentov, ktorí si kúpili modely dopravných prostriedkov (str. 50)? Prezentujte svoje zistenia vzhľadom na rodovú príslušnosť, vek a bydlisko.
2. Aký význam prisudzuje vedenie Dopravného podniku hl. m. Prahy, a. s.  propagačným predmetom v kontexte marketingovej komunikácie so zákazníkmi?
3. Aká je miera obľúbenosti zážitkovej turistiky v rámci MHD? 
Ve Zlíně dne 13. května 2018
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		B		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		B		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		B		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		B		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		B		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		B		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		B		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.36		B		1.353		568		1.456






