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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 d

2Nastavení cílů a metod práce 40 d

3Úroveň teoretické části práce 50 d

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50 e

6Splnění cíle práce 60 d

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 d

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 e

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,59 E


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Autorka pracovala na tématu samostatně, má bohaté zkušenosti v oboru, ovšem ty zcela nezúročila ve své diplomové práci. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· teorie pojata velmi obecně, schází aplikace poznatků o marketingových komunikacích na prostředí destinace cestovního ruchu, schází trendy MK dle Zadání DP
· jednotlivé kapitoly teorie působí útržkovitě, nejsou na sebe logicky navázány,

· v metodice jsou stanoveny hypotézy namísto VO, schází polemika o relevantnosti zvolených metod, i když ty jsou nastaveny vhodně včetně výběru účastníků šetření,
· praktická část obsahuje převážně popis mikroregionů a jejich zajímavých míst, což jistě dotváří představu o atraktivitě destinace, nicméně analýz a interpretace zjištění je zde velmi poskromnu, nastavení a vyhodnocení (pro téma jinak přínosných) rozhovorů se pohybuje na hranici (ne)dostatečnosti pro úroveň diplomové práce, 

· obávám se, že analýzy v tomto podání neposkytují dostatečné množství podkladů pro projekt, což se v něm projevuje, je velmi rámcově nastaven, schází mu obsah, který bude komunikován,
· práce také obsahuje formální prohřešky.
Navrhuji D/E – dle kvality obhajoby
Otázky:

1. Jak byste charakterizovala „velký potenciál“ destinace cestovního ruchu? – hypotéza č. 1

2. Co bude konkrétním „produktem“ a co „obsahem“ komunikace vaší komunikační strategie pro vámi zvolené cílové skupiny?

3. Na s. 70 píšete, že zapojení internetu je levná záležitost a navrhujete web prostřednictvím interaktivní mapy pro plánování tras. Vysvětlete, zda je to opravdu levné a čím a zda byste neměli vy plánovat „ucelenou nabídku pro trávení volného času“, jak píšete v cíli komunikační strategie.

Ve Zlíně 10. května 2018 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		d		D		120		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		d		D		160		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		d		D		200		2.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		e		E		1600		3

		6		Splnění cíle práce		60		d		D		240		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		d		D		160		2.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		e		E		960		3

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.59		E		2.580		3780		2.820






