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ABSTRAKT

Predmétem diplomové prace je vytvoieni navrhu komunikacni strategie vybrané destinace
cestovniho ruchu. Prace se sklada ze tii ¢asti: teoretické, praktické a projektové. Prvni Cast
se vénuje vymezeni teoretickych vychodisek marketingové komunikace a destinace cestov-
niho ruchu. Praktické ¢ast popisuje charakteristiku vybrané destinace, analyzuje soucasny
stav komunikac¢nich aktivit a nezbytné analyzy a Setieni, které povedou k samotnému navrhu
komunikacni strategie. Zavérecna, tj. projektova ¢ast se zabyva feSenim komunikacni stra-

tegie a zohlednuje vysledky v konkrétnim navrhu komunikacni strategie.

Kli¢ova slova: komunikac¢ni strategie, destinani management, marketingovy vyzkum, ci-
lové skupiny, Mikroregion Buchlov, Mikroregion Staroméstsko, online komunikace, off-

line komunikace.

ABSTRACT

The diploma thesis on designing the communication strategy of a selected destination of
defines the theoretical founations of marketing communication and destinations of tourism.
The practical part describes the characteristics of the selected destination, analyzes the
current state of communication activities and the necessary analysis and investigation that
lead to the actual draft of the communication stratégy. The final part, the project part, deals
with the solution of the communication strategy and takes into account the results in the

concrete design of the communication strategy.

Keywords: communication strategy, destination management, marketing research, target
groups, Microregion Buchlov, Old Town Microregion, online communication, off-line

communication.
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UvVOD

Téma diplomové prace je Komunikacni strategie vybrané destinace cestovniho ruchu. Dané
téma jsem si zvolila z n¢kolika divodu. Jednak v regionu trvale bydlim, diky svému otci,
ktery je starostou jedné z obci, jsem obezndmena s problematikou této prace. Navic se s pro-
blémy obci ve vSech sférach setkdvam kazdodenné, protoze pracuji jako vedouci manazer
MAS Staroméstsko, z.s.,. Tato organizace uzce spolupracuje, jak s jednotlivymi obcemi, tak
1 s mikroregiony a podnikatelskymi subjekty daného uzemi. Ze své pracovni naplné vidim,
jaké problémy v marketingové komunikaci ma dané uzemi. Svoje zkuSenosti tak mizu vy-
uzit pfi navrhu nové a ucelené komunikacni strategie, ktera je vystupem této diplomové

prace.

Diplomova prace je rozdélena do tii ¢asti. V teoretické Casti je popséna zékladni terminolo-
gie, ktera je nezbytna pro pochopeni problematiky komunikacni strategie destinace cestov-
niho ruchu. Prakticka Cast je zaméfena na charakteristiku daného tzemi a analyzu soucas-
ného stavu komunikacnich aktivit. Souc¢asti praktické casti je 1 vyzkum formou fizeného
rozhovoru s mistnimi aktéry, ktefi se v oblasti destinacniho managementu pohybuji a SWOT
analyza vnitfniho prostredi. Treti ¢asti je navrh komunikacni strategie pro Mikroregiony
Buchlov a Staroméstsko, kterd je feSena jako spole¢na. V projektové ¢asti bude navrzen ne-
jen zpusob komunikace a jeji fyzické provedeni, ale i feSeni problematiky z rozpoctového

hlediska a ¢asového harmonogramu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 TEORETICKA VYCHODISKA K MARKETINGOVYM
KOMUNIKACIM

Praktiky marketingu jako takové jsou zndmy uz po tisice let. Vznikly pfirozené s rozvoje

obchodnich a komunikacnich vztaha ve spole¢nosti.

Prvni studie, které se vénuji marketingové komunikaci po teoretické strance, vznikly teprve
zhruba v polovin¢ minulého stoleti. Intenzivni rozvoj teorie komunikace pak nastava az od

90 let minulého stoleti.

Kotler ve své knize MARKETING MANAGEMENT — analyza, planovéni, vyuziti, kontrola
se zmifnuje o tom, Ze moderni marketing vyzaduje vic, nez jen vyvinout dobry vyrobek, dat
mu zajimavou cenu a nabidnout ho potencidlnim zdkaznikiim. Navic je potfeba také komu-
nikovat jak se soucasnymi, tak s potencialnimi zakazniky. Pro efektivni komunikaci si firmy
najimaji odborniky, reklamni agentury a specialisty v oblasti podpory prodeje. Pro vétSinu
firem neni otazkou, zda komunikovat, ale CO ¥ikat, KOMU a JAK CASTO. (Kotler, 1995,
s. 612)

H. D. Lasswell v roce 1948 popsal komunikaci jako proces:

* Who? (Kdo?)

= Says What? (Co 11ka?)

* In Which Channel? (Jakym kanélem?)

* To Whom? (Komu?)

»  With what effect? (S jakym efektem?). (http://communicationtheory.org)
communicaror || messace | mepium o recaver | errecr

Obr. 1 Lasswellovo komunikacni schéma’

1 zdroj: http://communicationtheory.org
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vvvvv

podniky a zdkazniky byly zaznamenany velké zmény a to hlavné diky pokroku v oblasti

komunikac¢nich technologii.

1.1 Marketingova komunikace

Marketingova komunikace je jednim z klicovych nastroji marketingu. Marketingova komu-
nikace ovliviiuje, ¢i dokonce presvédcuje zdkaznika Ci potencialniho zadkaznika tim, Ze mu

sd€luje potiebné informace.

Heskova definuje marketingovou komunikaci jako ,,kazdou formu komunikace, kterou pou-
Ziva organizace k informovani, presvedcovani nebo ovliviiovani stavajicich ¢i potencialnich

navstevniku “ (Heskova, 2005, s. 28).

Marketingovéa komunikace ovlivituje ¢i dokonce presvédcuje zdkaznika ¢i potencialniho za-
kaznika tim, ze mu sd¢luje potfebné informace. Tyto informace mize sméfovat bud’to kon-
krétni osob¢€ — tzv. osobni komunikace nebo je 1ze adresovat mnoha neadresnym piijemctim

— v tomto piipad¢ se jednd o masovou komunikaci.

Osobni komunikace — je pfevazné piima, vyuziva interaktivni postupy nebo se jedna

0 osobni prode;.
Masova komunikace — vSechny ostatni nastroje.

Jedna se samoziejmé o zjednoduSenou interpretaci. V praxi je dilezité pfizpusobit se dané
situaci a kreativnimu postoji k nastrojim komunikace. Tabulka 1 porovnava osobni a maso-

vou komunikaci dle vybranych kritérii (Pelsmacker, Guens, Berg, 2003, s. 27).

Osobni komunikace Masova komunikace

Osloveni Siroké verejnosti

= Rychlost Nizka Vysoka
= Naklady na jednoho pfijemce

Vysoké Nizké
Vliv na jednotlivce
= Hodnota dosaZené pozornosti Vysoka Nizka
" Selektivni prijeti Relativné nizké Vysoké

= Ucelenost
Vysoka Mirn¢€ nizsi
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Zpétna vazba

=  Pfimost Dvoustranna Jednostranna
= Rychlost zpétné vazby . ,
. . Vysoka Vysoka
= Mgéfeni efektivnosti y y
Presné Obtizné

Tab 1 Osobni a masova komunikace®

Dle zaméieni mtizeme délit komunikaci na tematickou nebo zaméfenou na image:

Komunikace zamérena na image — cilem je zlepSeni vztahi s cilovou skupinou, zvyseni

spokojenosti zakaznika a posileni povédomi o znacce.

Komunikace tematicka (tzv. nadlinkova komunikace) — zaméfend na aktivity — napf. na-

klady na reklamu, které jsou mnohdy velmi vysoké.

Pro spravnou komunikaci se zédkazniky je dilezité dodrzet n¢které zdkladni predpoklady

marketingové komunikace:

» Mit vypracovanou image, identitu, kulturu a vize

» Definovat cilovou skupinu

= Stanovit si strategii pro komunikaci se zakazniky

*  Vhodné zvolit nabidku, ktera oslovi ndmi vybranou cilovou skupinu

» Provést priizkum trhu a urcit své postaveni na trhu

* Stanovit nabidkovou cenu

* UmozZnit zdkaznikovi se s nasi nabidkou seznamit a nakoupit — ur¢it vhodnou distri-

buci

Ukol marketingové komunikace vyjadiuje model AIDA (Attention, Interest, Desire,
Action), ktery provazi zakaznika stadiem pozornosti, z4jmu, touhy a ¢inu (Jakubikova, 2008,

5. 24).

Model AIDA coz je zpiisob postupného, stupiovitého a ucinného plisobeni propagace a re-

klamy ur¢itého produktu.

2 Zdroj: Pelsmacker, Guens, Berg, 2003, s. 27
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Faze modelu AIDA:

= Attention (pozornost) — nejprve je dulezité vzbudit pozornost

= Interest (zajem) — nasledné musi informace vzbudit zdjem (zakaznik bude chtit vice
informaci)

= Desire (touha) — potom vzbudi z4jem o produkt (zdkaznik ho musi chtit)

= Action (akce) — samotna koupé¢ produktu

vvvvv

= Satisfaction (spokojenost) — zdkaznik je spokojeny a nakupuje znovu nebo doporu-
cuje dal.
1.1.1 Marketingovy mix

Komunikace je jednim ze ¢tyt zdkladnich marketingovych néstroja, které firmy pouzivaji
k tomu, aby dosahovaly svych stanovenych cilti. Tomuto modelu 4 marketingovych nastroji

fikdme Marketingovy mix nebo také ,,4P*.
Marketingovy mix (,,4P*):

* Produkt — vyrobek

* Price —cena

= Place — misto (distribuce)

* Promotion — propagace (komunikace)
Kazdy z téchto nastrojii predstavuje rozsahly okruh otazek. V literatufe se mnohdy oznacuji
1jako tzv. dil¢i mixy — tzn. produktovy mix, cenovy mix, distribu¢ni mix a komunikacni mix
(Foret, 2006, s. 168).
1.2 Komunikaé¢ni mix:

Soucésti moderniho marketingu vSak neni pouze zvolit vhodny vyrobek, urcit cenu, za kte-
rou ji budou zakaznici ochotni kupovat, definovat misto prodeje a spravné nastavit distri-
bucni cesty, ale také je velmi dilezita komunikace se zdkazniky, potencidlnimi zakazniky a

s vefejnosti.
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Cilem marketingového komunika¢niho mixu je sezndmit zakazniky ¢i potencialni zdkazniky
s vyrobkem, produktem ¢i sluzbou a presvedcit ji o ndkupu, vytvotit skupinu stalych zékaz-
nikl, zvysit frekvenci a objem nékupu, komunikovat se zakazniky a redukovat fluktuaci

prodejt (Jakubikova, 2008, s. 242).

Kotler definuje marketingovou komunikaci jako soubor nastroji slozenych z reklamy, osob-
niho prodeje, podpory prodeje a public relations, sponzoringu a pfimého marketingu, ktery
destinace miize vyuzit k efektivni komunikaci s navstévniky za cilem splnit své marketin-

gove cile (Kotler, 2004, s. 630)
Propagace v marketingu neboli komunika¢ni mix se tradicné opira o ¢tyfi hlavni néstroje:
* Propagace (reklama)
» Podpora prodeje
= Public relations
* Osobni prodej
Tyto Ctyfi zakladni nastroje komunika¢niho mixu byly pozdéji rozsifeny fadou nastroji a
principl o
* Direct marketing (pfimy marketing)

=  Sponzoring.

1.2.1 Propagace

Propagace neboli reklama je nejviditelnéj$im nastrojem komunika¢niho mixu. Jedna se o
nastroj masové komunikace prostfednictvim neosobni prezentace nebo komercéniho sdéleni

prostfednictvim médii. Reklama je rychld forma komunikace, avSak velmi finan¢né€ narocna.

Reklama mlZe mit formu ti§ténou - inzeraty v tisku, letdky, prospekty, katalogy, plakaty,

city light vitriny ¢i billboardy.

Doba technologii pfinesla elektronicka média, ktera aktudlné ptevazuje komunikaci tiSt€nou.

Jedna se pfevazné o televize, rozhlas a internetové bannery, propagacni videa a dalsi.
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1.2.2 Podpora prodeje

Aktivity podpory prodeje maji takticky charakter. Jedna se o kratkodobé stimuly, které maji
mit okamzity uinek. Nastroje podpory prodeje byvaji ¢asov€é omezené. Jsou to slevy,

kupony, darky, odmény, soutéze, volné vstupenky a poukazky atd.
Podporu prodeje povzbuzujeme u zakaznikd pfimymi i nepfimymi formami:
» Pfima — zdkaznik obdrzi bonus okamzité¢ po splnéni urcitého tkolu (pfi nakupu x
kust, ziska darek)
» Nepiimd — zédkaznik nejprve splni urcity pocet nakupl a az posléze si vyzvedne od-
ménu (sbirani znamek, kuponku, razitek, vicek..)

1.2.3 Public relations

Public relations (zkracené PR) je mozné charakterizovat nékolika slovy — povést, vnimani,

davéra, divéryhodnost, soulad a hledani pochopeni.

Foret uvadi, ze Public relations ptedstavuji planovitou a systematickou ¢innost, jejimz cilem
je vytvaret a upevinovat divéru, porozuméni a dobré vztahy nasi organizace s klicovymi,

dalezitymi skupinami vetejnosti (Foret, 2006, s. 275).
Nastroje PR:
= Aktivni publicita - tiskové zpravy, tiskové konference, vyrocni zpravy interview ve
sdelovacich prostfedcich
» Lobbing - prezentace nazorl organizace pfi jednani se zakonodarci a politiky
= Event - pofadani spolecenskych akci za ucelem predvedeni nového produktu, oslavy
vyroci podniku, udéleni vyznamnych ocenéni atd.
= Sponzoring — sponzorovani kulturnich, politickych, sportovnich a socialnich aktivit.
» Reklama organizace — spojeni reklamy a public relations, které je zaméteno na firmu

jako celek. Jedna se o udrzeni a zlepSeni goodwillu a image.

Nastroji PR nic nenabizime a neproddvame. PR ma pfispét ke zlepSeni image a pozice firmy

v o¢ich vetejnosti (Foret, 2006, s. 276 - 278).
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1.2.4 Osobni prodej

Je zaloZen na osobnim setkdni a oboustranné komunikace mezi prodejcem a zdkaznikem.
Vyhodou je moznost poskytnuti podrobnych a rozsahlych informaci konkrétnimu zékazni-
kovi. Jedna se o velmi efektivni zpisob komunikace s cilem zménit postoj, preference ¢i
stereotypy zékaznika. Pti osobnim prodeji mize prodejce ziskat dilezité informace o zdkaz-

nikovi (recenze, zkusSenosti, ptani ¢i potieby).

Mezi néstroje osobniho prodeje mizeme fadit dny otevienych dvefi, besedy, vystavy a ve-

letrhy.

1.2.5 Direct marketing

Direct marketing neboli pfimy marketing piedstavuje v dnesni dobé velmi dynamicky se
rozvijejici a perspektivni podobu marketingové komunikace. Vychézi z co nejpresnéjsi seg-

mentace trhu, je koncentrovany na pfesny segment a jasné deklarované optimalni pozice.

Direct marketing ptredstavuje interaktivni komunikacni systém, ktery vyuziva jeden nebo
vice komunikac¢nich nastroju k efektivni reakci v libovolné lokalité, v jakémkoliv misté. Za-

kaznik tak nemusi chodit na trh, ale nabidka pfijde za nim.

Do direct marketing se fadi telemarketing, online nédkupy, direct mail, katalogovy prodej,
televizni, rozhlasovy a tiskovy marketing s pfimou odezvou. V soucasnosti je velmi perspek-
tivnim zékladem direct marketingu komplexni datab4ze informaci o zakaznicich — tzv. da-

tabazovy marketing (Foret, 2006, s. 313 —314)

Direct marketing nema sice takovy dopad na Sirokou skupinu jako masova reklama ¢i PR,
ale pomoci U¢inné osobni komunikaci, kterd se miZe pfizpsobit na miru cilové skuping, je
mozné vyvolat mnohem vy3§i pozornost a Géinnost. Uginnost je diky moZnosti sledovéni

piesného poctu osloveni a odpovédi relativné dobie métitelna (Foret 2011, s. 279 — 300).
1.2.6 Sponzoring

Foret ve své knize Marketingova komunikace definuje sponzoring jako:

,Cilené financovani ,,ostatnich* subjektl, které jsou ,,nevydélecné®, za ucelem vytvoteni

dobré povésti nasi firmy.* (Foret, 2006, s. 296)

Sponzorovani znamend, Ze sponzor poskytuje fondy, zbozi, sluzby ¢i know-how a sponzo-
rovany mu pomahé k dosahovani cili v komunikaci jako napt. posileni znacky, zvySeni po-

védomi o znacce, znovuziskani pozice znacky nebo firemni image. Sponzorovani mohou byt
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napft. sportovni aktivity, koncerty, uméni, véda a vzdélavani, spolecenské projekty a instituce

nebo i televizni potady (Pelsmacker, Guens, Berg, 2003, s. 26).

Hierarchii a vzajemné propojeni mezi marketingem, marketingovym mixem, marketingovou

komunikaci a néstroji komunika¢niho mixu objasiiuje Obrazek 2:

Marketnr_mgové Public relations
komunikace 4

Reklama —

d)

Marketing —

a) Reklama firmy

b) Komunikace s distributory a prodejci, vystavy, baleni, pfimy marketing, podpora
prodeje apod.

¢) Distribuce, logistika, ceny, vyvoj novych produkil atd

d) Vztahy s investory, vztahy v komunité, komunikace se zameéstnanci, vzlahy s vefej-
noslti a viadou, vztahy s médii, krizovd komunikace a firemni identita, realizace ko-
munikace, charita apod.

@) Publicita produkid, broZurky a dalSi materialy, vztahy s médii, krizova komunikace
a firemni identita, sponzorovani apod.

f) Tradiéni reklama v masovych médiich

Obr. 2 Postaveni marketingové komunikace v ramci marketingu’

1.2.7 Vyhody a nevyhody nastroji komunikace

Jednotlivé nastroje komunikace jsou rizn€ narocné na cenu a pofizeni, maji své vyhody 1
nevyhody. V nésledujici tabulce je znazornéno srovnani zédkladnich néstroji komunikacniho
mixu, které miize pomoci v rozhodnuti, ktery nastroj v konkrétni situaci vyuzit (Kozék,

2004, s. 13).

3 Zdroj: Pelsmacker, Geuens a Bergh, 2003, s. 30
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Druh komunikace | Naklady Vyhody Nevyhody
Osobni prodej Vysoké na- | Umoziuje pruznou pre- | Naklady na jeden kontakt
klady na je- | zentaci a ziskdni oka- | jsou zde nejvyssi, je ne-
den kontakt | mzité reakce snadné ziskat nebo vy-
chovat kvalifikované ob-
chodniky
Propagace Relativné Vhodna pro masové pi- | Znacn¢ neosobni, nelze
levna na kon- | sobeni, dovoluje vyraz- | predvést vyrobek, nelze
takt nost a kontrolu nad sdé- | pfimo ovlivnit nakup, ne-
lenim snadné kvalifikované még-
feni U¢inku
Podpora prodeje | Mize byt na- | Upouta pozornost a do- | Snadno  napodobitelna
kladna sahne okamzity uc¢inek — | konkurenci, ptisobi krat-
dava podnét k nakupu kodob¢
Public relations Relativné Vysoky stupent divér- | Publicitu nelze fidit tak
levné, akce | nosti, dlouhodoby uCi- | snadno, jako  ostatni
jsou na- | nek formy komunikace
kladné, ale
nebyvaji
Casto

Tab 2 Vyhody a nevyhody nastrojii komunikace®

1.3 Integrovana marketingova komunikace

Pro organizace, které chtéji maximalné vyuzit vS§ech moznosti v sou¢asném konkuren¢nim
prostiedi, je nutn€, aby se zaméfily na vytvareni komunikacnich strategii s vyuzitim celého

marketingového komunika¢niho mixu a informacni technologie, které dnesni doba nabizi.

V souvislosti s marketingovou komunikaci hovofime o integrované marketingové komuni-

kaci.

4 Zdroj: Kozék, 2004, s. 13
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Jakubikova ve své knize Marketing v cestovnim ruchu pfedstavuje integrovanou marketin-
govou komunikaci jako novy pohled na celek, kdy zakaznika vede k rozhodnuti o ndkupu ¢i
jiném chovani k produktu integrovany vjem vsech nastroju a prostfedki marketingové ko-
munikace, ne pouze jednotlivé parcidlni polozky marketingového mixu (Jakubikovéa, 2009,

s. 52).

wevroo e

S rostoucim poctem médii je stale obtiznéjsi sjednotit a koordinovat rizné néstroje komuni-
kac¢niho mixu tak, abychom i nadale predavali jasné, konzistentni a konkurenceschopné sd¢-
leni v§em cilovym skupindm. Mnoho spolecnosti se v dnesni dob¢ ¢im dal castéji potyka s
nesourodou komunikaci, pfi které spolu jednotlivé propagacni néstroje navzajem nespolu-
pracuji, nedopliiuji se a v krajnim ptipadé¢ si dokonce odporuji. Klasickou marketingovou
komunikaci tedy za¢ind nahrazovat novy koncept - integrovand marketingova komunikace,
ktera klade zésadni diiraz na koordinaci v§ech komunikaénich aktivit firmy. Dfive oddé€lené,
na sob¢ vzajemné nezavislé a do jisté miry samostatné ptsobici komunikaéni nastroje jsou
nyni sjednocovany a kombinovany tak, abychom diky jejich souhie ptedali vSem cilovym
skupinam konzistentni sdéleni a dosahli tak jejich maximalniho mozné- ho ucinku (Pelsma-

cker, Geuens a Bergh, 2003, s. 29).

1.4 Nové trendy v marketingovych komunikaci

Oblast marketingu a marketingové komunikace se permanentné vyviji, formuje a neustale
zaznamenava dynamické zmény v oblasti teorie a hlavné€ v ramci praxe. Asi nejdynamicté)si
zmény je mozné zaznamenat v postupné rozsifovani nastrojii marketingového komunikac-
niho mixu, v pouZivani novych komunika¢nich médii, ¢i technologii (napf. internet, mobilni
technologie, digitalni televize atp.) a v uplatiiovani novych, netradi¢nich forem a prosttedkii
marketingové komunikace. Ulohou védy a vyzkumu je tento proces neustale reflektovat,
napf. vytvofenim novych definici a pojmi objevujicich se v marketingovo-komunikaéni
praxi, nebo vytvotrenim urcité hierarchie ¢i struktury, ktera poméaha odbornikiim z praxe, ale
1 béznym recipientm - pochopit vyznam, funkci a celkové postaveni novych forem marke-

tingové komunikace (Banyar, 2015, s. 8).
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Marketingovy mix

* Produkt
* Cena Komunika¢ny mix
+ Distribicia Klasické nastroje MK Nové formy MK
* Marketingova komunikacia *« Reklama *  Guerilla marketing
* Osobny predaj *  Viralmarketing
* Podporapredaja *  Product Placement
* PublicRelations + Digital marketing
Integrovang MK + Direct marketing + Online marketing
* Mobile marketing
* Buzzmarketing
*  Word of Mouthmarketing
*  Ambient marketing atd'.

Obr. 3 Zobrazeni marketingového mixu a komunikacniho mixu, klasickych nastrojii

marketingové komunikace a novych forem marketingové komunikace’

V dnesni dobé nehovotfime o marketingu a marketingové komunikaci jen jako o urcité dis-
cipling, ktera nam pomaha stimulovat trzni reakci. Mluvime o fadé¢ marketingovych technik,
které se pozvolna méni ve specializované obory, napt. Digitalni, virovy, querillovy ¢i mo-

bilni marketing (Frey, 2008, s. 11).

1.4.1 Guerillovy marketing

»INekonvencni marketingova kampan, jejimz ucelem je dosazeni maximalniho efektu s mini-

mem zdrojii* Jay Conrad Levinson

Guerillovy marketing se objevil postupné v Sedesatych letech v disledku nutnosti tvrdého
boje se siln€jsi konkurenci. Jeho vyznam se postupem Casu vyrazné posunul. Neni jiZ spojen
pouze s bojem s konkurenty, malym proti velkym, méni se s vyvijejici se technologii a
s moznostmi komunikace viibec. Jeho podstatnym prvkem je jeho nizka nakladovost a ba-

lancovéani na hranici legélnosti (Frey, 2005, s. 29).

5 Zdroj: Banyar, 2015, s. 9
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Guerilla marketing je zvlastni (nekonvencni) forma marketingu (napi. Sokujici, extrava-
gantni, kontroverzni...), pfi niZ se nevyuzivaji tradicni mediatypy (nebo se vyuzivaji, ale

netradi¢né). Cilem je dosahnout maximalniho efektu z minimalnich zdroja.

Jednim z charakteristickych ryst guerilla marketingu je pravé jeho nizkonakladovost, proto
jej vyuzivaji predevsim mensi firmy (s niz§imi reklamnimi rozpocty), které co se prostredki
na reklamu ty¢e, nemohou soupefit s velkymi zadavateli. Velci zadavatelé si vSak na guerillu

také obcas radi zahraji.

Neékdy byva guerilla marketing oznacovan za marketing Gtocny, jelikoz nékdy vyuziva ag-

resivni kampang.
Jeho taktika spociva ve tiech rocich:

e udefit ne¢ekang,
e zamg¢fit se na presné vytipované cile,
e ihned se stdhnout zpét (https://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/guerilla-

marketing/).

Mezi nejvyraznéjsi nastroje guerilla marketingu patii napt. Ambient marketing (taktéz
oznacovany jako ambientni média — alternativni nosice reklamy, vétSinou indoorového a
outdoorového charakteru, které se od klasickych kampani 1i8i svou originalitou, pouzivanim
jinych, néz standardnich formath ¢i velikosti, ale 1 jejich vyskytem na neobvyklych, netra-
di¢nich mistech), ktery se da, nehled€ od jeho zatazeni mezi néstroje guerilla marketingu,

povazovat i za samostatnou novou formu marketingové komunikace (Banyar, 2015, s. 9).

1.4.2 Digitalni marketing

Digitalni marketing mizeme chapat jako celkové zastieSujici pojem, nezahrnujici jen komu-
nikaci na internetu, ale veSkerou marketingovou komunikaci, ktera pouziva digitalni tech-
nologie. Jeho soucastmi jsou tedy také on-line marketing, mobilni marketing a socialni sité

(Frey, 2008, s 53).
e on-line marketing

On-line marketing je pro vétSinu malych a stfednich firem ideadlnim marketingovym feSenim,
piestoze 1 s nizkymi naklady na kampan je mozné dosahnout viditelné vysledky. Nespornou
vyhodou on-line marketingu je efektivni zacileni marketingovo-komunikac¢niho poselstvi na

konkrétni cilové skupiny.


https://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/guerilla-marketing/
https://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/guerilla-marketing/
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On-line marketing vyuziva v praxi vicero nastroju:

o internetova reklama (SEO —search engine optimalization, SEM — search en-
gine marketing, reklama ve vyhledavacich, bannerova reklama, textova re-
klama, kontextova reklama, PPC reklama, reklama na socialnich siti atd.),

o on-line PR (webové stranky, tiskové zpravy, ¢lanky v on-line médiich, zpra-
vodajské portaly, blogy, podcasting, uzivatelské komunity, weminaie, on-
line eventy atd.),

o podpora prodeje na internetu (napf. affiliate marketing, on-line soutéze, ad-
vergaming, on-line kupony, slevy a vérnostni programy atd.),

o on-line direct marketing (e-mail marketing, vyzddany e-mailing, viral mar-
keting, instant messaging, newslettre atd.) (Banyar, 2015, s. 11)

¢ mobilni marketing

Mobilni marketing vznikl postupné s rozvojem siti mobilnich operatorti. V soucasné dob¢
patii k nejinteraktivnéjSim, nejcilenéjSim a nejrychleji se rozvijejicim formam marketingové
komunikace. Mobilni marketing se sklada z riznych nastroji, mezi které patii napt. SMS
marketing, MMS marketing, mobile advertising, MMR — mobile marketing research (mar-
ketingovy prizkum realizovany pomoci mobilnich zatizeni, nebo mobilni sbér dat) (Banyar,

2015,s.11)

e socialni sité
Vzhledem k tomu, Ze sociélni sit¢ v dne$ni dobé& disponuji sta-miliony uzivatelll, stal se
marketing na socidlnich médiich dilezitou soucasti PR a Image zadavatell reklamy.
Socialni sité jsou zvlastni skupinou internetovych sluzeb umoznujici vzajemné virtualng-

spolecenské propojovani lidi na internetu, komunikaci a spole¢né aktivity. Mezi hlavni so-

cialni sité se povazuje Facebook, Linkedin ¢i Twitter.

1.4.3 Virovy marketing

Virovy marketing se stal mezi marketéry velmi popularni. Je snadny a nizkondkladovy.
Misto naro¢né piipravy marketingové kampané je mozné rozsitit néco atraktivniho prostied-
nictvim internetu nebo to rozeslat e-mailem a nechat spotiebitele, at’ pracuji za vés (Frey,

2005, s. 39).

Banyar popsal Virovy marketing jako novou formu marketingové komunikace, ktera souvisi

s vytvofenim zdbavné, poutavé ¢i kreativni formy prezentace produktu, sluzby, znacky, resp.
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firmy, spolecnosti ve form¢ virdlni zpravy, kterou si jeji piijemci dokazi rychle a jednoduse

mezi sebou preposlat (Banyar, 2015, s. 10).

Virovy marketing proto piedstavuje fizeny proces, ktery by mél mit jasné¢ stanovené komuni-
kacni cile, marketingovou strategii, tak i kritéria hodnoceni ispesnosti viralni kampan¢. Virovy
marketing je vSak v tomto sméru trochu odlisny od jinych, tradi¢nich marketingovo-komunikac-
nich nastroju (napt. reklama, podpora prodeje, direct marketing atp.), protoze ho $ifi primarné

spotrebitelé, resp. piijemci komercni zpravy (Banyar, 2015, s. 37)

1.4.4 Product placement

Banyar definuje product placement jako zpisob, pii kterém jsou produkty, znackové vyrobky,
sluzby, obchodné znacky, resp. loga, ¢i ochranné znamky zamérné umistované do audiovizual-

nich nebo jinych dél, za finan¢ni odménu, nebo jinou protihodnotu (Banyar, 2015, s. 64).

Product placement tedy spociva v tom, Ze urcité vyrobky nebo sluzby smluvniho partnera
jsou zakomponovany do filmového déje. Je to tedy odborné oznaceni reklamni aktivity, kdy
se urcity vyrobek nebo znacka viditelné umisti do déje tak, aby bylo na prvni pohled ziejmé,

o ktery vyrobek, ¢i znacku jde (Frey, 2005, s. 59)

1.4.5 Event marketing

Event marketing je marketingovo-komunika¢ni néstroj, ktery slouzi na vytvareni zazitka
pomoci organizovani riznych udalosti ¢i akci. Event marketing zahrnuje nékolik aktivit —
od ptipravy, ptfes planovani, realizaci riznych druht, typt a forem eventt, az po jejich kon-
trolu. Pod pojmem event marketing proto rozumime zinscenovani zazitki, stejné tak jako
jejich planovani a organizaci v ramci firemni komunikace. Tyto zazitky maji ambici evoko-
vat zazitky na zaklade psychickych a emocionalnich podnétl zprosttedkovanych usporada-

nim nejriiznéjSich akci, které podporuji image firmy, jejich produktt ¢i sluzeb.

Postupné se pojem event marketing definoval jako forma firemni komunikace ¢i strategie,
slouzici na organizovani rozli¢nych komunikac¢nich poselstvi spojenych s formou ptedsta-
veni, udalosti (eventu), které jeho pfijemci vnimaji vicero smysly naraz. Nejcastéjsi se spo-
juje s oblasti kultury, sportu, obchodu, uméni, vzdélavani, cestovniho ruchu a volného ¢asu

(Banyar, 2015, s. 78)
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1.4.6 Word of mouth marketing

Word of mouth marketing je forma osobni komunikace zalozené na vyméné informaci o
produktech, sluzbach nebo znackach mezi zdkazniky, spotiebiteli a jejich blizkym okoli (ro-
dina, ptfibuzni, ptateli, sousedé, kolegové, znami atp.). Word of mouth marketing stavi na
faktu, Ze ustné, resp. osobn¢ podané informace Sifené neformalnim zplisobem vzbuzuji u
pfijemci zpravy vétsi diveéru a maji vyznamnéjsi vliv na jejich rozhodovani, nez informace
Sitené klasickymi reklamnimi kanaly a médii. Pfevazné€ kvili tomu v soucasnosti patii word
of mouth marketing k nejdivéryhodnéj$im a nejucinnéjSim marketingovo-komunikacnim

nastrojim (Banyar, 2015, s. 50).
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2 TEORETICKA VYCHODISKA K MARKETINGU DESTINACE
CESTOVNIHO RUCHU

Cestovni ruch je mnohostrannym odvétvim, které zahrnuje dopravu, turisticka zatizeni, po-
skytujici ubytovani a stravovani, sluzby cestovnich kanceldii a agentur, prtivodcovské
sluzby, turistické informacni systémy a dalsi infrastrukturu ¢i dalsi sluzby cestovniho ruchu.

Odvétvi cestovniho ruchu patii mezi nejvyznamnéjsi soucasti narodni i svétové ekonomiky.

Cestovni ruch patii mezi vyznamné ekonomické a socidlni jevy soucasné moderni spolec-
nosti. Je to mnohostranné odvétvi, které zahrnuje dopravu, turistickd zatizeni poskytujici
ubytovani a stravovani, sluzby cestovnich kanceléti a agentur, privodcovské sluzby, turis-
tické informacni systémy popisujici infrastrukturu ¢i dalsi sluzby cestovniho ruchu. Je vy-

znamnou soucasti narodni i svétové ekonomiky.

Cestovni ruch patii mezi vyznamné ekonomické a socidlni jevy souasné moderni spolec-
nost. Pfesn¢ definovat cestovni ruch je velmi slozité a existuje né€kolik definici. (Drobna,

Moravkova, 2004, s. 12)

Definice cestovniho ruchu podle UNWTO (United Nations World Tourism Organization —

Svétova organizace cestovniho ruchu):

Cestovni ruch je cinnost osob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé
prostredi po dobu kratsi nez jeden uceleny rok, za ucelem traveni volného casu a sluzebnich

cest (osoba nesmi byt odménovana ze zdrojit navstiveného mista). (Mala, 2002, s.10)
Vavra ve své knize Praktické marketingoveé aplikace definuje cestovni ruch jako:

., Pohyb lidi mimo jejich viastni prostiedi do mist, kterd jsou vzdadlena od mista jejich bydliste

za ruznymi ucely, vyjma migrace a vyjma normalni denni prace . (Vavra, 2007, s. 47)

Cestovni ruch se stal v poslednich letech globalnim fenoménem, ktery se tyka vSech lidi, at’
uZ pifimo nebo nepiimo. Néktefi lidé jsou v roli ucastnikd, jini v roli poskytovatela sluzeb

v oblasti cestovniho ruchu ¢i v roli mistniho obyvatelstva.

2.1 Destinace cestovniho ruchu

Samotnych definic destinace cestovniho ruchu mizeme v literatufe najit fadu. Nékteti autoti

se priklani k definici destinace z geografického hlediska a spojuji ji s vlastnostmi tzemniho
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celku, jini se ptiklani k ekonomickému pojeti, kdy definuji destinaci mistem stietavani na-
bidky a poptavky v oblasti cestovniho ruchu. V socidlnim pojeti je destinace chapana jako

misto, ktery si turisté vybiraji jako cil pro traveni volného ¢asu. (HoleSinska, 2012, s 43)

Z marketingového pohledu je destinace vnimana jako produkt cestovniho ruchu. HoleSinska
ji definuje jako ,.kompletni soubor nabidky cestovniho ruchu daného uzemi*. (HoleSinska,

2012, s 45)

Obecn¢ Ize destinaci definovat jako turisticky cil ¢i oblast se spole¢nymi charakteristickymi

rysy a prvky. (Ryglova a spol. 2011, s. 19)

2.2 Destina¢ni management

Jak bylo popsano vySe, destinace je povazovana za produkt, tzn., jedna se o konkuren¢ni
prostiedi oblasti cestovniho ruchu. Proto vznika potieba destinaci strategicky fidit. Tuto ob-
last fesi destinacni management, ktery predstavuje systém fizeni a organizovani cestovniho
ruchu. Prostfednictvim riiznych néstroji, technik a opatfeni koordinuje, reguluje a podporuje

rozvoj cestovniho ruchu dané destinace.

Ryglova a spol. uvadi, Ze ,,destinacni management je forma rizeni urcité oblasti za uicelem
zvySeni efektivnosti aktivit spojenych s cestovnim ruchem a jeho udrzZitelnym rozvojem *.
(Ryglova a spol., 2011, s. 163)

2.2.1 Projektovy management

Pro maximalni efektivnost destinaéniho managementu je vytvaren projektovy management.

Projektovy management fesi realizaci konkrétnich plant a komunikacnich aktivit pro rozvoj

cestovniho ruchu v dané destinaci.
Projektovy management se sklada ze tii fazi:

1. Planovani a ptiprava
2. Realizace projektu

3. Evaluace — hodnoceni projektu

2.2.2 Financovani destina¢niho managementu

Aby destinacni management mohl fungovat v konkuren¢nim prostiedi a vykondvat svoji ¢in-
nost v nabizeni produktli, musi byt feSena i finan¢ni stranka. Destina¢ni management je fi-

nancovan prevazn¢ z vetejnych nebo soukromych externich zdrojii. Mezi hlavni financni
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zdroje patii zejména Clenské prispeévky samosprav, sdruzeni ¢i podpora statu. Prilezitostné
pak jde o dotace, granty ¢i sponzorské piispévky. Pro efektivni financovéani destinace ces-
tovniho ruchu se obce sdruzuji v dobrovolné svazky obci ¢i mikroregiony, prostfednictvim
kterych realizuji marketingové aktivity, fesi projekty a snazi se spolecné o maximalni rozvoj

turistické oblasti.

2.2.3 Organizace destinaéniho managementu

Existuje cela fada pojeti organizace destinacniho managementu. Nejcastéji vSak byva spo-
jovan ¢i zaménovan za urcitou ¢innost, kterd vede k uspotadani procest v destinaci. Autorka
prace chape organizaci jako subjekt ustanoveny za ucelem fizeni cestovniho ruchu v desti-
naci.

Dle Beranka se jedna o konkrétni subjekt zajist'ujici realizaci destinaéniho managementu,
jehoz tkolem je tidit rozvoj cestovniho ruchu v destinaci, prosazovat destinaci, produkt ces-

tovniho ruchu a podporovat spolupraci mezi zainteresovanymi. (Beranek, 2013, s. 320)

Tyto subjekty mohou mit riiznou pravni formu, ktera se odviji od zpisobu financovani, spo-

luprace nebo od historického vyvoje destinace.

NejcastéjSimi pravnimi formami organizaci, které se zabyvaji destina¢énim managementem,
jsou dobrovolné svazky obci — mikroregiony, coz je spojeni existujicich pravnich subjektt
(obci), které maji spolecny cil. Dal§imi pravnimi formami mohou byt ptispévkové organi-
zace fizené obci, krajem ¢i stdtem, sdruZeni pravnickych osob, kde se spojuji pravnické
osoby jak z vefejného, tak 1 soukromého sektoru. Nejméné Casté jsou spolecnost s ru¢enim
omezenym (s.1.0.) a obecné prospeéSné spole¢nosti (0.p.s.), které jsou typické pro vyzralé

formy destina¢niho managementu a zamétuji se na zisk.
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3 MARKETINGOVY VYZKUM

Za predmeét marketingového vyzkumu mizeme oznacit urcity socialné-ekonomicky pro-

blém.

Cilem marketingového vyzkumu je ,, systematické planovani, shromazdovani, analyza a vy-
hodnocovani informaci potrebnych pro ucinné reSeni konkrétnich marketingovych pro-

blemu . (Kotler, Armstrong, 2004, s. 227)

Existuje mnoho definic marketingového vyzkumu. Kotler a Armstrong ve své knize Moderni
Marketing definuji marketingovy vyzkum jako: ,, Funkce, jez propojuje spotrebitele, zdkaz-
niky a verejnost s firmou pomoci informact, které jsou pouzivany pro identifikaci a definici
marketingovych prilezitosti a problému, vytvareni, zlepSeni a hodnoceni marketingovych ak-
tivit, monitoring marketingového vykonu a lepsi porozumeéni marketingového procesu*.
(Kotler, 2007, s. 406). Lépe a srozumitelnéji pak definovali marketingovy vyzkum Kozel a
spol, ktefi napsali, ze ,, Marketingovy vyzkum je naslouchani spotiebiteli . (Kozel, Myna-

fova, Svobodova, 2011, s. 12)

Dtlezitou otazkou pfi tvorbé marketingového vyzkumu je stanovit, jaké informace potiebu-
jeme ziskat. Informace mizeme dé¢lit na primarni a sekundarni. Sekundarni data lze ziskat
jednoduse. Jedna se o data, kterd jiz byla nashromazdéna za jinym tc¢elem. Pokud je potieba
ziskat primarni data, je nutné si urcit, jaky druh vyzkumu bude pro sbér dat pouzit. V pitipadé
ziskavani primarnich dat pak ur¢ujeme i formu vyzkumu, ktera se d€li na kvalitativni a kvan-

titativni metodu.

3.1 Kbvalitativni metoda vyzkumu

Kvalitativni vyzkum slouzi ke zjistovani podvédomych procesti a myslenkovych pochodii
cilové skupiny, je potfeba vSak pocitat s vetsi mirou nejistoty pii jejich interpretaci.
Kwvalitativni informace jsou informace popisné.

Mezi metody kvalitativniho vyzkumu patii metody rozhovoru. Kozel rozlisuje tii druhy roz-

hovoru:

1. Strukturovany rozhovor
2. Polostrukturovany rozhovor

3. Nestukturovany rozhovor (Kozel, 2006, s. 142)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 31

Strukturovany rozhovor se vede podle pfedem piipravenych otazek, u polostrukturovaného
rozhovoru je mozno vétsi ¢ast rozhovoru vést dle pripravenych dotazl a zbytek otazek volné

dopliiovat. Nestrukturovany rozhovor se vede volné.

3.2 Analyza vnitiniho prostredi

Analyza SWOT je nej¢astéji vyuzivanou analytickou metodou. Nazev SWOT analyzy je

odvozen od oblasti jejiho zkoumani:

- Strenghts — silné stranky
- Weaknesses — slabé stranky
- Opportunities — prilezitosti
- Threats — hrozby.
SWOT analyza se pouziva ke generovani moznych alternativ budoucich strategii a identifi-

kaci jejich kritickych oblasti. Pomoci této analyzy Ize vyhodnotit jejich pfednosti a nedo-

statky.
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4 CILE PRACE, METODY A HYPOTEZY

4.1 Cil prace

Cilem této prace je navrzeni komplexni komunikacni strategie Mikroregionii Buchlov a Sta-
romestsko analyzou soucasného destina¢niho managementu cestovniho ruchu a soucasné

komunikacni strategie.

Komunikaéni strategie bude navrzena na zaklad¢é provedenych analyz soucasnych komuni-
kacnich aktivit a nabidky v oblasti cestovniho ruchu. Bude provedena analyza oblasti Mi-
kroregiond Buchlov a Staromé&stsko, analyza cestovniho ruchu (souc¢asného potencidlu a
ptedpokladii pro rozvoj cestovniho ruchu mikroregionil), analyza vnitiniho prostfedi meto-

dou SWOT analyzy a nasledné kauzalni analyzy.

Hlavnim cilem diplomové prace je navrhnout komunikacéni strategii v oblasti tak, aby byla
podpofiena atraktivita a rozvoj cestovniho ruchu destinace, které povede ke stanoveni vhod-
nych komunikacnich néstrojii véetné jejiho fyzického névrhu.

4.2 Vyzkumné otazky prace

Diplomova prace se snazi potvrdit ¢i vyvratit dvé vyzkumné otazky — hypotézy:

1. Cestovni ruch Mikroregiont Buchlov a Staroméstsko je rozmanity a ma velky po-
tencial.

2. Cestovni ruch Mikroregionii Buchlov a Staroméstsko nabizi spoustu turistickych
moznosti bez vzajemné koordinace mistnich steakholdert a chybi ucelend komuni-
kacni strategie.

4.3 Metody prace

Data ziskané pro analyzu souc¢asného stavu budou ziskany za pomoci kvalitativni vyzkumné
metody formou polostrukturovanych rozhovori s mistnimi aktéry, kteti se zabyvaji desti-

na¢nim managementem cestovniho ruchu.

4.4 Sbér dat

Sbér dat bude provedena dvéma zptlisoby:
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Primarni sbér dat:

Formou polostrukturovaného fizeného rozhovoru bude proveden kvalitativni vyzkumu, kde
respondenty budou aktéfi v oblasti cestovniho ruchu vybrané destinace. Budou osloveni pie-
vazné zaméstnanci informacnich center, provozovatelé turistickych lokalit a starostové obci
mikroregiontl. Vysledky vyzkumu budou nasledn€ vyhodnoceny a zapracovany do praktické
casti.

Sekundarni sbér dat:

Pro ziskéani kvantitativnich dat pro analyzu soucasného stavu budou pouZzity jiz zpracovana
a dostupna data. Napftiklad data ze statistického ufadu, informace ziskané z informacnich

center Ci z jiz existujicich strategickych dokument mikroregiont a obci.

Za pomoci téchto informaci bude zpracovana SWOT analyza vnitiniho prostiedi destinace

v oblasti cestovniho ruchu a nasledna kauzalni analyza.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

34

II. PRAKTICKA CAST
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5 CHARAKTERISTIKA DESTINACE CESTOVNIHO RUCHU

Ptedlozena prace se vénuje Mikroregionim Buchlov a Staroméstsko.

Oblast zajmu se nachazi v jihovychodni &asti Ceské republiky, ve Zlinském kraji, okrese
Uherské Hradisté, SO ORP Uherské Hradisteé. Sousednimi okresy jsou Zlin, Krométiz, Ho-
donin a Trenéin, s nimiZ tvoii Uherské Hradisté hranici mezi Ceskou a Slovenskou republi-
kou. Okres Uherské Hradisté¢ patii do Zlinského kraje, spolu s Olomouckym krajem tvoii

jednotku NUTS II Stfedni Morava. Poloha obou mikroregionii je blize zaznaCena na Obr. 4.
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Obr. 4 Poloha Mikroregionii Buchlov a Staroméstsko®

Uzemim Mikroregionu Staroméstsko prochdzi II. tranzitni Zelezni¢ni koridor (vybudovan

jako soucast tzv. Severni drahy cisafe Ferdinanda (HONS 1990)), silnice /55 (propojujici

¢ ArcCR500, Mikroregion Staroméstsko a Buchlov — vlastni zpracovani
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uzemi s dalnici D55) a silnice 1/50 (patefni komunikace prvni tfidy, propojujici Brno se Slo-

venskou republikou.

5.1 Mikroregion Buchlov

Mikroregion Buchlov je koncipovan jako sdruzeni obci, jejiz podstatné Casti katastralnich
uzemi lezi v oblasti Chiiba. Ve 14 obcich mikroregionu, které jsou ucastny na projektu, zije

vice nez 12 500 lidi, uzemi zahrnuje cca 15 500 ha.

Mikroregion Buchlov, svazek obci pro rozvoj cestovniho ruchu, byl zalozen v roce 1999
Sesti obcemi: Buchlovice, Brestek, Modrd, Osvétimany, Salas a Velehrad. V roce 2001 se
ke spolku ptidaly obce Stiibrnice, Staré¢ Huté, Stupava a Hostéjov. Déle se spolek rozsitil
v roce 2003 o obce Medlovice, Tupesy a Zlechov a pozdéji o obec BorSice. Tiebaze nazev
mikroregionu naznacuje zaméieni spolku na rozvoj cestovniho ruchu, jeho ¢innost a cile

smétuji k ucelenému feSeni rozvoje regionu.

Velehrad

Bfestek

Buchlovice

Ozvétimany

Obr. 5 Mapa Mikroregionu Buchlov’

7 Cesky statisticky urad, ©2005
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5.2 Mikroregion Staroméstsko

Mikroregion je tvofen 19 obcemi, z nichz nejmensi je obec Ujezdec, nejveétsi mésto

Staré Mésto.

Uzemi mikroregionu je znacné Clenité, jednu jeho ¢ast tvoii udolni niva feky Moravy se

svymi slepymi rameny, druhou pak podhuii Chftibt.

Mikroregion Staroméstsko, svazek pro regionalni rozvoj, byl roku 2002 zaloZzen devatenacti
obcemi. Jedna se o obce: Babice, BorSice, Hostéjov, Husténovice, Jalubi, Jankovice, Koste-
lany nad Moravou, Kosiky, Nedakonice, Ofechov, Polesovice, Staré M¢ésto, SuSice,
Traplice, Tudapy, Tupesy, Ujezdec, Vazany a Zlechov. Poéet ¢lenskych obci ziistava od za-
loZeni mikroregionu stejny. Primarnim cilem svazku je vytvareni podminek komplexniho

rozvoje celého regionu.

Koglky

Babi
:
Tupesy §
Staré Mésto
Zlechow,
Borsice

Obr. 6 Mapa Mikroregionu Staroméstsko®

8 Cesky statisticky tiad, ©2005
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5.3 Obce spadajici do mikroregionii

V tabulce €. 3 je uveden seznam obci feSené destinace vcetné poctu obyvatel a rozlohy
uzemi.
Popis jednotlivych obci véetné jejich historickych a kulturnich zajimavosti je uveden v pii-

loze P1.

Na sledovaném uzemi k 1. 1. 2018 Zilo 33 532 obyvatel °(CSU, 2018). Mikroregion Buchlov
mél k danému datu celkem 15 307 obyvatel a Staroméstsko 25 937 obyvatel.

Z hlediska primérného véku je mladsi obyvatelstvo Mikroregionu Staroméstsko, kde byl
v roce 2015 primérny vék 41,8 let (v Mikroregionu Buchlov 43,3 let). Podil pfedproduktivni
slozky obyvatelstva (vék 0-14 let) je ve sledovanych Gzemi stejny - 15 %, vyrazné&jsi rozdil
je ale v zastoupeni produktivni slozky (vek 15-64 let) a postproduktivni (vék 65 let a vice).
Zatimco v Mikroregionu Staroméstsko byl podil postproduktivni slozky 18 %, v Mikroregi-
onu Buchlov to bylo 20 %. Z toho vyplyva i rozdil mezi indexy stafi — Staroméstsko 115 a
Buchlov 138. To udava, kolik na 100 osob ve véku 0 az 14 let piipada v obci ob¢ant starSich

65 let. (CSU 2015)

V Mikroregionu Buchlov maji pouze dvé obce vice jak 2000 obyvatel, a to Borsice a Buch-
lovice (které jsou nejvétSim sidlem v izemi). Tii obce (Tupesy, Velehrad, Zlechov) maji
mezi 1000 az 1999 obyvatel, ¢tyfi obce (Osvétimany, Biestek, Modra, Medlovice) maji 500
az 999 obyvatel a pét obci (Stiibrnice, Salas, Stupava, Staré Huté, Hostéjov) ma mén¢€ nez
499 obyvatel. Z obci svazku maji pouze Buchlovice a Osvétimany status méstyse. Mésto zde

neni zadné. (CSU 2018)

Popula¢né nejvétsim sidle v Mikroregionu Staroméstsko je Staré Mésto s vice jak 6 tis. oby-
vateli. Jak jiZ ndzev napovid4, sidlo ma status mésta. Jedna se o jediné mésto ve svazku. Nad
2000 obyvatel ma v ramci mikroregionu pouze obec BorSice. Mezi 1000 az 1999 obyvateli
ma celkem osm obci (PoleSovice, Jalubi, Babice, Zlechov, Nedakonice, Traplice, Tupesy,
Husténovice), mezi 500 az 999 obyvateli maji ¢tyfi obce (Kudlovice, Kostelany nad Mora-
vou, Ofechov, SuSice) a méné jak 499 obyvatel mé pét obci (Jankovice, Vazany, Kosiky,

Tuéapy, Ujezdec). Status méstysu v ramci svazku maji pouze Polesovice. (CSU 2018)

9 Hodnota za obce BorSice, Tupesy a Zlechov byla zapo¢itana jednou.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

39

Obec Pocet obyvatel | Rozloha (ha) | mikroregion
Babice 1739 661 Staroméstsko
Borsice 2166 982 Staroméstsko 1 Buchlov
Brestek 810 816 Buchlov
Buchlovice 2435 3196 Buchlov
Hostéjov 40 94 Buchlov
Husténovice 996 660 Staroméstsko
Jalubi 1809 806 Staroméstsko
Jankovice 459 1127 Staroméstsko
Kostelany nad Moravou 913 927 Staroméstsko
Kosiky 401 1015 Staroméstsko
Kudlovice 969 775 Staroméstsko
Medlovice 461 292 Buchlov
Modra 727 182 Buchlov
Nedakonice 1598 840 Staroméstsko
Ofechov 747 594 Staroméstsko
Osvétimany 866 1939 Buchlov
Polesovice 2003 1306 Staroméstsko
Salas 389 1787 Buchlov
Staré Huté 127 734 Buchlov
Staré Mésto 6658 2083 Staroméstsko
Sttibrnice 413 607 Buchlov
Stupava 156 711 Buchlov
Susice 616 189 Staroméstsko
Traplice 1162 531 Staroméstsko
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Tucapy 249 246 Staroméstsko

Tupesy 1115 583 Staroméstsko 1 Buchlov
Ujezdec 229 340 Staroméstsko

Vézany 427 374 Staroméstsko

Velehrad 1171 2225 Buchlov

Zlechov 1681 652 Staroméstsko 1 Buchlov

Tab 3 Pocet obyvatel a rozloha obci'’

5.4 Historie a vyvoj regionu

Vzhledem k ptihodnym ptirodnim podminkdm zkoumaného tzemi, které utvaii geomorfo-
logie krajiny v kombinaci s teplym klimatem a fekou Moravou, byla oblast osidlena jiz

v davnych dobach.

Prvni znamky pfitomnosti lidské ¢innosti mizeme datovat do doby kamenné, obdobi paleo-
litu a neolitu (GALUSKA, 1991). Jednim z nejstarsich dikazi pravékého osidleni miize byt
staropaleoticky kamenny seka¢ nalezeny ve druhé poloviné 80. let 20. stoleti ve Starém
Mésté a zde nalezené mnozstvi dal§ich kamennych nastroji mladsi doby kamenné (Bezd¢-

&ka, 2000).

Nejcetnéjsi archeologickée nalezy ve Starém Mé¢sté a blizkém okoli se datuji do obdobi 6. az

10. stoleti do obdobi tzv. Velkomoravské fise.

Jednim z nejvyznamnéj$ich mezniki v historie studovaného iizemi byl rok 863, tedy pfichod
Konstantina a Metod¢je na Velkou Moravu a s nimi spojeny pocatek kiestanské tradice ne-
jen v oblasti Staroméstska, ale potazmo 1 sttedni Evropy. Velehrad, kde solunsti bratii ptiso-
bili, se stal dilezitym centrem kiest’anské komunity a kfest'anskych tradic. Tyto tradice jsou

v uzemi dodnes silné.

10 Eesky statisticky Grad, ©2018 - Vlastni zpracovani
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Ve stiedovéku bylo na popud krale Pfemysla Otakara II. Zalozeno v roce 1257 mésto Uher-
ské Hradisteé s cistercianskym klasterem ve Velehradé, které se staly kulturné historickymi

centry dané oblasti.

Historie zkoumaného tzemi se vyznamné promité i do historie celé Ceské republiky, nejen
pamatky Velké Moravy, prvniho statniho Gtvaru na nasem uzemi, ale i $ifenim kiestanstvi

v celém stfedoevropském regionu.

5.5 Nejvyznamnéjsi kulturné - historické pamatky v destinaci
V ramci této kapitoly jsou blize popsany vyznamné kulturné-historické objekty.

Vzhledem k tomu, Ze se drobné paméatky nachazi ve vSech obcich, at’ uz se jedna o kostel,
kiiz, kapli, kaplicku, pamatnik apod., se popis vénuje pouze tém nejvyznamngjsim. Nékteré

turistické a kulturni cile jsou popsany u jednotlivych obci mikroregiont v ptiloze P1.

5.5.1 Pamatnik Velké Moravy, Staré Mésto

Pamatnik Velké Moravy je od roku 1969 zapsan jako narodni kulturni pamatka. Byl vybu-
dovan v roce 1969 nad zaklady prvni objevené kamenné velkomoravské stavby na naSem
uzemi — kostela ,,Na Valach® na jednom z nejvyznamnéjSich nalezist’ rané stfedovékého
Veligradu. Od svého otevieni v roce 1969 neprosel objekt pamdatniku vyraznéjsi opravou a
modernizaci, proto byla v letech 2008-2009 provedena jeho generalni rekonstrukce, v zavéru
roku 2009 zavrSend instalaci moderni multimedidlni expozice, kterd odpovida soucasnym
vystavnim trendiim a potfebam tuzemskych i zahrani¢nich navstévniki. Pamatnik je otevien

celoro¢né a nélezi pod Slovacké muzeum. (CCRVM, © 2018a)

Obr. 7 Pamatnik Velké Moravy'!

11 Zdroj: CCRVM, © 2018a
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5.5.2 Narodni kulturni pamatka - Na Spitalkach, Staré Mésto

Ve stejném roce jako byly objeveny zaklady kostela v lokalit¢ ,,Na valach® byly v casti
Starého Mésta ,,Spitalky* nalezeny zaklady druhého kostela (Poulik, Bhm a kol., 1963).
Z kostela byly objeveny trosky zakladového zdiva severni poloviny kostela. Uvnitf ale 1
mimo stavebni zbytky bylo objeveno celkem 42 hrobt, z nichz nékteré obsahovaly bohaté
zlaté a stiibrné Sperky stejného charakteru jako ty z nalezisté ,,Na valach®. I tento kostel je
datovan do 9. stoleti naseho letopoétu. Nalez ,,Spitalky“ byl roku 1958 zapsan jako narodni
kulturni pamatka. Nalezist¢ davného kostela, ktery je dnes prezentovan nizkymi kamennymi

zidkami, je voln¢ ptistupné navstévnikim. (CCRVM, © 2018b)

o
s

Obr. 8 Na Spitalkdch, Staré Mésto'?

5.5.3 Narodni kulturni pamatka - Na Dile, Modra

V obci Modré byl objeven kostel z doby Velké Moravy. Byly zde nalezeny zéklady cirkevni
stavby, lezici asi 4 km severnéji od staroméstskych kostelti. Vyzkum v 50. letech 20. stoleti
odhalil 37 kostrovych hrobu, které odpovidaly hrobiim z velkomoravskych pohtebist’ (Pou-
lik, Bohm a kol., 1963). V soucasné dob¢ byla na misté¢ ndlezu kostela vytvotrena jeho

replika, ktera je volné pfistupna navstévnikim. (CCRVM, © 2018c¢)

12 7droj: CCRVM, © 2018b
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Obr. 9 Na Dile, Modra"?

5.5.4 Bazilika Nanebevzeti Panny Marie a sv. Cyrila a Metodéje, Velehrad

Samotna vystavba byla zah4jena na popud krale Pfemysla Otakara II. pravdépodobné kolem
roku 1213 az 2015. V roce 1421 byl klaster vypalen moravskymi husity, plivodni stavba
kostela Nanebevzeti panny Marie se proto nedochovala. Dnesni barokni podobu klaster zis-

kal v pribéhu 18. stoleti, v roce 1927 ud¢lil papez Pius XI. klasteru titul baziliky.

Diky bohaté historii bylo mnozstvi zdejSich pamatek zapsano do stdtniho seznamu. Histo-
ricky barokni komplex klasterniho arealu, ktery zahrnuje baziliku Nanebevzeti panny Marie
a svatého Cyrila a Metod¢je, budovu klastera, farni budovu, kaple a zahradu, byl zapsan jako

narodni pamatka roku 1958.

vvvvvv

v celé Ceské republice. Velehradskou cyrilometodéjskou pout” kazdoro¢né navstivi desetiti-
sice (az statisice) vericich. Bezesporu se tak jedna o nejvyznamnéjsi misto nabozenského

cestovniho ruchu v nami zkoumaném tzemi. (CCRVM, © 2018d)

Obr. 10 Bazilika, Velehrad'

13 Zdroj: CCRVM, © 2018¢
14 Zdroj: CCRVM, © 2018d
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5.5.5 Narodni kulturni pamatka Hradisko sv. Klimenta, Osvétimany

Dle povésti kral Rastislav daroval toto misto Konstantinu a Metod¢ji k volnému uzivani a ti
zde ulozili ostatky papeze sv. Klimenta (Selucky 2010). Archeologicky vyzkum lokality
v prvni poloviné 20. stoleti také podpofili domnénky, Ze na tomto misté byl pochovan Me-
tod¢j. V minulosti byla lokalita ¢asto vyhleddvanym poutnim mistem. Z archeologickych
nalezli vime, Ze zde bylo v 9. stoleti postaveno hradisko a kostel, v jehoz okoli zakladi byly
nalezeny stfedovéké kosterni pozistatky. Po padu Velkomoravské fiSe hradisko zaniklo a
pozd¢ji bylo znovu osidleno. Od 16. stoleti hradisko nadobro zpustlo a spole¢né s kostelem
bylo postupné rozebrano. V roce 1964 na misté¢ ptivodniho kostela byla postavena dievéna
kaple. V soucasné dobé se jedné o vyznamny cil ndbozenského cestovniho ruchu. (CCRVM,

©2018¢)

Obr. 11Sv. Klimentek, Osvétimany"’

5.5.6 Statni hrad Buchlov

Jednou z nejvyraznéj$ich dominant zkoumaného izemi je hrad Buchlov. Hrad lezi na uzkém
skalnatém hiebenu chiibského kopce Buchlov. Prvni dohledatelnd zminka o hradu se vaze

az k roku 1300, k zdejSimu purkrabimu Protivcovi z Buchlova (Bartusek, 1955).

V pribehu své existence hrad prosel nékolika stavebnimi ipravami a prestavbami. Pravde-
podobné ve 13. stoleti vznikla na vedlej$im kopci kaple sv. Barbory, kde byli pochovéavani
majitelé hradu a jejich pfibuzni. Dne$ni podobu hrad dostal v druhé poloving 17. stoleti, kdy
na podnét HanuSe Zikmunda Petivaldského z Petivadlu bylo dobudovano ptedhradi, jeho

opevnéni, vstupni brana a vyménény byly ochozy hradniho jadra v baroknim duchu (Petr

15 Zdroj: CCRVM, © 2018e
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1982). Statni hrad Buchlov je dnes ve spravé Narodniho pamatkového tstavu a je jednim

Obr. 12 Hrad Buchlov'®

5.5.7 Statni zamek Buchlovice

Stavbu zdmku zah4jil majitel hradu Buchlov Jan Dé&trich mezi lety 1698 az 1701 jako vy-
stavbu nového sidla, zdmku, v nedaleké obci Buchlovice (Bartusek 1955). Ve svazitém are-
alu byvalé farni zahrady tak dle vzort italskych vil a videniskych letohradkii vznikl barokni
zamek, ktery odpovidal dobovym poZzadavkim a stal se vhodnéjSim sidlem $lechtického
rodu. Na konci 18. stoleti byla v okoli zdmku vybudovéna rozsahld zahrada ve stylu senti-
mentalniho parku, osdzena i exotickymi a vzacnymi dievinami. Zamek i jeho okoli prosel
né¢kolika upravami (naptiklad v prvni poloving 19. stoleti), nicméné dnes$ni podobu zamek a
zahrada ziskaly ve 20. letech 20. stoleti. Stejné jako hrad i1 zamek Berchtoldi byl zestatnén
a stal se roku 1958 narodni kulturni pamatkou. Dnes je aredl zdmku i zamecké zahrady pfi-

stupny turistim. (CCRVM, © 2018g)

Obr. 13 Zamek Buchlovice'”

16 Zdroj: CCRVM, © 2018f
17 7Zdroj: CCRVM, © 2018g
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5.6 Vyznamné turistické cile v destinaci

Mikroregion Buchlov a Staroméstsko nabizi navstévnikim kromé néarodnich pamatek
spoustu dalSich turistickych lakadel, at’ uz se jedna o ptirodni pamatky, vinafské stezky spo-
jené s ochutnavkou vin a nove vybudované turistické cile. Nize jsou blize ptiblizeny alespon

nékteré z turisticky vyznamnych cila.

5.6.1 Archeoskanzen Modra

Turisticky zajimavou lokalitou spjatou s Velkomoravskou {isi je archeoskanzen Modra. Jde
repliku velkomoravského opevnéného sidliste stfedniho Pomoravi navesniho typu. Zdejsi
stavby nejsou inspirovany pouze nalezy ze samotné obce Modra, ale objevy z Sir§iho regionu
Uherskohradist'ska. Jednotlivé budovy byly postaveny s co moZna nejvétsi historickou pres-
nosti a poskytuji tak navstévnikiim nazornou ukazku zivota ranného stfredovéku. (CCRVM,

©2018h)

Obr. 14 Archeoskanzen Modra'®

5.6.2 Ziva voda - Sladkovodni a botanicka expozice

Sladkovodni a botanickou expozici najdeme taktéZ v obci Modra. Navstévnici zde mizou
sledovat zivot pod vodni hladinou pfes prosklenou sténu, dale ve velké tini s chladnomil-
nymi rybami, napt. pstruhy, mniky, apod. V prvnim podzemnim patie se prostfednictvim
prihledného 8m dlouhého tunelu ocitnete ve svéteé pod vodou, jednd se o nejdelsi proskleny

tunel ve volné ptirodé v Evropé. (CCRVM, © 2018i)

18 Zdroj: CCRVM, © 2018h


http://www.vychodni-morava.cz/cil/2233/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 47

Obr. 15 Zivd voda Modrd"®

5.6.3 Centrum slovackych tradic

Centrum Slovackych tradic spole¢né s Archeoskanzenem a botanickou a sladkovodni ex-
pozici Ziva voda tvoii vyznamny turisticky cil Slovackého regionu. Navitévnici se mohou
nejen seznamit s procesem paleni ovoce a historii vinafstvi, ale zaroveii mohou ovocné de-
stilaty a vino, typické pro mistni kraj, ochutnat. Najdeme zde 1 prodejnu regionalnich pro-

duktt a kavarnu. (CCRVM, © 2018))

Obr. 16 Centrum slovackych tradic®’

5.6.4 Batuv kanal

Bativ kanal nabizi atraktivni a netradi¢ni moznosti, jak poznat kraj kolem feky Moravy, tato
historickd vodni cesta s tfinacti funkénimi plavebnimi komorami je v soucasnosti splavna od
Otrokovic az k Rohatci, ale existuji plany, které pocitaji s jejim rozsifenim az do Krométize

a Hodonina. Vodni cesta je dnes vyuzivana vyluéné k rekrea¢nim tceliim, od kvétna do zafi

19 7droj: CCRVM, © 2018i
20 7droj: CCRVM, © 2018
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muzete vyuzit skupinové rekreacni plavby kanalem, doplnéné poznavacimi a gastronomic-
kymi programy. Nabidka je skutecné lakava - poplujete romantickou luzni ptirodou, poznate
ptaci rezervace, slovacké vino ve vinnych sklepech, historickd mésta, nau¢né stezky i ojedi-
n¢lé technické pamatky. Navic se nabizi moznost spojit plavbu s cyklistikou. Piij¢ovny mo-
torovych lodi, vyletnich turistickych prami, kanoi a kol jsou v rdmci destinace dostupné ve

Starém M¢ést¢ a Babicich. (CCRVM, © 2018k)

Obr. 17 Battv kandl’!

5.6.5 Prirodni park Chriby

Pro Chfiby je charakteristickd pomérné zna¢na lesnatost s pfevahou dubobukovych a buko-
vych porostll ve vys§ich polohach a dubohabrovych lest na tpati. Pfirodni park je tak pova-
zovan za jeden z ekologicky nejstabilnéjSich. Na jeho uzemi pfirodniho parku je nékolik
lesnicky vyznamnych zvlasté chranénych tizemi (napt. pfirodni pamatka Barborka) a cen-
tralni lesnata ¢ast o vyméte 192 km?2 je zafazena mezi evropsky vyznamné lokality soustavy
Natura 2000. Za zminku stoji i vyslunné travnaté strané s teplomilnou kvétenou a tadou
chranénych druhti nebo ¢etné skalni utvary (napt. Buchlov kamen nebo Biestecka skala).
Diky relativné vyvéazenym ekologickym podminkam se zde objevuji chranéné zivocisné
druhy (napft. ¢ap cerny, véelojed lesni, bramborni¢ek cernohlavy, krutihlav obecny, lelek
lesni, vyr velky, n¢které druhy netopyri, z bezobratlych stoji za zminku vyskyt napt. kud-
lanky nébozné, brouka rohace velkého, motyla batolce duhového 1 Cerveného nebo jasoné

dymnivkového). (CCRVM, © 20181)

21 Zdroj: CCRVM, © 2018k
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Obr. 18 Piirodni park Chiiby*’

5.6.6 KOVOZOO ve Starém Mésté

KOVOZOO je jedinou kovovou ZOO v Evropé. Nachazi se v zrekonstruovaném arealu by-
valého cukrovaru ve Starém Méste. Je zde mozno spatfit mnoho jedine¢né propracovanych
zvitat v zivotni velikosti vyrobenych z kovového odpadu a umisténych v zajimavém a ne-
tradi¢nim prostfedi. V arealu se nachazi také dalsi atrakce jako majak Srotik, lod’ nadgje,

letadlo L610, vlacek STEELINKA, vyhlidkové lavky a dalsi. (CCRVM, © 2018m)

Obr. 19 KOVOZOO ve Starém Mésté™

5.6.7 Aquapark Uherské Hradisté

V aquaparku najdete zonu pro kondi¢ni plavani, zénu pro zabavu nebo zénu pro wellness a
relaxaci. V 1ét¢ je vam k dispozici 1 venkovni aredl - vicetcelovy bazén, détsky bazén, letni
terasa s obCerstvenim a bufet u détského bazénu, sportovni htisté - viceucelové, beachvolej-

balové, pro pétanque a plazovy fotbal. (CCRVM, © 2018m)

22 7droj: CCRVM, © 20181
2 Zdroj: CCRVM, © 2018m
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Obr. 20 Aquapark Uherské Hradiste™?

K vyhledédvanym turistickym cilim v oblasti patii lyzaiské svahy Osvétimany, Stupava a
Bfestek, rozhledny Brdo, Sala§ a Vazany, Muzeum Tupeské keramiky, Muzeum Babice,
Muzeum sklafstvi na Stupave, Farma na Hald€ v BorSicich u Buchlovic, vinné sklepy Pole-

Sovice, Kudlovice. Vyznamnym turistickym cilem je historické M¢ésto Uherské Hradisté

5.7 Kulturni akce

Uzemi Mikroregionii Buchlov a Staroméstsko je velmi bohaté na kulturni akce, které se po-
radaji po cely rok.
Nejcastejsimi kulturnimi akcemi jsou slovacké hody s pravem, které se potadaji témeér v

kazdi obci daného uzemi.

Nejvyznamnéjsi akci v uzemi je kazdoroc¢ni Cyrilometodéjska pout’ ve Velehradé a s ni spo-

jeny Koncert lidi dobré viile.

Vzhledem k tomu, ze se jedna o vinatskou oblast, je zde spousta akci spojovana s vinem,
napt. Slavnosti vina v Uherském Hradisti, kterého se ucastni vSechny obce v regionu Uher-
skohradistska. DalSi vyznamnou akci je Top vino Slovéacka, které se kazdorocné porada

v PoleSovicich. Ve spoust€ obcich se kazdorocné potadaji vystavy vina a slivovice.

V zémeckém aredlu Buchlovice se poradaji vystavy a koncerty, kazdoro¢né se zde potadaji

Slavnosti ¢esneku.

24 Zdroj: CCRVM, © 2018n
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v

Meésto Uherské Hradisté nabizi po cely rok kulturni akce, z nichz nejvyznamnéjsi je Letni

filmova Skola a Slovacké 1éto.

5.8 Turistické trasy

Mikroregiony Buchlov a Staroméstsko jsou protkany hustou siti turistickych tras, které spo-

juji vyznacéné turistické cile a lokality.

5.8.1 Turistické trasy

Pro pé&si turistiku jsou znacené trasy v oblasti Chiibi, Velehradu, Buchlova a Buchlovic.

Propojuji vyzna¢né pamatky regionu.

- Cimbursky okruh

- Naucna stezka Fauna a flora Chiibi

- Okruh Buchlovsky kamen — Buchlov

- Z Osvétiman na Cimburk

- Z Velehradu ke Kralovu stolu

- Zémek, hrad, 14zné (Vyletnik, © 2018)

5.8.2 Cykloturistické trasy

V poslednich letech zaziva Slovacko obrovsky rozmach cykloturistiky. Kraj protalo nékolik
dalkovych cyklotras - naptiklad Greenways z Vidn¢ do Prahy, Moravska stezka ptivad¢jici
cyklisty od Olomouce podél Moravy az do Lednicko-valtického arealu, dalkova trasa z
Vidné do Brna a v neposledni fadé¢ Moravska vinna stezka, kterd propojuje vinaiské stezky,

pfedstavujici jednotlivé oblasti péstovani vina na jizni Moravé.
Na uzemi Mikroregionti Buchlov a Staroméstsko se nachazi nékolik cyklotras:

- Cyklostezka podél Bat'ova kanalu
- Putovani za historii Hradistska

- Velkomoravska poutni stezka

- Zapftirodou Chfibt na kole

- Zaviny Uherskohradist’ska na kole
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5.8.3 Vodni trasy

Jednou z velmi oblibenych moznosti plavby po Bat'ové kanalu je okruzni trasa ze Spytihnévi

do Uherského Hradisté a zpét. V ptistavech pii Batové kanalu je mozné zaptjceni lodi.

5.8.4 Hypotrasy

Jezdeckou trasu spravovanou Ranchem Nevada naleznete v krasném prostfedi Chtibi, kon-
krétnéji ve Stupavské vrchoving. Kromé nadherné ptirody je velkou devizou oblasti Buch-
lovic mnoho zajimavosti k navstévé v bezprostiednim okoli. Hlavnim zdzemim trasy je jiz
zminény Ranch Nevada, ktery nabizi moznost ustdjeni, ubytovani i stravovani i zapijceni
kon¢ k vyjizd’ce. Majitel rance, pan Antonin Nevfiva, zajist'uje spravu trasy a bude také
Vasim privodcem na jezdecké stezce, ¢i Vam vhodného privodce doporudi. (Slovacko, ©

2018)
5.9 Servisni centra turistického ruchu

5.9.1 Informacni turisticka centra

Na tizemi Mikroregioni Buchlov a Staroméstsko se nachézi celkem tfi turistickd informacni
centra — Staré Mésto, Velehrad a Buchlovice. Dal§i vyznamné informac¢ni centrum je v Uher-
ském Hradisti (Méstské informaéni centrum), které obsluhuje celou oblast regionu. Tyto
centra celoro¢né poskytuji informace turistim a mistnim aktérim, podileji se na ptiprave
kulturnich a spole€enskych akcich, nedilnou soucasti jejich Cinnosti je taktéZ prezentace

mistnich turistickych produkti a komunikace v tizemi.

5.9.2 Centrale cestovniho ruchu Vychodni Morava

Dotcena turisticka oblast je od roku 2007 sledovéna neziskovou organizaci Zlinského kraje
Centrala cestovniho ruchu Vychodni Morava, kterd koordinuje rozvoj, propagaci a prezen-
taci cestovniho ruchu na tizemi Zlinského kraje. Tato servisné produkéni spolecnost zajis-
t'uje informacni servis, potada veletrhy, vystavy a provozuje nékolik webi, které doporucu;i

turistické zajimavosti a cyklostezky.

5.9.3 Region Slovacko

Region Slovacko, sdruZeni pro rozvoj cestovniho ruchu bylo zaloZeno v roce 1999 za ucelem

rozvoje cestovniho ruchu na svém tzemi. Cleny sdruzeni jsou meésta, obce, mikroregiony,
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NNO a soukromé subjekty. Cinnost Regionu Slovacko je pfevazné v koordinaci informac-
nich center v uzemi regionu, vydavani bulletinli, propagacnich materidli a reprezentace

uzemi na veletrzich.

http://www.slovacko.cz/informace/

5.10 Navstévnost destinace

Navstévnost lokality je monitorovana pievazné prostfednictvim informacnich center, které
se nachazi ve Starém M¢sté, Buchlovicich a na Velehrad€. Zde probihd méfeni navstévnosti
navstivenim infocentra, ptipadné kulturni akce potddanou v misté (TIC ve Velehrad¢). Dalsi
vyznamné TIC je v Uherském Hradisti, které je povazovano za centrum cestovniho ruchu
okresu Uherské Hradisté. V tabulce 5 mzeme vidét, ze se pocet navstév v roce 2016 oproti

roku 2015 zvysil ve vSech informaénich centrech.

Uherské Staré Buchlovice Velehrad — Velehrad —
Hradiste Mésto> navstéva TIC | navstéva kul-
turni akce
2015 112 535 1 878 9248 29 620 267 130
2016 118 803 2483 9724 41 124 296 837
2017 118 108 3979 8 632 34 635 291 515

Tab 4 Pocet navstévnikii turistickych informacnich centrech?®

Navstévnosti turistickych lokalit se zabyva taky Centrala cestovniho ruchu Vychodni Mo-
ravy, kterd sleduje navstévnost referencnich turistickych cil Vychodni Moravy. Mezi tyto
referencni turistické cile patii i1 turistické lokality, které se nachazi na izemi Mikroregionii
Buchlov a Staroméstka. Jedna se o Bativ kanal, Rozhledna Brdo, Hrad Buchlov, Zamek
Buchlovice a Archeoskanzen Modra. V Tab. 5 mizeme vidét, ze navstévnost v téchto turis-

tickych lokalitich ma zvySujici se tendenci. Velmi vyznamnym turistickym mistem je pro

25 TIC ve Starém Mésté je nové ziizeno koncem roku 2014, proto neni je$té v takovém povédomi jako
ostatni informacni centra a tudiz navstévnost je oproti ostatnim TIC mala
26 \|astni zpracovani
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nas Archeoskanzen Modr4, ktery mé nariist navstévnika oproti roku 2014 o 40 % a Bativ

kanal, kde se navstévnost zvysila o 20 %.

Index Index
ROK ROK ROK ROK
Nazev t 2017/2016 [ 2017/2015
YP 12014 |2015 2016 |2017 / /
(%) (%)
Batav kanal atraktivita 75 000 80 000 90 000 90 000 100,0 112,5
Rozhledna Brdo atraktivita 18400 15655| 18000| 18058 100.3 115,3
Svaty Hostyn - Svato-
hostynské muzeum + | atraktivita 16579 | 21969| 27968| 24263 86,7 110,4
rozhledna
Krajskd galerie vy- |\ \tivita | 35536| 27854 32215| 21660| 672 92,8
tvarného umeéni, Zlin
Zoo a zamek Zlin - L
Letna atraktivita 585118 | 639644 | 668 303 | 630320 94,3 98,5
Hrady,
Hrad Buchlov . 77 838 74 398 81 839 79 453 97,1 106,8
zamky
, . Hrady,
Zamek Buchlovice il 76 652 84 220 98 072 98 611 100,5 117,1
Zamek Kroméfiz +za- | Hrady, | 100001 193613 | 209417 | 184836| 88,3 95,5
hrady zdmky
Hrady,
Hrad Lukov , 21 864 24 239 26 119 26 673 102,1 110,0
zdmky
Hrady,
Hrad Brumov , 13 081 14 871 16 955 16 047 94,6 107,9
zamky
, . Hrady,
Zamek Vizovice , 19 682 20756 | 20616 18334 88,9 88,3
zdmky
Slovacke muzeum, muzeum | 81899| 68277| 83866| 61973| 73,9 90,8
véetné vystav
Archeoskanzen
, muzeum 68 307 58 416 93 456 94 041 100,6 161,0
Modra
Valasské muzeumv | - oim | 264640 286 664 | 315626 | 302001| 95,7 105,4
pfirodé
Hvézdarna Valasske | oum | 19295| 16461| 16500| 16000| 97,0 97,2
Mezirici
Muzeum regionu Va-
lagsko muzeum 164064 | 145356 | 129648 | 127 518 98,4 87,7
Muzeum Kroméfizska | muzeum 34206 33147| 26515| 23530 88,7 71,0
Méstské Muzeum Va-| | 0 im 9303| 9730| 8376 6935 82,8 71,3
lasské Klobouky

Tab 5 Navstevnost turistickych referencnich cili Vychodni Moravy - 2017
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5.11 Kapacity hromadnych ubytovacich zarizeni

V destinaci cestovniho ruchu Mikroregionii Buchlov a Staroméstsko se nachazi celkem 34
hromadnych ubytovacich zafizeni s celkovym poctem cca 800 ltzek. Z toho 26 zatizeni se
nachézi v Mikroregionu Buchlov a 8 v Mikroregionu Staroméstsko.(Cesky statisticky uiad,

©2018).

Obec Pocet ubytovacich | Pocet luzek Mikroregion
zatizeni

Babice 1 10 Staroméstsko
Bfestek 3 50 Buchlov
Buchlovice 11 300 Buchlov
Jankovice 1 30 Staroméstsko
Modra 2 40 Buchlov
Osvétimany 3 120 Buchlov
Stare Huté 2 20 Buchlov
Staré¢ Mésto 6 80 Staroméstsko
Velehrad 3 160 Buchlov

Tab 6 Hromadna ubytovaci zarizeni*’

Pro individuélni ubytovani je moZno vyuzit 5 camptl v obcich Biestek, Buchlovice, Janko-

vice, Osvétimany a Velehrad. Statistické udaje o poctu ubytovanych nejsou znamy.

5.12 Shrnuti

V uvedené kapitole byly popsany zakladni charakteristické udaje dané oblasti. ReSena des-
tinace je diky velkému poctu turistickych zajimavosti spojenych s historii, kulturou a ptirod-

nim prostiedim, mimofadné ptizniva pro rozvoj cestovniho ruchu. Nachazi se zde spoustu

27 Cesky statisticky Gfad, ©2018 — vlastni zpracovani



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 56

organizaci, které na uzemi plisobi jak v oblasti nabidky sluzeb cestovniho ruchu, tak i orga-

nizace, které poskytuji informace o nabizenych sluzbach v tzemi.

Analyzou bylo zji$téno, Ze na feSeném tizemi se nachazi 5 turistickych cila, které patii mezi
nejnavstévovanési referencni cile Vychodni Moravy, coz znaci velky potencial izemi v ob-
lasti destinaéniho managementu. Soucasti této kapitoly byla taktéz analyza poctu navstév-
nikidl informacnich center. V poslednim roce je zaznamendn pokles ve 3 informacnich cen-
trech, pouze v jednom je navstévnost stale vzrustajici. Tento fakt je pravdépodobné zptiso-
ben tim, ze toto informacni centru je nové a navic je jeho soucasti rozhledna, tak kazdy
navstévnik rozhledny musi navstivit informacéni centrum pro zakoupeni vstupenky. Klesajici
navstévnost mize znacit, ze navstévnici ziskavaji informace turistickych cilech v uzemi z ji-

nych zdroji — pfevazné online.

Posledni feSenou oblasti je ubytovaci kapacita v tizemi. Tabulka ¢. 6 nam ukazuje, Ze je

v uzemi kapacita dostatecna.
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6 ANALYZA SOUCASNYCH KOMUNIKACNICH AKTIVIT

6.1 Online komunikace

Nejvice vyuzivanym produktem online komunikace jsou webové stranky. VSechny turis-
tické cile, obce, mikroregiony a informacni centra maji své webové stranky. Nékteré webové
stranky jsou pouze ziizené, obsahuji zédkladni informace, ale dale je nikdo neadministruje.
Jiné jsou zase pravidelné aktualizovany, jsou zde zvefejiiovany aktudlni informace o déni

v uzemi a zvetejniovany pozvanky na akce, ptipadné reporty z akei konanych.
Mikroregion Staroméstsko — www.mikroregionstaromestsko.cz

Webové stranky jsou obecné, obsahuji zdkladni informace o ¢lenskych obcich a jsou zde
zvefejnény povinné udaje — rozpocet pro kazdy rok. Stranky neobsahuji zadné aktuality,

informace z oblasti cestovniho ruchu, ani pozvanky na ptipravované akce v uzemi.
Mikroregion Buchlov — www.buchlov.cz

Stranky Mikroregionu Buchlov jsou aktudlni, obsahuji jak zadkladni inormace o mikroregi-
onu, tak v ramci aktualit informace z déni v Gizemi, v zaloZce kulturni ptehled pak jsou po-

zvanky na akce poradané v obcich mikroregionu.
Region slovacko — www.slovacko.cz

Webové stranky organizace Regionu Slovacko jsou zamétené prevazné na cestovni ruch.
Oblast, kterou tato organizace zaujima je vSak rozsahla (od Zlina po Bfeclav). Na strankach
je k dispozici velké mnozstvi informaci o turistickych cilech a aktudlnim déni v izemi ce-
1ého regionu. Nevyhodou pro destinaci Mikroregionli Buchlov a Staroméstsko je ta, Ze na-
vstévnik, ktery si chce vybrat turistické cile ma na vybér ze Sirokého spektra a ve vétSing
pfipadi si vybere ty vice znamé a drobné pamatky a turistické cile mistniho charakteru ne-

zaznamena.
Centrala cestovniho ruchu Vychodni Morava — vvv.ccrvm.cz

Organizace centrala cestovniho ruchu se zabyva pfimo marketingem destinaci cestovniho
ruchu Zlinského kraje. Webové stranky obsahuji spoustu informaci o akcich, kterych se or-
ganizace ucastnila, potadala ¢i se n¢jakym zptasobem podilela na aktivité. Stranky obsahuji
taktéz prehled turistickych oblasti a cila, avsak taktéz, jako tomu bylo u Regionu Slovacko,
opét je zde Siroky zabér do celého tizemi Zlinského kraje a tudiz si opét navstévnik musi

dohledavat a vybirat.


http://www.mikroregionstaromestsko.cz/
http://www.buchlov.cz/
http://www.slovacko.cz/
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Webové stranky obci

Kazdé obec ma ziizeny webové stranky. Mit ziizeny webové stranky maji obce ze zakonné
povinnosti. Obsahuji spoustu informaci z pohledu tfadu obce, nékteré obce zde v ramci ak-

tualit zvefejniuje pozvanky na mistni akce.
Profily na socialnich sitich

Pti analyzovani prostiedi socialni sit¢ Facebook autorka zjistila, ze profil ma zalozen Mi-
kroregion Buchlov, Region Slovacko i Centrala cestovniho ruchu Vychodni Morava.
Vsechny tyto profily jsou aktivni a pravidelné zvetejiiuji ptispévky z oblasti cestovniho ru-

chu.

Nebyl zjistovan stav profilti u obci, protoze je predpoklad, ze pokud ma obec FB profil
zalozen, pak opét zvefejiuje piispévky z obce, maximalné ze sousednich obci, pokud je

oslovi.

6.2 Off-line komunikace

V ramci off-line komunikace byla provedena analyza sbérem dostupnych propagaénich le-
takd. Sbérem bylo zji$téno, ze na Gzemi je dostatecné mnoZstvi propagacnich produktii ve
formé letaku, brozury, mapky atp.. Vétsina téchto letakti je zaméfena na konkrétni turisticky
cil ¢i oblast. Bylo nalezeno par letakd, které se zamétuji na vetsi oblast a to jsou propagacni

letaky mikroregiont. Pfehled letakt je ptilohou P3.

6.3 Shrnuti

Analyzou soucasnych komunikacnich aktivit na izemi Mikroregioni Buchlov a Staromést-
sko bylo zjisténo, ze Gizemi disponuje velkym mnozstvim webovych stranek (kazda organi-
zace pusobici na Gzemi provozuje web), n€které z organizaci taktéZ provozuji profil na FB
&i jinych socialnich sitich a vydavaji letaky. Zadna z téchto komunikaénich aktivit viak neni
ucelend a zacilena na vice turistickych cill ¢i oblasti tak, aby byla uspokojena potieba na-

vstévnikl v rdmei dostupnosti informaci z co nejméné zdroju.
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7 VYZKUMNE SETRENI

Vyzkumného Setfeni bylo provedeno zac¢atkem roku 2018 (leden — tinor).

7.1 Popis a cile vyzkumného Setieni

Cilem vyzkumu bylo analyzovat soucasny stav komunikacni strategie dané oblasti a ziskat

poznatky, které poslouzi k ndvrhu komunikacni strategie destinace.

Pro primarni sbér dat byla zvolena metoda ziskani informaci — polostrukturovany tizeny

rozhovor s mistnimi steakholdery, ktefi se na rozvoji cestovniho ruchu podili.

7.2 Charakteristika respondentii

Bylo osloveno celkem 18 cilené vybranych respondentt, kteti se podili na rozvoji cestovniho
ruchu destinace. Celkem bylo ziskano 13 rozhovort, kterych se zacastnili starostové, pra-
covnici informacniho centra, mistni podnikatelé v oblasti cestovniho ruchu ¢i provozovatelé
turistického cile. Pro ucely zachovani anonymity jsou dotazniky anonymni a nebudou uva-
dény jména, ani ndzvy turistickych cili ¢i obci. Rozdéleni oslovenych respondenti dle vy-

konévanych ¢innosti v oblasti cestovniho ruchu je zobrazeno v grafu €. 1.

Zastupci obci Zastupci mikroregionu

= Pracovnici IC m Provozovatelé Turistického cile

Graf 1 Délend respondentii®®

Vzhledem k fundovanosti respondentti 1ze pocet a kvalitu ziskanych vystupt fizenych roz-

hovort pozadovat za dostate¢ny. Proto nebyly identifikovany zadné limity a omezeni.

28 \|astni zpracovani



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 60

7.3 Struktura rozhovoru

O1: Jaky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu ma podle Vas tizemi Mikroregionti Buch-

lov a Staroméstsko? Pro¢?

02:  Jak vnimate souc¢asnou komunikaéni strategii v oblasti destina¢niho managementu

na uzemi Mikroregiont Buchlov a Staroméstsko?

03:  Vytvaii VaSe obec /turisticky cil vlastni turistické propagacni material? Jaky? Jak ho

zvetejiiujete?

0O4:  Spolupracujete pii vytvareni propaga¢niho materialu s jinymi organizacemi ptisobi-

cimi v oblasti cestovniho ruchu?

0O5:  Jste ochotni spolupracovat pii vytvareni a zvefejiovani propagacnich materiali
s mistnimi aktéry?

[ 24 .

06:  Jaky produkt povazujete za nejdilezitéjsi a nejvhodnéjsi produkt pro komunikaci de-

stina¢niho managementu na uzemi?

7.4 Vyhodnoceni rozhovori

Potencial pro rozvoj cestovniho ruchu

V otézce O1 bylo respondenty konstatovano, Ze oblast mé dle jejich nazoru velky potencial
pro rozvoj turismu. V oblasti se vyskytuje dostate¢ny pocet nadregiondlnich turistickych cilii
(tyto cile jsou popsané v kapitole 4.5 — 4.8). Bohuzel mistni cile regionalniho vyznamu jsou
navstévniky mnohdy opomijeny (napt. mistni muzea a expozice). Tento fakt pfisuzuji k ne-

dostate¢né informovanosti turistu.

Respondenti povazuji ubytovaci kapacity za dostatecné, av§ak mnohdy nevyuZité a to pre-

vazné v zimnim obdobi.
Soucasna komunikaéni strategie destinace

Respondenti uvadi, ze komunikac¢ni strategie v oblasti destinaéniho managementu v pod-
staté¢ neexistuje. N&kteti respondenti spolupracuji s organizaci Region Slovacko, kterd ko-
munikacni strategii zpracovanou ma. Nicméné pokud mistni aktéfi neprojevi soucinnost a
nepfedaji informace o svych produktech, nejsou soucasti této komunikacni strategie. Nej-

Castéji spolupracuji s touto organizaci mikroregiony, které jsou jejimi ¢leny. Zde narazime
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na fakt, Ze mikroregiony nemaji persondlni kapacity na vytvareni produktii v oblasti propa-
gace destinace cestovniho ruchu. Informace o produktech a samotné produkty (letaky, pro-
pagacni materialy) jsou pak mnohdy feSeny pouze na urovni Obec — Region Slovacko, coz

nas op¢t vede zpét k tomu, Ze mikroregiony nemaji spolecnou komunikacni strategii.
Vlastni propagaéni material

Respondenti uvadi, ze drobné propagacni produkty vytvari. Vesmeés se jedna o letaky, pla-
katy, drobny propagacni material (tuzka, odznak). Zvetejiovani téchto produkti je prevazne
formou umisténi v informacnich centrech ¢i v misté turistického cile. VéE&tSina respondentii
zvetejnuje informace o produktech na svych webovych strankéch, ale uz je dal nepredava

na jiné weby (informacni centra, region Slovacko)
Vytvareni spole¢ného propagacniho materialu

Spole¢né propagacni materidly jsou vytvafeny v malé mife. Pouze zastupci Mikroregionu
Buchlov uvadi, Ze maji zpracované spolecné letaky, avsak je to ptrevazné piehled obci, ni-
koliv nabidka turistickych cilti. Taktéz Mikroregion Staroméstsko ma vytvoreny letak, kde
je seznam obci s odkazy na jejich weby, coZ nelze opovazovat za spole¢ny propagacni ma-
terial, ktery fesi komunikaci v oblasti destina¢niho managementu. Spole¢ny propagacni ma-

terial, ktery zaujima celou oblast destinaéniho managementu, nebo alespon Cast, neexistuje.
Ochota spolupracovat na spoleéném propaga¢nim materialu

VSsichni respondenti uvadi, Ze jsou ochotni spolupracovat pii vytvaieni spole¢né komuni-
kacni strategie a vytvareni produktli v oblasti propagace destinatniho managementu
na uzemi mikroregionti.

Jaky produkt je nejvhodnéjsi

Za nejvhodnéjsi produkt uvadi respondenti spole¢ny webovy portal, protoze dle nich jsou
informace o turistickych cilech roztiisténé, neucelené a nemaji spolecny koncept. Navstév-

nici pak musi dohledavat informace z riiznych zdrojii a z riznych komunikac¢nich produktt

(letaky, plakaty, web, FB, informacni centra).

Spole¢ny web je dle respondentti relativné levny pro vznik i udrzovani, vefejné dostupny
témet vSem, je mozné propojeni se socialnimi sitémi.

Podrobnym dotazovanim bylo zjiStovano, jaké informace by se mély na webu objevit. Re-

spondenti uvadi:
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- Seznam turistickych cilii s odkazem na webové stranky
- Ptehled (kalendar) kulturnich, sportovnich a spolecenskych akci
- Rozcestnik ubytovacich a stravovacich zafizeni s odkazem na webové stranky

- Mapovy podklad s vyznacenim turistickych cili
V soub&hu s webovym portdlem mnozi navrhuji propojeni se socidlnimi sitémi.

V ramci odpovédi se objevily navrhy na moznost vytvoreni mobilni aplikace, kterd umozni

turistim planovani tras s vyznacenim turistickych cili a odkazy.

7.5 Celkové shrnuti

Z vyzkumného Setfeni vyplyva, ze feSené tizemi ma velky potencial pro rozvoj cestovniho
ruchu, je zde dostate¢ny pocet turistickych cili. Komunikacni strategie zpracovana neni,
kazda organizace Ci subjekt si fesi propagaci samostatné. Mistni aktéfi by uvitali spolupraci
v Uzemi pii vytvareni spoleénych komunikaénich aktivit. Jako nejvhodnéjsi komunikaéni

nastroj je doporu¢ovan webovy portal, letdky ¢i brozury a socialni sité.
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8 SWOTANALYZA A KAUZALNI ANALYZA

8.1 SWOT analyza

Pro zhodnoceni skute¢ného stavu cestovniho ruchu je potfebné analyzovat piednosti a ne-
dostatky destinace cestovniho ruchu, které vychéazi z ptedchozich analyz. Silné a slabé
stranky jsou ty, které mizeme ovlivnit. Pfilezitosti a hrozby jsou ty, které na oblast cestov-
niho ruchu piisobi zvenci a nelze je ovlivnit, pouze se jim ptizpusobit.

8.1.1 Silné stranky — Strenghts

S1 Aktivni spoluprace mikroregionii s Regionem Slovéacko a Centralou cestovniho ru-

chu Vychodni Moravy na propagac¢nich aktivitach (Veletrhy, informacni centra)

S2 Existence vyznamnych turistickych cili nadregionalniho vyznamu (Buchlov, Vele-

hrad, Staré Mésto)
S3 Vyborné podminky pro rozvoj cestovniho ruchu

S4 Siroka nabidka typt turistiky (p&i turistika, cykloturistika, vodni turistika, zimni tu-
ristika)

S5 Dobré dostupnost — autem, vlakem, hromadnou dopravou

S6 Existence ubytovacich kapacit riznych kategorii (levné ubytovani i hotely se stfedo-

evropskym standardem ubytovani)
S7 Dobré image destinace
S8 Pozitivni trend obci v ramci podpory prodeje

S9 Rostouci navstévnost destinace

8.1.2 Slabé stranky — Weaknesses

W1  Nedostatecny informacni systém pro turisty destinace

W2  Nedostatecna a nekomplexni propagace destinace

W3 Spatna vzajemna komunikace poskytovateld sluzeb v oblasti cestovniho ruchu
W4  Nekomplexni nabidka sluzeb cestovniho ruchu

W5 Neprovazanost internetovych stranek obci

W6  Neexistence elektronické databaze turistickych cila a sluzeb mikroregiont
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W7

W8

W9

W10

W1l

W12

8.1.3

0Ol

02

O3

04

05

06

o7

8.14

T1

T2

T3

T4

TS5

Nizka vytéznost cestovniho ruchu

Velka koncentrace turisti v dominantnich lokalitach
Nedostatek propagacnich materialli pro turisty

Absence rezervacnich systému

Neni realizovana zadna standardni marketingova strategie

Nejsou definovany konkrétni marketingové plany

Prilezitosti — Opportunities

Ziskani finan¢nich prostfedki pro lepsi propagaci cestovniho ruchu v destinaci
Spoluprace s okolnimi destinacemi v oblasti cestovniho ruchu

Spousta potencialnich navstévniki prichazejici na Slovacko

Zajem obci o rozvoj cestovniho ruchu v mikroregionech

Vyuziti mobilnich technologii v oblasti cestovniho ruchu

Vyuziti mistnich tradic a produktii pro propagaci a rozvoj cestovniho ruchu

Potadani vice akci regiondlniho vyznamu

Hrozby — Threats
Neprofesionalita sluzeb v oblasti cestovniho ruchu
Nezajem obcani o rozvoj cestovniho ruchu

Vyznamnéjsi turistické lokality v okoli (Uherské Hradisté, Zlin, RoZnov pod Rad-

hostém)
Negativni zkuSenost turistli v minulosti

Nedostatek finan¢nich prostfedkli pro rozvoj cestovniho ruchu destinace

8.2 Kauzalni analyza

Na zakladé SWOT analyzy je niZe provedena kauzalni analyza, jejiZ podstatou je objevit

nov¢ vztahy mezi jednotlivymi faktory.
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8.2.1 Jak dokaze prileZitost podpofrit silnou stranku

01 02 03 04 05 06 07

S1 1 1 1 1 1 0 0
S2 1 0 1 1 0 1 0
S3 1 0 0 1 1 1 0
S4 1 0 0 0 1 0 0
S5 0 0 0 0 1 0 0
S6 1 0 0 0 1 0 1
S7 0 1 0 1 1 0 0
S8 1 0 0 1 1 1 1
S9 0 1 1 1 1 1 1

6 3 3 6 8 4 3

Tab 7 Jak dokdze prileZitost podporit silnou stranku®

Z analyzy vyplyva, Ze nejvice mohou podpofit silné stranky destinace cestovniho ruchu tii
ptilezitosti. Velky vliv maji nepochybné finan¢ni prostfedky na rozvoj cestovniho ruchu v
destinaci. Dilezity je také zajem obci o rozvoj cestovniho ruchu, vzajemna podpora a spo-
luprace. Velmi atraktivni je pak vyuziti mobilnich technologii v oblasti cestovniho ruchu,
které zajisti komplexni propagaci cestovniho ruchu a podpofi tak navstévnost jednotlivych

lokalit, ale 1 destinace jako takové.

8.2.2 Jak dokaZe ohroZeni piisobit na silnou stranku

T1 T2 T3 T4 T5

S1
S2
S3
S4
S5
S6
S7
S8
S9

=A== =
ROk, |O|O|O|R|O|O
= OO0 |0 |0 |~ |O

Wik | O|r|O/O|O | |O|O
vl [k |lO|r |00 R |k |-

5 3 2
Tab 8 Jak dokdze ohroZeni piisobit na silnou stranku’°

2 Vlastni zpracovani
30 yvlastni zpracovani
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OhroZeni v podob¢ neprofesionality sluzeb v oblasti cestovniho ruchu ma negativni vliv
hned na né¢kolik silnych stranek. Ohrozuje z4jem vnéjSich organizaci podilet se na propagaci
cestovniho ruchu destinace, zhorSuje podminky pro rozvoj cestovniho ruchu, snizuje zajem
o setrvani delSiho Casu v destinaci a tim nevyuziti nabidky ubytovani. Image destinace vy-
razn¢ ztrati, az nakonec dojde k poklesu navstévnosti. Jak jiz bylo vySe zminéno, finance
maji na rozvoj cestovniho ruchu destinace skute¢né¢ obrovsky vliv, v ptipad¢ jejich nedo-
statku a to jak finan¢nich prostfedkti z Evropskych fondi, tak i finan¢nich prostiedkt ply-
noucich od navstévniki, by mohlo dojit k neschopnosti potadani riznych akei a péce o pa-

matky, nésledné pak k poklesu navstévnosti destinace a ztrat¢ dobré image.

8.2.3 Jak dokaZe ohroZeni prohloubit slabou stranku

T1 T2 T3 T4 T5

w1 1 0 0 0 1
W2 1 0 0 0 1
w3 1 1 0 0 0
w4 1 1 0 0 1
W5 1 0 0 0 1
W6 1 0 0 0 1
W7 1 1 1 1 1
W8 1 0 0 1 0
W9 1 0 0 0 1
w10 1 0 0 0 1
wi1l 1 0 0 0 0
W12 1 0 0 0 0
12 3 1 2 8

Tab 9 Jak dokdze ohrozeni prohloubit slabou stranku’’

V ramci cestovniho ruchu je tieba zaujimat profesiondlni postoj a vnimat destinaci jako ce-
lek, pokud tomu tak nebude, dojde k prohlubovani snad vsech slabych stranek cestovniho
ruchu mikroregionti. Aby mohl byt cestovni ruch rozvijen, je tfeba zvolit jednotnou strategii,
zajistit komplexni nabidku sluzeb, vyuzivat k propagaci novych informacnich technologii,
vzajemné na uzemi spolupracovat a predevs§im se vyhnout individualismu a neprofesionalitg.
Opét narazime na finan¢ni problém, zabyvame-li se prohloubenim slabé stranky hrozbou,

jelikoz k eliminaci slabych stranek jsou finan¢ni prostfedky nezbytné.

31 Vlastni zpracovani
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8.2.4 Jak dokaze prileZitost eliminovat slabou stranku

01 02 03 04 05 06 07

w1 1 0 0 1 1 0 0

w2 1 1 0 1 1 1 1

w3 1 0 0 1 1 1 1

w4 1 1 0 1 1 0 1

W5 1 0 0 1 1 0 0

W6 1 0 0 1 1 0 0

W7 1 0 1 1 1 1 1

w8 1 0 1 1 1 0 0

W9 1 1 0 1 1 0 0

W10 1 0 0 1 1 0 0
wil 1 0 0 1 0 1 0
W12 1 0 0 1 0 1 0
12 3 2 12 10 5 4

Tab 10 Jak dokdze prileZitost eliminovat slabou stranku®
V ptipad¢ zkoumani eliminace slabych stranek prostiednictvim ptilezitosti je nezbytné opét
zdiraznit pottebu financnich prostredkil, bez kterych rozvoj cestovniho ruchu a jeho propa-
gace v destinaci nebude mozny. Aby mohly byt slabé stranky eliminovéany, je nutné jednota
obci ve snaze o rozvoj cestovniho ruchu. Vzijemna spoluprace a zdjem o nalezeni fesSeni
branici rozvoji cestovniho ruchu a jeho propagace je tak nezbytnd. Vyuziti mobilnich tech-
nologii zajisti dostateCnou a komplexni propagaci destinace, zkvalitni komunikaci mezi jed-
notlivymi poskytovateli sluzeb, poskytne elektronickou databazi turistickych cila, prilaka

turisty a pfim¢je je k delSimu pobytu v destinaci a tim také zvysi vytéZnost cestovniho ruchu.

8.3 Celkové shrnuti

Z analyzy vyplyva, ze pro rozvoj cestovniho ruchu je tfeba zvolit jednotnou strategii, zajistit
komplexni nabidku sluzeb a vzajemné na tizemi spolupracovat. K propagaci vyuzivat no-
vych informacnich technologii, které zkvalitni komunikaci mezi jednotlivym poskytovateli

sluzeb a poskytne elektronickou databézi turistickych cild.

32 Vlastni zpracovani
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III. PROJEKTOVA CAST
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9 NAVRH KOMUNIKACNI STRATEGIE PRO OBLAST
CESTOVNIHO RUCHU MIKROREGIONU BUCHLOV A
MIKROREGIONU STAROMESTSKO

Navrh komunikacni strategie vychazi z casti, ktera se zabyvala analyzou soucasného stavu

destinace cestovniho ruchu a jeho komunikacénich aktivit.

Na zaklad¢ jejich poznatkili je mozné navrhnout projektovou ¢ast, kterd je zaméfena na po-

sileni sou€asného stavu komunikac¢nich aktivit Mikroregiont Buchlov a Staroméstsko.

Tato komunikacni strategie bude koncipovana tak, aby poskytla navstévnikiim ucelenou na-
bidku v oblasti cestovniho ruchu, zvysila povédomi o turistickych cilech a zvysila celkovou

navstévnost a image destinace cestovniho ruchu.

Oba mikroregiony plsobi samostatné v riznych aktivitach v oblasti cestovniho ruchu, jsou

vSak vzdjemné propojeny. Proto bude komunikacni strategie navrzena jako spolecna.

Autorka diplomové prace ma v umyslu tuto komunikacni strategii predstavit aktérim
v Uzemi, aby zvazili jeji vyuZiti a uvedeni do praxe. Komunikaéni strategie bude navrZena
tak, aby bylo moZzné jeji dopad zméfit a ptipadné se zamé&fit na rozsiteni aktivit, které budou

nejvice pfinosné pro tizemi a budou plnit dané cile.

Pro stanoveni vhodnych komunika¢nich néstroji, je potieba stanovit cile komunikacni stra-
tegie a zvolit cilové skupiny.

9.1 Cil komunikacni strategie

Hlavnim cilem diplomové prace je navrhnout spole¢nou komunikacni strategii Mikroregi-
ontl Buchlov a Staroméstko, ktera povede ke zvySeni poctu navstévniki turistické oblasti a

nabidne jim ucelenou nabidku pro traveni volného ¢asu v uzemi.

Vedlejsim dlouhodobym cilem komunikacni strategie je vice vyuzit potencidlu izemi a udr-

zet turisty v misté na vice dni.

9.2 Cilové skupiny

Zacileni komunikac¢ni strategie miizeme rozdé€lit na 2 skupiny. Prvni cilovou skupinou je
B2B (business-to-business). Jedna se predevsim o aktéry, ktefi vytvari v feSeném tzemi na-

bidku pro druhou skupinu, kterou je B2C (business-to-clients).
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Do cilové skupiny B2B patii obce, informacni centra, neziskové organizace, které nabizeji
aktivity pro vefejnost — divadla, plesy, prednasky, sportovni aktivity atd. Podnikatelské sub-
jekty a organizace, které podnikaji v oblasti turismu — restaurace, ubytovani, soukromé tu-

ristické cile, potadani zajezdh a tvoii nabidku pro traveni volného casu.

Cilovou skupinu B2C tvoii jednak mistni vefejnost, ktefi vyuzivaji mistnich turistickych cila
pro jednodenni aktivity, a nabidnout jim aktivity po cely rok, ale také turisté, kteti dojizdi
do turistické destinace z blizkého ¢i dalekého okoli a vytvari zde potencial pro rozvoj desti-

na¢niho managementu.

9.3 Komunikacni prostiedky

Pro maximalni efektivitu komunikac¢ni strategie je dilezité v prvni fad¢ informovat Sirokou
vetejnost, potazmo cilové skupiny, o atraktivité turistické oblasti a vytvofit ucelenou na-

bidku vyrobki a sluzeb.

Kapitola popisuje prostiedky, kterymi lze této efektivity dosahnout.

9.3.1 Online komunikace
Internet

Internet je nejvyuzivanéjSim komunika¢nim kandlem dne$ni doby. Jedna se o velmi u€inny
a levny nastroj, ktery je jako nastroj komunikace destinace turistického ruchu vice nez

vhodny.
- Webové stranky

Z Setfeni jasn€ vyplyva, Ze feSend oblast cestovniho ruchu postradd ucelenou webovou
stranku, kde budou veskeré dostupné informace za celé tzemi. V ramci komunikaéni strate-
gie vznikne webovy portal, jehoz obsahem bude interaktivni mapa tzemi, ze které si poten-
cialni zékaznici mohou planovat trasy (pési, cyklotrasy, hypotrasy, a dalsi), vybirat turistické

lokality a vyuZzivat jinych nabidek z oblasti cestovniho ruchu.

Pro hospodarnost projektu bude web Cerpat z portalu mapy. cz, ktery bude v ptipad€ uvedeni
loga poskytovatele na strankach zdarma. Tento portal je doporucen pievazné z toho divodu,
Ze je v oblasti cestovniho ruchu nejpropracovangjsi. Tento mapovy portal bude z nasi strany

prabézné aktualizovan.
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Dutlezitym prvkem webovych stranek bude kalendat akci, kde budou pracovnici IC a mikro-

regionll pravidelné zvefejnovat veskeré akce konané v tizemi.

V ramci webu bude taktéz odkaz na nabidku ubytovani a stravovani s odkazem na webové

stranky poskytovateld, jejich socidlni sité i rezervacni systém.

Budou veskeré odkazy na turistické lokality a atrakce, aby si zde mohli zdkaznici zjistit do-

stupnost, oteviraci dobu ¢i vstupné.

Tento webovy portal budou spravovat pfevazné pracovnici informacnich center, mikroregi-

ontll a zapojenych obci.
- Socialni sité (facebook, twitter)

Bude vytvoteny profily na socialnich sitich. Obsahem profilt budou pozvanky na jednotlivé
akce, foto a video prezentace turistickych lokalit, které izemi nabizi, foto a video prezentace
jiz uskute¢nénych akei.

Pro zvefejnéni nadregionalnich akci, které se budou konat na naSem uzemi, bude vyuzita

placena kampaii na FB v ramci celé CR.
Televize

Nastrojem, jak ziskat levné reklamni spoty ¢i reportaZe z akce je navazat tizkou spolupraci
s mistni regiondlni televizi — TVS. Spoluprace bude spocivat v toceni reportazi z akci, které
se konaji na uzemi. Tyto reportdze budou posléze sdileny na webovém portélu a socialnich
sitich. Nejedna se o novou aktivitu. Spolupraci s TVS jiz ne€které obci ¢i turisticke cile vyu-
Zivaji, tudiZ je vhodné tuto aktivitu udrZet a rozsifit i do oblasti, kde spoluprace zatim nava-

zana nebyla.

Radio

Jako doplné€k pro prezentaci prostfednictvim médii je vhodné vyuZit radio. Jedna se o méné
oblibenou formu propagace, avsak je to dobry nastroj pro masové upozornéni pied planova-

nou akci. Vhodné je doplnit informaci o planované akci o rozhovor s potadatelem ¢i patro-

nem akce a vlozit napiiklad soutéz o vstupenky.
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9.3.2 Off-line komunikace
Tisk

Pro osloveni cilové skupiny, ktera nevyuziva online prostfedi, je nutné vyuzit regionalniho,
pripadné celorepublikového tisku. Zde se nabizi moznost inzerce a prezentace planovanych
aktivit. Zaméteni by mélo byt na prevazné na Denik a MF Dnes, které nabizeji i inzerci
¢lankd v magazinech, které vydavaji. Déle reklamovat prostfednictvim magazinti zaméte-

nych na cestovni ruch: Cestovni ruch, Cestovani, Czech Travel News.
TiSténé materialy

Do této kategorie komunikacniho nastroje spadaji letaky a brozurky, které turistické zakaz-
niky upozoriiuji na dilezité lokality a mista, které by méli navstivit. Tist€éné materialy by
mely byt ptehledné, vystizné s odkazy na jiné zdroje, kde jsou informace v §irSim pojeti
(napt. webovy portal, FB).

V ramci komunikaéni kampané bude zpracovan letdk (brozurka) ve formatu DL o 60 stra-
webovy portal, kde pak navstévnici najdou dalsi potiebné informace. Letdk bude vyloZené

formou prvotni informace o izemi s naslednym odkazem na zdroj konkrétni informace.

Pro prvni obdobi bude vytisténo 200 tis. vytiski, které¢ budou rozmistény do turistickych

mist, informacnich center a do obci v Gizemi.

9.4 Harmonogram aktivit

Harmonogram aktivit je rozdélen na 2 etapy. Prvni etapa je ptfipravna, kterd bude probihat
v obdobi 05/2018 — 12/2019. V ramci této etapy bude piiprava tymu, navazani partnerstvi
vetejného a soukromého sektoru v Gizemi, které se bude podilet na spole¢né komunikacni
kampani. Tento tym bude pfipravovat podklady pro pfipravu komunikaéni kampané — webu,

socialnich siti, letaku.

05 06 07 08 09 10 11 12

Pfiprava tymu, navazovani | x X X

spolupréce v izemi

Ptiprava obsahu komunikace X X X
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Tvorba webovych a faceboo- X X

kovych stranek

Tvorba FB stranek X X

Tvorba a tisk letdka X X

Tab 11 Harmonogram aktivit - pripravnd faze>

Dalsi etapou je faze realiza¢ni — komunikacni, kde jiz budou piipravené produkty pro komu-
nikaci komunikovany k cilové skuping. Tato etapa bude probihat v obdobi 01/2019 —
12/2019. Soucasti této etapy je i sprava a aktualizace online produktd (web a socidlni sité) a

na zaver Evaluace — hodnoceni komunikacni strategie.

01 |02 (03 |04 (05 |06 |07 |08 |09 |10 |11 12
Sprava online | x X X X X X X X X X X X
produktt
Prezentace na | x X X X
veletrzich
Komunikace v X X X X X X X X
uzemi
Evaluace X X X X X X X X

Tab 12 Harmonogram aktivit - komunikacni faze>

9.5 Financni plan

Prvnim ndkladem projektu je nakup sluZeb pifi pofizeni webovych stranek. Vzhledem
k tomu, Ze se bude jednat o webové stranky, které budou provazany se spoustou dalSich
online databézi a odkazl, pocitdme s cenou kolem 150 tis. K¢&. K tomu je nutné piipocitat
rocni platbu domény a 4x za rok technickou aktualizaci webu. Pro prvni 2 roky je to 10 tis.

K¢. Celkovy néklad za web tak ¢ini 160 tis. K¢.

33 Vlastni zpracovani
34 Vlastni zpracovani
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Dalsim nakladem budou tiskoviny — tisténé letaky DL (60 stran), které budou odkazovat na
spole¢nou koncepci nabizenych sluzeb v izemi. Predpoklada se vytisk 200 tis. ks, celkova

cena za tiSténé letaky je odhadovana na 1.135 tis. K¢ v¢. grafického zpracovani.

Do nakladi je nutno zahrnout i1 reprezentaci na veletrhu Region Tour v Brn€ a Miniveletrh
cestovniho ruchu v Uherském Hradisti v celkové hodnoté 40 tis. K¢. Reprezentace na dal-
Sich veletrzich v CR i v zahrani¢i je feSena ze strany Regionu Slovacko a Centraly cestov-
niho ruchu Vychodni Moravy, ktera je hrazena z ¢lenskych piispévku mikroregionti — v na-
Sem piipadé 202 tis. (6,- K¢/ obyvatele) a piispévku, ktery na tuto reprezentaci vyclenil 600
tis. K¢ z rozpoctu Zlinsky kraj.

Poslednim uvazovanym nakladem je placena reklama na socidlnich siti v rdmci celé CR.
Ptedpokladame, ze v ramci prvnich dvou let bude zvetejnéno 30 akci na FB, coz pii cené

1 tis. K¢ / akce je celkem 30 tis. K¢.

Celkové naklady jsou spocitany na 1.567 tis. K¢. Jedna se o prvotni néklady na dobu 2 let,
aby mohla byt komunika¢ni kampan spusténa. Nasledné by, v ramci dalSich etap, na zaklade

evaluace komunika¢ni kampané mohly byt aktivity rozSifeny déle.

Produkt Naklady

Webovy portél v€. socidlnich siti 160 tis. K¢
TiSténé letdky DL 1.135 tis. K&
Reprezentace veletrhy 40 tis. K¢
Clenské patky Regionu Slovacko (6,-/obyv.) 202 tis. K¢
Placena reklama na soc. sitich (30x 1000,-K¢) 30 tis. K¢
CELKEM 1.567 tis. K¢

Tab 13 Ndklady projektu®

35 Vlastni zpracovani
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Do nakladii neni zahrnuta polozka mzdy manaZzera projektu. Projekt pocita s tim, ze tuto
¢innost budou vykonavat zaméstnanci informacnich center mikroregionti a manazeti mikro-

regiontl.

9.6 Evaluace — hodnoceni komunika¢ni strategie

Evaluace komunika¢ni strategie bude probihat v obdobi 05 — 12/2019. Evaluace bude zamé-
fena tak, aby bylo mozné odpovédét, zda byly splnény cile, které jsou definovany v kapitole

11.1 Cile komunika¢ni strategie.

Evaluaci budou provadét zameéstnanci informacnich center sbérem dulezitych dat. Po celou
dobu komunikaéni kampané budou v mistech turistickych cilt ptipraveny dotazniky pro na-
v§tévniky. Timto dotaznikem bude zjiStén zdroj, ze kterého navstévnici ziskali informaci o
turistickém cili. V obdobi 10 — 12/2019 budou u spolupracujicich subjekti ziskany infor-

mace o poctu turistickych a ubytovanych navstévniki.

Na zékladé této evaluace budou navrzena dalsi optimalizace komunikacni strategie.

9.7 Rizika a limity

Pti planovani komunikacni strategie je dilezité si dopfedu urcit rizika a limity, které miiZzou
realizaci daného projektu ohrozit. Rizika a limity komunikaéni strategie vchazi predev§im
z toho, Ze byla realizovéana analyza soucasné komunikacni strategie formou fizeného rozho-
vor s mistnimi steakholdery. Nebyl feSen vyzkum cilové skupiny navstévnikl dané destinace
a proto je rizikem, zZe navrzend komunikacni strategie nebude mit takovy dopad na cilovou
skupinu, jak si mistni steakholdeti predstavuji. Z tohoto diivodu je dtlezité komunikaéni
strategii vést citlivé a soustiedit se na pribéznou evaluaci a nasledné¢ komunikaéni strategii

dopliiovat dle pozadavk cilovych skupin.

Nedilnou soucésti kazdého projektu je analyza rizik, ktera definuje rizika, jejich vahu a na-
vrhuje prosttedky pro jejich eliminaci. Autorka diplomové prace definovala ne€kolik rizik,

prevazné vsak rizika finan¢ni a personélni.

RIZIKO VAHA [PRAVDEP | HODNOTA | ELIMINACE RIZIKA
RIZIKA | ODOBNOS | RIZIKA
(0-5) |T RIZIKA
0-1
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Nedostatek  financ-

nich prosttedka

0,3

1,5

Zajisténi financi z do-
tacnich prostiedki, kva-
litné nastavené spolufi-
nancovani  z rozpoctu

obci.

Spatné nastaveni roz-

poctu

0,2

Pti sestavovani rozpoctu
je nutné klast diraz na
realnost cen, spravné
popsat poptavané sluzby
a na ty ziskat cenové na-

bidky.

Nedodrzeni rozpoctu

0,1

0,3

Za dodrZeni rozpoctu by
mé¢l byt zodpovédny
manazer projektu,
spravné obsazeni této
pozice zajisti eliminaci

rizika.

Personalni obsazeni

0,1

0,5

Projekt nepocita s obsa-
zenim novych pracov-
nich pozic. UvaZuje o
zapojeni stavajicich pra-
covnikii  informacnich
center a manazerd mi-
kroregionu. Ptedpo-
klada se, Ze tito pracov-
nici jsou lidé s praxi a
tudiz 1 pravdépodobnost

rizika je velmi nizka.

Nezajem o spolu-
praci ze strany sou-

kromych subjektt

0,2

0,6

Soukromé subjekty jsou
vétSinou zaméfeni na
svoji vlastni podnikatel-

skou c¢innost a nejsou
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zvykli na navazovani
partnerstvi. V tomto pfi-
pad¢ vSam muzeme po-
vazovat riziko na malé,
protoze se jednd o nava-
zani spoluprace s vetej-
nym sektorem a sou-
kromé subjekty mohou
na spolupraci spise zis-
kat nez ztratit. Pravde-
podobnost 0,2 je zvo-
lena z toho duvodu, ze
soukromé subjekty ne-
budou ochotni spolupra-
covat z casového dua-

vodu.

Tab 14 Analyza rizik*

Limitem projektu mizou byt finan¢ni prosttedky. Projekt bude financovan z vefejnych pro-

stiedkit mikroregioni, pfipadné za ptispéni soukromych subjektl, které projevi zajem se na

komunikacni strategii podilet formou sponzorskych dart.

Vzhledem k tomu, Ze projekt komunikaéni strategie navazuje na stavajici komunikaéni ak-

tivity je velmi pravdépodobné, Ze pti dodrZeni doporuceni eliminace rizik bude komunikaéni

strategie uspésna.

36 Vlastni zpracovani
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ZAVER
Diplomova prace feSila Komunikacni strategii destinace cestovniho ruchu Mikroregiont

Buchlov a Staroméstsko.

Mikroregion Buchlov a Staroméstsko ma diky vysokému poctu historickych pamatek a za-

jimavych turistickych cili velky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu.

Teoreticka ¢ast definovala teoreticka vychodiska, podle kterych byla vypracovana analy-

ticka a navrhova c¢ast.

V praktické ¢asti bylo charakterizovano vymezené izemi a zpracovana analyza soucasnych
komunikac¢nich aktivit. Primdrnim zdrojem dat byl fizeny rozhovor s mistnimi aktéry, ktefi
se problematice destinaéniho managementu vénuji. Sekundarnim zdrojem dat byla data ze

statistického tradu, informace ziskané z informacnich center €i jiz existujicich strategickych

dokumenti mikroregionti a obci.

Z analyzy sekundarnich dat a pfedevsim z provedenych rozhovort vyplyva, ze mikroregio-
nim chybi ucelend komunikac¢ni strategie, kterd je pro dalsi rozvoj cestovniho ruchu ne-

zbytna.

V navrhové ¢asti proto byla zpracovdna spolecnd komunikaéni strategie Mikroregionl
Buchlov a Staroméstsko, véetné ndvrhu jejiho fyzického provedeni. Byl zpracovan rozpocet,

¢asovy harmonogram jejiho zhotoveni a byla analyzovéna rizika a limity daného projektu.

Realizovanim projektu z vetejnych prosttedkl a sponzorskych darti v§ak muize byt limito-
vano finan¢nimi prostiedky. V ptipad¢, Ze budou vypsany vhodné dota¢ni vyzvy ¢i granty,

je mozné pozadat o dotace, které pomohou pokryt jeho zna¢nou ¢ast.

Po rozhovorech s aktéry véfim, Ze spolupraci vSech subjektli dojde k realizaci projektu.
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PRILOHA P I: POPIS OBCi MIKROREGIONU BUCHLOV A
STAROMESTSKO

Babice

Obec Babice se nachazi 8 km od Uherského Hradisté, na pravém biehu feky Moravy v se-
verni ¢asti Dolnomoravského uvalu v nadmotské vysce 181 - 185 m. V zapadni casti pie-
chazi do oblasti Chtiby, na vychod¢ obec lemuje feka Morava. V obci zije pies 1700 obyva-
tel. Nazev obce znamena ves lidi Babovych. Obec lezi na statni silnici I/55 a prochazi ji
Zelezni¢ni trat’ Pferov-Bieclav. Pida na katastru obce je vétSinou obd€lavana, diive zde byly
pastviny. Vyznamnymi vodnimi plochami v obci jsou 3 slepa ramena feky Moravy. Obec se
pysni titulem "Vesnice Zlinského kraje roku 2015". V obci najdeme mimo jiné muzeum.

(Obec Babice, © 2018)
Borsice

Borsice je obec nachazejici se v okrese Uherské Hradisté ve Zlinském kraji. LeZi v podhiifi
Chtibt asi 10 km na zapad od Uherského Hradist¢ a 3 km jizné od Buchlovic. Jméno obce
znamena ves lidi BoreSovych — bojovnika (staro¢esky znamené zéklad slova bor- bojovat).
V obci jsou udrzovany bohaté lidové tradice. Folklorni soubor Pentla ve spolupraci s obec-
nim Gfadem a mladeZi celé obce potfadaji v mésici fijnu krojované slovacké hody s pravem.
Obec je také vyhlaSena Velikono¢ni vystavou vina. V obci najdeme cukrarnu, kavarnu, bar

¢1 farmu spojenou s ptijemnou restauraci. (Obec BorSice, © 2018)
Brestek

Obec Bfestek lezi na tpati Chiibl v nadmotské vySce 238 m v tdoli Zlechovského potoka
mezi obcemi Buchlovice a Velehrad, obcemi s nejvyznamnéjsimi pamatkami regionu, nece-
lych 10 km od Uherského Hradisté. Je oblibenou chatatskou oblasti. Prvni zminka o obci je
z roku 1141, takZe obec Bfestek patii mezi nejstar§i obce UherskohradiSt’ska. Vétsinu z ka-
tastru obce zaujimaji lesy, vyznamnou ¢ast také zeméedélskd pada. Obec Brestek patii mezi
nejsevernéji polozené vinohradnické obce, kazdorocné se v obci kona kost vina. Mezi pa-
matky obce patii pozdné barokni socha sv. Jana Nepomuckého z 2. pol. 18. stol., novogo-
tickéd zvonice na navsi ¢i pamatky lidové architektury - dim ¢p. 157. Na katastru obce se na-
chdzi zajimava ptirodni lokalita - pfirodni pamatka Biesteckd skala, dalsi pfirodni zajima-
vosti je pamatny strom - sekvojovec obrovsky (obvod kmene 5 m, jeho stafi je odhadovéano

na 200 let). (Obec Btestek, © 2018)
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Buchlovice

Buchlovice jsou méstys v okrese Uherské Hradisté ve Zlinském kraji, 9 km zapadné od
Uherského Hradisté na upati Chiibt, protéka zde Buchlovicky potok a Dlouhd feka. Vinai-
sky méstys Buchlovice patii k nejnavstévovanéjsSim turistickym lokalitam na Slovacku.
Prvni pisemné zminka o zdejsich vinicich pochézi z roku 1514, vina z mistnich vinohradi i
celého Slovacka nasla distojny stanek v zdmeckém sklepé v Galerii vin. Najdeme zde na-
rodni kulturni pamatky — hrad Buchlov a zamek Buchlovice, kostely sv. Martina, kaple, kiize
a boZi muky, ale i dalsi zajimavosti. Sou¢asti Buchlovic je také letovisko Smrad’avka. Més-
tys disponuje mnoha moznostmi ubytovani, at’ uz jsou to hotely, penziony ¢i kemp, je zde
také nékolik restauracnich zatizeni. Méstys se pysSni bohatym kulturnim, hlavné folklornim
zivotem. Ze zajimavych akei je to naptiklad kvétnova beseda u cimbélu u fuchsii, cervnové
Kosecké pisné, kulturni 1éto, které probihd na zdmku v obdobi letnich prazdnin, zéfijové

zpivani s vinem nebo listopadové martinské hody ¢i vanoc¢ni jarmark. (Vychodni Morava, ©
2018f)

Hostéjov

Obec Hostéjov, s asi 40 stalymi obyvateli, je jedna z nejmensich obci na Slovacku. Lezi asi
kilometr jihozapadné od Medlovic a necelych 20 km na zapad od Uherského Hradisté na
jiznim vybézku Chiibt. Nejvyznamnéjsi pamatkou této malé obce je zvonicka z roku 1866.
V jarnich mésicich se v obci Hostéjov koné ,,obCasny koSt vina“ a v zavéru roku se lidé
schézeji na svatoStépanské zabave. V ndvaznosti na obnovu historickych poutnich mist obec
planuje vystavbu cyklotrasy v ramci projektu Mikroregion Buchlov. Ve fazi pfiprav je také
stavba rozhledny, jenZ by navstévnikiim obce poskytla krasny vyhled na cely Dolnomorav-

sky tval. (Region Slovacko, © 2018a)
HuSténovice

Obec Husténovice je zemédélska, diive zndma chovatelské obec, lezi na roviné v doli feky
Moravy v severni ¢asti moravského Slovacka, 5 km severné od okresniho mésta Uherské
Hradisté. Dominantou obce je kostel sv. Anny, postaveny v letech 1873 — 1877, pro své
umélecké a architektonické hodnoty byl kostel v roce 1995 prohlésen za kulturni pamatku.
Za zminku stoji také pfirodni a technickd pamatka BatGv kanal a pfilehla nau¢né stezka
Fifart, ktera se nachazi v katastru obce. Od roku 2011 je v obci zbudovano muzeum s expo-
zici lidového bydleni a zivota lidu v Husténovicich z pocatku 20. stoleti. (Obec Husténovice,

© 2018)
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Jalubi

Jalubi se nachazi na severovychodnim upati Chtibti v nadmotské vysce 229 metr, 4 km se-
verozapadné od Uherského Hradisté. Obci protéka Jalubsky potok. Ziejmé nejvetsi pamat-
kou Jalubi je farni kostel sv. Jana Kititele, postaveny na kopci nad obci roku 1763. Interiér
kostela je zdoben obrazy Ignace Raaba a Ignace Mayera st., kazatelna a varhany od Jana
Vymoly. V polich na severovychod¢ obce stoji replika ptivodniho vétrného mlyna. Dalsi
pamatkou je kapli¢ka za obci v ¢asti zvané Ctvrté, postavena v roce 1737. P¥imo u obecniho
ufadu pak najdeme sochu sv. Jana Nepomuckého. Chranénou pamatkou je i mytny kdmen
vypovidajici o obchodni cesté, ktera vedla ptes obec Jalubi, ten byl v roce 1998 umistnén
pod ptistiesek pii hlavni silnici v obci. V Jalubi se stale dodrzuji tradi¢ni zvyky, jako jsou
napt. krojované hody s prdvem, masopust, pochovavani basy, a stavéni a kaceni mgjky.

(Obec Jalubi © 2018)
Jankovice

Obec Jankovice lezi ve Zlinském kraji asi 15km od Uherského Hradisté. Rozklada se v udoli
Chfibi, po obou stranach Jankovského potoka. Katastr obce hrani¢i s obcemi Salas, Rostin,
Kostelany, Kosiky, Kudlovice, Traplice a Modra.
Historie obce saha dor. 1648. Mezi nejvyznamnéjsi kulturni pamatky v obci patii kostel
Nanebevzeti Panny Marie, kaplicka svatého Antonina. Stfediskem kultury je kulturni dtim,
déle pfirodni letni areal- Bfezovy h4j. Nemalou soucasti déni v obci je sport, predevsim fot-
bal. Rizné kulturni akce se konaji v zrekonstruovaném areédlu hiist€ TJ Sokol Jankovice.
Ptes obec prochazi turistické stezky ve sméru od Kostelan, Salase a Halenkovic. (Obec Jan-

kovice, © 2018)
Kostelany nad Moravou

Obec se nachazi v jihozapadni ¢asti okresu od Uherského Hradisté, je vzdalend asi 8 km.
Prvni pisemné zpravy o obci se zachovaly z roku 1131. Obec charakterizuje n€kolik domi-
nant, jednou z nich je kostel sv. Floridna, vzdy v zafi se vzpomina jeho vysvéceni a s timto
datem je spojena 1 novodoba tradice potadani Slovackych hodl s pravem. Dalsi je portalovy
nytovany most ptes feku Moravu, ktery se stal pro obec diilezitou spojnici rozdéleného ka-
tastru, roce 1997 byl tento most prohldien Ministerstvem kultury CR kulturni pamétkou.
Obec je spoluzakladatelem "Agentury pro rozvoj turistiky na Batove kanalu", v ramci pro-

jektt agentury bylo v obci vybudovano v roce 2012 pfistavisté na fece Morave.


https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Kostel_svat%C3%A9ho_Jana_K%C5%99titele_(Jalub%C3%AD)&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/wiki/1763
https://cs.wikipedia.org/wiki/Ign%C3%A1c_Raab
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Kosiky

Obec Kosiky lezi asi 10 km severozapadné od Uherského Hradisté a asi 7 km zapadné od
Napajedel. Pivodné pattila pod napajedelskou spravu, nékdy v poloving 17. stoleti byla totiz
zaloZena na majetku napajedelského panstvi. Poc¢atkem druhé poloviny 19. stoleti roku 1868
ptesla obec pod okresni spravu Uherské Hradisté. V obci nalezneme dvé kaple z roku 1860
a 1889, dale plastiku sv. Huberta, kterd byla v roce 2015 pfesunuta z okraje obce na naves.
Katastralni izemi obce sousedi s katastry obci Traplice, Jankovice, Kudlovice, Halenkovice,
Lubna a Kostelany. O osvétu v Kosikach pecuje mnoho desitek let kulturné vzdélavaci a

¢tenatsky spolek ,,Metod¢j”, dnes je jeho Cinnost soustiedéna predevsim na mistni knihovnu.

(Obec Kosiky, © 2018)
Kudlovice

Historie obce Kudlovice se piSe nejméné od roku 1372. Obec je situovana v pékném pro-
stiedi tpati Chtibt s vyhlidkou na tdolni nivu feky Moravy. Kudlovice jsou vinatskou obci,
mistni trat’ Panhaje patii k nejsevernéji polozené vinatské trati Slovacké vinatské podoblasti.
Tradice péstovani vinné révy a lidova kultura jsou i1 dnes Zivymi odkazy minulosti, toto je
kaZzdoro¢né potvrzovano konanim vystavy vin, otevienim vinnych sklepti, pofadanim slo-

vackych hodt, akcemi muzského a zenského péveckého sboru. (Obec Kudlovice, © 2018)
Medlovice

Obec Medlovice se rozklada na upati Chtibti v nadmoiské vysce asi 300 metrt, mezi Kyjo-
vem a Uherskym Hradistém. Prvni nalezend zminka o Medlovicich je z roku 1351. Z tradic
se v obci dodnes udrzuji faSanky, dozinky, hody, velikono¢ni pochiizky s hrkanim, stavéni
maja, Mikulas, Luca nebo Silvestrovska veselice. V obci stoji od roku 1866 kaple zasvécena
Panné Marii. V katastralnim tzemi obce se nachédzi unikatni lom jaspisovych porcelaniti,
jednd se o jednu ze tii lokalit v Evropg, tuto lokalitu vyuziva Cesky geologicky tstav
pro komplexni vyzkum. Tato oblast o rozloze 1,1633ha je chranénym uzemim. Okolim
Medlovic vedou cyklotrasy, naptiklad Velkomoravska poutni cesta mikroregionu Buchlov.

(Obec Medlovice, © 2018)
Modra

Obec Modra lezi v krasném prostiedi podhiifi Chtibl, vzdalend asi 4 km od Starého Mésta
a tésné sousedi s Velehradem. Legislativné obec vznikla v roce 1786, nalezy vSak dokazuyji,

ze historie obce je mnohem star$i. NejvyznamnéjSim nalezem v lokalité Dily bylo odhaleni



pozustatkl kosteliku, jehoZ vznik je datovan na pielom 8. a 9. stoleti, tato lokalita byla vy-
hlasena Narodni kulturni paméatkou. V letech 1998 - 2000 byla vystavéna hypoteticka replika
puvodniho kostela sv. Jana. Po roce 1990 probéhlo v obci Modra a okoli nékolik krajinai-
skych zmén, mezi kterymi lze vyzvednout vystavbu a rekonstrukci 8 rybnikd, které je mozné
vyuzit k rekreaci i rybolovu. Jiz 16 let zde probihaji revitaliza¢ni programy a rovnéz projekty
vysadby tradi¢nich a krajovych odrid stromu a kefl, zejména ovocnych, napt. oskerusi a
diinti. Nachazi se zde nejvétsi rané sttedovéky archeologicky skanzen v CR, ktery predsta-
vuje podobu slovanského opevnéného sidlist¢ z doby Velké Moravy. Déle je zde vybudo-
véano Centrum Slovackych tradic a sladkovodni a botanicka expozice - Ziva voda. (Vychodni

Morava, © 2018c)
Nedakonice

Obec Nedakonice lezi asi 8 km jihozapadné od Uherského Hradi$té na pravém biehu feky
Moravy. Obec je vzpomenuta poprvé v roce 1120, kdy pattila k majetku velehradského klas-
tera. Nedakonice se staly vyznamnym centrem moravskych husitli, na ptipominku slavného
husitského obdobi je vobci vystaven husitsky sloup se sochou bojovnika.
Mezi pamétihodnosti Nedakonic déle patii sousosi sv. Véaclava stojici v parku u kostela
sv. Floriana. Lidé v Nedakonicich se pySni bohatym kulturnim Zivotem. Nejvyznamnéjsi
folklorni udalosti roku jsou fijnové slovacké hody s pravem, na vetejnosti se prezentuje
muzsky 1 Zensky pévecky sbor, soubor Zenaci a znama v Sirokém okoli je 1 dechova hudba
Nedakonanka. Kazdorocné se kond unorovy fasank, zpivani muzského péveckého sboru
a krojovy ples. Zajimavou sportovni spoleCenskou akci jsou ¢ervencové rybarské zavody.
U Nedakonic najdeme piirodni rezervaci Kolébky s vybudovanym revitalizaénim zavlazo-
vacim kanalem, nau¢nou stezkou a chranénymi zivociSnymi druhy luznich Ilest.

Napfi¢ obci vede vinaiska a cykloturisticka stezka. (Obec Nedakonice, © 2018)
Orechov

Obec Ofechov se rozklada na jihozapadnim okraji Zlinského kraje, v jthovychodnim podhaii
Chiibi asi 18 km od Uherského Hradisté. Obci protékd ofechovsky potok. Diky kvalitni
pudé ma obec zemédeElsky charakter s nezanedbatelnym podilem vinohradnictvi. Prvni pi-
semna zminka o obci se datuje v roce 1131. Dominantou obce je zdmek z konce 16. stoleti,
v parku pfed zamkem se nachazi pamatkové chranéna kaple sv. Vaclava se zvonici, v jejimz
prostoru je mj. umisténa restaurovana plastika sv. Jana Nepomuckého z r. 1747. V obci se

odehrévaji kulturni a spolecenské akce, plesy, zdbavy, kazdoro¢né se konaji Slovacké hody



s pravem. Zahradkaisky spolek mimo jiné provozuje i vyhlasenou pélenici. Netradi¢né se v
obci 26. prosince potada kost vin pro vinatfe z Sirokého okoli s pfiznacnym nazvem ,,Sou-
sede, ulej mné*. Obci prochazi turisticka cyklotrasa a Moravska vinaiska cyklostezka. (Obec

Oftechov, © 2018)
Osvétimany

Osvétimany jsou méstys v okrese Uherské Hradisté ve Zlinském kraji, lezi 15 km zapadné
od Uherského Hradisté na potoce HruSkovice v pohoti Chiiby. Prvni pisemna zminka o obci
pochazi z roku 1350. V obci se nachazi hned nékolik pamétihodnosti jako je Kostel svatého
Havla, socha svatého Jana Nepomuckého, hrani¢ni kameny u Trojaku, hradisko svatého Ki-
menta a také pfirodni pamatka Jezkovsky lom, ktery je zajimavy nejen z geologického hle-
diska, ale je 1 dileZitym Gtoc¢iStém teplomilné flory a fauny. V Osvétimanech aktivné funguje
Divadelni spolek ochotniki a smiSeny pévecky sbor. Cimbalova muzika udrzuje lidové
zvyky, jakymi jsou napf. slovacké hody nebo fasank. Za praci s mladezi a udrzovani tradic
Osvétimany obdrzely ocenéni v soutézi Vesnice roku. Ke koupani slouzi koupalisté a také
mistni pfehrada, vyuZivand i k rybateni a k brusleni. Osvétimany jsou vychozim bodem tu-
ristickych tras po Chtibech, turistim a cykloturistim slouzi Velkomoravska cyklostezka ze
Starého Mésta. Od roku 2006 je v Osvétimanech v provozu lyzaisky areal Ski park s vleky,
400 m sjezdovkou a malym lanovym vlekem na oddéleném svahu pro déti. Soucésti arealu

je také srubova stylova hospoda. (Vychodni Morava, © 20180)
PoleSovice

Obec Polesovice lezi v jihozapadni ¢asti okresu Uherské Hradiste, na predélu Dolnomorav-
ského tvalu a pohoti Chiiby. Bohaté archeologické nalezy dokladaji hustotu osidleni ka-
tastru obce jiz v pravéku. Dominantou nad stfedem PoleSovic je Kostel sv. Petra a Pavla. Z
dalSich pamatek stoji za zminku barokni socha sv. Floriana z 2. poloviny 18. stoleti, socha
sv. Marka na Hornim konci, smir¢i kiiz ziejmée ze 16. stoleti u polni cesty v Grejtech a pa-
métni kiiZ na Salajce datovany 1791. Folklorni a kulturni akce v obci jako slovacké hody s
pravem, koSt vina ¢i obnovené ,,zehnani vina" probihaji za podpory poleSovické cimbalové
muziky Kapka a Zenského péveckého sboru Drmolice. Mezi obcemi Nedakonice, PoleSovice
a Uhersky Ostroh se nachazi pfirodni rezervace Kolébky. Obci prochazi Moravska vinaiska
a Bzenecka cyklisticka stezka. Slechtitelska stanice vinaiska PoleSovice se zabyva §lechté-
nim a péstovanim révy vinné, vyrobou vin z vlastnich hroznii a prodejem sazenic. (Vychodni

Morava, © 2018p)


https://cs.wikipedia.org/wiki/Okres_Uhersk%C3%A9_Hradi%C5%A1t%C4%9B
https://cs.wikipedia.org/wiki/Zl%C3%ADnsk%C3%BD_kraj
https://cs.wikipedia.org/wiki/Uhersk%C3%A9_Hradi%C5%A1t%C4%9B
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Hru%C5%A1kovice&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/wiki/Ch%C5%99iby
https://cs.wikipedia.org/wiki/1350

Sala$

Obec Salas$ se nachéazi v okrese Uherské Hradisté ve Zlinském kraji, prvni pisemna zminka
0 obci pochazi z roku 1750. V obci Zije vice nez 380 stalych obyvatel, v letnich mésicich
se jejich pocet ovSem zvySuje o témer stejné mnozstvi rekreantii. V obci se nachazi sakralni
stavby - kaple z roku 1933 a dfevéna zvonice z 19.stoleti. Tradi¢nimi uddlostmi jsou v obci
kosty slivovice, ,,Salasska pout™, ,,Neckyada®, atletické ptebory déti a fada soutézi v pozar-
nim sportu. Obci prochdzi nékolik znacCenych turistickych tras, kiizujicich pohofti ,,Chiiby*,
dale jedna dalkova a n€kolik regiondlnich cyklotras. V katastru obce jsou vyhlaseny tfi pii-
rodni pamatky, které zahrnuji staré porosty kyselych a zakrslych bucin. (Obec Salas, ©
2018)

Staré Huté

Obec Star¢ Huté, jedna z nejmensich obci kraje, lezi v hlubokém tdoli Chiibii a vefejnosti
je Casto povédoma pouze z pohledu od hlavni silnice sméfujici na Brno. Obec je obklopena
rozsahlymi bukovymi lesy, jenz ukryvaji znacné mnozstvi zvéte. Pro navstévniky je nejveétsi
atraktivitou pfiroda, zejména pak zachovalé karpatské buciny, které jsou domovem celé fady
vzacnych rostlinnych a zivociSnych druhti. Roste zde mnoho druht hub a dafi se i zvéfi.
Obci prochazi Velkomoravska poutni cesta, ktera spojuje obce mikroregionu Buchlov. Asi
kilometr vychodné¢ lezi statek Zikmundiiv s moznosti vyjizdék na konich, severn¢é od obce
je pak mozné navstivit rozhlednu na nejvyssim vrcholu Chiibii (Brdo, 587m n. m.). (Obec

Staré Huté, © 2018)
Staré Mésto

Staré Mésto leZi v Dolnomoravském tvalu, v rovin€ na pravém biehu feky Moravy. Hlavnim
vodnim utvarem je feka Morava. Staré Mé&sto je proslulé svym rozmanitym spolecenskym,
kulturnim 1 sportovnim dénim. K oblibenym spoleenskym akcim patii plesy, Staromé&stsky
den, Vanoc¢ni jarmark, koSty vina i slivovice. Samostatnou kapitolu tvoii akce spojené s tra-
di¢ni lidovou kulturou, jako jsou fasank, vystoupeni folklornich souborti Dolina a Dolinecka,
tradi¢ni Michalské slavnosti a dnes jiz velmi znama vystava Zahrada Moravy. Pamétihod-
nosti a pfirodni krasy se daji poznavat jak na stezkach pro pési, tak pro cyklisty nebo v
konském sedle ¢i z paluby lodi na Batové kanalu, kde pasazéti mohou vybirat z nejriznéj-
Sich tras i plavidel. Dopravni spojeni je téméi idedlni, velmi kvalitni je predevsim zelezni¢ni

doprava. Ze Starého Mé&sta lze pohodIné cestovat novou cyklostezkou na paméatny Velehrad,
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dalsi cyklostezka bude vybudovéna v trase Babice - HuSténovice — Staré Mésto — Nedako-
nice. V roce 1969 byl vybudovan pamatnik Velké Moravy nad zadklady prvni objevené ka-
menné velkomoravské stavby na naSem uzemi — kostela ,,Na Valach* na jednom z nejvy-
znamngjSich nalezist’ ran¢ stfedoveékého Veligradu. Nachazi se zde jedind kovova zoo v Ev-
ropé. Na tizemi se vyskytuje fada chranénych Zivoéichtl a to v ramci piirodni pamétky Cer-

tak. (Mésto Staré Mésto, © 2018), (Vychodni Morava, © 2018a)
Stribrnice

Obec Stiibrnice lezi asi 10 km na zédpad od Uherského Hradisté v udoli Medlovického potoka
na jihovychodnim okraji Chfibt. Prvni zminka o obci pochdzi z roku 1140, ale ojedinélé
nalezy z doby kamenné ukazuji jest¢ na mnohem delsi historii obce. Z mistnich pamétihod-
nosti je tieba zminit kaplicku sv. Prokopa z roku 1750, farni kostel sv. Prokopa z roku 1910,
morovy sloup se sochou Bi¢ovaného Krista z prvni poloviny 18. stoleti. V novodob¢ historii
obec proslavila dechova hudba Stiibritanka zalozena v roce 1970. Zajimavou pfirodni loka-
litou byl pfirodni park Stiibrnické paseky lezici severozapadné od obce, ten byl vSak zrusen
v roce 2000 a jeho tizemi bylo zaclenéno do pfirodniho parku Chiiby. Obci prochédzi nové
vybudovana cyklostezka nazvand Velkomoravska poutni cesta. (Vychodni Morava, ©

2018q)
Stupava

Obec Stupava kopirujici koryto ficky Kyjovky, lezi v samém stfedu Chtibt, na zépad od
mésta Uherské Hradi$té. Osada byla zaloZena po roce 1690. Historickou dominantou obce
je kostel sv. Klimenta postaveny v letech 1857-1859. K dal§im zajimavostem patii farni
budova roku 1864 a pamétni kiiZ s korpusem UkftiZovaného pii silnici do Kory¢an z roku
1812. Tradici v kulturnim programu obce méa unorovy spolec¢ensky vecer a Cervencova Zboj-
nickd noc. Asi 1,5 km jihovychodné od Stupavy v udoli Kyjovky lezi pfirodni rezervace
Stard hraz. Stupava je ldkavym mistem pro rekreaci zvlast¢ s ohledem na strané pokryté
hustymi lesy, Cisté ovzdusi a mnohé turistické zajimavosti, obec je naptiklad dobrym vycho-
zim bodem pro navstévy hradu Cimburk, hradiska sv. Klimenta, hradu Buchlova. V obci se
nachazi osvétlend sjezdovka s n€kolika vleky a umélym zasnézovanim. (Obec Stupava, ©

2018), (Vychodni Morava, © 2018r)
SuSice
Obec Susice se rozklada asi 5 km severn¢ od Uherského Hradisté na Jankovickém potoku,

ktery stékéa z nedalekych Chtibti. Prvni zminka o SuSicich pochazi z roku 1344. V roce 1603



byl v SuSicich postaven mlyn, jenz na stejném misté stoji dodnes. Obec lezi na regionalni
cyklotrase ze Starého Mésta do Krométize. Hojn€ vyuzivany sportovni aredl také ke kultur-
nim akcim ma fotbalové htisté, drahu pro bruslafe na koleckovych bruslich a skateboardech,
détské hiiste, tenisovy dvorec a vicetcelovou plochu pro rizné druhy sportu. Obcerstveni v

obci zajist'uji dve restaurace. (Obec Susice, © 2018), (Vychodni Morava, © 2018s)
Traplice

Obec Traplice se nachazi v udoli Jankovického potoka asi 10 km severozapadné od Uher-
ského Hradisté v Chiibech. Obec Traplice byla zalozena na velehradském panstvi jiz v dobé
nékdy pred 13. stoletim. Nejzajimavejsi pamatkou v obci je kamenny pamétni kiiz na roz-
cesti z roku 1820, ktery je veden jako chranéna pamatka. Za zminku stoji také zvonice, ktera
byla postavena ve druhé poloving 18. stoleti a v roce 1999 byla zrekonstruovéana. V obci se
kazdoro¢né€ potadaji kulturni akce jako je kost vina, velikono¢ni jarmark, slovacké hody ¢i
,babské“ hody, tecku za rokem znamend stavéni a zdobeni vano¢niho stromu. (Obec

Traplice, © 2018), (Vychodni Morava, © 2018t)
Tucapy

Obec Tucapy lezi 10 km na zapad od mésta Uherské Hradist¢ na mirném svahu Chiibt, v
nizin¢ Dolnomoravského tivalu. Poc¢atky osidleni Tucap patii podle nalezist’ do starSi doby
kamenné, prvni pisemnd zminka je v nadac¢ni listin¢ z roku 1131. V Tucapech se narodil
ucitel a spisovatel Moravského Slovacka Bediich Bene§S Buchlovan, na budové Skoly je
umisténa pamétni deska pfipominajici jeho jméno. Dominantou obce je kostel sv. Cyrila a
Metodéje, dale k mistnim pamatkdm patifi pomnik padlym v L. svétové vélce a kaplicka Bo-
ziho srdce Pan¢, odkud se nabizi naddherny vyhled na Dolnomoravsky tval, pohoti Chtib1,
Hostynské vrchy, Vizovické vrchy a Bilé Karpaty. V obci dodrzuji tradici maskarniho plesu,
stavéni a kaceni maje spojené s oslavou osvobozeni obce, ale také hody s pravem. V roce
2000 byla obec ocenéna v ramci regionu Zlinsko v soutézi Vesnice roku modrou stuhou - za

spolecensky Zivot v obci. (Vychodni Morava, © 2018u)
Tupesy

Obec Tupesy se nachazi v irodné nivé Zlechovského potoka, ktery prameni v chiibskych
lesich. Prvni pisemna zminka o obci pochézi z roku 1220. V soucasnosti stale ziva tradice
hrn¢iny a keramiky prameni z jiz nejstarsich dob existence obce (archeologické nalezy z 10.

stoleti) a je prezentovana v Muzeu keramiky, které¢ sidli v ptivodni vesnické hlinéné stavbé.



Tupesy jsou znamé také pé€stovanim vinné révy a vinafstvim. V minulosti byly Tupesy ty-
pickou slovackou obci, jejiz bohata tradice hytici barevnosti kroji zije i v soucasnosti v
podob¢ fasankt spojenych s masopustnimi priavody v doprovodu cimbéalové muziky a v po-
dobé¢ cisarskych hodt, pti kterych je privod chasy doprovazen dechovkou, zpévy Zenaci a
mistnich muzskych a Zenskych péveckych sbort. K vyznamnym udalostem celého regionu
patii také kazdoro¢ni vystavy vin. Obci prochazi Velkomoravska poutni cyklotrasa a regio-
nalni vinai'ska cyklotrasa. NejstarSimi pamatkami v obci jsou Bozi muka, socha sv.Jana Ne-

pomuckého, kaple Navstiveni P.Marie. (Obec Tupesy, © 2018)
Ujezdec

Nazev obce je odvozen od obecného jména tjezd. Ujezdec lezi mezi Syrovinem a Medlovi-
cemi, na hranici s okresem Hodonin. Prvni pisemny doklad o obci je z prvni poloviny 15.
stoleti. Ujezdec byl vinicemi a vinem prosluly jiz v 16. stoleti. Diky piithodnym podminkam
patfila zdejsi vina vzdy k nejlepSim. Z mistnich pamétihodnosti je zajimavé misto nazvané
U dvou ktizt, ve stinu vzrostlych lip mezi kfizi stoji pomnic¢ek rumunskému vojinovi Ni-
colae Cristi, padlému 26. dubna 1945 pii osvobozovani Ujezdce. Nova kaple sv. Petra a
Pavla byla postavena v roce 1930. Nejvyznamné;jsi kulturni akci v obci jsou vzdy v zavéru
Cervna Petropavlovské hodky, k dal§im zvyklostem patii velikono¢ni hrkani, stavéni a ka-
ceni maje. V katastru obce roste nékolik vzacnych a chranénych stroma — oskerusi. (Obec
Ujezdec, © 2018), (Vychodni Morava, © 2018v)

Vazany

Obec Véazany lezi asi 12 km na zapad od Uherského Hradisté. Prvni zminka o této vinaiské
obci pochazi z roku 1220. K mistnim pamétihodnostem a kulturnim pamatkam patii novo-
gotickd kaple sv. Josefa (1871) uprostted obce a dva kamenné ktize, dale pak kapli¢ka po-
stavena v roce 1945 k ucténi pamatky padlych v obou svétovych valkach. K nejvyznamnéj-
$im kulturnim akcim patii slovacké hody s pravem, a vystava vin s ochutndvkami. Obec lezZi
na trase Moravské vinné stezky a Bzenecké vinatské stezky. V katastru obce v okraji lesa se
nachazi rybnik, na jeho biehu dievény srub, kde je mozné i1 pienocovat. Ve stejné lokalité
byla vybudovéna rozhledna, z ni je za pfiznivého pocasi vyhled na pohoti Chtibti, Bilych

Karpat, Hostynské vrchy, Palavu a ¢aste¢né 1 do Rakouska. (Vychodni Morava, © 2018w)



Velehrad

Obec Velehrad lezi mezi vybézky Chiibti 7 km od Uherského Hradisté v jednom z nejma-
lebnéjsich kout Slovacka. Obec je vyznamnym duchovnim centrem, mistem castych cir-
kevnich pouti, shromazdéni a cyrilometod¢jskych oslav, hlavni cyrilometodéjska pout’ se
kona vzdy 5. Cervence v den svatku svétcii. Pocatky soucasného Velehradu sahaji na zac¢atek
13. stoleti, tehdy zde vznikl prvni cisterciacky klaster na Moravé. Nejvyznamnéjsi pamatkou
obce je komplex klastera s bazilikou Nanebevzeti P. Marie a sv. Cyrila a Metodéje. K ume-
leckym skvostiim patifi mimo jiné varhany z poloviny 18. stoleti. V bazilice Nanebevzeti
Panny Marie a sv. Cyrila a Metodéje je mozné navstivit lapidariu. Dale za pozornost stoji
Ustiedni exerciéni a poutni dim Stojanov, ktery byl postaven pobliz klastera v letech 1922-
1924, také Sochy sv. Bernarda a sv. Luitgardy, polygonalni kaple sv. Jana z poc¢atku 18.
stoleti, oltaini obraz svétce je dilem Ignace Raaba, socha sv. Vendelina, barokni sloup se

sochou Krista Trpitele a dals$i pamatky. (Obec Velehrad, © 2018)
Zlechov

Obec Zlechov se rozprostira podél Zlechovského potoka a se sousedni obci Tupesy tvori
konurbaci. V katastru obce se nachazi jedno z nejstarSich slovanskych sidlist’ u nés, nasly se
zde nalezy z paleolitu a neolitu. Vyhodna poloha obce umoziuje vylety za poznanim po
okoli. V obci najdeme kulturni pamatky - BoZi muka, Barokni socha sv. Jana Nepomuckého.
Ve Zlechové se kazdorocné kond hned nékolik kulturnich akci a to koSt slivovice a kost s
vystavou vin, oslava Dne déti, veptové hody pii burcaku, slovacké hody s pravem, adventni
a vanocni koncert. V ¢asti obce OI8i u fotbalového hiisté obec vybudovala venkovni viceu-
Celoveé hiisté s umeélym povrchem a kfemicitym vsypem. Obec Zlechov lezi na Moravské
vinafské stezce. V obci jsou tfi pohostinstvi, kavarna a dva obchody s potravinami, ne-

zvyklou sluzbou je hotel pro psy. (Obec Zlechov, © 2018), (Vychodni Morava, © 2018x)



PRILOHA P 2: POLOSTRUKTUROVANE ROZHOVORY

Dotaznik 1 — starosta obce z Mikroregionu Staroméstsko

O1: Jaky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu ma podle Vas izemi mikroregionu

Buchlov a Staroméstsko? Proc?

Oba mikroregiony maji velky potencidl. Je zde spousta turistickych pamatek, velké mnozstvi

akci, jezdi sem turisté 1 ze zahranici.

02: Jak vnimate soucasnou komunikacni strategii v oblasti destinacniho ma-

nagementu na izemi mikroregionu Buchlov a Staroméstsko?

Komunikacni strategie tady asi Zadna neni. Mikroregion Staroméstsko ma pouze strategii
mikroregionu, ale nefesi komunikaci. Obce mikroregionu v minulém roce nechaly zopraco-
vat jeden letacek, ktery obsahuje seznam obci a odkaz na jejich stranky, coZ nepovazuji za
komunikacni strategii. Pokud obec mé néjaky turisticky cil nebo se na jeho uzemi nachazi

pamatka, pak si fesi propagacni materidly zv1ast.

03: Vytvari VaSe obec /turisticky cil vlastni turistické propagac¢ni material? Jaky?

Jak ho zverejiujete?

NasSe obec ma zpracovany propagacni material formou letdkli a brozurek. Nékteré jsou za-
méiené na celé meésto, mapky meésta a zajimavosti. Dale mame vyrobené propagacni mate-

ridly — propisky, ¢okolady, odznaky.
Mame zde par turistickych cilt, ale kazdy ma své vlastni propagacni materialy.

Mame webovy portal obce, kde zvetejiiujeme nase akce, ptipadné akce mistnich spolkii a

piispévkovek. A taky mame FB profil, kde jsou taky zvefejiiovany mistni akce.

O4: Spolupracujete pri vytvareni propaga¢niho materidlu s jinymi organizacemi

pusobicimi v oblasti cestovniho ruchu?

Mame pouze jeden propagacni letdk v ramci mikroregionu — letdk se seznamem obci.



O5: Jste ochotni spolupracovat pri vytvareni a zvefejiiovani propagacnich materi-
alt s mistnimi aktéry?

Urcité ano, myslim si, ze je dulezité, aby se mistni aktéii domluvili pii nabidce aktivit ces-
tovniho ruchu, ktery je zde nabizen. Je to cesta k tomu, jak navstévniky naldkat na vice ak-
tivit a ne jen, Ze se piijedou podivat na jednu a pak jedou dal do jinych mést mimo nase

uzemi.

06: Jaky produkt povaZujete za nejdileZitéjsi a nejvhodnéjsi produkt pro komuni-
kaci destina¢niho managementu na izemi?

Urcité by mél byt néjaky web — piipadné k tomu pouzit web mikroregionu, ktery nijak neni
administrovan, a jsou zde pouze zékladni informace o ¢lenskych obcich. Pak bych uvital i

n¢jaky letak, kde jsou odkazy na turistické cile, které se nachazi v tzemi.



Dotaznik 2 — starosta Mikroregionu Buchlov

O1: Jaky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu ma podle Vas izemi mikroregionu

Buchlov a Staroméstsko? Proc?

Oba mikroregiony maji obrovsky potencidl v oblasti cestovniho ruchu. Je zde spousta pama-
tek a lokalit, které by navstévnici méli navstivit. Dle mého se zde v izemi da stravit velmi

aktivni dovolena jak rodin s détmi, tak i mladych lidi ¢i seniord.

02: Jak vnimate soucasnou komunikacni strategii v oblasti destina¢niho ma-

nagementu na izemi mikroregionu Buchlov a Staroméstsko?

Mikroregion Buchlov se snazi vytvaret n¢jaké spolecné akvitity v propagaci uzemi. Mame
né&jaké letaky, realizovali jsme par spole¢nych projektt, ze kterych taky vzesly néjaké mate-
ridly, nyni se pfipravuje projekt na podporu propagace cyrilometodéjské stezky, ktera ptes

naSe uzemi vede.

Mikroregion mé vlastni web i facebookové stranky, které se snazime plnit riznymi akcemi

v Uzemi. Staraji se o to pracovnici mikroregionu.

03: Vytvari VaSe obec /turisticky cil vlastni turistické propagac¢ni material? Jaky?

Jak ho zverejiujete?

Nase obec ma vyznamny turisticky cil v oblasti, tak zpracovavame propagacni materialy —
letdky, rizné propagacni predméty (tuzky, odznaky, magnetky) a taky provozujeme zv1ast

web 1 FB tohoto turistického cile.

O4: Spolupracujete pri vytvareni propagac¢niho materialu s jinymi organizacemi

pusobicimi v oblasti cestovniho ruchu?

Turisticky cil, ktery nase obec provozuje je pobliz hotelu, se kterym mame pfipravovany
spole¢né aktivity, a taky se nedavno ptipojil soukromy subjekt, ktery zde vytvoril dalsi velmi
zajimavy turisticky cil. Jedname o spole¢nych materidlech, jednotném vzhledu a taky na

spolecném vstupném.



O5:  Jste ochotni spolupracovat pri vytvareni a zvefejiiovani propagacnich materi-
ali s mistnimi aktéry?
Urcité ano, ze zkuSenosti, kterou nyni mame, je velmi dobré vytvaret ucelenou nabidku,

kterou navstévnici velmi vitaji.

06: Jaky produkt povaZujete za nejdileZitéjSi a nejvhodné;jsi produkt pro komuni-

kaci destina¢niho managementu na izemi?

Dle mého je urcité na misté web s informacemi o celém tGzemi. Piece jen, kdyz sem nékdo
ptijede, najde si jeden, dva, mozna tfi turistické cile, ty objede, ale ze hned n¢kde vedle je
né&jaka pamatka ¢i rozhledna, to ani nemusi védét, protoze o ni nevédél a tak si ji ani nemohl
vyhledat. Taky by bylo vhodné mit n&jaky letdk s timto piehledem...hodn¢ oblasti jiz takto

funguje a osvédcilo se jim to.



Dotaznik 3 — starosta Mikroregionu Buchlov i Staroméstsko

O1: Jaky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu ma podle Vas izemi mikroregionu

Buchlov a Staroméstsko? Proc¢?

Oblast mikroregionti je velmi zajimava jak svoji historii, pfirodou i nabidkou v oblasti ces-
tovniho ruchu. Dle mého je zde spousta k vidéni i ke sbirani zazitki. Povazuji oba mikrore-

giony za velmi zajimavé pro rozvoj cestovniho ruchu.

02: Jak vnimate soucasnou komunikacni strategii v oblasti destina¢niho ma-

nagementu na izemi mikroregionu Buchlov a Staroméstsko?

Mikroregion Buchlov je oproti Mikroregionu Staromé&stsko trochu dél v oblasti propagace
spole¢ného uzemi. Buchlov mé web i FB a n¢jaké spole¢né materialy. Staromeéstsko sice
web ma, ale nijak ho neaktualizuje. FB myslim ani neni. Nedavno byl zpracovan alespon
spole¢ny letdk pro potfeby prezentace na veletrzich, kde se mikroregiony prezentuji. VéEtsi-

nou se zde prezentuji jednotlivé cile ¢i obce, které néjaké materialy zpracované maji.

Spole¢ni komunikaéni strategie dle mého neexistuje.

03: Vytvari VaSe obec /turisticky cil vlastni turistické propagac¢ni material? Jaky?

Jak ho zverejiujete?

V nasi obci se nachazi turisticky cil, jedna se o muzeum, které je velmi vyznamné s histo-
rickym podtextem. Nicméné to neni tak obrovské lakadlo, jak nckteré vétsi turisticke cile
v okoli. Propagac¢ni letdk k tomuto muzeu samoziejmeé mame a na propagaci akci, které ob-

Cas pofadame, spolupracujeme s Regionem Slovacko.

O4: Spolupracujete pri vytvareni propagacniho materialu s jinymi organizacemi
pusobicimi v oblasti cestovniho ruchu?

Letaky, které mame zpracované, jsme pfipravili z vlastni iniciativy, nespolupracujeme s ni-

kym.



O5: Jste ochotni spolupracovat pri vytvareni a zvefejiiovani propagacnich materi-
ali s mistnimi aktéry?
Urcité ano, bylo by dobré tieba udé€lat spolecny materidl s dalSimi mistnimi muzei, takova

jakoby muzeum stezka mikroregiony, samoziejmée pak i s dalsimi, klidn€ 1 celkovy piehled

turistickych cilti za celé¢ izemi.

06: Jaky produkt povaZujete za nejdileZzitéjsi a nejvhodné;jsi produkt pro komuni-

kaci destina¢niho managementu na uzemi?

V dnesni dobé se vSe déje na socialnich sitich, tak urcité FB nebo Twitter. Pak je spousta
lidi online, ¢ili si vétSinu informaci vyhledava na internetu. Asi by bylo dobr¢é taky mat spo-
le¢ny letak, pfece jen, kdyz ndvstévnici pfijedou a zastavi se v informacnim centru se na
néco zeptat nebo zjistit informace, vezmou si tam néjaké letacky, které pak maji u sebe a
muzou nahlizet...je pak nepohodIné, kdyz s sebou tahaji tasku letak, to se pak vyhazuje pti

prvni mozné chvilce, tak radsi jeden strucny nez vice.



Dotaznik 4 — Pracovnik Mikroregionu Buchlov

O1: Jaky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu ma podle Vas izemi mikroregionu

Buchlov a Staroméstsko? Proc?

Mikroregion Buchlov, ale i Mikroregion Staroméstsko maji velky potencial pro rozvoj ces-
tovniho ruchu. Neustale roste pocet aktivit, které se v uzemi potadaji, je zde velka nabidka

turistickych mist a lokalit, které mohou oslovit Siroké spektrum navstévnika.

02: Jak vnimate soucasnou komunikacni strategii v oblasti destina¢niho ma-

nagementu na izemi mikroregionu Buchlov a Staroméstsko?

Z vlastni zkuSenosti miizu fict, Ze soucasna komunikacéni strategie neni feSena centralng.
Vétsina provozovatell turistickych cila si fesi vlastni komunikacni a propagacni aktivity.
Mikroregion Buchlov mé snahu na svych strankach a FB zvefejiiovat n¢které akce ¢i odkazy
na turistické cile, ale ne ke vSem informacim se dostaneme. VEtsi rozsah v této aktvitvité ma
spiS Region Slovacko, ktery provozuje své webové stranky se zaméfenim praveé na cestovni

ruch, ale za celé izemi Slovécka, coz znamena, ze navstévnici si vybiraji 1 z jinych lokalit.

03: Vytvari VaSe obec /turisticky cil vlastni turistické propagac¢ni material? Jaky?
Jak ho zverejiujete?

Z pohledu pracovnika mikroregionu miizu fict, Ze je zde spousta obci nebo turistickych cilt,
které si vytvaii vlastni propagacni material. Jsou to ptevazn¢ letaky a provozuji své webové

stranky, pak n&jaké plakaty a FB profil, kde sdili novinky.

O4: Spolupracujete pri vytvareni propagacniho materialu s jinymi organizacemi
pusobicimi v oblasti cestovniho ruchu?

Mikroregion Buchlov mé nékolik spole¢nych letakl a taky vystupii z projektii financova-

nych z EU.



O5:  Jste ochotni spolupracovat pri vytvareni a zvefejiiovani propagacnich materi-
ali s mistnimi aktéry?

Urcité ano, vnimam to jako potfebu, aby se tizemi ,,domluvilo* a zacalo planovat spolecné
aktivity v oblasti propagace. Nebude asi jednoduché zkloubit terminy pofadanych akci, aby
se nekryly, coz asi neni ani umyslem komunikacni strategie, ale urCit€¢ by méla vzniknout
néjaka spolecnd nabidka, propojeni neziskového, vefejného i podnikatelského subjektu, spo-
jeni jejich nabidek — napft. pti ubytovani na nékolik dni sleva na vstupném, nebo spolecné

vstupné pro vice turistickych cilt apod.

wewrs .

06: Jaky produkt povaZujete za nejdileZitéjsi a nejvhodnéjsi produkt pro komuni-

kaci destina¢niho managementu na izemi?

Ze zkuSenosti z veletrh a riznych aket, kde se prezentuji riizné lokality v cestovnim ruchu,
vim, Ze je potfeba mit jednoduchou nabidku, kde si navstévnik najde to hlavni, co hleda, aby
nemusel nosit u sebe spoustu materialti ¢i dohledavat na riznych mistech. Uvitala bych we-
bovy portal, kde by byl ptehled vSech cill, které v uzemi miizeme najit, at’ uz od pamatek,
muzei, tras, farem, restauraci a ubytovacich zatfizeni. Moderni doba si zada 1 socidlni sit,
takze urcité FB profil, mozna twitter nebo instagram. Co se tyké prezentace napt. na veletrhu
Region Tour, jsou ze strany navstévnikl vyhledavany letaky, které svym obsahem zaujmou,
tzn., obsahuji ptehled, odkazy na lokality, takovy navod do kapsy, takze nic rozsahlého for-
mou velké knizky, ale taky ne jen jednostranny letdk s obrazkem, coZ nic nevypovida, ob-

zvIast pokud se jedna o velkou lokalitu s mnoha turistickymi cili.

Taky bych doporucila vyuzit potencidlu pro tematické aktivity. Na izemi obou mikroregioni
se nachazi Cyrilometod¢jska stezka, ktera je zapsana jako stezka evropskd. Vzhledem
k tomu, ze na naSem uzemi se nachazi Velehrad, coz je vyznamné poutni misto, bylo by
vhodné se na tuto oblast zaméfit a vytvorit komunikacéni kampan se zaméfenim pravé na

Cyrilometodéjskou stezku této destinace.



Dotaznik S — Pracovnik Mikroregionu Staroméstsko

O1: Jaky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu ma podle Vas izemi mikroregionu

Buchlov a Staroméstsko? Proc?

Oba Mikroregiony svou polohou, historii i nabidkou v oblasti cestovniho ruchu jsou velmi
rozvijejici se oblasti cestovniho ruchu. Mikroregion Buchlov mé velkou nabidku vyznam-
nych turistickych lokalit v ramci celého Zlinského kraje (Buchlov, Buchlovice, Archeoskan-
zen, Velehrad). Mikroregion Staroméstsko zase nabizi Pamatnik Velké Moravy, je zde je-
dind KOVOZOO v Evropé¢ a taky Starym Méstem protéka Bativ kanal, coz je velmi vyhle-
davanym turistickym cilem Zlinského kraj. Myslim si, ze propojenim nabidek obou mikro-
regionll se stdv zemi velmi silné co se tyka potencialu pro rozvoj cestovniho ruchu. Je nutné
uchopit se faktu, Ze pfes tizemi prochdazi spousta turistd a je potfeba je oslovit a udrzet
v mist¢, tzn. nabidnout jim aktivity pro traveni volného Casu. Velky potencial ma tizemi i

diky blizkému Uherskému Hradisti a turistickym ciliim, které se zde nachézi.

02: Jak vnimate soucasnou komunikacni strategii v oblasti destina¢niho ma-

nagementu na izemi mikroregionu Buchlov a Staroméstsko?

Soucasna komunikacni strategie je téméf nulova. Kazda organizace, at’ uz obec, soukromy
podnikatel ¢i provozovatel turistickych cili nebo organizace, ktera pofada néjakou akci

v Uzemi, si fe$i propagaci po svém. Vytvafi letdky, plakaty, néco davaji na FB, néco na

stranky, ale ucelend komunikacni strategie za celé uzemi zde neexistuje.

03: Vytvari VaSe obec /turisticky cil vlastni turistické propagac¢ni material? Jaky?

Jak ho zverejnujete?

Mikroregion Staroméstsko ma své webové stranky, kde jsou jen zékladni informace o Clen-
skych obcich. Web neni nijak administrovan a spravovan. Minuly rok jsme zpracovali spo-
le¢ny letacek, abychom méli ,,néco* na propagaci na veletrzich a na rozdani di informacnich
center, ale jedna se pouze o strucny piehled obci, které¢ jsou cleny mikroregionu s odkazy na

jejich webové stranky.



O4: Spolupracujete pri vytvareni propagacniho materidlu s jinymi organizacemi

pusobicimi v oblasti cestovniho ruchu?

Jak jsem jiz fekla, spolupracovali jsme na spole¢ném letdku obci mikroregionu, jinak jsme

zadnou spolupraci nevyvijeli.

O5: Jste ochotni spolupracovat pri vytvareni a zvefejiiovani propagacnich materi-
ali s mistnimi aktéry?
Pokud bude iniciativa a snaha o vytvoteni néjakého spole¢ného materialu ¢i produktu, urcité

budeme mit zajem o spolupraci. Pfece jen mame taky co nabidnout, tak toho vyuzijeme.

vvvvvv

06: Jaky produkt povaZujete za nejdileZitéjsi a nejvhodné;jsi produkt pro komuni-

kaci destina¢niho managementu na izemi?

Myslim si, ze dulezitou roli budou hrat webové stranky, kde by se mé¢l nachazet piehled
vSeho, co mizeme v rdmci izemi nabidnout. Taky by bylo fajn nabidnout néco nového, vy-
myslet n€jakou novinku, nevim...s kolegyni z mikroregionu Buchlov se ted’ zapojujeme do
projektu ptreshrani¢ni spoluprace na vytvoreni strategie Cyrilometodéjské stezky, kterd je na

naSem Uzemi. Mozna bychom se toho mohli chytit a vytvofit né¢jakou nabidku.



Dotaznik 6 — Pracovnik Informac¢niho centra 1

O1: Jaky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu ma podle Vas izemi mikroregionu
Buchlov a Staroméstsko? Pro¢?
Potencial obou izemi je urcité privétivy. Zajem navstévniki je velky. Pfichazi k ndm spousta

navstévniki, ktefi maji o nase turistické cile zajem. Oba mikroregiony maji co nabidnout.

02: Jak vnimate soucasnou komunikacni strategii v oblasti destina¢niho ma-

nagementu na izemi mikroregionu Buchlov a Staroméstsko?

Soucasné aktivity v izemi vnimam jako dostatecnou s tim, Ze je tfeba si ji ale dohledat.
Existuje fada letdkt, spoustu webi, kde je mozné dohledat informace, doptat se u nas v IC,
avsak jako takovou komunikaéni strategii propracovanou nemame. V podstaté pracujeme

s tim, co kdo pfinese, do kdo d4 a my predavame dal.

03: Vytvari VaSe obec /turisticky cil vlastni turistické propagac¢ni material? Jaky?

Jak ho zverejiiujete?

NasSe IC zfizuje obec, kterd vytvaii n¢jaké vlastni propagacni materidly — vesmés letaky,
mame webové stranky, snazime se na FB obce davat informace o konanych akcich na izemi

obce. Pak mame né&jaké propagacni materialy, které 1ze zakoupit.

O4: Spolupracujete pri vytvareni propagacniho materialu s jinymi organizacemi
pusobicimi v oblasti cestovniho ruchu?

Spolupracujeme s Regionem Slovacko, které je organizaci, ktera zastfeSuje oblast cestov-
niho ruchu celého uzemi Slovacka, pfedavame informace, kdyZ pfipravuji néjaké materialy,

ale jako takovou spolupraci, ze bychom néco spolecné vytvareli, nemame.

O5: Jste ochotni spolupracovat pri vytvareni a zvefejiiovani propagacnich materi-

alt s mistnimi aktéry?



Pokud by se jednalo o smysluplnou ¢innost, ktera by vedla k n¢jakému uzitku, pak urcité
ano. Nase Uzemi si to urcité zaslouzi a nejspis by to i znamenalo rozdéleni finan¢nich na-
kladi mezi vice subjektl, tak by to mohlo byt i finanéné méné narocné, nez kdybychom

pracovali sami.

06: Jaky produkt povaZujete za nejdileZitéjSi a nejvhodné;jsi produkt pro komuni-

kaci destina¢niho managementu na uzemi?

Néavstévniky zajimaji predevSim pamatky, jejich oteviraci doba, jak se tam dostanou. Dopo-

vvvvvv

jaky web.



Dotaznik 7 — Pracovnik Informac¢niho centra 2

O1: Jaky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu ma podle Vas izemi mikroregionu

Buchlov a Staroméstsko? Proc?

Uzemi téchto dvou mikroregionii ma velky potencial pro cestovni ruch. Vzhledem k tomu,
ze se vytvari stale nové turistické cile, muzea, expozice, ¢i projekty v rdmci cestovniho ru-

chu, je zde velky potencial pro rozvoj.

02: Jak vnimate soucasnou komunikacni strategii v oblasti destina¢niho ma-

nagementu na izemi mikroregionu Buchlov a Staroméstsko?

Komunikacni strategie jako takova neni nijak oficidlné zpracovana. Néjakym zplisobem pra-
cuje Region Slovacko, ktery soustfed’uje ¢innost mikroregioni a vytvaii aktivity v komuni-
kaci destina¢niho managementu. Mikroregiony Buchlov ani Staroméstsko vlastni komuni-

kacni strategii nemaji.

03: Vytvari Vase obec /turisticky cil vlastni turistické propaga¢ni material? Jaky?
Jak ho zverejiiujete?

Mikroregion ma zpracované vlastni propagacni materidly, které jsou velmi struéné a myslim
si, Ze by mély byt vice informativni, pfipadné by mély odkazovat na jiny zdroj, kde jsou

informace ucelené.

O4: Spolupracujete pri vytvareni propaga¢niho materidlu s jinymi organizacemi
pusobicimi v oblasti cestovniho ruchu?
Zadnou spolupraci jsme zatim nenavazali. Spolupracujeme pii zvefejiiovani aktivit, které

jiné organizace piipravuji, ale to pouze v ptipad¢€, Ze nas sami oslovi.

O5: Jste ochotni spolupracovat pri vytvareni a zvefejiiovani propagacnich materi-

alt s mistnimi aktéry?



Urcité ano. Myslim si, ze spojit nabidky nékolika mistnich aktér a nabidnout tak turistim

néco navic by bylo vyhodné pro v§echny zapojené organizace.

wewr

06: Jaky produkt povaZujete za nejdileZitéjsi a nejvhodnéjsi produkt pro komuni-

kaci destina¢niho managementu na izemi?

Myslim si, Ze nejvhodné&jSim produktem pro turisty, kteti ptijdou pfimo do informaéniho
centra, jsou letdky. Neni potieba vytvaret velké mnozstvi letdki, to nikdo nechce, ale jeden
letak, ptipadné brozurka, ktera bude poskytovat ucelené informace za celé uzemi, by byla

dobrym fesSenim.

Dal$im vhodnym produktem je jist€ webovy portal propojeny s FB. Dnes to je hlavni zdroj
pro ziskavani informaci a spousta lidi méa internet v mobilu, takZe potfebné informace mizou

ziskat kdykoliv a kdekoliv.



Dotaznik 8 — Provozovatel turistického cile 1

O1: Jaky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu ma podle Vas izemi mikroregionu

Buchlov a Staroméstsko? Proc?

Potencial cestovniho ruchu je obrovsky. Je zde spousta prostoru pro kreativitu, jak tento

potencial vyuzit.

Kreativitou je mysleno vytvareni tematicky zaméfenych turistickych cild, oslovit navstév-

niky, ktefi ptijedou za ur€itym turistickym cilem, aby navstivili i dalsi, které¢ v uzemi mame.

02: Jak vnimate soucasnou komunikacni strategii v oblasti destinacniho ma-

nagementu na izemi mikroregionu Buchlov a Staroméstsko?

Komunikaéni strategii, respektive propagaci mame vlastni. Letaky, plakaty, FB, webovky,
obcas vyuzivame spoti v radii, ktery upozoriiuje na ptipravovanou akci, kterou povazujeme

za nadregionalni a chceme tak oslovit vét§i mnoZzstvi potencialnich navstévniku.

03: Vytvari Vase obec /turisticky cil vlastni turistické propaga¢ni material? Jaky?

Jak ho zverejiiujete?

Ano, letaky, plakaty, FB, webové stranky.

O4: Spolupracujete pri vytvareni propagacniho materialu s jinymi organizacemi

pusobicimi v oblasti cestovniho ruchu?

Prozatim nebyla Zadna nabidka, ani jsme o tom neuvazovali.

O5:  Jste ochotni spolupracovat pri vytvareni a zverejiiovani propagac¢nich materi-
alt s mistnimi aktéry?

Pokud by byl zajem v izemi, tak urcité bychom se zapojili.



06: Jaky produkt povaZujete za nejdileZitéjsi a nejvhodnéjsi produkt pro komuni-
kaci destina¢niho managementu na uzemi?

Budu se opakovat, ale osvédcené mame ty nase komunikacni nastroje jako web, FB, letaky,

brozurky a délame eventy.



Dotaznik 9 — Provozovatel turistického cile 2

O1: Jaky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu ma podle Vas izemi mikroregionu

Buchlov a Staroméstsko? Proc?

Urcité velky. Miizeme se srovnavat s velkymi turistickymi cili jako je tfeba skanzen v Roz-
nove. Navstévnost naseho turistického cile je velka a neustale se zvysuje, coz je dle mého

hlavni indikator pfi posuzovani potencialu izemi.

02: Jak vnimate soucasnou komunikacni strategii v oblasti destina¢niho ma-

nagementu na izemi mikroregionu Buchlov a Staroméstsko?

Nemam moc piehled o komunikac¢ni strategii v izemi. Mame vlastni propagacni predméty,
webovky i profil na FB. Resime si vie sami a pedpokladam, e podobné tomu budou i jini.

N¢jaké informace predavame prostiednictvim mikroregionu.

03: Vytvari VaSe obec /turisticky cil vlastni turistické propagac¢ni material? Jaky?

Jak ho zverejiiujete?

Ano, mame letdky, propagacni piedméty- odznaky, propisky, omalovanky atd. Propagacni
letdky mame umistény v informacnich centrech a v misté naseho turistického cile. Informace

o akcich zvefejiiujeme na webu a socidlnich sitich.

O4: Spolupracujete pri vytvareni propagacniho materialu s jinymi organizacemi

pusobicimi v oblasti cestovniho ruchu?

Spolupracujeme s mistnim hotelem, ktery se nachazi v tésné blizkosti naseho turistického
cile. Pak je zde taky dalsi turisticky cil, ktery spada pod hotel a v minulém roce zde vznikla
jeste jedna expozitura, se kterou jsme se dohodli na spoleéném materialu, spolecném designu

a taky jsme dali dohromady nabidku na vstupné.

0S5: Jste ochotni spolupracovat pri vytvareni a zverejiiovani propagacnich materi-

alt s mistnimi aktéry?



Urcite ano, osveédcila se nam tato spoluprace jiz nyni, tak se nebranime spoluprace v SirSim

pojeti.

06: Jaky produkt povaZujete za nejdileZitéjsi a nejvhodnéjsi produkt pro komuni-
kaci destina¢niho managementu na izemi?

Spousta navstévnikl zjistuje informace online, tzn. fb a web. Toho bych se drzel. Dalsi na-
vS§tévnici vyuzivaji informace ziskané ptfimo na misté, takze néjaké letdky a brozurky, kde

se doc¢tou dalsi informace.



Dotaznik 10 — Provozovatel turistického cile 3

O1: Jaky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu ma podle Vas izemi mikroregionu

Buchlov a Staroméstsko? Proc?

Potencial pro rozvoj cestovniho ruchu je na naSem uzemi velky. Nachazi se zde spousta
kulturnich 1 historickych pamatek, mame bohatou kulturu, turisté sem radi jezdi za vinem a

krasnou ptirodou.

02: Jak vnimate soucasnou komunikacni strategii v oblasti destina¢niho ma-

nagementu na izemi mikroregionu Buchlov a Staroméstsko?

Asi ani nijak. Soustfed’ujeme se na vlastni aktivity, které vytvafime. Nevim o Zadné komu-

nikaéni strategii.

03: Vytvari VaSe obec /turisticky cil vlastni turistické propagac¢ni material? Jaky?

Jak ho zverejiujete?

Ano, mame zpracované letaky a néjaké drobné propagacni materidly — omalovanky, pro-

pisky, pastelky pro déti.

O4: Spolupracujete pri vytvareni propagacniho materiilu s jinymi organizacemi

pusobicimi v oblasti cestovniho ruchu?

Zatim ne. Uvazovali jsme, ze se propojime s néjakou dal$i organizaci, ale zatim k tomu ne-

byl prostor, ani jsme zatim nevyfesili, jakym zptisobem, jakou oblast spojit.

O5:  Jste ochotni spolupracovat pri vytvareni a zvefejiovani propaga¢nich materi-
alt s mistnimi aktéry?

Pokud bude zajimavy koncept pro spolupraci, pak urcité zajem mit budeme.



06: Jaky produkt povaZujete za nejdileZitéjsi a nejvhodnéjsi produkt pro komuni-
kaci destina¢niho managementu na izemi?

Nejvhodnéjsi, vzhledem k velikosti uzemi je asi web. Pak taky socialni sit€. Je to nejrych-

lejsi, nejdostupnéjsi nastroj pro komunikaci, ktery je zaroven masovy.



Dotaznik 11 — Provozovatel turistického cile 4

O1: Jaky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu ma podle Vas izemi mikroregionu

Buchlov a Staroméstsko? Proc?

Cestovni ruch je zde velmi rozsahly, tudiz i potencidl je velky. Myslim si, Ze je tu spousta

prostoru pro praci a vytvareni novych nabidek v oblasti turismu.

02: Jak vnimate soucasnou komunikacni strategii v oblasti destina¢niho ma-

nagementu na izemi mikroregionu Buchlov a Staroméstsko?

Je néjaka komunikacni strategie na uzemi? Nevim o zadné. VéEtSinou maji turistické cile

letaky, web, nékdo i1 FB nebo twitter. Propaga¢nich materidli tu mame spoustu.

03: Vytvari Vase obec /turisticky cil vlastni turistické propaga¢ni material? Jaky?

Jak ho zverejiujete?

Ano, mame letaky, propagacni predméty a taky spravujeme web a Facebook.

O4: Spolupracujete pii vytvareni propaga¢niho materialu s jinymi organizacemi

pusobicimi v oblasti cestovniho ruchu?

Ano, mame spole¢nou nabidku s turistickym cilem, ktery se nachazi v blizkosti. Spolupra-

cujeme na spolecné nabidce — spolecny letdk a domlouvame spole¢né kulturni akce.

O5: Jste ochotni spolupracovat pri vytvareni a zvefejiiovani propagacnich materi-
alt s mistnimi aktéry?
Vzhledem k tomu, ze se nam osvédcilo spolupracovat s dalsi organizaci, pak se vétsi spolu-

praci v izemi nebranime.

wewrs .

06: Jaky produkt povaZujete za nejdileZitéjsi a nejvhodné;jsi produkt pro komuni-

kaci destina¢niho managementu na izemi?



FB, ten se nam osvéd¢il. Mame tam spoustu sledujicich profill, spousta ndvstévnik ndm
zde piSou recenze. Pro tak velké uzemi bych taky volil webové stranky. Je potieba nékde

sdilet dulezité informace o jednotlivych lokalitach.



Dotaznik 12 — Soukromy subjekt 1

O1: Jaky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu ma podle Vas izemi mikroregionu

Buchlov a Staroméstsko? Proc?

Kdyz vezmu v potaz navstévnost nasebo podniku, tak je pomérné velka, myslim si, ze urcité

potencial pro rozvoj je zde velky. Mame potad co nabizet.

02: Jak vnimate soucasnou komunikacni strategii v oblasti destina¢niho ma-

nagementu na izemi mikroregionu Buchlov a Staroméstsko?

Myslim si, Ze by méla byt vice vidét. Nevim, co se sou¢asnou komunikacni strategii mysli,

ale spousta zakaznikil se nés ptd na doporuceni turistickych cil, tak asi neni dostatecna.

03: Vytvari Vase obec /turisticky cil vlastni turistické propaga¢ni material? Jaky?

Jak ho zverejiujete?

Mame vlastni web a letak. Vic pro nas nema smysl.

O4: Spolupracujete pii vytvareni propaga¢niho materialu s jinymi organizacemi
pusobicimi v oblasti cestovniho ruchu?

Nas podnik sidli pfimo v misté turistického cile, tak médme spole¢nou koncepci nabidky,

letaky, design atd.

O5: Jste ochotni spolupracovat pri vytvareni a zvefejiiovani propagacnich materi-
alt s mistnimi aktéry?
Ur¢ité ano, budeme radi, kdyz budeme soucasti velkého celku a nase nabidka bude zvertej-

fovéna 1 z jinych zdroju.

06: Jaky produkt povaZujete za nejdileZitéjsi a nejvhodné;jsi produkt pro komuni-

kaci destina¢niho managementu na izemi?



Webovy portal



Dotaznik 13 — Soukromy subjekt 2

O1: Jaky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu ma podle Vas izemi mikroregionu

Buchlov a Staroméstsko? Proc?

Vnimame potencial uzemi jako velky. My sami se ho snazime vyuzit a roz$ifujeme nabidku

nasich sluzeb.

02: Jak vnimate soucasnou komunikacni strategii v oblasti destina¢niho ma-

nagementu na izemi mikroregionu Buchlov a Staroméstsko?

Nevniméme ji nijak. Mame vlastni komunikacni strategii — mame vlastniho projektového

manazera, ktery tuto oblast ma na starost.

03: Vytvari Vase obec /turisticky cil vlastni turistické propaga¢ni material? Jaky?

Jak ho zverejiujete?

Ano, mame web, socidlni sité, propagacni predméty, materialy, letdky, pofadame eventy a

kulturni a vzdélavaci akce.

O4: Spolupracujete pri vytvareni propagac¢niho materidlu s jinymi organizacemi

pusobicimi v oblasti cestovniho ruchu?

Nespolupracujeme, vSechno si fesSime sami.

O5: Jste ochotni spolupracovat pri vytvareni a zvefejiiovani propagacnich materi-
alt s mistnimi aktéry?

Urcité ano. My sami mame co nabidnout a véfim, Ze v rdmci spoluprace mize byt cestovni

ruch naSeho uzemi o néco dal posunut.

wewrs .

06: Jaky produkt povaZujete za nejdileZitéjsi a nejvhodné;jsi produkt pro komuni-

kaci destina¢niho managementu na izemi?



Pro danou lokalitu asi web. Je té€zké se trefit kazdému do potieby a webovy portal, ptipadné

1 socialni sit¢ jsou vhodnym komunikac¢nim néstrojem pro vSechny zapojené organizace.



PRILOHA P 3: PROPAGACNI LETAKY Z UZEMI

S AROMESTSKO

www.mikroregionstaromestslo.cz -

Uzemi mikroregionu, fvafeného devatenacti obcemi, je znacné
¢lenité a rozklada se od Gdolni nivy feky Moravy aZ po podhdri
Chfib@. Svou polohou je oblibenym cilem turistd. Milovnikdim
pési, vodni i cykloturistiky jsou k dispozici pripravené frasy se
spoustou zajimavych mist a pamatek. Mikroregion je velmi obli-
beny u nadiencO folkloru, typického pro celou oblast Slovacka.
Témér v kazdé obci mistni udriuji fradice fasankd, velikonocnich
obchlzek, kaceni maje, hodd a dozinek. Vsichni, ktefi pfijmou
pozvani na navstévu naseho kraje, zde najdou krasnou pfirodu,
STAROMESTSKO | dobré lidi a jisté nezapomenutelné zéZitky.




Dlouhy ¢as zréla v myslich
obyvatel Buchlovic tvaha zfidit
obecni muzeum. K tomuto Ucelu
byla predstaviteli obce vybrana
zakoupena budova nékdejsich
»panskych mlatd’, pozdéji garazi
CSAD, jejiz rekonstrukce probihala
od kvétna do listopadu 2005.
Projekt mohl byt uskute¢nén diky
dotacim z programu Interreg Ill. A
CR - SR, v jehoz ramci podporuje
Evropské unie rozvoj a spolupraci
ptihrani¢nich regiont. Slavnostni
otevieni Muzea Podhradi se

uskutecnilo 20. kvétna 2006.

o,

\

MUZEUM
PODHRADI
BUCHLOVICE

Pfizemi muzea nabizi expozici vénovanou mikroregionu
Buchlov. Predstavuje se v ni celkem ¢trndct obci (Stupava,
Staré Huté, Velehrad, Sala$, Osvétimany, Hostéjov,
Buchlovice, Modr3, Brestek, Stiibrnice, Medlovice, Tupesy,
Zlechov, Borsice) a expozice dvou partnerskych obci
Buchlovic - slovenského Soblahova a ¢eskych Chotovin.
Ostatni prostory pfizemi vypliiuje Turistické informacni
centrum Buchlovice a misto pro pfileZitostné vystavy.



MUZEUM MYSLIVCU
A PYTLAKU

Babice ¢. p. 121

Otviraci doba: od dubna do zari,
soboty a nedéle 14 - 16 hod.

Nebo se Ize na jiny termin predem objednat
u pana Vranky na tel.: 777 766 964

Dalsi informace na: www.babice.eu




www.buchlov.cz

Borsice
Brestek
Buchlovice
Hostéjov
Medlovice
Modra
Osvétimany
Salas
Staré Huté
Stkibrnice
Stupava
Tupesy
Velehrad
Zlechov
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Vitejte \C

v mikroregionu

Mistni akini skupina Mikroregionu Buchlov se podili na rozvo-
Ji regionu, ktery sdruzuje 14 obci: Borsice, Brestek, Buchlovice,
Hostéjov, Medlovice, Modrd, Osvétimany, Salas, Staré Huté,
Stitbrnice, Stupava, Tupesy, Velehrad a Zlerbe?fa. Na roxloze
15 408 ha zde Zije vice nez 12 500 obyvatel. Ukolem MAS je
podporovat trvale udrZitelnou kulturni zemédélskou krajinu,
rozvoj infrastruktury obcei, ale také spoluprdci mezi podnikateli
a predevsim spolkovou cinnost obyvatel.

Vramei programu LEADER bylo v 0bdobi 2007-2013 schudle-
no cetkem 51 projektit, v celkové vysi 30 445 mil.

Nase strategie sméruje svou pozornost predevsim k tradicim
a jejich prirozenému rozvoji a podpore. Diky dotacim se docka-
la ocekdvané opravy strecha kostela a fara, kde bylo zbudovdno
nové muzeum. Podarilo se opravit silnice, byly rekonstruovdny
chodniky, upraveny parky. To vse by bylo mdlo, kdyby byli opo-
menuti lidé a jimi vytvdrend bobatd struktura spolkové cinnos-
ti. Za vyznamné podpory byly porizeny nové krojove komple-
ty, hudebni ndstrofe, pozornost byla zamérena na revitalizaci
sportovist'i mist pro spolecnd setkavdni. Vielari byli podporeni
moznosti nakupu novych iilii, dalsim spolkim bylo umoznéno
dovybaveni zdazemi pro rozvaj spolecnych aktivit. Dotaci ziskali
drobnt Zivnostnici a zemédélci, kteii obnovili technologie a pori-
dili nové stroje k usnadnéni konkréinich praci. Vyznamnou mé-
rou cerpali dotace faké podnikatelé, kteii se podileji na piimém
rozvofi cestovniho ruchu.

Podporu u nds ziskal kazdy, kdo prisel s dobrym ndpadem, kte-
ry vede k rozvaji naseho regionu. Nezbhyvd nez vyslovit pidnt,
aby i v budoucnu jedineénych, ndpaditych a kreativnich inici-
ativ pribyvalo.

A\

&r} S% MISTNI AKCN SKUPINA MIKROREGIONU BUCHLOY, o. 5.
L 687 08 Buchlovice, namésti Svobody 800

Buchfov  www.ucHLov.cz

BRESTEK

D

>
o

Stupava

BUCHLOVICE Y
4) 6)10)12)16)17) 27)

Vosvéri
svétimany sitorflice
Medlovi
Hostéjov, °“=
o

- HOSTEJOV




www.velehrad.cz
www.velehradinfo.cz



www.buchlov.cz

Borsice
Brestek
Buchlovice
Hostéjov
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Centrum historie a fradic
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PRISSTAV L
Staré Mésto — Batuv kanal Pamatnik

Velké Moravy

Veligrad



BUCHLOVICE SE PREDSTAVUJI

Meéstys Buchlovice lezi v jednom z idoli pozvolna piechaze-
jicich v lesnaté pohofi Chfibli, na samém okraji razovitého
moravského Slovacka.

Okolni irodna krajina byla bohaté osidlena jiz v dobach pale-
olitu ¢i neolitu. O nasledném osidleni svédci napriklad blizka
slezsko-platénicka hradiska na Holém kopeci a na Modle, kde
jsou navic patrny i zbytky laténského opevnéni. Nejstarsi pisemné zaznamy
k obci se datuji do posledni tfetiny 13. stoleti. Od nejstarsich dob byly Buch-
lovice s pozemky a usedlostmi v drzeni mnoha majitelti. AZ v prvni poloviné
16. stoleti je ziskali Zerotinové. Od téch éastl byly souéasti dominia hradu
Buchlova s majiteli, pany ze Zastrizl, z Petivaldu a z Berchtoldt.
Vyznamného postaveni se obci dostalo 20. kvétna 1805, kdy byla povysena
cisafem FrantiSkem I. na méstys a povoleny ji ¢tyfi vyrocni trhy. Tento statut
ji byl navracen Parlamentem CR 10. fijna 2006.

Zasadni stavebni vyvoj zaznamenaly Buchlovice v 70. a 80. letech minulého
stoleti. V nasledujicim ¢ase ziskaly novou podobu naptiklad komunikace,
nameésti, domy, ale i pamétihodnosti nejen nejvyznamnéjSiho charakteru. Roz-
loha katastralniho tizemi méstyse ¢ini 3 196 ha a Zije zde cca 2 500 obyvatel.

Z PAMETIHODNOSTI

Nejvyznamnéjsi stavbou v Buchlovicich je barokni zamek z poc¢atku 18. stoleti,
postaveny ve stylu italskych vil, k némuz priléha francouzsky park a anglicka
zahrada. Soucasti arealu je hojné navstévovana zachranna stanice handicapo-
vanych zvifat a byvala konirna s jedine¢nou prodejni vystavou fuchsii.

Mistu dominuje barokni kostel sv. Martina, rozsifeny pocatkem dvacatych let
20. stoleti, s farou z druhé poloviny 17. stoleti. Nejstarsi stavbou meéstyse je
byvaly ¢eskobratrsky sbor u hrbitova ze 16. véku, kaple sv. Alzbéty, v sou-
casnosti smuteéni obfadni sin. Na katastru najdete dal§i bezmala tficitku

sochy svatych Cyrila, Metodéje, Petra a Pavla z roku 1748, nachazejici se
u kostela a v zameckeé zahradé. Muzeum Podhradi bylo otevieno ve zrekon-
struovanych prostorach byvalych panskych mlatt v roce 2006.

Navstévniky Buchlovic zdaleka vita hrad Buchlov, jehoZz pocatky sahaji do
poloviny 13. stoleti. Dnesni podobu ziskal pfi zasadni renesan¢ni pfestavbé
v 16. stoleti. Sousednimu vrcholu dominuje kaple sv. Barbory postavena
v mistech starsi stavby v 70. letech 17. stoleti. Pod jeji podlahou se nachazeji
hrobky nékterych majitelth panstvi. Asi 2km od méstyse lezi udoli letoviska
Smradavky. Zdejsi pramen léc¢ivé sirnaté vody byl popsan uz v roce 1580.

Buchlovice jsou vychodiskem nékolika turistickych tras a cyklotras. Jejich
okoli nabizi toulky ptisobivou pfirodou a dalsi zajimavosti, za néz jmenujme
zficeninu hradu Cimburka, hradisko sv. Klimenta, klaster na Velehradé,
archeoskanzen u Modré a dalsi.

POPIS ZNAKU

Na stiibrno-cerveném Sikmo déleném $tité je nahofe umisténa zelena dubova
ratolest o tfech listech a Zaludech, dole stribrna lilie, znak vladykt ze Zastfizl,
nékdejsich drziteli Buchlovic.



Exkurzni pravodce

Demonstracni objekt Buchlov

Lesy Ceské republiky s. p., LS Buchlovice

2015




BESKYDY

Chcete zazit neopakovateiny
zazitek a dobrodruZstvi?

Pokud ano, nabiznme Vém expedscnl lety baionem: :

Aktualni nabidku let(, cenik a akéni nabidky naleznete na web strance

© 800B - www.balony




MUZEUM

NAVSTIVTE MUZEUM KERAMIKY
V TUPESICH!

Mimoradné pfihodné podminky k rozvoji keramické
vyroby poskytuje jihovychodni Morava, zejména
Uherskohradistsko. Mezi nejvyznamnéjsi keramicka

stiediska zde néleZi Tupesy, kde ma hrnéitstvi prastaré
kofeny.

Mistni hrnéiti vyrabéli nejen glazovanou i neglazovanou
hrnéinu k béZznému pouZiti v domacnosti, ale také
¢ernou, zakufovanou hrnéinu. Dozvite se, ¢im jsou jed-
notlivé druhy keramiky charakteristické i k éemu byly
pouzivany.

Tupesy viak zdaleka nejvice proslavila doma i v zahranici
vyroba majoliky, s typickymi vzory, znama jako Tupeska
keramika.

O majolice Vam zku$eni mist¥i femesla prozradi tradiéni
zplsob jeji vyroby - tedy postupu, zacinajicim pfipravou
polevy, naslednym toéenim na kruhu a su$enim, vypalo-
vanim v peci a konecnym malovanim.

Té3ime se na Vas! ’—LU\ A({CH

TUPESKE KERAMIKY



SKI PARK BRESTEK

H YMendl
N ski

tel.: +420 608 780 418
e-mail: mend.ski@seznam.cz
www.svah.brestek.cz

tel.: +420 608 784 800
e-mail: mynarovak@seznam.cz
www.skiosvetimany.cz

Mistni akéni skupina
Mikroregionu Buchlov

- )
M.A.S

5. BUCHLOV

i B uc h IOV

B

tel.: +420 604 752 044
e-mail: polaskova@buchlov.cz
www.buchlov.cz

SKI PARK STUPAVA

tel.: +420 572 501 311
e-mail: stupava@stupava.cz
www.stupava.cz
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