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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,22 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Autor DP otevřeně přiznává, že neměl možnost realizovat kvalitativní výzkum s cílovou skupinou zástupců tří velkých společností, které si na českém trhu v oblasti FMCG konkurují. Přesto navrhuje i pro tuto cílovou skupinu v oblasti byznysu řešení pro navýšení celkového hodnotového objemu nákupů přes internet. Proto oceňuji autorovu snahu naplnit účel práce i za cenu toho, že k jeho inovativním řešením (jak přilákat nové zákazníky do e-shopu, který nabízí rychloobrátkové zboží) nezískal uživatele výsledků výzkumu. 
· Autor DP do svého výzkumu zahrnul i respondenty, kteří zatím nevyužívají nákup rychloobrátkového zboží přes internet, aby zjistil všechny bariéry, které se k této skupině respondentů pojí. 

· Autor pracuje s metodami smíšeného výzkumu, které se vhodně doplňují, a využívá výhody kvalitativních výzkumných metod pro projektovou část. 
· Oceňuji kreativní část DP, příběhy, které jsou zaměřeny na odstraňování bariér nákupu rychloobrátkového zboží přes internet. 
· Dále mohu ocenit inovativnost všech popsaných distribučních kanálů, kterými se může v budoucnosti přesouvat zboží k zákazníkům.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky): nejsou
Otázky k obhajobě:  

1. První otázka se týká účelu diplomové práce a má  tři části. Na čem jste založil váš (finančně náročný) konceptuální návrh společné kampaně všech tří  FMCG e-commerce subjektů? Znáte jiný případ (může být i v segmentu, který nemá miliardové obraty), kdy se spojily firmy, které jsou na trhu v přímé konkurenci, aby získaly více zákazníků? Pokud takový případ existuje (v jiném nebo podobném segmentu trhu), byl účinný pro zvyšování podílu na trhu?

2. Všechny tři zkoumané e-shopy operují ve stejných nebo podobných oblastech a konkurují si. Dokázal byste odhadnout, která z těchto tří společností jako první rozšíří svou zavážku do dalších oblastí a co to bude znamenat pro hodnotový objem nákupů rychloobrátkového zboží přes internet? 
Ve Zlíně dne 14. 5. 2018
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.22		A		1.219		480		1.219






