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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,50 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Autor pracoval na DP svědomitě, samostatně a jeho zainteresovanost na tom, vytvořit kvalitní projekt, je z aplikačních částí práce zřejmá.
Oceňuji analytický přístup k tématu, realizaci dvou šetření, kdy autor z výsledků kvalitativního šetření vyvozuje hypotézy pro kvantitativní ověření, které kvalitně nejen statisticky testuje, ale také interpretuje.

Projektová část vychází z výsledků analýz, je pojata komplexně.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

Teorie je zpracována k tématu, z více zdrojů, ovšem místy postrádá kritický pohled na různé přístupy autorů, místy je podkapitola omezena na jeden odstavec vymezení pojmu, což např. u kap. 3.1 Specifika marketingu služeb je vzhledem k tématu málo.

Metodika je omezena na metodický postup, schází vymezení cíle práce, výzkumných otázek a polemika o vhodnosti zvolených analýz. Cíle dílčích analýz a šetření i znění výzkumných otázek se nachází až v rámci praktické části.
Konkurenční analýza se omezuje na popis – charakteristiku konkurentů.

Cíl projektové části je nastaven dosti vágně – viz otázka níže.
Navrhuji hodnocení B/C dle kvality obhajoby.

Poznámky a otázky k obhajobě:

Nakolik je reálně nastaven cíl vaší kampaně: „dojde během 6 měsíců k nárůstu akceptace předplatného jako formy úhrady softwaru o 20 %.? Kolik máte nyní předplatitelů?

Jak byste vyhodnotil návratnost kampaně vzhledem k její finanční náročnosti?

Ve Zlíně 3. května 2018 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.50		B		1.492		684		1.734






