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Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,66 C


Komentář:
Autor prokázal motivovaný zájem o zvolené téma. Práce má jasně stanovené cíle a dobře vystavěnou metodiku výzkumu, založenou na kombinaci metod kvalitativního a kvantitativního výzkumu. Projektová část využívá výsledky výzkumu a je pečlivě rozpracována. Má potenciál být využita v praxi.
Existují nedostatky v tematické struktuře a  kompozici práce, neboť jednotlivé kapitoly a oddíly nejsou dostatečně rozpracované a propojené. Např. volba metod výzkumu je závislá na charakteru výzkumných cílů a otázek. V 5. kapitole Metodika práce však chybí vymezení vztahů mezi zvolenými metodami a cílem práce a rovněž zde chybí odkaz na pasáže, ve kterých dochází k vymezení cílů práce a výzkumných otázek.

Rovněž v práci chybí „diskuse“ – vyhodnocení zvolených výzkumných a projekčních nástrojů, stanovení jejich možností a dosahu a dále reflexe dalších výzkumných či aplikačních perspektiv diplomového projektu.
Práce je jazykově korektní, jen výjimečně se v textu objevují poklesky anebo dokonce věty, které nedávají smysl: „V těchto typech krátkých reklamních formát V krátkých reklamních formátech bude pracováno s jednoduchým a výstižným sdělením. Několik příkladů uvádí následující tabulka:“ (s. 72). „Práce se skládá ze tří částí – teoretické s rešerší důležitých teoretických východisek, praktické s obsáhlou prostředí a rozsáhlým výzkumem smíšeného typu a projektové, která obsahuje návrh transformace marketingové komunikace se zohledněním zavedení předplatného jako obchodního modelu prodeje softwaru.“ (S. 82.)
Otázky k obhajobě: 

1/ Jak lze vyhodnotit zvolené výzkumné a projektovéí nástroje? Stanovte jejich možnosti a dosah? 

2/ Jaké další perspektivy má/mohl by mít Váš diplomový projekt? 

3/ Byla projektová část Vaší práce využita v praxi?
Ve Zlíně dne 24. 5. 2018 


Podpis: 
PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01

[image: image2.jpg]_1587888529.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		B		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		C		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		B		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		C		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		C		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		C		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		C		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.66		C		1.651		768		1.891






