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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,59 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Zájem o dané téma, zajímavý úhel pohledu, snahu o zjištění hlubších souvislostí, i když ne zcela naplněnou (viz výhrady).
· Konkrétní přístup ke zpracování kapitoly věnující se značce a cílové skupině, která potenciálně bude značku používat. Přesto, že značku nejmenuje, je zvolený přístup dostatečným východiskem pro zpracování projektové části. Z výsledků realizovaných rozhovorů vytěžila maximum. 

· Využití všech získaných poznatků v projektové části práce, zahrnující nejen komunikační koncept, ale i návrhy vztahující se k distribuci, produktu i jeho obalu. Projekt marketingové komunikace je komplexní a zahrnuje i úvahu o dopadu marketingových aktivit. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Chybí vlastní postoj ke shromážděným teoretickém poznatkům 
· Deklarované individuální explorace neodpovídají nárokům na tuto základní metodu kvalitativního výzkumu, což při malém počtu rozhovorů omezuje možnosti interpretace výsledků (kladení dodatečných otázek, doplnění projektivními technikami apod.)
· V obsahu chybí název II. kapitoly, v textu označena je (Praktická část) 
Otázky k obhajobě: 
1) Uveďte jasnou charakteristiku metody kvalitativního výzkumu, kterou jste v práci využila a jakými výzkumnými technikami by bylo možné výzkum doplnit pro zjištění hlubších souvislostí a motivací 
2) Co považujete za hlavní motivační faktor při výběru značky produktů určených dětem do 3 let?
CELKOVÉ HODNOCENÍ

Práce odpovídá po formální i obsahové stránce požadavkům na diplomové práce, autorka vychází z dostatečných teoretických pramenů a předkládá komplexní projekt marketingové komunikace včetně ověření jeho efektivity. 

Ve Zlíně dne 3. května 2018


Podpis: doc. PhDr. Jitka Vysekalová, Ph.D.
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Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.59		C		1.588		732		1.828






