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Téma DP: Výzkum povědomí o sociálním projektu Zlatý oříšek z hlediska sponzoringu a sociální odpovědnosti firem
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	X
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Téma práce je velice zajímavé a společensky velmi užitečné. Text navíc nezastírá osobní zaujetí autora tématem.
Autor prokázal dobrou znalost teorie marketingových komunikací, při výkladu vychází z dostupné literatury. 
Obsahově i metodicky je práce ujasněná, má logickou strukturu a přehledné členění.

Vlastní obsah je zpracován na vysoké odborné úrovni. Cíle práce byly podle mého soudu jednoznačně splněny.
Těžiště práce je zejména v její projektové části. Autor se podílel na výzkumné sondě ve spolupráci s agenturou marketingových a sociálně informačních AMASIA, jejímž cílem byl výzkum povědomí o sociálním projektu Zlatý oříšek. Výsledky sondy jsou analyzovány velice precizně (tvoří podstatnou část rozsahu práce). Diplomová práce tak přináší řadu podnětných informací.

Připomínky a otázky k obhajobě:

1) Připomínku mám k práci s literaturou a prameny. U odkazů chybí uvedení stránek, ze kterých je citováno. Někde odkazy vůbec nesouhlasí (str. 37, 38).

2) Jaký je názor diplomanta na společenskou odpovědnost firem obecně? Jde o konání „dobra pro dobro samo“, nebo je takové konání vynuceno okolnostmi, např. tlakem veřejného mínění?

3) Nejde v podstatě o sofistikovaný marketingový trik? 
4) Jaké je riziko zneužívání SOF? Je etické, jestliže např. tabákový koncern oznámí veřejnosti, že ze svého zisku přispívá na výzkum rakoviny plic?

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 19. 5. 2007
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    podpis oponenta DP
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