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OPONENTSKY POSUDOK
DIZERTACNEJ PRACE

Doktorand : ING. Michal Pilik

,NOVY MARKETING JAKO PRILEZITOST ZVYSENI VLIVU
MARKETINGU NA DOSAZENi KONKURENCNICH VYHOD*

Volba témy : téma dizertaénej prace je spravne zvolena, nakofko vyvoj sa
orientuje v podnikatelskych operaciach na prioritu zékaznika, od ¢oho sa odvijaju
strategicke rozhodnutia, ako aj operativne manazérske Ukony viaZuce sa na
pristupy a koncepcie rie$enia procesu pésobenia prislugnej firmy na trhu. Stéasne
ide o uplatiiovanie novych informaénych a komunikacnych technolégii, ktoré napo-
mahaju Uucinnejsie vyuzit' viastnosti marketingovych konani. V takomto smere sa
zatial prezentovalo v CR a SR malo prac z pozicie zohladnujucej nové trendy

v marketingu, ¢asto ozna¢ovane, ako novy marketing.

Styl spracovania : je zrozumitelny, s logickou argumentaciou a vedeckou
dikciou. Grafické a schematické prezentacie su zvolené velmi dobre, maiji vysokt
uroven. O naroénom spdsobe Stylu spracovania dizertanej témy svedgia tieto
udaje : pocet stran 164; pocet schém a grafov 62; tabuliek 13; odkazov na
literattiru 50; formulovanych hypotéz 4 (str. 101); priloh 11 str.

Prinos rieSenia : sa dotyka predovietkym rozvedenia praktickych désledkov
posobenia nového marketingu na spokojnost zakaznika a prosperitu podnikatel-
skej firmy so zvlastnym zretelom na podmienky v CR. Vypracovanie systematiky
nového marketingu sa stotozZriuje s ciefom vedeckych badani autora. Nemalé
oCakavania prinosu rieSenia su opravnené aj pre oblast zdokonalovania vyucbové-
ho procesu a vyskumu v ramci aktivit Fakulty managementu a ekonomiky UTB v
Zline.
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Strukturalne usporiadanie : je vyhovujice, zodpoveda narokom stgasnych
vymedzeni patricnymi predpismi. V ramgci $truktary postradam subkapitolu zamera-
nu na stav, ktory nastava élenstvom CR v EU a nadvézne na stavy po splneni
podmienok Schengenskych pravidiel a zavedenia meny EURO.

Pripomienky a odporucania :

>V ramci kapitoly 6 mohlo byt vhodné zmienit sa aj o podmienkach aplikacie
marketingového riadenia (event. vratane nadvaznosti na novy marketing)
v oblasti nehmotnych produktov (informacie, vzdelavanie, poradenstvo,
a pod.)

> Vysoko pozitivne ocenujem rozpracovanie ,Case study” str. 70-79, ako aj
koncepénu schému Obr.13 (str. 50) ako aj kvalitativny prieskum vo vybra-
nych firmach CR (str.125-134).

>V ramci schémy Obr. 8 (str.33) by bolo vhodné zohladnit situaciu prihliada-
jucu na ,Prazsku jar* v roku 1968, kedy sa v Ceskoslovensku intenzivne
rozvinuli aktivity marketingovych aplikacii (vratane vzniku Marketingovej
spolognosti v ramci CSVTS), ¢o véak bolo v dalsom radikalne potladené.

» Zaclenit do studijného programu FaME UTB v Zline samostatny predmet
zamerany na novy marketing sa mi zda prili§ nadsadené, skér by som sa
prihovaral za realizaciu modifikacii v smere aplikovania vlastnosti nového
marketingu v predmetoch s marketingovym zameranim, ktoré s uz
v sucasnom ucebnom plane.

» S odstupom ¢asu ma badatel’ neustale hlbsi pohl'ad na skiimant proble-
matiku. Zaujimalo by ma, ako by si doktorand predstavoval zameranie
nadviznych vyskumov v oblasti novych trendov v marketingu, ktory sa

casto nazyva novy marketing.

Spinenie sledovaného ciel'a : vytygeny ciel dizertaénej prace sa podia
mojej mienky dosiahol v Uplnom rozsahu.

Prinos teoreticky a prakticky : vypracovala sa vhodna systematika o no-
vom marketingu a podmienok jej aplikacie s dérazom na marketing s vazbou na
sucasne vyvojove trendy informacnych a komunikaénych technoldgii, ¢o moze byt
vyznamnym pomocnikom pri zdokonalovani komerénych operacii fiiem v CR na
trhu CR a EU, najma v oblasti spotrebnych vyrobkov.

K publikacnej ¢innosti doktoranda : doktorand uvadza 38 prispevkov,
ktoré realizoval ako autor, resp. spoluautor. Ich zameranie sa orientuje jednoznac-
ne na tematicku oblast s ktorou sa zaobera vo svojej dizertacnej praci. Publikaénu
¢innost' doktoranda hodnotim velmi pozitivne.
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Zavereéné hodnotenie :

Posudzovanu dizerta¢nu pracu doktoranda Ing. Michala Pilika odporacam
k ustnej obhajobe. Po uspesnej obhajobe navrhujem vedeckej rade Fakulty
managementu a ekonomiky Univerzity Tomase Bati v Zline, priznat’ meno-
vanému akademicky titul PhD (Philosophiae doctor) vo vednom odbore
6208V38 Management a ekonomika. Po prislusnych Gpravach odporaam
dizerta¢nu pracu Ing. M. Pilika publikovat’.

Bratislava, 02. 06. 2007.
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