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ABSTRAKT

Cilem této diplomové prace je zhodnoceni potencidlu rozvoje cestovniho ruchu
v Uherském Hradisti. Teoreticka ¢ast zahrnuje zakladni pojmy, které se tykaji cestovniho
ruchu s politickou koncepci cestovniho ruchu na obdobi 2014-2020. V praktické ¢ésti se
nachdzi analyza cestovniho ruchu. Na zékladé téchto zjisténi jsou doporuceny navrhy pro

rozvoj cestovniho ruchu v dané lokalitg.

Kli¢ova slova: Cestovni ruch, rozvoj cestovniho ruchu, politika cestovniho ruchu, Uherské

Hradiste¢, SWOT analyza

ABSTRACT

The aim of this diploma thesis is to evaluate the potential of tourism development in Uher-
ské Hradisté. The theoretical part includes the basic concepts that concern tourism with the
political concept of tourism for 2014-2020. In the practical part there is an analysis of tou-
rism. Based on these findings, suggestions for tourism development in a given location are

recommended.

Keywords: Tourism, tourism development, tourism policy, Uherské Hradisté¢, SWOT ana-

lysis
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UvVOD

Cestovni ruch je odvétvi, které zvlasté v poslednim desetileti proslo obrovskym vy-
vojem a nejen, ze se stal neodmyslitelnou soucasti moderni spole¢nosti, ale také trendem
moderniho Zivotniho stylu lidi a jejich potfeb. Jednim z dGivodd takového rozmachu byl
nariist volného ¢asu a rozvoj dopravy. Svoji ekonomickou vahou se zatadilo mezi nejvy-
znamng&j$i odveétvi dnesSni doby. Velky vliv na rostouci vydaje na cestovni ruch ma také
soucasna zména hodnot lidi, jako je napiiklad potieba sebevzdélani, poznavani jinych kul-
tur, zvySujici se ndroky spotiebitele na kvalitu sluzeb aj. Jeden z nejcastéjSich davodd,

kvili kterému jedinec cestuje, patii odpocinek, poznavani ¢i sportovni aktivity.

Toto mnohostranné odvétvi ndrodniho hospodarstvi pfinasi spole¢nosti vyznamné
pfinosy v mnoha oblastech jako je platebni bilance, uroven HDP a mira zaméstnanosti.
Rovnéz je vyznamnym zdrojem devizovych piijml a poskytuje prostor pro umisténi za-
hrani¢nich investic. M4 vSak také dulezity podil z pohledu socidlniho aspektu, kterym je

napft. souziti mistnich obyvatel dané destinace a jejich navstévnika [23].

Cestovni ruch kromé& moznosti poznani novych zemi umoziuje rovnéz seznameni
s novymi odlisnymi kulturami a charakteristické aspekty jinych, byt i velmi vzdalenych
destinaci. Ty jsou mnohdy navstévované diky nové oblibenym formam cestovniho ruchu
(Darktourism, Event tourism apod.), které se rozviji spolu se zvySujicimi se naroky popu-

lace na cestovani.

Zasadni ulohou kazdé destinace by mélo byt jeji zpfistupnéni a maximalni nabidka
atraktivnich a kvalitnich sluzeb, ktera naldka mistni i zahrani¢ni navstévniky takovym zpi-

sobem, aby byli spokojeni a radi se do mista vraceli.

Vychodiskem této prace je snaha seznamit vefejnost s Uherskym Hradi$tém, jeho
atraktivitami, a hlavné vytvoreni ndvrhu feSeni problémd, které brani méstu v rozvoji ces-

tovniho ruchu.
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1 CILE AMETODY ZPRACOVANI PRACE

Pro zpracovani této diplomové prace byly pouzity dostupné zdroje v podobé odbor-
né literatury, webovych stranek propagacnich materiali, informaci ziskanych od tajemnice
ze sdruzeni pro rozvoj cestovniho ruchu, znalosti ziskanych béhem studia a prace privod-
kyn€ v Uherském Hradisti. Podklady pro praktickou ¢ast byly ziskany za pomoci databaze
Ceského statistického tifadu a od respondenttl pobyvajicich v Uherském Hradisti. Souéésti
praktické c¢asti je také podrobnd SWOT analyza rozvoje cestovniho ruchu v Uherském
Hradisti.

Teoretickd Cast prace je zaméfena na vysvétleni pojmu z oblasti cestovniho ruchu
a jeji typologie. Dalsi kapitola se zabyvéa politikou cestovniho ruchu na obdobi 2014-2020.
V praktické ¢asti je vypracovana situacni analyza Uherského Hradisté a souasné je zde
zaclenéno dotaznikové Setieni, které jsem vypracovala pomoci respondenti pobyvajicich
v Uherském Hradisti. Dotaznikové Setfeni je jedna z metod, které se pouzivaji ke sbéru dat.
Otazky mohou byt v dotaznicich oteviené, uzaviené a Skalové. Uzaviené otazky nabizi
volbu odpovédi. O otevienych otdzkach mluvime tehdy, kdyz respondenti, tedy dotazujici,
nejsou omezeni odpoveédi. Posledni skalové otazky slouzi jako hodnoceni. V dotaznikovém

Setieni této prace jsou zahrnuty vSechny tyto typy otazek [33].

V neposledni fad¢ je zde také SWOT analyza, kterd je tvofena Ctyfmi kvadranty.
Na levé strané se nachdzeji faktory s pozitivnim dopadem. Naopak v pravé ¢asti se zazna-
menavaji negativni skutecnosti, které nadm v trznim prostredi Skodi. Horni dil této matice
znazornuje faktory s interni povahou, které vS§ak mtizeme ovlivnit. Dolni dil zase mapuje
externi vlivy, které mizeme rozdélit na makroprostiedi, kde spadaji ekonomické, legisla-
tivni, technologické ¢i socialné-kulturni vlivy, a mikroprostfedi, kam spadaji zdkaznici
konkurence, dodavatelé, odbératelé a vefejnost. Samostatné slovo SWOT je slozeno ze
zacinajicich pismen anglickych slov, které tyto dil¢i kvadranty charakterizuji. Do levého
horniho kvadrantu zaznamendvame Strengths, v piekladu silné stranky. V hornim levém
kvadrantu se nachazeji Weaknesses — slabé stranky, v dolni ¢asti jsou Opportunities (pfi-

lezitosti) a Threats, tedy hrozby [30].

Cilem diplomové prace ,,Problémy rozvoje cestovniho ruchu v Uherském Hradisti*

je navrhnout feSeni pro rozvoj cestovniho ruchu v této destinaci pomoci projektu.
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I. TEORETICKA CAST
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2 CESTOVNI RUCH

Cestovni ruch je nedilnou souc¢asti dneSniho moderniho svéta a je dillezitym socialné-
ekonomickym jevem. Cestovani zlepSuje zivotni styl a poméha k rozvoji dopravy a komu-
nikaéniho spojeni. Lidé cestovali uz odnepaméti, avsak jeho vznik se datuje kolem pielo-
mu 19. a 20. stoleti. Cestovni ruch je dulezitym aspektem svétové ekonomiky a v nékte-

rych zemich je dokonce hlavnim zdrojem jejich ptijmi [14].

Déli se na dva podsystémy — subjekt cestovniho ruchu, tedy navstévnik a objekt ces-
tovniho ruchu, ktery je tvofen destinaci, kam cestujeme. Jeho velky pfinos mizeme vidét
i v ekonomickém odvétvi. Co se ty¢e mezinarodniho cestovniho ruchu, tak je zde genero-
van ptes 1 bilion dolar ro¢niho ptijmu. Podle odhadt UNWTO (Svétova organizace ces-
tovniho ruchu) z roku 2011 a WTTC (Svétova rada cestovani a cestovniho ruchu) z roku

2012 je uvadén ptimy podil na cestovni ruch cca pét procent na celosvétovém HDP [23].

Definic pro cestovni ruch bylo vytvoieno mnoho jak jednotlivci, tak i svétovymi orga-
nizacemi. Cestovni ruch podle UNWTO je definovan jako Cinnost osob, které cestuji
a pobyvaji v mistech mimo své trvalé bydlisté, po dobu kratsi nez jeden rok, za ucelem
traveni volného Casu a sluzebnich cest. Tato osoba nesmi byt za cestu odménovana ze

zdrojti navstiveného mista [1].

2.1 Typologie cestovniho ruchu

Cestovni ruch se déli na riizné druhy a formy. Formy cestovniho ruchu posuzujeme
podle druhu motivace, tj. ucel, kvili kterému 1idé cestuji a prechodn¢ pobyvaji na misté
mimo své trvalé bydlisté. Druhy jsou naopak pficiny, které pfimo ovliviiuji cestovni ruch
a jejich dusledky, které pfindsi. Druhy i1 formy se vzdjemné propojuji tak, aby se Gcastni-
kiim dostalo co nejlepsiho uspokojeni potieb, pficemz jeden z nich byva dominantngjsi

[15].
2.1.1 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu délime nasledovné:

Rekreacni cestovni ruch — odpocinkova forma, kterd mize mit podobu pasivniho
1 aktivniho odpocinku, pfi kterém ¢loveék dosahuje obnovy fyzickych 1 psychickych sil. V
dnes$nim modernim svété je tento druh velmi diilezity, nebot’ v dnesni dobé, kdy se obecné

zhorSuje zivotni styl a lidé jsou ve vétsim stresu, ma blahodarny vliv a lidsky organizmus.
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Tento druh je vétSinou v kombinaci s dal$imi rekrea¢nimi aktivitami, jako jsou naptiklad
ruzné sportovni aktivity — turistika, rybateni, plavani, tdbofeni ¢i chalupatfeni a mnoho dal-

siho. [6]

Méstsky a kulturné-poznavaci cestovni ruch — kulturni cestovni ruch pfispiva ke
spoleCenské a kulturni trovné lidi a jedna se zde primarné o uspokojovani duchovni potie-
by jedince, jejichz motivaci je poznavani kulturné—historického dédictvi jako jsou napfi-
klad hrady ¢i zamky, kulturnich zatizeni (musea, galerie, archeologické nalezisté, hudebni
festivaly, spolecenské nebo ndbozenské akce). Tento druh se nejvice vyskytuje v kombina-

ci s lazenskym, rekrea¢nim ¢i kongresovym cestovnim ruchem [15].

Mezi specificky druh méstského a kulturniho cestovniho ruchu patii také pamatky, kte-

ré jsou zafazené na seznam kulturniho dédictvi UNESCO. Jedna se o:

e Praha — historické jadro, nejvétsi méstska pamatkova rezervace v CR (od roku
1992)

o Cesky Krumlov — historické centrum (1992)

o Tel¢ — méstska pamatkova rezervace (1992)

e Zelena hora — poutni kostel sv. Jana Nepomuckého (1994)

e Kutna hora — historické centrum — goticky chram sv. Barbory (1995)

e Lednicko-valticky aredl — parkové upravené tzemi vysoké umélecké a krajinné
hodnoty (1996)

o Krométiz — zdmek, Podzamecka a Kvétna zahrada (1998)

e Holasovice — lidové architektura selskych staveb (1998)

e Litomysl — renesan¢ni zamek (1999)

e Brno — vila Tugendhat (2001)

e Tiebi¢ — Zidovska &tvrt’ a bazilika sv. Prokopa (2003) [43].

Sportovni cestovni ruch — zde je hlavnim motivem aktivni sportovni vyuziti, ke kte-
rym ma ucastnik fyzické predpoklady, ale také pasivni ucastnici, ktefi se nepodileji na
sportu piimo aktivné, ale jsou pouze divaky. Pobyty tohoto druhu mtzou byt kratkodobé
1 dlouhodobé, jejichZ naplni je udrZet a posilit kondici. Sportovni aktivity pfispivaji 1 k
rozvoji moralnich vlastnosti ¢lovéka, jako je naptiklad vytrvalost, odvaha ¢i kolektivni

jednani. Patfi sem turistika (pé&si, cykloturistika, vodni a horska turistika) se kterou byva
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spojeno i kempovani ¢i karavaning. Sportovni cestovni ruch ma pak mnoho dalSich aktivit,
které mtizeme rozd¢lit podle ro¢niho obdobi. Zatimco v 1ét€ je popularni naptiklad koupéni
jak ve volné ptirodé, tak na koupalistich, v zimé je to pak lyZzovani, saitkovani nebo brusle-

ni. Mezi vyznamnd zimni stiediska lze zatadit [14]:

e Krkonose — Harrachov, Spindlertiv Mlyn, Pec pod SnéZkou, Zaclé¥, Rokytnice nad
Jizerou, Benecko

e Sumava — Spi¢ak, Kasperské Hory, Zadov, Lipno

e Jeseniky — Pradéd — Ovc¢arna, Mald Moravka, Cenkovice

e Beskydy — Pustevny, Bil4, Solan, Razula

e Krusné hory — Klinovec, Bouinak, Zadni Telnice

e Jizerské hory — Bedfichov, Jestéd

e Orlické hory — Destné v Orlickych horach, Ri¢ky v Orlickych horach

e Zd4rské vrchy — Nové Mésto na Moravé [43].

Zdravotné — orientovany cestovni ruch. Patii sem cesty do lazeniskych zatizeni nebo
rekreacnich center. Ucastnici sem jezdi kvili zlepseni zdravotniho stavu za pomoci riz-
nych lé€ebnych procedur, na které jsou zafizeni pfimo specializované. Dnes mame mnoho
takovychto center, kde miZeme vyzkousSet rtizné koupele, masdze nebo tfeba i rehabilitacni

cviceni. Mezi vyznamna lazenska stiediska v CR patii [4]:

e severozapadni Cechy — Karlovy Vary, Marianské Lazné, Frantiskovy Lazng, Ja-
chymov, Lazn¢ Kynzvart, Konstantinovy Lazné

e severozapadni Cechy — Teplice, Lazné Kundratice, Janské Lazng, Velichovky, Po-
débrady

e Jesenicko — Jesenik, Karlova Studanka, Velké Losiny

e severovychodni Morava a Slezsko — Lazn¢ Darkov, Klimkovice, Teplice nad Be¢-
vou

e jihovychodni Morava — Kostelec, Luhacovice, Ostrozskd Nova Ves, Hodonin

e jizni Cechy — Bechyné, Tiebon [43].

Dovolena v prirodé (ekoturismus). Tento cestovni ruch se zabyva poznavanim pfi-
rodnich kras, a hlavné pak pfirody, ktera nebyla naruSena lidmi. Jedna se napftiklad o pfi-

rodni rezervace, ndrodni parky, pralesy ¢i pousté. U venkovského cestovniho ruchu se jed-
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na o pobyty na vice dnt, které subjekt travi na venkove. Pro tento cestovni ruch je speci-
fické, ze jedinec je ubytovan vétSinou v soukromi, kde je obklopen ptirodou, coz ptispiva
k duseni pohod¢ ¢loveka. Patii sem agroturistika, kde ucastnik bydli pfimo na farmé a po-
znava mistni zplisoby zivota. Dale je to ekoagroturistika, kde ucastnik pobyva na farmé
s alternativnim zemédélstvim a konzumuje jidlo pfimo z vypéstovanych surovin na farme.

Mezi vyznamné piirodni pamatky v CR pati [5]:

e jeskyné: Punkevni, Katetinska, Sloupsko-Sostivské, Balcarka (Moravsky kras), Ko-
ndpruské (Cesky kras), Zbrasovské aragonitové, Mladedské, Javofi¢ské (Olo-
moucko), Na Pomezi a Na Spi¢aku (Jeseniky), Chynovské (Taborsko)

e propasti: Macocha (Moravsky kras), Hranicka propast

o skalni mésta: AdrSpassko-teplické¢ skaly (Broumovsko), Jetfichovické skaly,

Pravéicka brana (Ceské Svycarsko), Prachovské skaly (Cesky raj) [43].

Vinaisky cestovni ruch. Tato forma cestovniho ruchu patii v CR k pomérné mladym
turistickym aktivitdm. Pocatky mizeme hledat na jizni Morave, kde je péstovani vina sva-
zano se specifickou venkovskou kulturou a lidovou architekturou. Vinatsky cestovni ruch
lze spojovat jak s pési turistikou a cykloturistikou (sit’ moravskych vinatskych stezek), tak
s navstévou kulturnich, historickych a ptfirodnich pamatek. Vinaiska turistika ma vsak se-
zonni charakter s dominanci v letni sezon€. Nejvyznamnéjsi koncentrace aktivit vinaiské

turistiky je na jiz zminéné jizni Moravé. V Cechach lze zminit zejména Mélnik [39].

(@ MORAVSKE VINARSKE STEZKY

- schéma stezek a vinafskych oblasti

Obrazek 1: Vinatské stezky na Moravé [39]
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Kongresovy cestovni ruch je dulezitym a jednim z nejrychleji se rozvijejicich
segmentl tzv. turistiky sluZebnich cest (business travel). Na tzemi CR se nachézi vice nez
800 zafizeni, ve kterych Ize tento typ cestovniho ruchu realizovat. Incentivni cestovni ruch
slouzi predevsim jako odmeéna za praci nebo pobidka k dosazeni vysledku. Klasickym pfti-
kladem incentivni dovolené byvaji zaméstnavatelem placené pobyty vynikajicim pracovni-
ktim &i rizné motivaéni seminafe. Hlavni vyhodou Ceské republiky z pohledu kongresové
a incentivni turistiky je jednak geograficka poloha, ale pfedevsim také blizkost hlavnich
zdrojovych trhli, atraktivni nabidka kulturnich a historickych pamatek a dobré dopravni
spojeni. Specifikem kongresové turistiky je i pomérné vysoky stupeil zapojeni statniho
a vefejného sektoru do rozvoje kongresové turistiky. Za potencidlni stfediska veletrzniho
cestovniho ruchu Ize v CR povazovat 12 mést, ktera disponuji pozadovanym druhem zaii-

zeni. Mezinarodniho vyznamu vSak dosahuje pouze vystavisté v Brné [8].

2.1.2 Druhy cestovniho ruchu
Druhy vyjadfuji samotny zptsob realizace cestovniho ruchu. Mizeme je délit nasledovné:
Podle mista realizace

J Doméci — ucastnik pobyva ve svém staté

. Zahrani¢ni — Uc€astnik pobyvd mimo hranice svého statu. O aktivnim zahranic-
nim druhu mluvime tehdy, pokud zahrani¢ni turista pifijede a pobyva v domaéci
zemi. Pasivni druh je naopak vycestovani ob¢anii mimo hranice své zem¢ a je-
jich pobyt v dané destinaci. Aktivni cestovni ruch je pro ekonomiku zemé velmi
pozitivni, nebot’ se zde jedna o pfiliv penéz, zatimco negativni ma opacny vliv

na platebni bilanci dané zemé¢ [13].

Z hlediska zpusobu ucasti a formy uhrady nakladda. Zde délime cestovni ruch na
tzv. volny — tedy komer¢ni a vazany neboli socialni. U volného si ucastnik cestovniho ru-
chu cestu hradi z vlastnich finan¢nich zdroji. Pokud obc¢an cestu dostane proplacenou ji-

nym subjektem bud’ z ¢asti, nebo zcela, tak se jednd o cestovni ruch vazany [1].

Podle zpiisobu a organizace. Organizovany — zajezd je zprostiedkovan cestovni kan-
celafi. Délime ho na individudlni (cestujici jede na zdjezd sam nebo s rodinnymi piislusni-
ky) a skupinovy (ucastnik cestuje se skupinou lidi). Neorganizovany — ucastnik jede tzv. na

vlastni pést. Zajezd si zorganizuje sdm nebo vyuzije z ¢asti sluzeb u cestovni kancelére [1].
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Podle délky ucasti. Kratkodoby — zde se jedna o zajezd, ktery trva maximalné 2 noci.
Dlouhodoby — délka pobytu u dlouhodobého cestovniho ruchu je miniméln€ 3 noci mimo

sv¢ trvalé bydlisté, avSak ne delsi jak 6 mésica [1].

Podle ro¢niho obdobi. Pokud zajezd probiha v obdobi, kdy je na daném misté nejvyssi
koncentrace navstévnosti, tak se jednd o sezoénni cestovni ruch. Mimosezonni se vyznacuje
nizkou navstévnosti v dané lokalité a tim Casto i snizenou nabidkou sluzeb. Déle se tento

cestovni ruch mitize jest¢ délit na letni a zimni [1].

Podle vlivu na Zivotni prostiedi. Tvrdy cestovni ruch (neboli masovy turismus) je
cestovni ruch, ktery zatézuje socialni, kulturni a zivotni prostfedi. Mékky cestovni ruch je

k zivotnimu prostiedi Setrnéjsi a ptispiva k udrzitelnému rozvoji cestovniho ruchu.

Druhti ¢lenéni je vice, napt. podle toho jaky dopravni prostfedek vyuzijeme k cestova-

ni, podle zpiisobu ubytovani ¢i déleni podle cile cesty atd. [15]

2.2 Sluzby

Sluzba je Cinnost, kterd primarné¢ slouZzi k uspokojovani potieb a také ¢innosti, kterd
je nabizena jednou stranou pro stranu druhou. M4 nehmatatelny charakter a potiebuje in-
terakci se zdkaznikem ¢i s jeho majetkem, avSak vysledkem neni pfevod vlastnictvi. Sluzba
také muize sméfovat ke zméné podminek a samotna produkce také mize byt spojena

s ur¢itym fyzickym produktem [11].

Rozdil mezi produktem a sluzbou je ten, ze produkt, napf. zbozi je fyzickou véci,
kterou vidime a mizeme se ji dotknout. Pti koupi jasné vidime, co jsme dostali. Na druhé
stran€ sluzby, jsou pouze Cinnosti, kterou vytvoii jedna strana pro stranu druhou. Nemuze
se ji dotknout a je velmi tézké védét dopiedu, jakou sluzbu presné dostaneme. Sluzby neni
mozné skladovat, tudiZ je velmi obtizné mit nabidku a poptavku v rovnovaze. Vzhledem
k tomu, ze sluzby jsou vétSinou zrealizovany az za ptitomnosti zdkaznika, je Casto potieba
»Zdvojeného* zafizeni a vétsi pocet pracovnikli pfimo na mistech, kde jsou sluzby posky-

tovany [11].

2.2.1 Vlastnosti sluzeb

Na zéklad¢ definovani, co to sluzba vlastné€ je, si mizeme vyjmenovat Ctyfi hlavni

vlastnosti [8].
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2.2.2

Nehmatatelnost — zakaznik se samotné sluzby nemiize dotknout, nebo si ji prohléd-
nout. Kvalitu mize pouze odhadnout na zéklad¢ misto, kde je dana sluzba poskyt-
nuta, ceny, lidi, materialti apod.

Nedélitelnost — sluzbu nelze spotiebovavat postupné, ale je nutno ji spotiebovat
soucasné. Pro zakaznika je tedy velmi dilezité, kdo danou sluzbu poskytuje. Pokud
chce zakaznik sluzbu od urcitého dodavatele, tak jejich ¢asové dispozice jsou ome-
zeny a jejich poptavka musi byt omezena a regulovana pomoci cen.

Proménlivost — sluzba je zavisla na tom, kdo, kdy a kde je sluzba poskytovana.
Kvalitu mizou dodavatelé¢ zvySovat pouze tim, ze své zaméstnance budou posilat
na odborné skoleni, dale pomoci standardizace procesu, jejich poskytnuti pomoci
dané organizace a také pomoci prazkumi, které sleduji, jak byly uspokojeny potie-
by jejich zdkaznikd, ¢i jejich stiznosti. Dale miiZze organizace délat kontrolni ¢in-
nosti v pribéhu realizace sluzby.

Pomijivost — sluzby nelze skladovat. VétSinou je mozné je realizovat az
v pritomnosti zakaznika. Je to naptiklad udrzba v byt¢, navstéva lékare, kadeinika a

dalsi [8].

Sluzby v cestovnim ruchu

Vedle obecnych znak sluzeb, které jsme si vyjmenovaly vysSe, ma trh cestovniho

ruchu dalsi zvlaStnosti. Tyto zvlaStnosti vyplyvaji pfedevs§im z charakteru potieb zékazni-

ki, ktefi jsou na stran¢€ poptavky a z charakteru sluzeb v cestovnim ruchu, které jsou na

stran¢ nabidky. Mezi zakladni specifika sluzeb cestovniho ruchu patfi [12]:

Riziko kratké expozitury sluzeb. Pro vytvofeni dojmu, at’ uz Spatného nebo dob-
rého, ma klient jen velmi malo Casu. Jako ptiklad mizeme uvést napiiklad na-
vstévu cestovni kancelare.

Vyrazny vliv psychiky a emoci pfi ndkupu sluzeb. Lidé maji sklon kupovat
sluzby podle toho, jak odpovidaji jejich vlastni ptedstave. Pii kazdém nékupu
sluzby v cestovnim ruchu zakaznik nepouziva pouze raciondlni uvazovani, ale
také emotivni. Tento aspekt miize ovlivnit to, jestli zdkaznik opé€t vyuzije naSich
sluZzeb ¢i pfejde jinam. V praxi miZzeme uvést piiklad tfeba ve stravovacich
sluzbach. Pokud se k nam chova ¢iSnik neptijemné, tak uz se do dané restaurace

nevratime, ale vybereme si jinou.
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J VéEtsi vyznam na "vnéjsi stranku" poskytovanych sluzeb. Lidé na stran¢ poptav-
ky hodné spoléhaji na diikazy ¢i hmatatelné zachytné body. Pomoci téchto hma-
tatelnych dikazt zadkaznici hodnoti kvalitu sluzeb. Je to tieba znak, ktery nabi-
zejici firma pouziva, druh nébytku, ktefi zdkaznici kupuji, dekor stén, uniformy
zaméstnancu atd.

J Vétsi diraz na uroven a image. Sluzby, které jsou klientim poskytovany, jsou
vétsinou nehmotného charakteru. Proto u zdkaznikii rozhoduji také pocity
a emoce, které dana sluzba vyvolala. Firmy jsou proto nuceny vyvijet velké si-
li, aby vyvolaly patii¢né asociace, které budou odpovidat nejblize pranim klien-
th a jejich predstavam.

. Vétsi zavislost na komplementarnich firméch. Sluzba v cestovnim ruchu miize
byt absolutné komplexni. Zakaznici maji moznost béhem dovolené chodit na-
kupovat, zapij€it si automobil, tankovat benzin, zajit si ke kadetnikovi ¢i vy-
zkouset rizné restaurace. Tyto firmy pak dotvaii celkové zazitky z cest a tito
"dodavatelé zazitkdl" jsou na sobé zavisli a vzajemné se dopliji. Uroven cel-
kové spokojenosti turistl je také zavisla na vlastnich zkuSenostech, které maji
se zainteresovanymi firmami. Pokud jedna firma nedosahuje kvality a min. stej-
né urovné jako firmy ostatni, tak to nevrha $patny stin pouze na tu jednu firmu,
ale 1 na vSechny ostatni.

J Snazs$i kopirovéni sluZzeb. Mnoho sluzeb v cestovnim ruchu je napodobitelnych.
Zbozi je proto chranéno patenty nebo je vytvofeni repliky jen velmi obtiZné,
pokud nezname detailn¢ vyrobni proces. VétSina sluzeb, které jsou nabizeny,
ale nemuzou byt chranény patenty. Sluzby jsou totiz poskytovany lidmi, které
muzeme snadno napodobit a tim snizit konkuren¢ni nevyhodu.

. Dtraz na propagaci mimo hlavni sezény. Na rozdil od hmotného zbozi, které je
propagovano nejintenzivnéji v obdobi vrcholné poptavky, jsou sluzby propago-
vany uplné odlisn€. Nejvhodnéjsi obdobim u sluzeb je totiz obdobi, kdy klienti
svou dovolenou planuji. Pokud by napftiklad cestovni kancelaie rozbehly propa-
gacni kampai v dobé€, kdy zacinaji prazdniny, tak by bylo jiz pozd&. Dal§im da-
vodem mtiZe byt i to, Ze pokud je stiedisko pln€ obsazeno, tak nemiizeme rych-
le navysit kapacitu. Takeé roste tlak na vyuziti existujici kapacity mimo hlavni
sezonu. Jelikoz absolutni kapacita je pevné stanovena, je kladen velky diiraz na

propagaci, ktera se bude zaméfovat na obdobi mimo sezonu [12].
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2.3 Predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu

Ptedpokladem pro realizaci cestovniho ruchu je souhrn pfirodnich a antropogennich
aspektl, a to 1 v¢etné jejich mnohouroviiovych vazeb. Mariot [10] tyto pfedpoklady rozd¢-

lil na lokaliza¢ni, realiza¢ni a selektivni.

2.3.1 Lokaliza¢ni

I kdyz maji druhotny vyznam pro cestovni ruch, tak maji rozhodujici postaveni
u konkrétniho umisténi jeho realizace. Pomoci pfirodnich moznosti krajiny a atraktivit roz-
hoduje o funkénim vyuziti cestovniho ruchu. Jedna se napiiklad o pfirodni podminky, kli-
matické pomeéry, rostlinstvo, zivocisstvo, spolecenské podminky, kulturné-historické pa-
matky). Kulturni cestovni ruch je situovan do historickych mést s kulturnim vyuzitim. Jde

napiiklad o navstévu pamatek, muzei, vystav, galerii ¢i navstéva sakrdlnich pamatek [10].

2.3.2 Realiza¢ni podminky

Maji dominantni postaveni ve finalni fazi cestovniho ruchu. Staraji se o materialné-
technickou zdkladnu pomoci dopravy. Tato zdkladna zahrnuje dopravu, kterd je zdkladni
podminkou realizace, nebot’ zajist'uje pfesun mezi vychozim a cilovym mistem ucastnika.
Déle zahrnuje materidlné-technickou zékladnu, kam patii sluzby stravovaci, ubytovaci,
pruvodcovské sluzby a dalsi sluzby cestovnich kancelafi €1 turistickych informacnich cen-

ter. Velmi dilezitou soucasti je kvalita téchto sluzeb, které jsou nabizeny [10].

2.3.3 Selektivni

Neboli stimulaéni faktory jsou nejdilezitéjSimi faktory v rozvoji cestovniho ruchu.
Prostfednictvim téchto faktort se urcuje, kdo piijede do dané oblasti a v jakém poctu. Mir
a pfiznivé mezinarodni klima jsou zakladni podminkou pro rozvoj cestovniho ruchu. Mezi
tyto faktory patii: politické (mezinarodni mir, volny pohyb osob pies hranice, politicky
systém a stabilita aj.), ekonomické (meénova stabilita v zemi, irokova mira, ekonomicky
a narodni dichodovy riist), demografické (zvysujici se pocet obyvatelstva, rychlost starnuti
populace, hustota obyvatel na metr ctverecni, stfedni délka Zivota, ekonomicka aktivita
aj.), technicko-technologické (informaéni a komunikacni technologie, rezervacni systémy,
uroven dopravy), socidlni (zZivotni uroven a zivotni styl, fond volného casu), ekologické
faktory (infrastruktura, podnebi, pfirodni podminky a geografickd poloha. Podle Ryglové

(2009) jsou jeste dalsi dva selektivni faktory: Psychologické (motivaci ucastnikl a jejich
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postoj a vnimani), administrativni (zdkony v dané zemi, vizové a pasové podminky, dano-

va problematika, pravni ptedpisy, aj. [10]



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 22

3 POLITIKA CESTOVNIiHO RUCHU V CR 2014-2020

V roce 2013 schvalila vlada novu Koncepci statni politiky cestovniho ruchu v CR
a predstavuje strategii, jakym smérem se bude ubirat cestovni ruch. Prioritnim cilem je
zvySovani konkurenceschopnosti v cestovnim ruchu nejen na regionalni, ale i na narodni
urovni. Pomoci néstroji se snazi udrzet ekonomickou vykonnost a pozitivni dopady na

socio-kulturni, ¢i na environmentalni rozvoj.

Jeden z hlavnich navrhiit Koncepce je i srozumitelnéj$i vymezeni postaveni MMR,
agentury CzechTourismu a dalSich subjekti. MMR chce podpofit a stabilizovat regionalni
spolupraci mezi privatnim, vefejnym a neziskovym sektorem pomoci pfipravované¢ho za-
kona o podpofte rozvoje cestovniho ruchu, a to pomoci principu destinacniho managemen-
tu. Zakladem pro fungujici destinacni management je dobra informaéni a marketingova
prezentace. Je zde také zahrnuta zména, kterd méni zptisob uplatiiovani dotacni politiky.
Ta bude po novu zaméfena na vyuziti integrovaného pfistupu na regionalni urovni a vyuzi-
ti novych finanénich nastroji. Mezi priority nové Koncepce, sefazené chronologicky, patii
zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu, management cestovniho ruchu, destinaéni marketing

a politika cestovniho ruchu s ekonomickym rozvojem [38].

Tabulka 1: Vliv cestovniho ruchu na vybrana odvétvi nér. hospodatstvi (2010) [38]

Odvétvi Podil cestovniho ru- | Podil cestovniho ruchu

chu na HPH (%) na celkové zaméstna-
nosti (%)

Hotely a podobna zatizeni 78.9 97,0

Druhé bydleni 100 -

Restaurace a podobna zatizeni 32,7 42,0

Osobni Zelezni¢ni doprava 47,1 40,0

Osobni silni¢ni doprava 30,0 30,0

Osobni lodni doprava 19,4 30,0

Osobni leteckd doprava 83,2 95,0

Doplitkové sluzby osobni dopravy 14,0 16,0

Pronajem zatizeni pro osobni dopravu | 3,5 7,3
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Cestovni kancelaie a podobna zatizeni | 100,0 100,0
Kulturni sluzby 22,5 32,2
Sportovni a rekreacni sluzby 53 8,7

V dlouhodobém horizontu podil vyznamu na cestovni ruch klesa, nebot’ vykonnost
odvétvi roste. Podle statistik TSA (Satelitni ucet cestovniho ruchu) €inil v roce 2010 podil

na cestovniho ruchu na HDP 2.7 % (ptes 100 mld. K¢) [38].

3.1 Obecné problémy rozvoje cestovniho ruchu
Formy cestovniho ruchu, ke kterym ma Ceska republika nejlepsi predpoklad:

Méstsky a kulturni cestovni ruch — tento cestovni ruch je stale klicovym prvkem
nabidky, a to i pfes aktudlni trendy, které ted’ v cestovnim ruchu dominuji. Je zakladnim
prvkem pozndvacich forem v cestovnim ruchu. V poslednich letech siln¢ sméfuje k zahra-

ni¢ni poptavce.

Dovolena v prirodé — nejvice typickymi pobyty jsou letni a zimni dovolené (pobyty
na horach), dovolené u vody, camping, agroturistika apod. Jako trend poslednich let se

ukazuje stagnace letnich pobytl na horach, naopak se rozviji venkovsky cestovni ruch.

2%

dovolenych z ¢asti pfesunulo na zimni sezoénu. V letni sezéné se dynamicky rozviji cyklo-
turistika a pési turistika, a to nejen v horskych, ale 1 podhorskych oblastech, ktera je spoje-

na hlavné s poznavanim jinych kulturnich tradic a ptirodnich hodnot.

Lazenisky cestovni ruch — zde je asi 8 % celkovych kapacit, ale vykony jsou zhruba

dvojnasobné vyssi. Celkové je lazensky nyni ve stagnaci.

Veletrzni a kongresovy cestovni ruch — nejlepsi potencidl, co se tyCe kapacity zafi-
zeni a jejiho vybaveni, disponuje Praha, které se jako jediné mésto v Ceské republice miize
fadit do kategorie mezinarodniho vyznamu. DalSimi stfedisky, které maji nadregiondlni
vyznam je Brno, Karlovy Vary, Olomouc, Marianské Lazn¢€, Plzen, Ostrava, Hradec Kra-
lové a Spindleriiv Mlyn. Na veletrznim cestovnim ruchu méa mezinarodni vyznam vystavis-
té¢ v Brné&, narodni vyznam mé pak Hlavni mésto Praha. Co se ty¢e regiondlniho vyznamu
ve veletrznim cestovnim ruchu, tak zde patii Ceské Budg&jovice, Litoméfice, Lysa nad La-

bem, Olomouc, Pardubice a Ostrava [38].
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Kazdy kraj v Ceské republice ma trochu odli§né cilové segmentace, které jsou zavislé
na charakteru daného tzemi. Podle programu rozvoje cestovniho ruchu ve Zlinském kraji,
ktery byl vytvoien pro obdobi 2015-2020 [44] urcil jako své prioritni formy cestovniho

ruchu:

e  Mainstreamova“ turistika pro volny ¢as
e Profesiondlni vzdélavaci turistika
e Kongresova, konferen¢ni, seminarni turistika

e Korporatni turistika

3.2 Poptavka po cestovnim ruchu a jeji analyza

Z dlouhodobého hlediska se domaci poptavka pohybuje okolo 100 mil, avSak
v poslednich letech tato poptavka stagnuje. Je zde n¢kolik Ciniteld, které domaci poptavku
ovliviiuyji. Za ptiklad miizeme uvést vykyvy pocasi nebo ekonomickou stagnaci. Zahrani¢ni
poptavka ma pro ekonomiku CR dilezity vyznam, aviak jesté vétsi vyznam ma poptavka
domaci, a to asi Ctyrikrat vyssi. Je to dano turisty, ktefi sem pfichdzeji ze zahranici, nebot’

zde utrati vice pen¢z. Zahrani¢ni navstévnici se podili na vnitini spottebé 36,6 %.

Mezi nejzadangjsi letni destinaci pro Ceské turisty stale patii Chorvatsko. Nasleduje
Slovenska republika, Italie a Recko. V poslednich letech také roste pocet zahrani¢nich slu-
zebnich cest. Nejéastéji se jedna o destinace: Némecko, Svycarsko, Velka Briténie a Pol-

sko [38].

3.3 Analyza vnéjsiho prostiedi destinace CR

Na vnéjsi prostiedi ptsobi vlivy. Ty miizeme rozdélit na ekonomické, socidlni

a technologické.

3.3.1 Ekonomické vlivy

Celkové vykony zde zavisi na mezinarodnich ptijezdech. Z ekonomického hlediska
jsou ovlivnény kupni silou zdrojovych trhit a vyvojem ménového kurzu. Pokud koruna
posiluje, tak se zvySuje cenova hladina pro zahranicni turisty a je tedy vyhodnégjsi jet do
zahrani¢nich destinaci. Pokud bude koruna stale posilovat, tak budou riist disponibilni pfi-

jmy ceskych domacnosti v eurech [38].
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3.3.2 Socialni vlivy

Socialni vlivy zahrnuji hodnoty lidi, jejich ocekavani, zvyky ¢i potieby, které se piena-
Seji z generace na generaci. Socialni prostfedi formuje to, jakou podobu bude mit cestovni
ruch nejen v jednotlivych zemich, ale 1 na celém svété. Vyvoj spolecnosti se stale méni

a s tim pfichdzeji i nové trendy [4]:

e Rozdilné hodnoty a preference se tykaji riznych skupin obyvatel. Jedna se napii-
klad o rizné v€kové skupiny ¢i socioekonomické vrstvy. Vsechny tyto trendy do-
hromady vytvaii prostiedi, kde se vyvoj cestovniho ruchu bude dale vyvijet.

e Velkym trendem se stal individudlni ptistup ke spottebitelim. Strany, které jsou
nabizejicimi na daném trhu, se snazi vytvorit produkt, ktery se bude zaméfovat
pfimo na jednotlivé preference spotiebitele. Subjekty strany nabidky pak sout&zi
v tom, kdo z nich nejlépe vyhovi pozadavkim ptislusné skupiny spotiebitelid. Vy-
sledkem je vyrazné diferencovana nabidka cestovniho ruchu. O vybéru konkrétni
destinace stale Castéji rozhoduji atributy, které jsou nabizeny nad ramec béznych
pozadavkl (specialni druhy sluzeb a produktl).

e Spotiebitelé v soucasnosti o¢ekavaji od dovolené vice nez jen klasické slunce, opa-
lovani a relax. Snazi se mit z dovolené co nejvétsi uzitek a pii svém rozhodovani
berou v ivahu 1 materialni hodnotu ¢i kvalitu svého Zivota. Tato situace se nazyva
,valueformoney*, v ptekladu lze vysvétlit jako hodnota volného Casu na stran¢ jed-
né a ztrata urcitych finan¢nich prostfedkli na strasné druhé.

e Trend, ktery by m¢l v budoucnosti jesté vice rozvijet, je cestovani za tcelem uceni
se néCemu novému. V soucasnosti je pro spotiebitele volny ¢as velmi cenny, proto
musi mit pocit, ze svilj drahocenny volny ¢as vyuzili, jak nejvice to jde a neméli
pocit ztraty. Nyni se tedy bouraji bariéry mezi volnym ¢asem a vzdélavanim.

e Do popiedi se znovu dostava venkov a pfiroda. Spotiebitelé se vraci do pfirody,
kde se snazi travit sviij volny Cas vice aktivné, a pfitom si psychicky odpocinout od
stresu mésta.

e Dalsi skupinou lidi jsou pak spotiebitelé, ktefi vyhleddvaji striktn€ jen levné dovo-
lené a na krat$i dobu. I kdyz cestuji Castéji, tak se jedna o z4jezdy, které nejsou tak
daleko od domova, a tudiz ucastnik neztraci tolik ¢asu pouhym pfesunem mezi vy-

chozi a cilovou destinaci.
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3.3.3

Nejvice negativnim jevem je v soucasnosti nesoulad mezi sluzbami a produkty, kte-
ré mame na daném trhu k dispozici a témi které spotiebitel ocekava. Z tohoto dua-
vodu se vétSina poptavky soustfedi na individualizaci nabidky.

Hnacim motorem téchto trendt je velky pfistup k informovanosti, kdy si pomoci

internetu muze spotiebitel zjistit skoro vse. [4].

Technologické vlivy

V poslednim desetileti, kdy se technologie stale vyvijeji, se vytvaii ,,novy spotiebitel.

Tento spotiebitel ma diky technologickym pokrokiim velkou zasobu informaci, které vyu-

ziva pti svém rozhodovani [38].

Inovace predstavuji vyznamnou konkuren¢ni vyhodu nejen v oblasti cestovniho
ruchu. Soukromy sektor je proto ze své podstaty nucen podporovat inovacni ak-
tivity a v maximalni mozné mife vyuZzit efekty plynouci z existence novych
technologii. Nejzietelnéjsi je situace v oblasti informaci a dopravy, na nichz je
cestovni ruch vysoce zavisly.

Vyvoj ve zplisobu komunikace a pfedavani informaci v cestovnim ruchu. Ob-
rovské zmény nastdvaji predevsim s pfichodem internetu, jehoz potencial se po-
stupem Casu zacina teprve rozkryvat. Vyrazné tak minimalizuje trzni nedokona-
lost v podobé¢ nedostatku informaci na strané€ poptavky 1 nabidky. Spottebitel uz
neni v roli slepého piijemce nabidky, ale podili se nemalou mérou na jeji tvor-
bé. V ramci socidlnich siti a blogi tak naptiiklad obrovsky naristd vyznam
word-of-mouth. Podnikatel¢ na druhou stranu maji o své poptavce stale vice
a vice informaci a jsou schopni cilit své produkty na uréité skupiny spotiebitelt.
Internet jako zdroj informaci neustale posiluje a stava se z n¢j postupem casu
nejsilngjsi nastroj.

Pokroky v oblasti informacénich a komunikacnich technologii poskytuji subjek-
tim strany nabidky u¢inny nastroj, ktery umoziuje nabizet produkty pln¢ odpo-
vidajici preferencim jednotlivych spottebitelii a zdroven Uspésné stimuluje na-
kupy v cestovnim ruchu. Pro firmy znamenaji inovace také cestu, jak snizovat
provozni vydaje. Na druhou stranu spotiebitelim poskytuji kontrolu nad tim,
jak travi sviyj Cas a utraci své penize.

Technologicky pokrok vyznamnym zpisobem pftispiva k redukci provoznich

vydajti také v oblasti dopravy. Dopravni prostiedky se navic s pokrocilejSimi
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technologiemi stavaji rychlejSimi a pohodInéj$imi. V celosvétovém méfitku ne-
ustale nartsta vyznam letecké dopravy. Lidé stale Castéji cestuji do vzdalenych
destinaci a vyhledavaji exotiku. Zaroven se snizuji naklady na tento typ dopravy
a zvysuje se komfort a zlepSuji se sluzby pro cestujici. Vedle tohoto trendu stoji
nizkondkladovi dopravci, jejichz obrovsky vzestup v poslednich dvaceti letech

dava prilezitost pro delsi cesty i spotiebitelim s niz§imi piijmy [38].
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II. PRAKTICKA CAST
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4 UHERSKE HRADISTE

Také nazyvané jako srdce Slovacka, nebot’ je jejim pfirozenym stfedem. Uherské Hra-
disté je spravnim centrem regionu a v soucasnosti také vyznamnym kulturnim centrem,
které je proslulé svym folklorem, cimbalovou muzikou, dobrym vinem, krasnymi kroji

a dal$i fadou tradic, které se zde zachovavaji [2].

4.1 Geografické usporadani a poloha

Uherské Hradist¢ ma rozlohu 991 km2 a jednim z nejmenSich okresi ve Zlinském
kraji. Dle nového uspotaddani uzemni vetejné spravy patii do kategorie obci s rozsifenou
pusobnosti, tzv. obci III. stupné a Zije zde ptes 90 tis. obyvatel. Mésto je soucasti Zlinské-
ho kraje, které patii do skupiny NUTS 3 a spolu s Olomouckym krajem je regionem
soudrznosti NUTS 2 Stiedni Morava [41].

Charakterem je Uherské Hradi$té primyslové — zemé&délskym regionem rozkladajici
se v Dolnomoravském tvalu, ktery se rozpina podél dolniho toku feky Moravy. Na severni
stran¢ sousedi se Zlinskem, s Krométizskem na zdpadé a severozapadé, na jihu sousedi
s Hodoninskem a na vychodni stran¢ s Uherskobrodskem. Diky pfiznivym klimatickym
podminkam se zde dafi zemé&d¢€lstvi, které je zde stale zachovavano. Co se tyce primyslu,

tak je koncentrovan hlavné v méstskych aglomeracich, jako je Staré Mésto, Uherské Hra-

disté a Kunovice [41].

Spravni uzemi je rozdélené do celkem Sesti katastralnich uzemi, které celkem zabira
rozlohu 21,3 km2 a ma ptes 25 tis. obyvatel. Uherské Hradisté je tvofeno ze 7 ¢asti. Prvni
znich je Uherské Hradisté a dalSich Sest pfilehlych sidel. Jednd se o JaroSov, Maratice,
Mikovice, Rybarny, Sady, Vésky a Mikovice, avSak skoro 80 % obyvatel a pracovnich
mist se soustfedi pfimo v Uherském Hradisti a Mataticich. Ostatni Casti maji spiSe pfimeést-

sky az venkovsky charakter [3].

Uherské Hradisté¢ lezi na dolnim toku feky Moravy v nadmoiské vysce od
180 m n. m. do 320 m n. m. Primérnd rocni teplota oblasti se pohybuje v rozmezi 8,7 — 9,3
°C, ro¢ni uhrn srazek ¢ini 590 mm. M¢sto vzniklo na spletité siti fi¢nich ra-men v udol-
nich nivach fek Moravy a OlSavy. Jednim z nejvyznamnéjSich znaki krajinné struktury
Uherskohradist'ské aglomerace je tak vysoky podil povrchovych vod. Jedna se o krajinu
Siroké fi¢ni nivy feky Moravy, specifickou svym vodnim reZimem. Velmi cenné mimo,

povrchovych vodnich tokt (fekla Morava a OlSava), jsou vSechny segmenty nivni krajiny,
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které se zachovaly, jako jsou napiiklad relikty mrtvych ¢i odstavenych fi¢nich ramen,
podmacenych depresi, dale periodicky zaplavované luzni lesy ¢i trvalé travnaté porosty.
Raz krajiny vzdy urcuji obrovska pole. Z velké ¢asti zde chybi roztrousend krajinna vege-
tace. Ta je pouze okolo slepych ramen Moravy. Ve stfedni a vychodni ¢asti izemi je uz
krajinny raz odlisny. Ta se nachdzi na vybézku Vizovické vrchoviny az do vysky

300 m.n.m [9].

4.2 Historie mésta

Uherské Hradiste je méstem s velmi bohatou historii, na jehoz uzemi byla jiz v roce
1990 vyhlasena méstskd pamatkova zéna a v roce 2011 byl méstu ud€len velmi prestizni

titul ,,Historické mésto* [9].

Uherské Hradisté bylo zaloZeno v roce 1257 kralem Premyslem Otakarem II. Mésto
bylo vybudovano jako pohrani¢ni pevnost, nebot’ lezelo pfimo na kfizovatce obchodnich
cest. Po roce 1782, kdy byla pevnost zrusena, se zacalo mésto rozristat a rozvijet. Na
strankdch méstského informacniho centra je moznost virtudlni prohlidky mésta z roku

1860.

Meésto bylo od r. 1348 az do r. 1860 sidlem krajského tfadu a sidlem velitele hra-
dist'ské pevnosti (do r. 1782). V roce 1787 byl ziizen hradist'sky magistrat, ktery plnil sou-
¢asné funkci kriminélniho soudu pro cely kraj. V roce 1848 bylo ve mésté zfizeno okresni
hejtmanstvi, k némuZ nélezely nové soudni okresy Uherské Hradisté, Uhersky Ostroh
a Napajedla. Mésto se stalo sidlem 1 okresniho soudu, berniho a finan¢niho ufadu. V roce

1884 bylo ve mésté otevieno ¢eské maticni gymndzium [3].

Pres Staré Mésto vedla v roce 1842 tzv. Severni draha cisafe Ferdinanda, ktera vedla
z Vidné do Pferova a Olomouce. V roce 1883 zacala vystavba tzv. Vlarské drahy, ktera
vedla pfes Kunovice. Mezi zminénymi Kunovicemi a Starym M¢éstem pak vedla Zelezni¢ni
spojka, ktera vedla pfimo ptes Uherské Hradisté. V roce 1857 je zaznamenano 208 domu
na uzemi Uherského Hradi$té a vyraznéjsi rist pak zacal az od 70. let 19. stoleti. Pred prv-

ni svétovou valku mélo mésto 427 domi a dominantou bylo femeslnictvi a obchod [2].

Béhem prvni republiky prod€l raz mésta vyraznou zménu. Mésto se zacalo dale vyvi-
jet a postavily se zde nemocnice, areal ted’ uz byvalych kasaren, finan¢ni ufad, nadrazi.
Timto se mésto zacalo rozristat za byvalé hradby. Nejvyznamnégj$imi primyslovymi pod-

niky v tomto obdobi byly hlavné podniky se zaméfenim na potravinaistvi, dievozpracujici
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zaméteni a textilni. Dale to byly i1 nabytkéisky zavod, pily, konzervarny, pivovar a také
nedaleky cukrovat. V roce 1930 uz bylo zaznamenano 578 domti a 6082 obyvatel. V letech
1943 se k Uherskému Hradi$ti ptipojily Maftatice a Sady — ty se vSak o dva roky pozdé&ji
odloucily. O jedenact let pozdéji se Maratice a Sady opét pfipojily spolu se Starym M¢s-
tem a Kunovicemi. Tyto posledni dvé mésta se pak opét odpojily, ale od roku 1972 se pak
spolu s JaroSovem opét k méstu pripojily. Nakonec v roce 1990 se Kunovice a Staré¢ Mésto
definitivné odd¢lilo a dostaly statut mésta. Tim vzniklo dnes jiZ zndmé trojmésti, tzn. jeden

sidelni celek, ktery je sloZzeny ze tii obci se samostatnymi administrativnimi subjekty [2].
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Obrazek 2: Model mésta z roku 1670 [29]

4.3 Partnerska mésta

Bridgwater — Velka Britanie. Smlouva o partnerstvi s méstem Bridgwater byla po-
depsana v roce 1992 a stalo se tak prvnim partnerskym meéstem Uherského Hradiste.
V roce 2009, presné 12. zafi, pak byla podepsana jiz aktualizovand dohoda o spolupraci.
Bridgwater je hlavni primyslové centrum s administrativnim centrem Sedgemooru. Zije
zde cca 41 tis. obyvatel. Je to starobylé mésto, kde jsou datovany prvni pisemné zminky uz

k roku 800. Narodil se zde naptiklad admiral Robert Blake [42].

Krosno — Polsko. Zde byla smlouva podepsana dne 12. zaii roku 2009 piimo
v Uherském Hradisti. Dne 30. srpna pak byla smlouva podepsana i v Krosnu. Polské mésto
Krosno se nachazi na fece Wisloka v Podkarpatském vojvodstvi. V soucasné dobé zde zije
cca 48 000 obyvatel. Mésto ma stejn¢ jako Uherské Hradisté sttedoveéky raz a neslo titul
kralovského mésta [42].
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Mayen — Némecko. Dohoda o partnerstvi se podepisovala v roce 1994. Mésto lezi
v okrese Mayen-Koblenz, jejiz spolkovou zemi je Rheinland-Pfalz. Je zde evidovana okolo
20 000 obyvatel a jedna se o historické mésto, které je tvoieno jadrem meésta a pak dalSimi

Ctyfmi méstskymi ¢astmi. Jedna se o Alzheim, Kiirren, Hausen a Nitztal [42].

Sarvar — Mad’arsko. Smlouva o spolupraci byla podepsana v Uherském Hradisti
roku 2012. Sarvar je druhym nejvyznamnéjSim méstem v zupé Vasa je zde také hlavnim
méstem. Zupa Vas je partnerskou Zupou Zlinského kraje. Ve mésté Sarvar je evidovano
skoro 16 000 obyvatel. Historickou dominantou je zde starobyly hrad a jako dalsi lakadlo
zde byly v roce 2002 otevieny termalni lazné. Tyto lazn€ byly vyznamenany prvni cenou

od mad’arské wellness asociace [42].

Skalica — Slovensko. Dohoda byla podepsana ve mésté Skalica, a to pfesné
16. kvétna roku 2009. Mésto méd cca 15000 obyvatel a je méstem okresnim. Lezi
v severozapadni ¢asti Slovenské republiky, na okraji CHKO Bilé Karpaty. Skalica patii

k nejstar§im slovenskym méstiim a v roce 2005 zde byla postavena vysoka skola [42].

4.4 Turistické informacni centrum

Turistické informaéni centrum, zkracené TIC, je v Uherském Hradisti provozované
pod zastitou SdruZeni pro rozvoj cestovniho ruchu REGION SLOVACKO. Co se tyée kva-
lity a rozsahu sluzeb se toto informacni centrum fadi mezi nejlepsi. Informacni centra po
celé republice maji dané kategorie A az D, kdy A je nejkvalitngjs$i. MIC v Uherském Hra-
disti se miize pysnit kategorii A. Tyto kategorie vymezuje Asociace turistickych informac-
nich center, zkracené A.T.I.C. a Ceska centrala cestovniho ruchu CzechTourism. V roce
2004 bylo dokonce vyhlaseno jako nejlepsi informaéni centrum CR a v roce 2010 veiej-
nost toto informaéni centrum zvolila jako nejlepsi informacéni centrum Zlinského kraje.
Tento titul pak obhajilo i v roce 2011 a 2013. V roce 2015 ziskal certifikat I. stupeii Ces-
kého systému kvality sluZeb. Titulem ,,Mazani ¢tenafi“, udélovany odbornym magazinem

Kam po Cesku bylo TIC v Uherském Hradisti taktéz nékolikrat ocenéno [17].

€9 anic

Obrazek 3: logo A.T.I.C. [18].
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4.4.1 Akce a projekty TIC

Turistické informacéni centrum ma ve své kompetenci také organizaci urcitych akci
a projektt v Uherském Hradisti. Mezi tyto akce patii Na kole vinohrady Uherskohradist’s-
ka. Cyklisté na jaie oteviraji cyklostezky, kde je trasa situovana po vinaiskych stezkach a
na podzim je opét zaviraji. Dalsi akei je Hradist'ské Sifrovacka. Zde navstévnici poznaji
meésto, a pfitom se zabavi i Sifer. Podobnou akci je 1 Hradist’ska hledacka anebo O poklad
Premysla Otakara II. Jednou znejvétSich akci pfipravovanou informacnim centrem
v Uherském Hradisti je Zehnani svatomartinského vina, které se kona 11. listopadu. Hlav-
nim cilem je vzdat dik vSem vinafim a také pod€kovani piirod¢ za jejich dary. Chuté a
vin¢ slovacké kuchyné a také Tradiéni vyrobek Slovacka, to jsou posledni
z ptipravovanych projektl. Jak uz ndzvy napovidaji, jednad se o ochutnavky klasické ku-

chyné a ukdzka vyroby tradi¢nich predméti ze Slovacka [37].

4.5 Navstévnost Zlinského kraje

Néavstévnost ovliviiuje fada faktort. Jedna se naptiklad o dobré klimatické podmin-

ky, stav geopolitické situace, opravy a rekonstrukce pamatek v lokalité ¢i metodické vlivy.

Centrala cestovniho ruchu — Vychodni Morava, ktera je pod zastitou Zlinského kraje,
kazdym rokem vypracovava statistiku navstévnosti turistickych cili ve Zlinském kraji.
Tato centrala je nestatni neziskovou organizaci, ktera vznikla v roce 2007. Jejich poslanim
je snaha maximalniho vyuZiti turistického potencidlu Gzemi. Zaméfuje se na rozvoj eko-
nomiky a zaméstnanosti v regionu, zvySeni nadvstévnosti turistickych cila a vytvaieni part-

nerstvi v cestovnim ruchu [20].

Navstévnost Zlinského kraje byla v roce 2017 druhou nejvyssi od roku 2008. Dosud
nejvyssi byla zatim v roce 2016. Zebiiek cilti ve Zlinském kraji je rozdélen do ti1 skupin:
atraktivity, muzea, hrady a zamky. Nejnavs§tévovangj$im cilem se v roce 2017 staly atrak-
tivity (784 301 turistt). Nésledovaly muzea s navstévnosti 774 518 a nejméné zaddanou
skupinou byly hrady a zamky (423 954). Nejvyssi pocet navstévnikii méla ZOO Les$na ve
Zlin¢, kde bylo evidovano 630 320 osob. Dal§im hojné navstévovanym turistickym cilem
bylo Valas§ské muzeum v ptirod¢, které se nachazi v Roznoveé pod Radhostém. Toto muze-

um v roce 2017 navstivilo celkem 302 001 lidi [21].
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Tabulka 2: Navstévnost turistickych cili ve Zlinském kraji 2017 [21]
index rok index rok
Nazev ROK 2017 | 2017/rok 2016 | 2017/rok 2015
%% %

Bat'lv kanal 90 000 100,0 112,5
Rozhledna Brdo 18 058 100,3 115,3
Svaty Hostyn - Svatohostynské
muzeum + rozhledna izt il LA
Krajska galerie vytvarného uméni
ve Zling 21 660 67,2 928
Zoo a zamek Zlin - Le3na 630 320 943 98,5
Celkem atraktivity 784 301 93,8 1004
Hrad Buchlov 79 453 a7 .1 106,8
Zamek Buchlovice 98 611 100,5 1171
Arcibiskupsky zamek Kromériz +
zahrady 184 836 883 955
Hrad Lukov 26 673 1021 1100
Hrad Brumov 16 047 94,6 107.9
Zamek Vizovice 18 334 88,9 88,3
Celkem hrady a zamky 423 954 936 1029
Slovacke muzeum, véetné vystav 61973 739 90,8
Archeoskanzen Modra 94 041 1006 1610
Valagské muzeum v piirodé
RoZnov p. R. 302 001 a5.7 105,4
Hvézdarna ValaSské Mezifici *) 16 000 7.0 ar.2
Muzeum regionu Valassko 127 518 98,4 a87.7
Muzeum KroméfiZska 23 530 88,7 71,0
14-15 Baflv institut (Princip Bata) 116 665 959 82,7
Muzeum JVYM (mimo princip Bata) 25 855 949 101,0
Mésiské Muzeum Valaiské
Klobouky 6 935 B28 73
Celkem muzea 774 518 94,1 98,7

Uherské Hradisté rocné navstivi nékolik set tisic turistl. Statistiky, které by ndm
ukazaly pfesna Cisla navstévnosti vSech atraktivit jsou vSak velmi téZko dohledatelné. Ne
vSechny pamatky totiz ptipadaji Uherskému Hradisti, a ne vSechny festivaly jsou organi-
zovany meéstem. Od tajemnice Regionu Slovacko jsem ziskala navstévnost T.I.C.
v Uherském Hradisti, Slovackého muzea, Slovacké galerie i odhad poctu osob, ktefi se
zG&astnili Zehnani svatomartinského vina. Statistika nav§tévnosti Batova kanalu byla
k dispozici na strance Vychodni Moravy a navstévnost Letni filmové $koly od ACFK

(Asociace ¢eskych filmovych klubt).
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Tabulka 3: Navstévnost vybranych atraktivit v Uherském Hradisti 2017

Meéstské informacni centrum v UH 119 177
Slovacké muzeum 24 682
Galerie Slovackého muzea 11051
Zehnani svatomartinského vina 1200
Letni filmova skola 6 000
Bativ kanal 90 000

Zdroj: intern statistiky Region Slovacko, ACFK
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5 SITUACNI ANALYZA UHERSKEHO HRADISTE

V této kapitole je vychazeno z obecnych ptedpoklad pro rozvoj cestovniho ruchu,

které se déli na lokalizacni, realiza¢ni a selektivni.

5.1 Lokaliza¢ni podminky

Tyto podminky budou rozdé€leny na dvé kategorie. Piirodni a spolecenské. Jedna se

hlavné o funkéni vyuziti oblasti Uherského Hradiste.

5.1.1 Prirodni charakter

Me¢sto lezi v pahorkating, kde pfevldda hnédozem. Uherské HradiSt€¢ nema zadné
chranénd loziska. Nejbliz§i je v sousednich Kunovicich a v devét kilometri vzdaleném
mésté Ostrozska Nova Ves. V okoli Uherského Hradisté je velmi rozmanitd fauna i flora.
Je zde né¢kolik ptirodnich rezervaci, které ukryvaji nedotéenou ptirodu. Mésto ma také né-
kolik slepych ramen, které vytvaii feka Morava. Na nich jsou k vidéni lekniny ¢i stuliky.
Stromovi zde vétinou tvofi topoly a vrby. Zije zde také plno obojZivelnikii, a hlavné
v poslednich letech zac¢inaji mésto trapit chranéni bobii, ktefi se usadili na slepém rameni
zvaném Kobilica. Mezi nejcetnéjsi ptaky v mistnim lese jsou datli ¢erni, strakapoud a plno
dalSich pévct. Co se tyce savci, tak zde Ziji v hojném poctu veverky, srnky a jeleni, divoka
prasata, liSka obecna, kuna lesni a mnoho dalSich. Ze vzacnych savci zde mizeme vidéet

napiiklad jezevce lesniho [2].

Klima je v Uherském Hradisti diky Clenitosti terénu velmi riznorodé. V této lokalité
jsou dlouhé a suchd Iéta a tepla jara s podzimem. Zimy byvaji krat$i. Primérna ro¢ni teplo-

ta se zde vyskytuje mezi 8,7 a 9,3°C. Primérny ro¢ni uhrn srazek je zhruba 605 mm [2].

Oblast Uherskohradist'ska za z ¢asti zasazena do predhiifi Chtibl. Lezi zde napiiklad
pfirodni park zvany PrakSicka vrchovina, ktery lezi mezi Uherskym Hradisté, Uherskym
Brodem a Sttibrnické paseky. V Maftaticich, které jsou soucasti Uherského Hradisté, byla
v roce 2003 postavena rozhledna s nazvem Rovina. Diky vySce 49,5 m z ni navstévnik
muze vidét Chiiby rozléhajici se na zapadni strané, Bilé Karpaty na stran€ vychodni a Na-
pajedelskou branu, Hostynské vrchy spolu s Vizovickou pahorkatinou na strané severni

[9].

Dalsi velmi navs$tévovanou lokalitou jsou Buchlovské Hory, které patii do pohofti

Chitibi. Je zde k vidéni naptiklad hrad Buchlov a hrobka, kterd k nému nalezi Barborka.
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Uzemi Chiibti ma celkem 12 chranénych krajinnych oblasti (CHKO), z &ehoz 4 jsou pii-
rodni rezervace, 8 pfirodnich pamatek 2 ptirodni parky. Ve stfedu oblasti Chtiba se nacha-

zi lyzatsky svah Stupava. Patfi mezi primérné obtizné a meii 350 m [41].

V Kunovském lese je mozné si projit piirodovédnou nau¢nou stezku, ktera ma cca
4 km. M4 deset stanovist. Na kazdém z nich se mlzete seznamit s typickymi druhy rostlin

a zivoCichii. Nové si zde mlizete také zahrat discgolf.

Mezi nejveétsi turistické 1akadla mésta patii bezesporu Bativ kanal, ktery se rozléha na
pomezi mezi Uherskym Hradistém a Starym Meéstem. Jednd se o vodni cestu, kterd ma
historicky ptvod. Tuto vodni cestu je mozné splavit od Otrokovic az do Skalice, ktera se
nachdzi na Slovensku. Na své si ptijdou i cyklisté, nebot’ pti Bat'ové kanale je vedena cyk-

lostezka, ktera ma pres 80 km [9].

5.1.2 Spolecensky charakter

Me¢sto Uherské Hradist¢ ma mnoho vyznamnych pamatek a kulturnich akei. V roce
2011 bylo ocenéno cenou Historické mésto roku. Pfimo v jeho jadru mizeme vidét staré

poziistatky hradeb ¢i model mésta z roku 1670.

Mezi vyznamné historické pamatky patii archeologické nalezisté Spitalky, které
muzeme vidét v Sadech. Drive zde stal cirkevni komplex, ktery sahal do obdobi Velkomo-

ravskeé fiSe v 8-9. stoleti. Nyni jsou zde k vidéni zaklady tohoto komplexu a studna [2].

Nejveétsi dominantou mésta je bezesporu jezuitskd kolej, kterd se nachazi na Masa-
rykoveé namésti. Hlavni stavbou tohoto komplexu je kostel sv. FrantiSka Xaverského. Ka-
men tohoto kostela byl poloZen v roce 1670 a jedné se o barokni svatbu. Protoze je Uher-
ské HradiSté postaveno na bazinatém terénu, byly i s vystavbou kostela problémy. Proto
byli povolani benatsti architekti, kteti do zadklada kostela polozili dubové piloty, které tyto
zaklady zpevnuji. Prvni velkd rekonstrukce probéhla po povodnich vroce 1997

a v letoSnim roce dostal kostel novou fasadu [41].

V prostiedni ulici, ktera se nachazi mezi dvéma naméstimi, se ty¢i v€z radnice, kte-
ra je jedinou dochovanou stiedovékou pamatkou. Samotna v€z musela byt v§ak nékolikrat
rekonstruovéana kvuli pozartim, které ji ponicily, takze konec jeji véZe byl prebudovan na

barokni. Zajimavosti je, ze je tato véz od své osy vychylena pies 70 cm [2].
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Uherské Hradiste se také mtize pysnit byvalou zidovskou synagogou, ktera byla po-
stavena v roce 1875. V roce 2002 pak probéhla velkd rekonstrukce fasddy a budova tak

dostala zpét sviij vzhled. V dnesni dob¢ budova slouzi jako knihovna.

Je zde jesté dalsi spousta historickych pamatek, jako je frantiSkansky kostel Zvés-
tovani Panny Marie na rohu Maridnského namésti, Slovacka galerie, kde je k vidéni origi-
nal kasny z Masarykova namésti, budova gymnazia, 1ékdrna u sv. Alzbéty, ktera je nejstar-

$1 budovou v Uherském Hradisti a mnoho dalSich.

Mésto behem roku poiada bezpocet kulturnich akci, které se tési velké oblibé.
Mezi nejvyznamnéjsi patii urcit¢ Miniveletrh cestovniho ruchu Slovacka. Tento minive-
letrh zastit'uje region Slovacko a Méstské informacéni centrum v Uherském Hradisti. Orga-
nizovan je v bfeznu az dubnu, a to v Reduté v Uherském Hradisti. Jsou zde k vidéni propa-
gacni materialy, nabidky mést, 14zni, hotelt a dal$i. Vystavy fotografii a kroji, ochutnavky
slovacké kuchyné a vin. Kazdym rokem zde také byva prednaska od PhDr. Blanky Rasti-

cové o pamatkach a historii Uherského Hradisté [37].

Dalsi vyznamnou akci je Kunovské 1éto. Jedna se o détsky folklorni festival, ktery
vznikl roku 1994 a je organizovan souborem Kunovjan. Uéelem a hlavnim cilem byla pre-
zentace lidovych tradic a krojii. Od roku 2000 se stal festival i mezinarodnim. Kunovské
l1éto se kona kazdym rokem v Cervnu, a to v soumésti Staré Mésto — Uherské Hradisté —

Kunovice [37].

Vzdy prvni tyden v Cervenci se konéd Slovacké beachové 1éto. Tento projekt vznikl
za ucelem zapojeni profesionald i amatérti do soutéznich ¢i nesoutéznich akci. Hlavnim
sportem je zde beachovy volejbal, ktery je hraje pfimo na Masarykové namésti a od minu-
1ého roku se k této akci ptipojil 1 béh na 5 a 10 km. Akci lze navstivit vZzdy prvni tyden
v Cervenci. Za nékolik let se z této akce stala nejen sportovni udalost, ale také kulturni,
diky bohatému doprovodnému programu. Béhem dne Ize navstivit mnoho zabavnych akci
pro déti Ci zajit veCer na koncert. Na téchto koncertech, hlavné v uplynulych deviti ro¢ni-
kl, byly znamé kapely jako jsou Monkey Business, InéKafe, Mandrage a mnoho dalSich.

Vstupy na vSechny tyto akce jsou zdarma [37].

Letni filmova Skola piedstavuje soubéh cca 200 filmi, které se promitaji nejen
v kinech ale také venku. Na tuto akci si miizete koupit akreditovanou vstupenku a sami si
vytvofite svlij vlastni program. Nové od minulého roku lze zakoupit 1 bali¢ek vstupenek,

ktery miizete vyuzit po celou dobu filmové Skoly a vybrat si tak, na jaké predstaveni chcete
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jit. Co se ty€e promitani pod Sirym nebem, tak tyto filmy jsou zcela zdarma a tési se velké

oblib&. Nejnavstévovangjsim mistem, kde se promita je bezesporu Masarykovo nameésti.

Slovackeé slavnosti vina a otevienych pamatek. Tato akce se kond kazdorocné v zari
a je jedna z nejnavstévovangjSich akci v celém okoli. Akce trva tii dny a muzete zde vidét
lidové tradice a priivod tradi¢nich lidovych kroji. Soucasti akce je také ochutndvka vin

a pruvodcovskeé sluzby v pamatkach po celém Uherském Hradisti [37].

Zehnani svatomartinského vina. Kazdym rokem se na Masarykové namésti kona
Zehnani svatomartinského vina. Tato akce probiha vzdy piesné 11. 11. v 11:11 hod, a to za
zvonéni zvond na kostele sv. FrantiSka Xaverského. Poté se na namésti objevi svaty Martin
na bilém koni, ktery knézi pteda mladé vino k pozehnani. Obtad ma piedstavovat symbo-
lické pod€kovani za urodu a také podeékovéni vinaiiim za jejich dobrou praci. Tato akce

vznikla v roce 2007 a je pro Sirokou vetejnost [37].

5.2 Realiza¢ni podminky

Jak je jiz vysvétleno v teoretické Casti, jedna se o materidlné-technickou zékladnu,

jako je doprava, stravovani, ubytovani a dalsi zatizeni.

5.2.1 Doprava

Uherské Hradisté je vyznamnym dopravnim uzlem kde se nachazi hustd silni¢ni
1 Zelezni¢ni sit’. Mésto se nachdzi na kiizovatce cest, které spojuji Olomouc, Pierov, Otro-
kovice, Hodonin, Bieclav. Zde se tato silnice I. tfidy napojuje na dalnici vedouci ve sméru
Bratislava — Brno a déle pokracuje az na dalnici D1 vedouci z Prahy a Brna pravé ptes

mésto Uherské Hradisté az do slovenského mésta Trencin [41].

Od roku 2017 se ptipravuje nova koncepce autobusové dopravy, ktera ma za hlavni
cil vyfesit situaci s chybé&jicimi zastdvkami v centru Uherského Hradisté, a také zmeénu
orienta¢niho a informac¢niho systému, ktery je nevyhovujici. Vystavba novych zastdvek
a spusténi nového provozu se predpoklada jiz v roce 2019. Zavisi to vSak smluvni dohodg,

kterou musi schvalit Zlinsky kraj.

Vlakova sit' v Uherském Hradiiti je soudasti tzv. II. Zelezni¢niho koridoru, ktery
umoznuje jizdu vysokorychlostnich vlakid. Vlakové nadrazi v roce 2011 ziskalo titul Nej-

krasn&jsi vlakové nadrazi v CR [41].
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V poslednich letech se mésto zabyvalo hlavné vystavbou novych cyklostezek, které

byly zbudovany na okrajich silnic pro vétsi bezpecnost cyklisti.

Obrazek 4: Nadrazi v Uherském Hradisti [19]

5.2.2 Ubytovaci zarizeni

K roku 2018 se zde nachézi celkem 24 hromadnych ubytovacich zafizeni. Chybi
zde viak hotel, ktery by spadal do tiidy péti hvézdicek. Ctythvézdickové hotely miizeme
najit dva. Jsou to hotel Slunce na Masarykové namésti a hotel U hejtmana Sarovce.
V Uherském Hradisti najdeme celkem 9 hotel1, 9 penzionll a 6 ubytoven s riiznou kvalitou

sluzeb [36].

Statistiky navstévnosti ubytovacich zatizeni v Uherském Hradisti jsou ziskané po-
moci Ceského statistického Gifadu. Z tabulky (viz nize) miizeme vidét, Ze celkovy pocet
hostll v ubytovacich zatizenich stoupa. Zatimco v roce 2015 bylo evidovano 90 444 host,

v roce 2016 to bylo o vice jak osm tisic hostl vice. Poklesl v§ak primérny pocet pfenoco-

vani z 2,8 noci na 2,7 [27].
Tabulka 4: Hosté a ptfenocovani v hromadnych ubytovacich zatizenich [27]

Hoste a prenocovani v hromadnych ubytovacich zafizenich

okres Uzemi: okres Uhersks Hradiéts
| et r——
| rezidenti | nerezidenti | cdkem | rezidenti | nerezidenti _|pfenocovni (nod)

2012 64 192 51 810 12 382 173 597 146 610 26 987 2,7

2013 68 528 52 912 15 616 190 524 158 095 32 429 28

2014 B2 767 b4 883 17 584 222730 182772 39 958 2,7

2015 00 444 72917 17 527 256 222 216 839 39 383 28

2016 08 868 80 075 18 792 267 664 227 284 40 380 2,7
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5.2.3 Stravovaci zarizeni

Stravovacich zatizenich je ve mésté k roku 2018 celkem 118. Jedna se o restaurace,
cukrarny, fastfoody, ale také vinarny, kavarny, bary ¢i pivnice. Pocty jednotlivych typt

muzeme vidét v nédsledujici tabulce [35].

Tabulka 5: Pocet restauracnich zafizeni v Uherském Hradisti [35]

Typ stravovaciho zarizeni Pocet
Restaurace 32
Cukrarny 7
Rychlé obcerstveni 18
Vinarny a vinné sklepy 19
Kavérny a ¢ajovny 13
Bary 22
Pivnice 15

Z uvedené tabulky Ize vidét, Ze nejvice stravovacich sluzeb patii do kategorie restau-
raci s celkovym poctem 32. Druhym nejcetnéjSim typem jsou bary s celkovym poctem 22

a na pomyslném tetim misté jsou vinarny s vinnymi sklepy v poctu 19.
5.3 Selektivni podminky

5.3.1 Demografie

K 31. 12. 2016 mé¢lo mésto Uherské Hradisteé celkem 25 246 obyvatel, z toho muzi
bylo zaznamenano 11 943 a Zen 13 303. Na 1 km2 piipada 144 obyvatel. Cesky statisticky
urad také zaznamenéava pocet obyvatel v riiznych vékovych skupinach. Tyto skupiny roz-
delil na tii kategorie 0-14 let, 15-64 let a lidé nad 65 let. Nejpocetnéjsi kategorii je samo-
ziejmé skupina od 15 do 64 let, kterd k poslednimu dni v roce 2016 ¢inila 16 560 obyvatel
[26].

Zivotni prostfedi Uherskohradist'ska je jednim z nejlepsich ve Zlinském kraji. Prii-
mérny vek obyvatel v poslednich letech roste. V roce 2016 cinil 43,7 let a v priméru na

1000 obyvatel ptipada 3,6 1ékate. Co se tyce zahrani€nich obyvatel, ma Uherské Hradisté
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nejvetsi podil Slovaki, celkem 1.69 % druhou nejéetnéjsi kulturou jsou Ukrajinci 0,15 %.
Na konci roku 2017 ¢€inil celkovy pocet pfistéhovalych obyvatel 1 211, coz je méné nez
obyvatel, kteti z mésta odesli (1 268). Zde se tedy Uherské Hradisté dostdva do minuso-
vych ¢isel [26].

5.3.2 Ekonomika

Uherské Hradist¢ ma v ramci Zlinského kraje nizkou nezaméstnanost. Ve Zlinském
kraji byla mira nezaméstnanosti k 28. 2. 2018 3,34 %, zatimco v Uherském Hradisti byla
tato mira pouze 3,08 %. Vyssi podil z této nezaméstnanosti €inili muzi 3,23 %. U Zen byla
mira 2,92 %. O zaméstnani se v Uherském Hradisti uchazelo presné 3 144 obyvatel. Vol-
nych pracovnich mist, evidovano ufadem prace, bylo 2 362. Podle udaja s¢itani lidu, které
probéhlo vroce 2011 bylo nejvice ekonomicky aktivnich obyvatel zaméstnano
v primyslovém sektoru. Z celkovych 35,34 % osob, ktefi pracuji v primyslovém odvétvi
jich nejvétsi podil pracoval ve strojirenstvi a ve zbrojarské vyrobé. Podstatnou ¢ast zastu-
povaly také podniky, které se specializuji na vyrobu potravin a zpracovani ovoce a zeleni-

ny. Zemédélstvi zaméstnava jiz jen 2,8 % ekonomicky aktivnich osob [25].

Vyvoj v okrese Vyvoj nezamestnanosti (cely okres Uherské Hradiste)

2015

4. kvartal 2015: 5,20% (5 060 osob) }

2016 5

1. kvartal 2016: 5,10% (4 998 osob) 4 wyvoj v okrese
2. kvartal 2016: 4,20% (4 091 osob)

3. kvartal 2016: 4,10% (4 001 osob)

4, kvartal 2016: 4,50% (4 396 osob)
2017

1. kvartal 2017: 4,20% (4 058 osob)
2. kvartal 2017: 3,30% (3 165 osob)
3. kvartal 2017: 3,20% (3 049 osob)

1.1.15 3316 30616 30816 I1A216 31317 30.6.1

Obrazek 5: Vyvoj nezaméstnanosti v Uherském Hradisti [45]

Pokud se zamé&fime pouze na zaméstnanost v cestovnim ruchu, tak Zlinsky kraj zde
patii k podpriméru v Ceské republice. Podle aktualizovaného programu rozvoje cestovni-
ho ruchu ve Zlinském kraji na obdobi 2015-2020 €inil primér zaméstnanosti v tomto sek-
toru v CR 3,8 % (idaj z roku 2011), pfi¢emz ve Zlinském kraji byl tento podil pouze
3,2 %. Primérna mzda ve Zlinském kraji byla v roce 2015 24 554K¢, cozZ je o0 681 K¢& vice

nez v predchozim roce [24].
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6 DOTAZNIKOVE SETRENI

Dotaznikové Setieni bylo provedeno mezi obCany pobyvajicich na zemi Uherského
Hradisté prostfednictvim internetového portalu survio.cz, v obdobi od 8. bfezna 2018 do
2. dubna 2018. Cilem bylo analyzovat problémy rozvoje cestovniho ruchu v Uherském

Hradisti z pohledu obyvatel a jeho navstévnik.

6.1 Respondenti

Z celkového poctu 90 respondenti mi dotaznik vyplnilo celkem 70 Zen (77,8 %),

které byly vice sdilnéj$i nez muzi, kteti tvofili pouze 22,2 %.

1} Fohlavi

B Jema @ mui

Graf 1: Pohlavi respondentt

Zdroj: Vysledky dotaznikového Setfeni

Z nésledujiciho grafu a tabulky miizeme vidét, Ze nejcastéjsi vékovou skupinou byli
respondenti ve vékovém rozmezi 16-25 let. Tato skupina tvofila celkem 43,3 %. Druhou
nejpocetnéjsi skupinou byli lidé ve véku 26-35 let (30%). Naopak nejméné respondenttii
bylo ve vékové skupin€ 5665 let, coz mohlo byt i v diisledku toho, Ze dotaznik byl poda-

van elektronicky.
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2} Wék

Omaénellalet ©1E-25 T 26-35 V3I5-45 Waf-55 @55-65 O Wireneidsle

Graf 2: Slozeni respondentii podle véku

Zdroj: Vysledky dotaznikové Setfeni

Tabulka 6: Pocet responzi a jejich podil podle véku respondentti

Vékova skupina Pocet responzi Podil
Méné nez 15 let 13 14,4 %
16-25 let 39 43,3 %
26-35 let 27 30 %
3645 let 6 6,7 %
46-55 let 4 4,4 %
5665 let 0 0 %
Vice nez 65 let 1 1,1 %

Zdroj: Vysledky dotaznikového Setfeni

U otazky ¢. 3 byli odd¢€leni rezidenti a nerezidenti. VEtSi procento dotazovanych
pochazelo piimo z Uherského Hradisté 81,1 % (73 osob). Zbytek 18,9 % tvofili navstévni-

ci (17 responzi).
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3} Pochazite z Uherského HradiEté?

189% '\

Graf 3: Rozd¢leni respondentt podle bydlisté

Zdroj: Vysledky dotaznikového Setfeni

V grafu €. 4 jsou obsazeni pouze respondenti, ktefi nepochazeji z Uherského Hra-
disté. Na otazku: ,,Jak dlouhy bude Vas pobyt v Uherském Hradisti“ odpovédélo celkem
17 respondentii. Nejcetnéjsi skupinu tvofili lidé, ktefi jezdi do Uherského Hradisté pouze
na jeden den bez noclehu. Zde odpovédi tvotily celkem 60 % (9 responzi). Druhou nejpo-
¢etnéjsi skupinou byli navstévnici, ktefi zde byli na vice jak 6 noclehti (33,3%). Na 1-2
noclehy ve mésté ziistal pouze jeden respondent a v délce 3—6 noclehlt 0 z dotazovanych

osob.

4} Fokud jste na predchozi otdzku odpovedéli AMO, prejdété na otazku €. 6. Jak
diouhy bude ¥a& pobyt v Uherském Hradisti?

B jednadennl -beznadehy @ 1 -2nadehy @ 3 -fnadehd  ® ddd ne? 6 nadehd

Graf 4: Délka pobytu navstévnika

Zdroj: Vysledky dotaznikového Setfeni
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U paté otazky: ,,Co bylo cilem Vasi navstévy™ odpovidali opét pouze respondenti,
ktefi nepochazeji z Uherského Hradisté. Nejvice respondentii zodpovédélo, ze jejich na-
v§téva byla za Gcelem sportovniho vyuziti (52, 6 %). Druhou nejcastéjs$i odpovédi byla
jako cil navstévy uvedena prace nebo Skola (47,7%). Navstéva za kulturou 36,8 %
a za odpoc¢inkem Uherské Hradisté navstivilo 26,3 % respondentii. Mezi nejméné pocetnou
skupinu patii respondenti s cilem navstévy ptibuznych (21,1%) a jeden respondent zvolil

za cil cesty jiné, avSak bez vlastni odpovédi.

5} Co byl cilem Vagi névitévy Uherského Hradisté?

1mn%
Ti%

A%

) .
% |
® dealajprice
névitéva piibumych
ndvitéva za kulturau{ galerie, pamatiy, muzea apad )
spartawnl vy B {pad turistika, syldaturistika, ndvitéva aquaparku 3j.)

® redaxace {walness, prachdzicy. zibava)
® |ind

Graf 5: Cil navstévy
Zdroj: Vysledky dotaznikového Setfeni

Otazku €. 6 jiz vyplinovali vSichni dotazovani. Zde bylo umoznéno zatrhnuti vice
odpovédi z 11 mozZnosti. Jako nejvétsi problém v Uherském HradiSti vidi obyvatelé 1 na-
v§tévnici Uherského Hradisté v nedostatku parkovacich mist. Tuto odpovéd’ zaskrtlo cel-
kem 55 lidi (61,1%). Dalsi velké negativum vefejnost spatiuje v nedostate¢né¢ dopravni
infrastruktufe 26 lidi (28,9%). Jako tieti nejpocetnéjsi se stal nepotfadek 21 lidi (23,3%).
Posledni moznost JINA byla otevieného charakteru, tudiz zde mohli respondenti napsat i
jiné problémy, které zde vidi. Ostatni odpovédi jiz byly pod deset responzi. Podrobny po-

cet responzi a procentualni podil je zobrazen v tabulce viz niZe.
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6} Jaké nejvétii nedostatky ma Uherské Hradita?

100%

%

%

" - m N

® nedastatek parkavadich mist
chyb &l mezndradnl |etisté

eind d

nadastataing kulumi wustd

B nedastatedné spartawnl vyu S0

® navigatnl cedule

© nedastateind propagace mesta

B nedastatednd st ubytavedch a sravavadch dukeh
nedastateind péafe a histarided pam Sty
nepafidek
Jin&

Graf 6: Nedostatky v Uherském Hradisti

Zdroj: Vysledky dotaznikového Setfeni

Tabulka 7: Nedostatky v Uherském Hradisti

Odpovédi Pocet responzi | Podil
Nedostatek parkovacich mist 55 61,1%
Chybéjici mezinarodni letiste 7 7,8%
Nedostatecna dopravni infrastruktura 26 28,9%
Nedostatecné kulturni vyuZiti 8 8,9%
Nedostatecné sportovni vyuZziti 3 3,3%
Navigaéni cedule ve mésté 11 12,2%
Nedostatecna propagace mésta 17 18,9%
Nedostatecna sit’ ubytovacich a stravovacich sluzeb | 16 17,8%
Nedostatecna péce o historické pamatky 13 14,4%
Nepotadek 21 23,3%
Jiné 6 6,7%

Zdroj: Vysledky dotaznikového Setfeni
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Odpovédi v kategorii JINE:

e Nedostatecné informovani obcanti o udalostech konajicich se ve mést¢ ¢i jeho okoli
e Neni zde zadné vétsi obchodni centrum, malo kavaren otevienych pies vikendy

e Pohazené nedopalky od cigaret v okoli autobusaku a v parcich

e Bezdomovci

e Bezdomovci, drogove zavisli

e Kriminalita

Otazka €. 7 se naopak zaméfuje na prednosti Uherského Hradisté. Stejné jako
v predchozi otdzce byla i zde moznost oznaceni vice odpovédi. Jako nejvétsi prednost se
vetejnosti jevi kulturni vyuziti. Tuto moznost oznacilo celkem 52 lidi (57,8%). Druhy nej-
vétsi podil ziskalo sportovni vyuziti 44,4 %. Dalsi vyznamnou piednosti je podle obyvatel
poloha Uherského Hradisté (42,2%). Stejny pocet responzi (19) pak ziskal Bativ kanal
a dobra dopravni dostupnost (21,1%). Pfednosti, které v moznostech nebyly zminény moh-
li respondenti napsat do oteviené odpovédi JINE. Odpovédi zde bylo zaznamenano cel-

kem 5:

e Neni to velkomésto, ale pfitom tu je vSe, co je potfeba: zdravotnictvi, Skolstvi, kul-
tura, sport...

e bohata historie, kralovské mésto, slovacké tradice.

e Velikost, vSude se da dojit peSky

e Letni festivaly

e ACWA
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71 Co vidite jako nejvélsi piednost Uherského HradiEté?

100%

%
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Graf 7: Pfednost Uherského Hradisté

Zdroj: Vysledky dotaznikového Setfeni

V otdzce ¢. 8§ méla vefejnost ohodnotit sluzby v Uherském Hradisti. Hodnotilo se
stejné jako ve Skole, kdy 1 znamend nejlepsi a 5 nejhorsi. Dle tabulky viz nize se stalo nej-
1épe hodnocenou sluzbou sportovni vyuziti. Celkem 36 respondentti oznacilo tuto sluzbu
znamkou 1 jako nejlepsi. Dalsi vysoké hodnoceni ptipadlo na kulturni vyuziti volného ¢a-
su. Zde znamku 1 udé¢lilo 31 respondentli. Naopak nejhtife dopadla kvalita dopravy, ktera

ziskala nejvyssi pocet hodnoceni 5.

Tabulka 8: Hodnoceni sluzeb v Uherském Hradisti

Sluzby 1 2 3 4 5
Cistota a pofadek v centru 8 40 33 6 2
Kulturni vyuziti volného casu 31 34 16 5 3
Sportovni vyuziti 36 34 9 9 1
Navigacni cedule 14 33 29 9 4
Kyvalita dopravy 6 20 36 21 6

Zdroj: Vysledky dotaznikového Setfeni

Z nésledujiciho grafu miZeme poznat, ze turistické informacni centrum navstivilo

61 respondenti (68,5%). Naopak celkem 28 dotazovanych respondenti informacni cent-

......
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9} Mavstivili jste informacni centrum v Uherském HradiEti?

Graf 8: Navstéva TIC Uherské Hradisté

Zdroj: Vysledky dotaznikového Setfeni

Posledni otazka byla zaméfena na hodnoceni sluzeb ptimo v turistickém informac-

nim centru v Uherském Hradisti. Jako nejvétsi prednost vefejnost oznacila umisténi. Nao-

pak nejhorsi hodnoceni zde dostalo viditelnost oznaceni TIC.

Tabulka 9: Hodnoceni TIC

1 2 3
viditelnost oznaceni TIC (turistické informac¢ni cent- | 8 19 |24
rum)
umisténi TIC 28 16 |16
vnitini zdzemi a vybavenost prostor 19 28 | 15
kvalita a chovani pracovnika TIC 23 24 | 14

Zdroj: Vysledky dotaznikového Setfeni
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7 SWOT ANALYZA

SWOT analyza byla sestavena za pomoci situacni analyzy Uherského Hradisté a do-

taznikového Setfeni.

7.1 Silné stranky (Strengths)

e Sportovni vyuziti

e Bohat¢ kulturni vyuziti — mnoho akci a festivala
e 7ivé tradice

e Nizka nezaméstnanost

e Cetné vinaiské oblasti

e Teplé klima

e Vyborny piirodni potencial

e Stranky mésta s moznosti virtudlni prohlidky mésta (souc¢asného i historického)

7.2 Slabé stranky (Weaknesses)

e Nedostatek parkovacich mist

e Spatna dopravni infrastruktura

e Nedostate¢na sit MHD

e Nedostatecna Cistota v centru mésta
e Nedostatecna propagace mésta

e Absence 5 hvézdickovych hotelli

7.3 Prilezitosti (Opportunities)

e Spoluprace s partnerskymi mésty

e Nabidky stfedoskolského a vysokoSkolského vzdélani

e Zkvalitnéni dopravni infrastruktury

e Rozvoj folkloru a prezentace bohatého kulturniho dédictvi
e Blizka hranice se Slovenskem a Rakouskem

e Blizkost poutniho mista Velehrad

e Rekonstrukce historickych staveb
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7.4 Hrozby (Thrests)

e Vzhledem k blizkosti Moravy je zde riziko povodni
e Nariist nezamé&stnanosti

e Migrace obyvatel do jinych mést

e ZhorSovani technického stavu bytovych domi

e Blizké konkurencni mésta (Zlin, Brno)
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8 NAVRH RESENI PRO ROZVOJ CESTOVNIHO RUCHU
V UHERSKEM HRADISTI

Uherské Hradist¢ ma diky svému bohatému kulturnimu dédictvi a rozmanité poloze
velmi dobré podminky pro cestovni ruch. Jedna z hlavnich piednosti mésta jsou zachovalé
tradice, a prave tato silna stranka bude vice rozvijena pomoci Fondu malych projekti, kte-
ry je pod zastitou Euroregion Bilé — Biele Karpaty. Tento projekt bude vytvofen ve spolu-

préci se slovenskym méstem Skalica, které je partnerskym méstem Uherského Hradiste.

RBK (Region Bilé¢ Karpaty) vznikl v roce 2000 a mé v soucasnosti deset clenti. Hlavni
naplni RBK je vSestranny rozvoj v oblasti Bilych Karpat se zaméfenim na spolupraci se

Slovenskou republikou [31].

EUROREGION BILE - BIELE KARPATY

REGION BILE KARPATY CZ

Valasské
® Mezifici

Vsetin
° e

Kroméfiz
°

Zlin
[ ]

Pachov

PovaZsk
Bystrica

Uherské
Hradisté

Uhersky
Brod s llava

.Trené\‘n.

) e
.Nove Mesto n/V. Prievidza

- Myjava

®
Banovce n/B.

®
Partizanske

REGION BIELE KARPATY SK

Obrazek 6: Euroregion Bilé Karpaty [31]

Dne 21. 12. 2017 vydal euroregion vyzvu Kvalitni Zivotni prostfedi, prostiednictvim
které bude vypracovan projekt na prezentaci kulturniho dédictvi. Vyzva bude vyuzita na
vystavu krojit z Uherského Hradisté a Skalice. Vystava se uskute¢ni v mésici zaii, kdy
v Uherském Hradisti probihd velmi oblibend akce Slovacké slavnosti vina a otevienych

pamatek. [32].
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8.1 Zadost o poskytnuti nenavratného finanéniho p¥ispévku z Fondu

malych projekti
Operacni program: Interreg V-A Slovenska republika - Ceska republika
Zadatel: Mésto Uherské Hradisté
Nazev malého projektu: Vystava tradicnich kroji
Zkraceny na .15 , o
raceny nazev (T::kﬁ): Vystava kroju
Kéd vyzvy: 1/FMP/6c/l, N
Celkové vydaje malého «
projektu: 897 377, 28 KC.
Pozadovana vyse NFP:
Kod zadosti o NFP: Nevyplriujte, kod pridéli pfislusny Spravce FMP
Hlavni preshranlcn! Mésto Skalica
partner:
1.1 Identifikace zadatele
Nazev/obchodni jméno: Mésto Uherské Hradisté
Sidlo: Masarykovo namésti 19, 686 01 Uherské Hradisté
Kraj, stat: Zlinsky kraj \ Ceska republika
IC: 291471
DIC: CZ00291471
ICZ (pouze pro subjekty
v SR):
Platce DPH: ANO O 0
Sektor: verfejny

1.2 Identifikace Hlavniho pfeshrani¢niho partnera (HCP)

Nézev/obchodni jméno: | Mésto Skalica

Sidlo: | Namestie slobody 145/10, 909 01 Skalica

Kraj, stat: | Trnavsky ‘ Slovenska republika

IC: | 309982

Sektor: Verejny sektor

2. Identifikace malého projektu

Nazev malého projektu: | Vystava tradicnich kroj

Zkraceny nazev (max. 15 znaku): | Vystava kroju

Kéd zadosti o NFP:

Kéd vyzvy: | 1/FMP/6c/l, N
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Interreg V-A Slovenské republika - Ceska republika - Fond

Operacni program: e i

Prioritni osa: | 2 Kvalitni Zivotni prostfedi

2.1 ZvySeni atraktivnosti kulturniho a pfirodniho dédictvi pro

Konkrstni cil: obyvatele a navstévniky pfeshranicniho regionu

094 Ochrana, rozvoj a podpora vefejnych aktivit v oblasti kultu-

Oblast podpory: | . '\ /itumiko dédictyi

Hospodarska ¢innost:

Typ uzemi:

MP spliiuje strategii kraje:

Forma financovani: | 01 Nenavratny grant

Identifikace pFispévku k principu udrzitelného rozvoje: |

3. ochrana Zivotniho prostfedi a podpora efektivniho vyuZiti zdroji
- H 4. podpora udrZatelnej dopravy a odstrariovanie prekaZok v kftucovych sietovych
infra$trukturach

3. Misto realizace malého projektu

3.1.1 Misto realizace malého projektu v Ceské
republice

Region (NUTS ll): | Stfedni Morava

VysSi uzemni celek (NUTS lll): | Zlinsky kraj

Okres (NUTS IV): | Uherské Hradisté

Obec: | Uherské Hradisté

4.1 Struény popis malého projektu

Projekt je realizovan za ucelem priblizeni lidovych odévii z Uherskohradistska a Skalice.
Cilem je pfiblizit kulturu daného regionu Siroké verfejnosti a rozsifit informace o Zivoté pred-
kd. Projekt také pomizZe prohloubit partnerstvi mezi mésty. Vystava bude realizovana ve

Slovackém muzeu v Uherském Hradisti.

4.2 Popis vychoziho stavu a zdiivodnéni potreby realizace malého projektu

Kazdé mésto ma své kulturni dédictvi, které je tfeba zachovavat. Zajem o tradicni lidove
kraje v soucasnosti roste a jsou stale Zivou soucasti dnesniho Zivota. | kdyZz se dnes kroje jiz
bézné nenosi, tak je mdZeme potkat pfi riznych slavnostnich udalostech jako jsou napfiklad
hody, fasank i pfi cirkevnich slavnostech jako je prvni svaté pfijimani. Dfive mél tento odév
nékolik funkci od praktické aZ po svatecni a vyjadfuje pfislusnost k dané obci. Hlavnim cilem
vystavy je pfibliZit funkce a rozdilnost téchto krojii a s tim i kulturu daného regionu.

4.3 ZpUsob realizace aktivit malého projektu

Projekt bude realizovan pomoci vystavy ve Slovackém muzeu v Uherském Hradisti.
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4.4 Cilova skupina

Cilovou skupinou jsou vSichni navstévnici i obyvatelé Uherského Hradisté, ktefi chtéji poznat

kulturni dédictvi nejen Uherského Hradi$té ale také mésta Skalica, které leZi na Slovensku.

6. Harmonogram realizace aktivit

Projektova aktivita ek rsiat;;zace akti- | ¢ onec realizace aktivity Zapoler:apartne-
Rizeni malého projektu 09.2018 10.2018

Projektova aktivita AT rs:atl;zace akti- | onec realizace aktivity Zapoler:élpartne-
Zabezpeceni povinné 05.2018 08.2018

publicity projektu

6.1 Aktivity malého projektu realizované ve vymezeném tizemi (typ aktivity a projektovou
aktivitu vybirejte pouze z rozeviraciho seznamu)

Typ aktivity:

Projektova aktivita B rsiatczace akti- |\ onec realizace aktivity Zapoler::ipanne-
A07 - Setkani pracovniho

tymu 05.2018 06.2018

Projektova aktivita e rsiatl;zace akti- | ¢ onec realizace aktivity ZapOJer:ll]partne-
A09 - PrezentaCni

a propagacni aktivity ve 06.2018 09.2018

vztahu k realizovanému ’ '

objektu

Projektova aktivita Ll rsiatl;,zace akti- | K onec realizace aktivity Zapoler:llipartne-
A06 - Tvorba a revitalizace

muzejnich nebo vystaviich 09.2018 10.2018

expozic pfeshrani¢niho

charakteru

8.2 Rozpocet projektu

Rozpocet projektu se bude délit na 3 kategorie podle formulafe Zadosti na osobni na-

klady, cestovné a néklady na vybaveni.

Osobni naklady:

realizaci po odborné strance.

Autor vystavy Zodpovida za pribéh ptipravné faze a za jeji

180 000 K¢
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Garant projektu | Odborny pracovnik, ktery je zodpovédny za
organizac¢ni stranku realizace projektu. Kont- 180 000 K&
roluje a podepisuje piedavaci protokol u pre-
vzatych vystav a také za tyto exponaty zod-
povida.
Historik Tvirce textl, které budou na informacnich
cedulich u expozic a brozurach 150 000 K&
Grafik Vytvoteni grafické ¢asti brozur a informac-
nich ceduli 120 000 K&
Svadleny Svadleny se specializaci na tradi¢ni kroje
v Uherském Hradisti a Skalici. Jejich néplni 100 000 K&
bude kontrola spravnosti zapijc¢enych kroji,
popiipad¢ usiti ¢asti kroji.
Pracovnici mu- | Pracovnici muzea, ktefi se budou starat o
zea vystavu béhem jejiho konani 36 000 K&
Administrativni | Vypracovani dohod pro externisty, pfedavaci
pracovnik protokoly a dal$i administrativni naleZitosti 15 000 K&
Celkem 781 000 K¢

Cestovni naklady:

Do cestovnich nakladii je zapocitan export kroji ze Skalice na Slovensku do Uher-

ského Hradisté a zpét. Mésta jsou od sebe vzdalena 35,8 km. Primérna spotieba byla sta-

novena na 0,80 K¢/1 km. Cena za export kroji bude tedy €init 57,28 Ké&. ((0,80*35,8)*2 =

57,28 K&)

Niaklady na vybaveni:

Na vystavé pocitdme s cca 40 kroji, z nichz polovina bude z Uherského Hradist¢ a druha

polovina ze Skalice.
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Vyroba propagacnich materiall a informacnich ceduli k expozicim
(letaky, plakaty, brozury).

Celkem informacnich tabuli: 16 ks. Cena 1000 K¢/ks. (16 000 K<)
Letacky a brozury: 500 ks. Cena 10 K¢/ks. (5 000 K¢)
Plakaty: 50 ks. Cena 180K¢/ks. (9 000 K¢)

30 000 K¢

Zapujceni lidovych kroja 36 320 K¢
Damsky kroj: 1400 K¢ (14 ks kroju *1400 K¢ =19 600 K¢)
Pansky kroj: 680 K¢ (14 ks kroji * 680 K¢ = 9520 K¢)
Détsky kroj: 600 K¢ (12 ks kroji * 600 K& = 7200 K¢)

Zapijceni figurin 40 ks (100 K¢/ 1 figurina) 40 000 K¢
Dalsi doplitkové expozice (bizuterie, Satky, kvétiny,...) 10 000 K¢
Celkem 116 320 K¢é

Celkové niaklady na vystavu budou ¢init 897 377, 28 K¢&. (781 000 + 57,28 + 116 320 =
897 377,28 K¢&)

8.3 Rizikova analyza

e Mala propagace vystavy

e Nizky zdjem navstévniki o vystavu
e Poskozeni krojii pii pfeprave

e Poskozeni expozic navstévniky

e Spatné zachéazeni s kroji
Eliminace rizik:

e Snaha dostat vystavu do podvédomi navstévnikti Uherského Hradisté pomoci, le-
tackl a plakatt.

e Propagacni materidl musi byt lakavy (pestrobarevny tisk a zajimavy text na propa-
gacnich materidlech). Soucasti vystavy mize byt 1 piehlidka ru¢niho Siti kroji ¢i
vyroba tradi¢nich vyrobkli z daného regionu. (vyroba tradi¢niho trdelniku ze Skali-
ce, malovani nadobi slovackymi motivy...)

e Potieba opatrného zachédzeni s kroji pouze povétenymi osobami.

e Zajisténi ochrannych prvkl kolem expozic. Figuriny budou ve vitrinach ¢i za oddé-

lovacim lanem.
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9 ZHODNOCENIi A NAVRHY

Uherské Hradisté bylo analyzovéano ze tfi hledisek. Tim prvnim je situacni analyza,
dale analyza pomoci dotaznikového Setfeni a jako posledni byla sestavena SWOT analyza.
V zavéru byl pak vytvofen projekt pro rozvoj kulturniho dédictvi se spolupraci

s partnerskym méstem na Slovensku Skalica.

Situacni analyza byla vypracovana pomoci obecnych ptfedpokladi pro rozvoj cestov-
niho ruchu a d€li na tii kategorie: lokalizacni, realiza¢ni a selektivni podminky. Uherské
Hradisté je 1 diky fece Morave velmi bohaté na faunu i floru a jeji terén je velmi Clenity.
Vzhledem k tomuto ¢lenitému terénu je zde riiznorodé klima, avSak v priméru se teplota
pohybuje okolo 8,7 — 9,3°C. V blizkosti mésta je pohoti Chiibi, chranéna krajinna oblast
Bilé Karpaty, nebo naptiklad Buchlovské hory. Uherské Hradisté je méstem historickym
s lidovymi tradicemi a bohatymi kroji. N¢kolikrat rocné se zde konaji rizné akce a festiva-
ly, které kazdoro¢né ptilakaji nekolik tisic navstévniku.

V poslednich letech se mésto potyké s nevyhovujici dopravni infrastrukturou. Spatna
je zde hlavné prijezdnost na silnicich a také nedostatecna sit MHD. Mésto se problém
s MHD rozhodlo fesit jiz v roce 2017, kdy bylo odsouhlaseno zbudovani novych zastavek
a zménit by se mél také orienta¢ni a informacni systém. Od této vystavby se ocekava veEtsi
vyuZiti méstské hromadné dopravy mistnimi obyvateli a tim by se méla zlepSit 1 jiz zming&-
na prijezdnost silnic. K roku 2018 mélo mésto celkem 24 hromadnych ubytovacich zafi-
zeni. Co je ovSem velkym nedostatkem, je uplna absence pétihvézdi¢kovych hoteltl. Klien-
tela, kterd si potrpi na luxusnéjs$i ubytovani si zde muze vybrat pouze mezi dvéma

ctythvézdickovymi hotely.

Ke konci roku 2016 mélo Uherské Hradisté celkem 25 246 obyvatel, pficemz muzii
bylo 11 943 a Zen 13 303. Nejvétsi pocet obyvatel byl ve vékovém rozmezi 15-64 let. Pro-
blémem meésta je ovSem v poctu obyvatel, ktefi z mésta odchazi. Toto Cislo je o 57 osob
vy$§i nez pocet osob, ktefi se sem st€huji. Naopak velmi pozitivni je mira nezamé&stnanosti,

ktera je ve srovnani se Zlinskym krajem podprimérna (3,34%).

Na zakladé dotaznikového Setfeni byly zhodnoceny nejvétsi prednosti a problémy roz-
voje cestovniho ruchu v Uherském Hradisti. Z 90 respondentti pochazelo ptes 80 % ptimo
z Uherského Hradiste. Z ¢ehoz 1ze usuzovat, Ze ndvstévnost turisti v Uherském Hradisti je
mimo sezonu velmi nizkd. Turisté zde vétSinou stravili pouze jeden den bez noclehu (60

%) za cilem sportovnich aktivit (52,6%). NejvétSim nedostatkem podle respondentii se
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s prevahou stal nedostatek parkovacich mist (61,1 %). V oteviené otazce pak respondenti
zminili 1 nedostate¢né informovani obcantl a riznych udalostech, které se ve mésté konaji,
absenci velkého nakupniho centra ¢i vyskyt bezdomovcii, drogové zavislych osob a krimi-
nalitu. Naopak nejvétsi prednosti Uherského Hradisté je podle respondentt kulturni vyuzi-
ti. Ve mésté¢ miizeme muzea, galerie, kino i divadlo, avSak nejvétsim lakadlem jsou letni
akce a festivaly, které sem pritahuji spousty turisti. Jen letni filmové Skoly se v minulém
roce zucastnilo 6000 akreditovanych osob. V hodnoceni sluzeb si nejlepsi vysledek odnes-
lo sportovni vyuziti. Nejhorsi pak kvalita dopravy, ktera byla feSena jiz v situacni analyze a

respondenti jen potvrdili, Ze je stavajici dopravni situace opravdu nevyhovujici.

Do dotaznikového Setfeni bylo zapojeno i hodnoceni méstského informacniho centra.
Respondenti nejpozitivnéji ohodnotili umisténi informacniho centra, které se nachazi na
Masarykoveé ndmeésti, tedy presné v srdci Uherského Hradisté. Avsak nejhiife dopadla vidi-
telnost oznaceni TIC. I kdyz je informac¢ni centrum na hlavnim méstském namésti, tak jeho
vchod je schovan uvnitt historické budovy, ktera diive slouzila jako jezuitska kolej. Mést-
ské informacni centrum by tedy mélo vice zviditelnit své oznaceni, jako je naptiklad polep

okna, které je umisténo smérem na Masarykovo namésti, ¢i vyrazné€jsi cedule s oznacenim.

Dalsi kapitola je vénovana SWOT analyze, kterd byla sestavena pomoci situacni ana-
lyzy, dotaznikového Setfeni a dalSich informaci, které byly zjiStény o Uherském Hradisti
a jsou soucasti praktické ¢asti této prace. Silnou strankou je dle ptedchozich analyz spor-
tovni a kulturni vyuziti ve mésté ¢i nizkd nezaméstnanost. U slabych stranek je uveden
nedostatek parkovacich mist, Spatnd dopravni infrastruktura nebo nedostatecna Cistota ve
mesté. Tyto faktory vSak mizeme ve vétSi ¢i mensi mife ovlivnit. Dolni ¢ast matice zna-
zoriuje externi vlivy, jako jsou odbératelé, dodavatelé, verejnost, konkurence apod. Pfile-
Zitosti mésta je urcité navazovani spoluprace s partnerskymi mésty ¢i blizkost vyznamného
poutniho mista Velehrad. Velkou hrozbou mésta je pak blizkost vétSich konkurencnich

mist jako je Zlin ¢i Brno.

Hlavni ¢asti diplomové prace je navrh feSeni pro rozvoj cestovniho ruchu. Zde byl vy-
pracovan projekt, ktery rozviji silnou stranku Uherského hradisté — Zivé tradice. Tento pro-
jekt byl vytvotfen pomoci vyzvy Kvalitni Zivotni prostfedi, kterou zprostiedkovava eurore-
gion Bilé Karpaty. Hlavni naplni projektu byla vystava tradi¢nich lidovych kroji

z Uherského Hradisté spolu s partnerskym méstem na Slovensku — Skalice.
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ZAVER

Uherské Hradisté bylo postaveno na kiizovatce obchodnich cest jako pevnostni
mésto, které mélo branit najezdim Uhra. Tento potencial mésta podpoiil 1 bazinaty terén
kolem mésta. Kamen potiebny k vystavbé hradeb ziskalo mésto z pozemkti velehradského
klastera, avsak to vedlo ke sportim. Proto mésto od klastera odkoupilo ¢ast pozemki (Gize-
mi dnesnich Maftatic) a postavili si zde kamenolom. Jiz prvni, avSak nepodlozena, zminka
o vpadu vojsk je jiz z roku 1304. Mésto muselo jesté mnohokrat celit ndjezdim sousednich
vojsk, avSak 1 tak se podafilo zachovat Casti piivodnich hradeb, které mizeme vidét i v

soucasnosti [2].

Centrum meésta jest¢ mnohokrat zménilo sviij vzhled. Na dolnim nadmésti (dneSni
Masarykovo namésti) ¢asem vymizely domy, které stdly na jihovychodni strané. Misto
nich byla postavena budova v socialistickém realismu (budova dnesni posty) a obchodni
dim (WEWE). V tomto obchodnim domé& byly poprvé pouzity pojizdné schody.
V prostoru dnesniho Zelného trhu se nachazela stoka Rechla, kterd vSak byla pozdé&ji zasy-
pana. V soucasnosti zdobi stfed Zelného trhu secesni litinova kasna, kterd sem byla piene-
sena z Palackého namésti. I Maridnské namésti zaznamenalo nékolik zmén. Mnoho domt

bylo zbourano ¢i prestavéno. Dnes namésti zdobi barokni kasna a morovy sloup [2].

Diplomova prace byla zameéfena na problémy rozvoje cestovniho ruchu
v Uherském Hradisti. Prace je rozdélena do deviti kapitol. Teoreticka ¢ast prace obsahuje
uvod, metodiku zpracovani a cil diplomové prace, teoretické vychodisko cestovniho ruchu
a koncepci politiky cestovniho ruchu na obdobi 2014-2020. V praktické ¢asti je vypraco-
vana charakteristika mésta se soucasnou situacni analyzou. Déle bylo vypracovano dotaz-
nikové Setieni, kde vybrani respondenti zhodnotili nejvétsi nedostatky a pfednosti Uher-
ského Hradisté. Z téchto ziskanych informaci o mésté pak byla sestavena SWOT analyza.
Jako navrh feSeni pro rozvoj cestovniho ruchu byl vypracovan projekt podle vyzvy Kvalit-

ni Zivotni prostiedi, ktera spadd pod euroregion Bilé Karpaty.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 62

SEZNAM POUZITE LITERATURY

Knizni zdroje:

[1]

2]

[3]

[10]

[11]

[12]

DROBNA, Daniela a Eva MORAVKOVA. Cestovni ruch: pro stiedni Skoly a pro
verejnost. 2. vyd. Praha: Fortuna, 2010. ISBN 978-80-7373-079-6.

COUPEK, Jiii a kol. Uherské Hradisté — krdalovské mésto na fece Moravé. 1. vyd.
Uherské Hradiste: Mésto Uherské Hradiste, 2007, 490 s. ISBN 978-80-239-9873-
3.

COUPKOVA, Jaromira a Blanka RASTICOVA. Zmizeld Morava — Uherské
Hradiste. 1. vyd. Praha: Paseka, 2008. 64 s. ISBN 978-7185-943-7.

FLETCHER, John. Tourism: principles and practice.5th ed. Harlow: Pearson,
2013, 643 s. ISBN 978-0-273-75827-3.

HALL, C. Michael. Tourism planning: Policies, Processes and Relationships. 2nd
ed. Canada: Pearson education Canada, 2008, 320 s. ISBN 978-0-13-204652-7.

HESKOVA, Marie et.al. Cestovni ruch pro vyssi odborné $koly a vysoké skoly.
Praha: Fortuna, 2006. ISBN 80-7168-948-3.

INDROVA, Jarmila. Cestovni ruch. 2. ptepracované vyd. Praha: Oeconomica,

2009, 121 s. ISBN 978-802-4515-694.

KOTIKOVA, Halina a Eva SCHWARTZHOFFOVA. Cestovni ruch. 1. vyd.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2017, 154 s. ISBN 978-80-244-
5189-3.

JANCAR, Josef, Ales HOLY a Petr TITZ. Krdlovské mésto Uherské Hradisté.
Obnova historického jadra 1990-2000. 1. vyd. Uherské Hradisté: Studio 5, v.o.s.,
2002, 202 s. ISBN 80-238-9865-5.

MARIOT, Peter. Geografia cestovného ruchu. Bratislava: VEDA vydavatel'stvo
Slovenskej akadémie vied, 1983, 248 s., [16] s. fot. pfil.

ORIESKA, Jan. Sluzby v cestovnim ruchu. 1. vyd. Praha: Idea servis, 2010. ISBN
978-80-85970-68-5.

PLZAKOVA, Lucie a Petr STUDNICKA. Rizeni cestovniho ruchu v Ceské re-

publice — minulost, soucasnost, budoucnost. 1. vyd. Praha: WoltersKluwer, 2014,

204 s. ISBN 978-80-7478-593-1.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 63

[13]

[14]

[15]

[16]

RYGLOVA, Katefina a Eva MORAVKOVA. Cestovni ruch: soubor studijnich
materialu. 3. rozsitené vyd. Ostrava: KeyPublishing, 2009, 187 s. ISBN 978-807-
4180-286.

SHACKLEY, Myra. Atlas of Travel and Tourism Development. 1st ed. Routledge,
2006, 208 s. ISBN 978-0-7506-6368-9.

TOUSEK, Véaclav, KUNC, Josef, VYSTOUPIL, Jiti a kol. Ekonomickd a socidlni
geografie. Plzei: Ale§ Cenék, 2008, 411 s. ISBN 978-80-7380-114-4.

VANICEK, Jiti a Vladimir KRESTAN. Marketing cestovniho ruchu. Praha:
MMR CR — Vysoka $kola polytechnicka Jihlava, 2007, 55s. ISBN 978-80-7248-
870-4.

Internetové zdroje:

[17]

[18]

[19]

[20]

[21]

A.T.IL.C. CESKE REPUBLIKY. Jednotna klasifikace turistickych informaé¢nich
center. aticcr.cz  [online]. ©2013 [cit. 2018-02-20]. Dostupné z:
http://www.aticcr.cz/vismo/zobraz_dok.asp?id_org=200039&id ktg=1087&n=jed

notna-klasifikace-turistickych-informacnich-center-cr&p1=1916

A.T.IC. CESKE REPUBLIKY. Logo ATIC a graficky manual. aticcr.cz [online].
©2013  [cit. 2018-02-20]. Obrazek ve formatu JPG. Dostupné z:
http://www.aticcr.cz/logo-atic-ke-stazeni/ms-1774/p1=1774

BARTONICEK, Radek. Ma titul nejhez&i nadrazi. Dfiv se ale stanici v Uherském
Hradisti smali. z/in.idnes.cz. [online]. ©1999-2018 [cit. 2017-02-28]. Dostupné z:
https://zlin.idnes.cz/ma-titul-nejhezci-nadrazi-driv-se-ale-stanici-v-uherskem-
hradisti-smali-1m9-/zlin-zpravy.aspx?c=A110621 1606667 zlin-
zpravy_toihttps://zlin.idnes.cz/ma-titul-nejhezci-nadrazi-driv-se-ale-stanici-v-
uherskem-hradisti-smali-1m9-/zlin-zpravy.aspx?c=A110621 1606667 zlin-
zpravy_toi

CENTRALA CESTOVN{HO RUCHU - VYCHODNI MORAVA. Uvodni strana.
ccrvm.cz [online]. ©2018 [cit. 2018-03-30]. Dostupné z: http://www.ccrvm.cz/

CENTRALA CESTOVNIHO RUCHU - VYCHODNI MORAVA. Navitévnost
referen¢nich turistickych cila v roce 2017. ccrvm.cz [online]. ©2018 [cit. 2018-
03-30].  Dostupné z:  http://www.ccrvm.cz/doc/navstevnost-referencnich-

turistickych-cilu-v-roce-2017


http://www.aticcr.cz/vismo/zobraz_dok.asp?id_org=200039&id_ktg=1087&n=jednotna-klasifikace-turistickych-informacnich-center-cr&p1=1916
http://www.aticcr.cz/vismo/zobraz_dok.asp?id_org=200039&id_ktg=1087&n=jednotna-klasifikace-turistickych-informacnich-center-cr&p1=1916
https://zlin.idnes.cz/ma-titul-nejhezci-nadrazi-driv-se-ale-stanici-v-uherskem-hradisti-smali-1m9-/zlin-zpravy.aspx?c=A110621_1606667_zlin-zpravy_toi
https://zlin.idnes.cz/ma-titul-nejhezci-nadrazi-driv-se-ale-stanici-v-uherskem-hradisti-smali-1m9-/zlin-zpravy.aspx?c=A110621_1606667_zlin-zpravy_toi
https://zlin.idnes.cz/ma-titul-nejhezci-nadrazi-driv-se-ale-stanici-v-uherskem-hradisti-smali-1m9-/zlin-zpravy.aspx?c=A110621_1606667_zlin-zpravy_toi
http://www.ccrvm.cz/
http://www.ccrvm.cz/doc/navstevnost-referencnich-turistickych-cilu-v-roce-2017
http://www.ccrvm.cz/doc/navstevnost-referencnich-turistickych-cilu-v-roce-2017

UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 64

[22]

[23]

[24]

[25]

[26]

[27]

[28]

CZECH TOURISM. Navstévnost turistickych ciltt 2016. czechtourism.cz [online].
© 2005-2017 [cit. 2018-02-8]. Dostupné zZ:
Mhttp://www.czechtourism.cz/institut-turismu/marketingovy-

vyzkum/infografiky/navstevnost-turistickych-cilu-2016/

CERMAKOVA, Hana. Vyznam cestovniho ruchu pro ekonomiku Ceské republi-
ky. [online]. © 1999-2015 [cit. 2017-02-03]. Dostupné z: http://www.cestovni-
ruch.cz/results/zobraz_prispevek.php?id prispevek=3083

CESKY STATISTICKY URAD. Nezamé&stnanost ve Zlinském kraji k 31.5.2017.
czso.cz [online]. © 2017 [cit. 2018-03-30]. Dostupné z: htt-

ps://www.czso.cz/csu/xz/nezamestnanost-ve-zlinskem-kraji-k-31-5-2017

CESKY STATISTICKY URAD. Uchazeéi o zaméstnani v evidenci UP a pracov-
ni mista v evidenci UP. vdb.czso.cz. [online]. ©2018 [cit. 2017-03-31]. Dostupné
zZ: https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-objekt-
vyhledava-
ni&bkvt=dWhlenNrw6kgaHJhZGnFoXTEmw..&vyhltext=uhersk%C3%A9-+hrad
1%C5%A1t%C4%9B&katalog=all&pvo=ZAMDO001a

CESKY STATISTICKY URAD. Pohyb obyvatelstva (absolutni tidaje) podle re-
giond soudrznosti, krajii a okresil. vdb.czso.cz. [online]. ©2017 [cit. 2017-03-31].
Dostupné z: https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-objekt-
vyhledava-
ni&bkvt=dWhlenNrw6kgaHIhZGnFoXTEmw..&vyhltext=uhersk%C3%A9+hrad
1%C5%A1t%C4%9B&katalog=all&pvo=DEMD130062-1-1

CESKY STATISTICKY URAD. Hosté a penocovani v hromadnych ubytovacich
zatizenich. vdb.czso.cz. [online]. ©2017 [cit. 2017-03-31]. Dostupné z: htt-
ps://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-objekt-

vyhledava-
ni&bkvt=dWhlenNrw6kgaHIhZGnFoXTEmw..&vyhltext=uhersk%C3%A9+hrad
1%C5%A1t%C4%9B&katalog=31743 &skupld=1330&pvo=CRUO03a&str=v288&
u=v288 VUZEMI 101 40835#w=

CEVELOVA, Magdalena. SWOT analyza: Jak a hlavné pro¢ ji sestavit. cevelo-
va.cz [online]. ©2011 [cit. 2017-03-25]. Dostupné Z: htt-

ps://www.cevelova.cz/proc-swot-analyza/


http://www.czechtourism.cz/institut-turismu/marketingovy-vyzkum/infografiky/navstevnost-turistickych-cilu-2016/
http://www.czechtourism.cz/institut-turismu/marketingovy-vyzkum/infografiky/navstevnost-turistickych-cilu-2016/
http://www.cestovni-ruch.cz/results/zobraz_prispevek.php?id_prispevek=3083
http://www.cestovni-ruch.cz/results/zobraz_prispevek.php?id_prispevek=3083
https://www.czso.cz/csu/xz/nezamestnanost-ve-zlinskem-kraji-k-31-5-2017
https://www.czso.cz/csu/xz/nezamestnanost-ve-zlinskem-kraji-k-31-5-2017
https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-objekt-vyhledavani&bkvt=dWhlcnNrw6kgaHJhZGnFoXTEmw..&vyhltext=uhersk%C3%A9+hradi%C5%A1t%C4%9B&katalog=all&pvo=ZAMD001a
https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-objekt-vyhledavani&bkvt=dWhlcnNrw6kgaHJhZGnFoXTEmw..&vyhltext=uhersk%C3%A9+hradi%C5%A1t%C4%9B&katalog=all&pvo=ZAMD001a
https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-objekt-vyhledavani&bkvt=dWhlcnNrw6kgaHJhZGnFoXTEmw..&vyhltext=uhersk%C3%A9+hradi%C5%A1t%C4%9B&katalog=all&pvo=ZAMD001a
https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-objekt-vyhledavani&bkvt=dWhlcnNrw6kgaHJhZGnFoXTEmw..&vyhltext=uhersk%C3%A9+hradi%C5%A1t%C4%9B&katalog=all&pvo=ZAMD001a
https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-objekt-vyhledavani&bkvt=dWhlcnNrw6kgaHJhZGnFoXTEmw..&vyhltext=uhersk%C3%A9+hradi%C5%A1t%C4%9B&katalog=all&pvo=DEMD130062-1-1
https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-objekt-vyhledavani&bkvt=dWhlcnNrw6kgaHJhZGnFoXTEmw..&vyhltext=uhersk%C3%A9+hradi%C5%A1t%C4%9B&katalog=all&pvo=DEMD130062-1-1
https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-objekt-vyhledavani&bkvt=dWhlcnNrw6kgaHJhZGnFoXTEmw..&vyhltext=uhersk%C3%A9+hradi%C5%A1t%C4%9B&katalog=all&pvo=DEMD130062-1-1
https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-objekt-vyhledavani&bkvt=dWhlcnNrw6kgaHJhZGnFoXTEmw..&vyhltext=uhersk%C3%A9+hradi%C5%A1t%C4%9B&katalog=all&pvo=DEMD130062-1-1
https://www.cevelova.cz/proc-swot-analyza/
https://www.cevelova.cz/proc-swot-analyza/

UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 65

[29]

[30]

[31]

[32]

[33]

[34]

[35]

[36]

[37]

[38]

C.0.B — SLEVARNA BENOV. Zajimavé realizace. slevarna-cob.cz. [online].
©2018 [cit. 2017-03-25]. Obrazek ve formatu JPG. Dostupné z:
http://www.slevarna-cob.cz/fotogalerie-pametni-desky-znaky-

medaile?id=3&action=detail&0id=3193881&nid=12038

ECKHARDTOVA, Jana. Pfilezitost nebo hrozba? SWOT analyza. malamarketin-
gova.cz [online]. ©2014 [cit. 2017-03-25]. Dostupné Z:

http://www.malamarketingova.cz/swotanalyza.html

EUROREGION BIiLE KARPATY. O nas. Regionbilekarpaty.cz [online]. ©2015
[cit. 2018-04-14]. Dostupné z: http://www.regionbilekarpaty.cz/wp/o-nas/

EUROREGION BILE KARPATY. Ke staZeni. Regionbilekarpaty.cz [online].
©2015 [cit. 2018-04-14]. Dostupné z: http://www.regionbilekarpaty.cz/wp/fond-
malych-projektu-2014-2020/ke-stazeni/

MANAGEMENT MANIA. Dotaznik (Questionnaire). managementmania.cz.
[online]. ©2011-2016 [cit. 2017-01-25]. Dostupné zZ: htt-

ps://managementmania.com/cs/dotaznik

MASARYKOVA UNIVERZITA. Socioekonomické geografie Ceské republiky.
is.muni.cz [online]. © 2013 [cit. 2018-02-8]. Dostupné z: htt-
ps://is.muni.cz/do/rect/el/estud/pedf/js13/geograf/web/pages/08-cestovni-
ruch.html

M.L.C. UHERSKE HRADISTE. Stravovéni. uherske-hradiste.cz [online]. ©2011
[cit. 2017-03-25]. Dostupné Z: http://www.uherske-

hradiste.cz/search/stravovani/?limit=100&page=1

M.L.C. UHERSKE HRADISTE. Ubytovani. uherske-hradiste.cz [online]. ©2011
[cit. 2017-03-25]. Dostupné z: http://www.uherske-hradiste.cz/search/ubytovani/

M.1.C. UHERSKE HRADISTE. Nase akce/projekty. uherske-hradiste.cz [online].
©2011 [cit. 2017-03-25]. Dostupné zZ: http://www.uherske-
hradiste.cz/onas/18764/

MMR CR. Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR na obdobi 2014- 2020.
mmr.cz [online]. ©2012 [cit. 2018-02-06]. Dostupné zZ:
http://www.mmr.cz/getmedia/f7a85cc9-6e8d-4d23-859d-8d7b11f03e244/SEA-

KCR-finalni-verze


http://www.malamarketingova.cz/swotanalyza.html
http://www.regionbilekarpaty.cz/wp/o-nas/
https://is.muni.cz/do/rect/el/estud/pedf/js13/geograf/web/pages/08-cestovni-ruch.html
https://is.muni.cz/do/rect/el/estud/pedf/js13/geograf/web/pages/08-cestovni-ruch.html
https://is.muni.cz/do/rect/el/estud/pedf/js13/geograf/web/pages/08-cestovni-ruch.html
http://www.uherske-hradiste.cz/search/stravovani/?limit=100&page=1
http://www.uherske-hradiste.cz/search/stravovani/?limit=100&page=1
http://www.uherske-hradiste.cz/search/stravovani/?limit=100&page=1
http://www.uherske-hradiste.cz/search/stravovani/?limit=100&page=1
http://www.uherske-hradiste.cz/search/ubytovani/
http://www.mmr.cz/getmedia/f7a85cc9-6e8d-4d23-859d-8d7b1f03e244/SEA-KCR-finalni-verze
http://www.mmr.cz/getmedia/f7a85cc9-6e8d-4d23-859d-8d7b1f03e244/SEA-KCR-finalni-verze

UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 66

[39]

[40]

[41]

[42]

[43]

[44]

[45]

MORAVSKE VINARSKE STEZKY. Schéma stezek a vinaiskych oblasti.
stezky.cz. [online]. ©1996-2018 [cit. 2017-02-28]. Obrazek ve formatu JPG. Do-

stupné z: http://www.stezky.cz/o-nas

OUR MEDIA, A.S. CzechTourism: Navstévnost turistickych cilii vloni rostla.
parlamentnilisty.cz. [online]. ©2009-2018 [cit. 2017-03-25]. Dostupné z: htt-
ps://www.parlamentnilisty.cz/zpravy/tiskovezpravy/CzechTourism-Navstevnost-

turistickych-cilu-vloni-rostla-491888

UHERSKE HRADISTE. Zakladni informace o mést8. mesto-uh.cz. [online] [cit.

2017-03-25]. Dostupné z: http://www.mesto-uh.cz/zakladni-informace-o-meste

UHERSKE HRADISTE. Partnerska mésta. mesto-uh.cz. [online] [cit. 2017-03-

25]. Dostupné z: http://www.mesto-uh.cz/partnerska-mesta

ZLINSKY KRAJ. Kulturni a turistické dominanty jednotlivych okrest. kr-
zlinsky.cz ~ [online]. [cit. 2018-03-9]. Dostupné z:  https://www.kr-
zlinsky.cz/kulturni-a-turisticke-dominanty-jednotlivych-okresu-cl-

160.html#rozumim

ZLINSKY KRAJ. Aktualizace programu rozvoje cestovniho ruchu Zlinského kra-
je 2015-2020. kr-zlinsky.cz. [online]. ©2014 [cit. 2017-03-31]. Dostupné z: htt-
ps://www kr-zlinsky.cz/aktualizace-programu-rozvoje-cestovniho-ruchu-

zlinskeho-kraje-2015-2020-cl-3525.html

ZNALECKY USTAV. Statistické informace: Uherské Hradisté. Odhadonline.cz
[online]. ©2008-2018 [cit. 2017-03-31]. Dostupné zZ: htt-
ps://www.odhadonline.cz/odhad-statistika-kriminalita-nezamestnanost-prumerna-
mzda-nemoci-znalecky-posudek-odhadce-znalec-obec-uherske-hradiste-okr-

uherske-hradiste/#nezamestnanost


https://www.parlamentnilisty.cz/zpravy/tiskovezpravy/CzechTourism-Navstevnost-turistickych-cilu-vloni-rostla-491888
https://www.parlamentnilisty.cz/zpravy/tiskovezpravy/CzechTourism-Navstevnost-turistickych-cilu-vloni-rostla-491888
https://www.parlamentnilisty.cz/zpravy/tiskovezpravy/CzechTourism-Navstevnost-turistickych-cilu-vloni-rostla-491888
http://www.mesto-uh.cz/zakladni-informace-o-meste
http://www.mesto-uh.cz/partnerska-mesta
https://www.kr-zlinsky.cz/kulturni-a-turisticke-dominanty-jednotlivych-okresu-cl-160.html#rozumim
https://www.kr-zlinsky.cz/kulturni-a-turisticke-dominanty-jednotlivych-okresu-cl-160.html#rozumim
https://www.kr-zlinsky.cz/kulturni-a-turisticke-dominanty-jednotlivych-okresu-cl-160.html#rozumim
https://www.odhadonline.cz/odhad-statistika-kriminalita-nezamestnanost-prumerna-mzda-nemoci-znalecky-posudek-odhadce-znalec-obec-uherske-hradiste-okr-uherske-hradiste/#nezamestnanost
https://www.odhadonline.cz/odhad-statistika-kriminalita-nezamestnanost-prumerna-mzda-nemoci-znalecky-posudek-odhadce-znalec-obec-uherske-hradiste-okr-uherske-hradiste/#nezamestnanost
https://www.odhadonline.cz/odhad-statistika-kriminalita-nezamestnanost-prumerna-mzda-nemoci-znalecky-posudek-odhadce-znalec-obec-uherske-hradiste-okr-uherske-hradiste/#nezamestnanost
https://www.odhadonline.cz/odhad-statistika-kriminalita-nezamestnanost-prumerna-mzda-nemoci-znalecky-posudek-odhadce-znalec-obec-uherske-hradiste-okr-uherske-hradiste/#nezamestnanost

UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

67

SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

ACFK  Asociace &eskych filmovych klub

A.T.I.C. Asociace turistickych informacnich center.

CR Cestovni ruch

CR Ceska republika.

LFS Letni filmova §kola

M.I.C M¢stské informacni centrum.

RBK Region Bilé Karpaty
T.I.C Turistické informac¢ni centrum.

Nar.. Narodniho



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 68

SEZNAM OBRAZKU

Obrazek 1: Vinarské stezky na Morave [39] ....cooiiieiiiieiiieeeeee et 15
Obrazek 2: Model mésta z rokKu 1670 [29] ..cvvveeuiieeieeeeeeee e 31
ODbrazek 3: 1020 A T.LC. [L8]. ittt ettt ettt et et e e e ssaeenseens 32
Obrazek 4: Nadrazi v Uherském HradiSti [19] .....ooeeiiieeiiieeeeeeeeeee e 40
Obrazek 5: Vyvoj nezaméstnanosti v Uherském HradiSti [45] ....ooooevveeviiieiiieie e, 42

Obrazek 6: Euroregion Bilé Karpaty [31]......ccceviieiieriiiiiieieeieeieeee e 53



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 69

SEZNAM TABULEK

Tabulka 1: Vliv cestovniho ruchu na vybrana odvétvi nar. hospodatstvi (2010) [38]........ 22

Tabulka 2: Navstévnost turistickych cilt ve Zlinském kraji 2017 [21]...cccoecvvevvcvveecieeenneen. 34
Tabulka 3: Navstévnost vybranych atraktivit v Uherském HradiSti 2017 .........ccccoeenenneee. 35
Tabulka 4: Hosté a pfenocovani v hromadnych ubytovacich zatizenich [27]..................... 40
Tabulka 5: Pocet restauracnich zatfizeni v Uherském Hradisti [35] ......ccoevvvieeeiiencieeennnen. 41
Tabulka 6: Pocet responzi a jejich podil podle véku respondentli..........c.cccecvvvvevieeereennneen. 44
Tabulka 7: Nedostatky v Uherském HradiSti..........cccoevieeiiiiiieniiiiieciiesieeieee e 47
Tabulka 8: Hodnoceni sluzeb v Uherském HradiSti ..........cooceevieiiniininiinicciecee 49

Tabulka 9: HOANOCENT TIC ... e e e e e e e e e e eae e e e e e e eeeas 50



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 70

SEZNAM GRAFU

Graf 1: Pohlavi reSpondentil ............ocviiieiiieiiie et 43
Graf 2: Slozeni respondentll podle VEKU..........eeevuiiieiiieeiiieceeee et 44
Graf 3: Rozdé€leni respondentll podle bydliSte.........c.cooveeviiiiiiiiiiiniieiierie e 45
Graf 4: Délka pobytu naAVStEVNIKT .......cccvieiiiiiiieiieeieeie e 45
Graf 5: Cll NAVSIEVY 1.ttt ettt e et e e e st e e e s sbe e e s abeeesaseeesseesnseeennneas 46
Graf 6: Nedostatky v Uherském HradiSti .........cocvveeiiiiiciiieciiicceeeeeeee e 47
Graf 7: Pfednost Uhersk€ho HradiSte ..........coviiiiiiiiiieniiiinieiecece e 49

Graf 8: Navstéva TIC Uherské HradiSte ....coooeeeeeeeeeeeee oo 50






