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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce zpracovává návrh marketingových komunikací pro konkrétní firmu na B2B trhu. Vychází z propracovaných a adekvátních teoretických východisek, která jsou dále aplikována v praktické části práce. Analytická část práce vychází z klientského briefu, který definuje problémy a úkoly k řešení. Přínosem práce je provedený průzkum webových stánek konkurentů zvolené firmy a kvalitativní průzkum postojů zákazníků uvedené firmy k jejich obchodním aktivitám, Závěry z provedených průzkumů jsou adekvátní reálné aituaci na trhu, jsou zpracovány přehledně a profesionálně. Velmi dobře je propracována segmentace cílových trhů podle několika hledisek. Práce správně stanoví dílčí komunikační cíle a v návaznosti na tyto cíle a na zjištěná data v průzkumu navrhuje komunikační strategii a komunikační mix. Jednoltivé kroky návrhu jsou velmi dobře propracovány, jsou logické a vycházejí ze znalosti analyzovaného trhu. Kvůli omezenému rozsahu práce nebyl prostor pro hlubší rozpracování návrhů Corporate Identity, přestože v praxi tyto návrhy existují a autor práce je vytvořil. 

Diplomová práce je velmi dobře strukturovaná, logická, s adekvátními dílčími analýzami a z nich plynoucími závěry. Projektová část obsahující návrh komunikačního mixu je profesionálně zpracována. Součástí práce je i harmonogram, rozpočet a zejména návrh měření efektivity jednotlivých komunikačních kanálů a aktivit. Velmi bohatá a přínosná je přílohová část práce. 

Autor práce prokázal velmi dobrou znalost zvolené problematiky, praktické zkušenosti, profesionální přístup, chápání širších marketingových souvislostí. Pracoval samostatně, konzultoval podstatné kroky a hledal nová a netradiční řešení. Práce má přínos pro praxi a je realizovatelná bez zásadních změn. 
Otázky:

1. Jaké nástroje marketingových komunikací byste navrhnul firmě EverLift pro zvýšení loajality zaměstnanců?

2. Do jaké míry je možné zobecnit výsledky kvalitativního průzkumu názorů zákazníků ze vzorku 14 respondentů? Jsou tyto názory adekvátní pro návrh změn v komunikačním mixu?

3. Jakou metodou, kromě metody „čárkování“, lze vyhodnocovat marketingový průzkum?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 11. 5. 2007 
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