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Tabulka A
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	X


Tabulka B
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	 
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	X
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Předložená diplomová práce je zpracována na téma Strategie marketingové komunikace firmy. Autor se věnuje aktuálnímu tématu pro firmu INGERSOLL – RAND. Aktuálnost vyplývá ze stručné charakteristiky v úvodu práce. Požadovaná struktura práce ovšem postrádá stručnou a jasnou formulaci cílů (ty jsou uvedeny v úvodu práce ), hypotéz a metodologie práce. Metodologii práce autor zcela opomíjí, což podstatně komplikuje orientaci v předložené studii a velmi obtížně lze nalézt používané odborné přístupy u prováděných analýz. Autor charakterizuje teorie marketingových komunikací s  využitím dostatečného množství kvalitních teoretických zdrojů. Problematika marketingových komunikací je z pohledu teorie rozsáhlá oblast, proto se autor mohl více zaměřit na B2B trhy a konkretizovat jednotlivé aspekty marketingových komunikací (např. u segmentace, či charakteristiky zákazníků).  V souvislosti s praktickou částí autor věnuje značnou část charakteristice firmy a současné situaci na českém i světovém trhu. Jedná se spíše o popisný charakter bez aplikace odborných analytických přístupů (segmentační analýza, mapa tržního bojiště atd.). Následně je provedena analýza marketingových komunikací ve firmě, jejíž závěry jsou interpretovány velmi obecně, autor zde mohl využít možnosti formulovat závěry do SWOT analýzy, která by tvořila jednoznačný výstup provedené analýzy. S využitím závěrů analýzy autor předkládá konkrétní návrhy na zlepšení komunikace.  Jednotlivé návrhy jsou zpracovány i do časového harmonogramu pro případnou realizaci, který ovšem působí velmi napjatě a téměř nereálně (bylo by vhodné jej doplnit celkovým časovým harmonogramem i s výčtem konkrétních činností včetně personální zainteresovanosti). Mnohé návrhy na zdokonalení marketingových komunikací nejsou důsledně propracovány z pohledu výstupů ( např. 3.2 Inovace, 3.3 Řízení ŽC…). Práce obsahuje velké množství návrhů a nápadů, které by v případě realizace byly velkou finanční zátěží pro firmu a bylo by vhodné je doplnit o jednoduchou kalkulaci.

Otázka marketingových komunikací ve firmě v minulosti byla pravděpodobně řešena spíše nahodile a zřejmě proto předkládá autor množství návrhů, jejichž dokonalé propracování by bylo nad rámec diplomové práce a velmi oceňuji snahu diplomanta pracovat na efektivnosti marketingových komunikací ve firmě. 
Předložená diplomová práce splňuje požadavky, autor prokázal dobré schopnosti pracovat s teoretickými prameny a schopnost aplikace na konkrétné podmínky.        
Otázky k obhajobě:

1. Jak se projevují interkulturní dimenze českého a amerického řízení konkrétně ve firmě?

2. U obhajoby doplňte stručnou a jasnou formulaci hypotéz a metodologie práce. 

Práci doporučuji  k obhajobě. 

                                                                            C / Dobře            
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne  27.4.2007 
 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


PAGE  
3

