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Na praci Ize ocenit (silné stranky):

V praci autor zapojil a zvlddl nékolik metod marketingového vyzkumu. Celkové je prace
tématicky nadstandardné komplexni a hutnd. Zpracované vystupy z vice souvisejicich
perspektiv byly smysluplné prezentovény a vyvozeny z nich odpovédi na vyzkumné otdzky.
Na dile oceriuji praktickou hodnotu, ktera zjevné reflektuje autortiv pfehled a praktické
znalosti zvoleného tématu. | proto vysledky disponuji potencidlem zlepsit praxi v oblasti
navrhovani a exekuce in-store komunikaénich médii.

Vyhrady, pfipominky a naméty k préci (slabé stranky):

Baterie zapojenych referenci je fidka. To vedle komplexnosti a rozsahu zpracovanych témat
pusobi nevyvazené. U nékterych prezentovanych konceptl v teoretické &asti zdroje chybi
(napf. rozhodovaci proces zakaznika na strané 18). Misty je vagné zachazeno s odbornymi
terminy, napfiklad Mystery shopping, jehoz pfedmétem byvaji rozdilné ¢innosti nezli
provedeny audit POP médii provedeny v praktické ¢asti. Nejvyraznéjsi slabou strankou je pak
mizivé zapojeni konceptl nashromazdénych v teoretické ¢asti v ¢asti praktické. Jak

k interpretaci vysledkd vyzkum, tak k podpofe zévér( a doporuéeni. V logice i obsahu textu
Cast teoretickd a prakticka funguji oddélené s chabym propojenim. To je viak kompenzovano
oporou zavérd ve vystupech smiSeného vyzkumu a proto i pfes v.u. vyéet pFileZitosti praci
hodnotim vyborné predevsim z diivodu komplexnosti, praktickych pfinosti a smysluplné
kombinace nékolika vyzkumnych technik.

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Otazky k obhajobé:

Jakym zpGsobem jste vybiral prodejny, ve kterych probihal in-store audit (Mystery shopping)
v ramci kapitoly 3.1?

Z Ceho jste vychdzel pfi ndvrhu a akceptaci vysledného vzorku respondent’ v kvantitativnim
vyzkumu. Jak jste vybiral respondenty kvantitativniho vyzkumu a jak informanty hloubkovych
kvalitativnich rozhovor( ?

Jaka jsou 3 nejpfinosnéjsi inovativni zjisténi/doporuéeni na zakladé provedenych vyzkuma
pro marketingovou praxi?
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