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Předkládaná práce jako celek je na velmi vysoké úrovni. Teoretická část je až nadprůměrně kvalitní, založená na dostatku zdrojů, výborně strukturovaná a přinášející skutečně perfektní přehled k dané problematice. 
Jisté výhrady mám k nastavení metod práce. Analytická část obsahuje analýzy 3, nicméně metodologie se podrobněji věnuje pouze dvěma (focus group a individuální rozhovory). A bohužel, právě ta vlastní analýza je nejproblematičtější součástí celé práce. Jedná se o obsahovou analýzu dle kritérií, která zde však nejsou explicitně definována, a celá analýza tak sklouzává k jakémusi subjektivnímu popisu a zhodnocení 3 blogů. Tyto obavy potvrzuje i vyjadřování autorky v této části, např. „V kategorii propagace bych holky hodnotila průměrně…“ (str. 46), „Ze tří hodnocených fashion blogů jsem za nejlepší vybrala blog Pavlíny Jágrové…“ (str. 51), „Na základě mé analýzy vybraných blogů, jde říct, že…“ (str. 52). Jak u této analýzy, tak u dalších výzkumných šetření, zde chybí jakýsi projekt výzkumu, který by blíže představil okruhy a témata zkoumání i techniku provedení. 
Poslední připomínkou pak je určitý nesoulad názvu práce s jejím obsahem. Jmenuje-li se práce Blog jako nástroj marketingové komunikace, pak by nutně měla práce obsahovat jisté zhodnocení ze strany značek – počty prokliků bannerů, vliv na prodeje u recenzovaných/propagovaných produktů apod. Práce se však reálně věnuje spíše tomu, zda je možné se psaním blogu živit a jak mají být blogy provozovány, aby byly atraktivní pro čtenáře. 
Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Struktura práce 
· Kvalitní teoretická část  
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Název práce neodpovídá tématu 
· Vlastní obsahová analýza - viz komentář výše   
Otázky k obhajobě: 
1. Jak je to tedy s tou marketingovou komunikací? Prosím, alespoň krátce zhodnoťte vliv blogu na plnění cílů marketingové komunikace módních značek.  	
Ve Zlíně dne 16. 5. 			Podpis:  













Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 B

2Nastavení cílů a metod práce 40 C

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50 x

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 A

10Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,36 B
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		B		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		C		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		x		X		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		A		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		B		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.36		B		1.354		484		1.459
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