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Na praci Ize ocenit (silné stranky):

e Zkoumanou problematikou vybéru hlasu pro rozhlasovou reklamu podle produktu se
podle autorky doposud nikdo nezabyval (kap. 4.4.4), coz mlze byt pfinosem a otevira
cestu k dalSim vyzkum(m.

e Autorka praci pripravovala dlouhodobé, véetné prizkumné sondy, kterou uskutecnila
v roce 2016 v rdmci rocnikové prace.

e Pozitivni je i skute€nost, Ze vlastni prace pfivedla respondenty prizkumu k zamysleni nad
vyznamem hlasu pouzitého v reklamé ve vztahu k propagovanému produktu.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

e Slabou strankou préce je, 7e vétiina respondentd je jen z omezené &asti Uzemi CR (stfedni
a severni Morava) a neodrazi tak nazory napt. respondentll z velkych mést (Praha, Brno)

e Pfipominka k charakteristice cilové skupiny — protoZze odpovidali zastupci firem

(zadavatell reklamy), tak jednou z charakteristik méla byt velikost firmy (obratem nebo
investicemi do propagace pfip. po¢tem zaméstnanc( apod.).

Otazky k obhajobé:

e Jako respondenty jste oslovovala jak pfimé zadavatele rozhlasové reklamy, tak i reklamni
a medidlni agentury. Lisily se néjak vyznamné jejich odpovédi?

e Zensky hlas v reklamach na produkt pro muze je preferovan skoro 2x vice nez muzsky hlas
v reklamdach na produkty pro Zeny (tab. 10 a 12). Zaroven uvadite, Ze v reklamach
v soucCasné dobé mirné prevazuje muzsky hlas. Vysvétlete?

e Hledala jste pfipadné néjakou statistiku, kterd by se zabyvala rozhlasovymi reklamnimi
spoty a sledovala druh pouzitého hlasu? (v néjakém minulém obdobi)

Ve Zliné dne 7. 5. 2017 Podpis:

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



