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[image: image1.emf]1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 d

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,72 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Tému záverečnej práce, početnosť výskumnej vzorky, výskumný dizajn.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Prevaha doslovných citácií namiesto parafráz; chýba vlastné zhodnotenie, komentovanie, jednotiaca linka v teoretickej časti práce.
· Téma práce je zameraná na oblasti hodnotového systému dospievajúcich, avšak v teoretickej časti autorka tejto oblasti venuje necelú jednu stranu. 
· Z akého dôvodu je v práci „kapitola 6 Marketingový výskum“ a v ňom popísané metódy, ktoré autorka v záverečnej práci nerealizovala?
· Chýba operacionalizácia pojmov (napr. čím/ktorými položkami v dotazníku sa merala „odolnosť“ mladej generácie na komerčnú reklamu)? 
· Prečo sa v metodike práce píše v budúcom čísle? Tu malo byť presné vyčíslenie počtu participantov, miesto zberu dát, podrobná charakteristika použitej výskumnej metódy a pod. Nejde o výskumný brief.
Otázky k obhajobě: 

· Aký je rozdiel medzi výskumom a prieskumom? V praktickej časti záverečnej práce ste robili výskum alebo prieskum? Tieto pojmy používate ako synonymá, preto daná otázka.
· Ako bola ošetrená etická stránka výskumu s deťmi? V práci táto informácia chýba.
· Podľa akého kľúča boli vybrané otázky do kap. 9.4. ako „nejvýznamnější“?
· Čo je to odolnosť voči reklame?

Ve Zlíně dne 9.5.2017
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		d		D		160		2.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.72		C		1.716		724		1.956






