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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,27 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Předložená bakalářská práce autora Patrika Rychlého řeší téma významu celebrit v propagaci značek. Ze zpracování práce je znát osobní nadšení autora o danou problematiku, díky tomu je práce velmi čtivá, s logickou strukturou i kvalitně odvedenou metodologií. 
Předložená práce svým rozsahem použité literatury i časovou aktuálností použitých zdrojů splňuje kritéria odborné úrovně bakalářské práce. Záměr i dosažené výsledky práce se plně shodují se zadáním bakalářského projektu. Na základě výše uvedeného doporučuji práci k obhajobě a hodnotím ji známkou „B“. 
Otázky k obhajobě: 

· Na s. 12 uvádíte: „Být celebritou je tedy podobný byznys jako například prodej aut. U celebrit je to ale komplikovanější v tom, že občas nevíme, co nám příslušná celebrita nabízí“. Využití celebrity v komunikaci má nejen výhody, ale i úskalí, jak dále v práci uvádíte. Jaký, podle vás, bývá primární důvod k obsazení osobnosti do komunikace značky či produktu?
· Uměl byste uvést příklad neúspěšného využití celebrity v komunikaci v českém prostředí? Co podle vás mohla daná značka/produkt udělat lépe? 
· Podíl kampaní využívajících známé tváře se liší region od regionu. Například mnohem častěji jsou celebrity obsazovány v Číně, Jižní Koreji či Japonsku, kde se vyskytují ve více než 30 % z celkového počtu reklamních kampaní. Uměl byste tento jev prosím vysvětlit? 
V Praze dne 10. 5. 2017
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.27		B		1.261		438		1.272






