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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce velmi profesionálně zpracovává téma městského marketingu a komunikační strategie města. Navrhovaný plán komunikace vychází z provedených analýz a využívá všech forem marketingových komunikací. Teoretická část práce systematicky a s využitím velkého množství zdrojů zpracovává východiska v rámci městského marketingu. Rozsah a adekvátnost citací překračuje rámec diplomové práce. V analytické části práce je provedena analýza vnějšího prostředí, ptofil města Ostrava a segmentace cílových skupin. Jsou zhodnoceny stávající komunikační nástroje využívané v komunikaci s cílovými skupinami. Je nutné ocenit provedený focus group, který opět přesahuje rámec diplomové práce. Za mimořádně přínosný považuji návrh komunikační strategie, jednotlivé komunikační nástroje a jejich propojenost. Adekvátní výběr mediálních nosičů a fázování kampaně vychází z velmi dobrých teoretických znalostí autorky diplomové práce. Kreativní návrhy podpořené silným headlinem vycházejí z dobře provedených analýz i znalosti konkrétních podmínek. 

Práce je mimořádně kvalitní, přínosná pro praxi a aplikovatelná v rámci reálné komunikační strategie města Ostravy. 

Autorka diplomové práce pracovala systematicky, cílevědomě a s mimořádným zájmem o zvolené téma. Její návrhy a „dotahování” myšlenek do širších souvislostí jsou mimořádně cenné. 
Otázky:

1. Jak budou, podle Vás, nové technologie (např. webcasting, MUD …) ovlivňovat marketingové komunikace v rámci městského marketingu?
2. Jak byste využila např. národní kuchyni v rámci zážitkového či event marketingu? Jakou cílovou skupinu byste těmito aktivitami mohla účinně oslovit?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 11. 5. 2007 
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