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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,41 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Pozitívne je možné hodnotiť výber témy evidentne vychádzajúcej z praktických skúseností študenta.

· Práca ako celok ponúka inšpiratívne námety týkajúce sa špecifického spôsobu predaja produktov v online prostredí. 
· Študent identifikoval potenciálne problémy týkajúce sa vstupu na zahraničné trhy. 
· Primárny výskum bol realizovaný v medzinárodnom kontexte, čo je možné pozitívne hodnotiť i napriek jeho nereprezentatívnosti či deskriptívnemu prístupu pri spracovaní jeho výsledkov.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V práci sú menšie štylistické či formálne nepresnosti (v názve kapitoly by sa to stávať nemalo – 2.4 Direct Mailling), používanie prvej osoby jednotného čísla nie je vždy vhodné, štruktúrovanie kapitoly 3.1 by malo obsahovať tri prístupy (sociologický je začlenený pod psychologický prístup) apod. 
· Základné teoretické východiská v úvode práce sa opierajú o zúžené zdroje, z hľadiska aktuálnosti mohla byť práca doplnená o Web 3.0, v prípade využívania sociálnych sietí mohli byť informácie aktualizované (zdroj je sice z roku 2017, údaje z roku 2013 – s. 26), pri charakterizovaní dopytovania absentuje CAWI (v analytickej časti je pritom využitý online dotazník), v kontexte riešenej problematiky by bola taktiež očakávaná zmienka o medzinárodnom marketingu. 
· Analytická časť práce neobsahuje analýzu prostredia ani konkurencie, tie však boli prezentované až v projektovej časti, navyše v texte absentuje detailnejšie zdôvodnenie výberu jednotlivých trhov. 

· Projektová časť práce sa orientuje výhradne na marketingovú komunikáciu, pričom v prípade uvádzania produktov na nové trhy je potrebné plánovať marketingové stratégie v širšom kontexte. Vzhľadom na daný rozsah záverečnej práce nie je táto pripomienka zásadná. 
Otázky k obhajobě: 

· Je nevyhnutné pri vstupe na španielsky trh využiť distribúra – str. 84? Zdôvodnite Vašu odpoveď a zvažujte alterantívne formy vstupu na trh (taktiež ich výhody i obmedzenia). 
· V čom konkrétne navrhovaný projekt rešpektuje špecifiká španielskeho trhu, primárne v oblasti kultúry?

Ve Zlíně dne <<<15. 05. 2017>>>



Podpis: 
PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01

[image: image2.jpg]_1556470615.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.41		B		1.408		608		1.566






