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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,28 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Výber originálnej témy, ktorá doteraz nebola komplexne spracovaná.
· Logická štruktúra textu a jasne stanovené ciele práce.
· Rozsah a rôznorodosť realizovaného výskumu, prehľadná interpretácia jeho výsledkov.
· Viacero kreatívnych návrhov uvedených v projektovej časti, ktoré je možné aplikovať do praxe.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V teoretickej časti práce by bolo vhodné rámcovo definovať pojem značka, najmä vo vzťahu k skúmanej problematike (ambasádor značky). 

· Formálnym nedostatkom podkapitoly 8.5 je, že autorka v nej uvádza celé prepisy rozhovorov, ktoré by mali byť skôr súčasťou prílohy. Rozhovory by bolo potrebné funkčne selektovať (vybrať iba ich podstatu), následne ich interpretovať a vyvodiť z nich konkrétne závery.
· V rámci návrhu doplnkových kampaní (11. kapitola) by bolo vhodné okrem časového plánu a odhadovaného rozpočtu doplniť aj metódy vyhodnocovania ich účinnosti.
· K obrázkom a tabuľkám nie sú uvedené zdroje ani v texte a ani v záverečnom zozname.

· Drobné preklepy a jazykovo-štylistické nedostatky.



Na základe uvedeného diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie B (veľmi dobre).

Otázky k obhajobě: 
1. Akým spôsobom by bolo možné merať efektivitu Vami navrhovaných kampaní uvedených v projektovej časti práce?

2. Aké kritériá by mal spĺňať ambasádor značky, aby dokázal vhodným spôsobom budovať celkový imidž značky?
3. Aký je Váš osobný názor na implementáciu natívnej reklamy do praxe v kontexte (ne)etických zásad a princípov?
Ve Zlíně dne 5. 5. 2017
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.28		B		1.277		508		1.303






