	POSUDEK VEDOUCÍHO BAKALÁŘSKÉ PRÁCE

	Jméno a příjmení studenta
	Pavlína Rýparová

	Název práce
	The Marketing Communications of ŠKODA AUTO a.s.

	Vedoucí práce
	prof. Mgr. Peter Štarchoň, PhD.

	Obor
	Anglický jazyk pro manažerskou praxi

	Forma studia
	Prezenční

	Kritéria hodnocení práce
	Stupeň hodnocení

dle stupnice ECTS

	Formální stránka práce

	Přehlednost a členění práce
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Úroveň jazykového zpracování
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Dodržení citační normy
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Obsahová stránka práce

	Formulace cílů práce
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Práce s odbornou literaturou (uvádění zdrojů, kritický přístup)
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Metodika zpracování výzkumného problému
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Úroveň analytické a interpretační složky
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Formulace závěrů a splnění cílů práce
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Originalita a odborný přínos práce
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Odůvodnění hodnocení práce:

Autorka bakalárskej práce sa rozhodla spracovať náročnú problematiku, ktorá by si vyžadovala širší priestor, než je rozsah daný štandardmi pre záverečné práce. Prácu ako celok je možné hodnotiť kladne, napriek tomu je možné uviesť niekoľko pripomienok. Analýza marketingového mixu i komunikačného mixu má prevažujúci deskriptívny charakter (daná skutočnosť však bola spôsobená dostupnosťou sekundárnych informácií), SWOT analýza by si žiadala dopracovanie, či previazanosť na riešenú problematiku, primárny výskum, resp. jeho výsledky sú limitované veľkosťou a štruktúrou vzorky. Napriek tomu boli v závere práce naformulované všeobecné odporúčania, ktoré by s istými modifikáciami mohli byť implementovateľné v praxi. Vlastný záver práce by bolo možné spracovať v širšom rozsahu. Napriek daným pripomienkam hodnotím vysoko pozitívne snahu autorky, jej prístup a vlastnú zainteresovanosť na spracovaní predkladanej bakalárskej práce. V prípade Prílohy – dotazníka bola dosiahnutá 32% zhoda s inými prácami, tú je však možné považovať za irelevantnú, keďže zhoda sa týkala primárne klasifikačných otázok typu pohlavie, vek, kraj a pod. Záverečnú prácu Pavlíny Rýparovej odporúčam na obhajobu.


	Otázky k obhajobě:
1. What are the potential limits of proposed suggestions?
2. Discuss the importance of brand storytelling concerning brand ŠKODA.
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