	POSUDEK OPONENTA BAKALÁŘSKÉ PRÁCE

	Jméno a příjmení studenta
	Pavlína Rýparová


The Marketing Communications of ŠKODA AUTO a.s.

	
	

	Oponent práce
	Ing. Denisa Hrušecká, Ph.D.

	Obor
	Anglický jazyk pro manažerskou praxi

	Forma studia
	Prezenční

	Kritéria hodnocení práce
	Stupeň hodnocení

dle stupnice ECTS

	Formální stránka práce

	Přehlednost a členění práce
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Úroveň jazykového zpracování
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Dodržení citační normy
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Obsahová stránka práce

	Formulace cílů práce
	A
	B
	C
	D
	E
	F


	Práce s odbornou literaturou (uvádění zdrojů, kritický přístup)
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Metodika zpracování výzkumného problému
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Úroveň analytické a interpretační složky
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Formulace závěrů a splnění cílů práce
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Originalita a odborný přínos práce
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Odůvodnění hodnocení práce:

Práce se zabývá analýzou marketingového mixu společnosti ŠKODA AUTO a.s. V teorii studentka popsala základní východiska pro praktickou část. Vychází z adekvátního počtu zdrojů, v jistých částech uplatňuje kritický přístup. Zpracování je kvalitní. Celkově je práce velmi konzistentní, má jasnou a přehlednou strukturu a jasně definované cíle. Zvláště oceňuji propojenost teoretické a analytické části práce. Dokonce v analytické části se studentka odvolává na teorii, čím práce získává celistvost, přehlednost a profesionalitu. 
V případě SWOT analýzy postrádám její vyhodnocení (váhu a ohodnocení jednotlivých položek) včetně doporučené strategie. Dotazníkový průzkum je trochu strohý a vyhodnocení velmi stručné. Bylo by vhodné doplnit nějakou statistikou nebo minimálně více rozpracovat jednotlivé otázky ve vztahu k pohlaví, věkové kategorii, regionu, vzdělání apod.
Z formální stránky je práce slušná, ale obsahuje pár drobných nedostatků jako je kvalita některých obrázků (např. text přes graf) nebo jejich popisky apod. 



	Otázky k obhajobě:

1. How did you crate your SWOT analysis? Did you consult it with some managers from ŠKODA AUTO a.s.? 
2. Are there any differences between age categories in their priorities when buying cars?
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





