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	Odůvodnění hodnocení práce:

Autor si vybral poněkud nevšední téma, které je zaměřeno na studii vlivu televizní reklamy na dítě a to zejména potravinové reklamy, kterými jsou děti v dnešní době bombardovány. Práce v praktické části srovnává prvky, které se v reklamách objevují a které mohou mít významný vliv na rozhodovací proces dítěte. Teoretická část je přehledně zpracována a má důležité prvky, které podtrhují celkové téma práce. Analytická část popisuje vzorek respondentů, kteří se účastnili výzkumu. Student reprodukoval celkem 6 reklam a vyhodnocoval reakce respondentů na ně samotné. Jediným prvkem, který by potřeboval vysvětlit, jsou výsledky v rámci tabulky č. 2, kde např. u Monte Snack 50 dotazovaných mělo rádo reklamu a celkově 52 by požádalo rodiče o jeho zakoupení. Celkem smutné je zjištění, že děti v tak malém věku se dívají na televizi 2 a více hodin denně, když tráví cca 8 hodin ve školce, pak jsou cca na 4 – 5 hodin s rodiči doma, než jsou uloženy k spánku. To vypovídá trošku o moderní výchově rodičů, což do budoucna může mít velký vliv na dětskou psychiku a vliv na rozhodovací proces při nakupování. Práce je velmi zajímavá.

	Otázky k obhajobě:

1) What do you think is the biggest problem of nowadays commercials focusing on young children?
2) What do you think is the future role of children in purchasing proces of the whole family?

	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním.*
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*   Zvolte odpovídající hodnocení. Výsledek negativní znamená, že systém Theses nenašel shodu s jinými pracemi a hodnocená práce tedy není plagiát.


**  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.








