Role remesel a moznosti jejich verejné podpory
pro rozvoj cestovniho ruchu na Slovacku

Bc. Lucie BartoSikova

Diplomova prace Univerzita Tomase Bati ve Zliné
2017 Fakulta managementu a ekonomiky



Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta managementu a ekonomiky
Ustav regiondlnfho rozvoje, vefejné spravy a priva
akademicky rok: 2016/2017

ZADANI DIPLOMOVE PRACE

(PROJEKTU, UMELECKEHO DILA, UMELECKEHD VYKONU)

Jméno a pfijmenic  Be. Lucie Bartodikova

Osobni Eislo: Mid684

Studijnd program:  N&202 Hospodafska politika a sprava
Studijni obor Vefejna sprava a regionalni rozve]

Forma studia: kombinovana
Tima prace: Role femesel a moinosti jejich vefejné podpory pro rozvoj
cestovnihe ruchu na Slovacku
Lésady pro vypraconind
Uved

Definujte cile prace a poulité metody zpracovani prace.
I. Teoreticka £ast
» Charaklerizujte problematiku kulturmé=pomndvaciho cestovniho ruchu
v vazbé na reglonélnl rozvol.
s Predstavie systémy vefejné padpory cestovniho ruchu a femesal
we wybramych zemich EU  CR.
Il. Prakticka cast
» Provedte mapovani femesel a thodnofte jejich roli v ramei
kultumé-poznavaciho cestovniho ruchu na Slovacku.

« Podejte analyzu souiasného stavu vefejné podpory femesel 2 pohledu
kultumé-poznavaciho cestovniho ruchu na Slovicku.

s Mavrhnéte projekt pro rozvoj kultumé-poznavaciho cestovniho ruchu za
wyukili femesel na Slovacku & podrobte jej Easové, nakladové a rizikove

analyze.
Lawér



Rozsah diplomové price: cca 10
Rorsah piiloh:
Forma zpracovani diplomové prace:  tiiénalelekironicka

Saznam odbomé literatury:

CAVE, lenny, Lee JOLLIFFE and Tom BAUM. Tourism and Souvenirs: Glocal Perspectives
from the Margins. 1st ed. Tonawanda, NY: Channal View Publications, 2013, 205 s,
ISBN 978-1-B4541-405-4,

KADERABKOVA, larosiava a Jitka PEKOVA. Uzemni samospréva: udriitelny rozvoj

a financa. 1. vd. Praha: Wolters Kluwer Ceska republika, 2012, 297 s.

ISBN 978-80-T357-910-4.

LUCKMAN, Susan. Craft and the Creative Economy. st od, New York, NY: Palgrave
Macmillan, 2015, 187 . ISBN 978-1-137-39%64-9.

PALATKOVA, Monika. Mezinarodni turismus: analyza pozice turismu ve svélove
skonomice, zmény mezindrodniho turismu v disledku globalnich zmén, evropska
integrace a mezinarodni turismus. 1. aktualiz. a rozd. vyd, Praha: Grada, 2014, 251 5.
ISBN 978-80-247-4862-7.

TITTELBACHOVA, Sérka. Turismus a vefejnd sprava; priniky, dysfunkce, problémy,
ance: statni politika turismu Ceské republiky: systémevy plistup k fedenl problémd.
1. vyd. Praha: Grada, 2011, 196 5. ISEN 578-80-147-3841-0.

Vadoud diplormowve prace; RNDr. Pavel Bednaf, PhD.
Ustav regionainiho rozvoje, vefejné spravy a prava
Datum zadini diplomové prace: 15. prosince 2016

Termin odevedani diplomové prace: 18, dubna 2017

Ve Ziné dne 15, prosinee 2016

d e ";_a- b e
|:..|_":-_\. i 1:'5-1.;!] "'I:_.:'l .:__.r
| 1_-|'-I | g i &'I-I"ll j
Elte B
doc. Ing. David Tuek, PAD, 5%, — o"%)  RND:. Pavel Badnd?, PhD.
dikan . a™ .4 Fedditel st



PROHLASENI AUTORA
~BARKALARSKE/DIPLOMOVE PRACE

Prohladuji, 3¢

beru na vidomi, Fe odevadinim diplomovébakalifské price souhlasim se mvefejnénim
svét prace podle zikona £ 11171998 8b. o vysokjch Skolich a 0 2mind a doplnéni dal¥ich
zikonl {zikon o vysokych Ekolach), ve znind pozdgjdich privnich pfedpisd, bex ohledo
na visledek obhajoby;

beru nn viEdomi, #e diplomovivhakalifskd price bude ulodena v elekiromické podobé
v univerziinim informatnim systému dostupnd k prezenénimu nahlédnuti, #e jeden vitisk
diplomové/hakalifské price bude uloen na elelironickém nosifi v pfiruéni knihovnd
Fokulty managementu a ekonomiky Univerzity Tomabe Bati ve Zling;

byl'n jsem seznimen'a s Hm, #& na moji diplomovowbakatifskou prici se plng valahuje
#kon & 1202000 Sh, o pedvu aatorském, o privech souvisejicich s pravem autorskym a
o rménd nékterych zikond (autorsky zakon) ve snénl pord&iiich pravnich pfedpisd, zejm
§ 33 odst, 3;

beru nw védomi, 2e podle § 60 odst | autorskéhe zikona md UTE ve Zlingd prive na
wraviend licenéni smlouwvy o whit] Skolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského ziékona;
beru na védomi, #e podle § 60 odst 2 a 3 autorského mikonn mohu wdil své dilo —
diplomovowbakalifskou prici nebo poskytnout ficenci k jejimu vyuZit jen pfipousti-l
tak licenéni smlowva wzaviend mezi mnou a Univerziton Tomise Bati ve Zling s tim, 2e
vyrovnind piipadného plimittendho prispivion na hradu nakludd, kieré byly Univerzitou
Tomédde Bati ve Zlin® na vytvofeni dila vwnalofeny (22 do jejich skutelné vide) bude
rovhél predmétem této leendnl smlowvy:

beru na védomi, 2o poked bylo k vypracovini  diplomovébakalifské price
vwidito softwarn poskvinutého Univerziton Tom#Ze Bati wve Zlind nebo jinymi
subjekty pouze ke studijnim a vyzkumnim dfelim (tedy pouze k nckomerinimu
vyuditi), nelze vysledky diplomovébokalifské price vyuEit ke komerinim
Geldm;

beru na védomi, 2e pokod je vistupem diplomovébakalafské prie jakykoliv softwarovy
produlkt, povaduji se e soudist prace rovngd i zdrojové kidy, popf. soubory, ze klerych
g projekt sk1idd. Neodevzdéni této soulfsti mide bit divvodem k neobhdjen| price.

Prohlatuji,

L

L.

A~
vezime 104 4.201% Ay

e jsem na diplomovisbakalifské pedci pracoval somostotnd a pouditou literatury jsem
citoval. V plipad® publikace visledkd budu uveden jako spoluautor.

pe odevedand verze diplomovébakalifské price a verze elekironicki nahrand do
IS/STAG jsou totoZné.

™

podpis diplomanta



ABSTRAKT

Cilem této diplomové prace je zhodnotit soucasny stav femesel na Slovacku a nasledné
navrhnout projekt na jejich podporu. Prace je rozdélena na dvé Casti: teoretickou ¢ast a
praktickou ¢ast.

V teoretické Casti je zpracovana reSerSe dostupné literatury, tak aby utvéiela co nejkom-
plexnéjsi obraz o problematice cestovniho ruchu, femesel a vetejné podpory.

Prakticka ¢ast predstavuje region Slovacko. Dale pak tato Cast obsahuje ptilezitosti pro
cestovni ruch. Dalsi ¢ast je vénovana tradicnim femeslim na Slovacku. V neposledni fad¢
prace obsahuje projektovou ¢ast na podporu femesel, konkrétné¢ na podporu vinafstvi. Zde

je navrhnut konkrétni projekt na propagaci vinaftstvi, které vyrabi vino tradi¢ni metodou.

Kli¢ova slova:

Cestovni ruch, femesla, vefejna podpora, region Slovacko, vinaistvi

ABSTRACT

The aim of this thesis is to evaluate the current status of crafts in Moravian Slovakia and
subsequently design their support. The work is divided into two parts: theoretical and prac-
tical.

The theoretical part deals with the research of available literature in order to shape the
most comprehensive picture about issues of tourism, crafts and public support.

The practical part presents Moravian Slovak region. In addition, this section includes op-
portunities for tourism. Another section is devoted to traditional crafts in Moravian Slo-
vakia. Finally, the work includes a project part to support crafts, particularly wine-making.
Here 1s a specific project designed to promote wine-making which produces wines using

the traditional method.

Keywords:

Tourism, crafts, public support, Moravian Slovakia region, wine-making.



Touto cestou bych rada podékovala vedoucimu mé bakalaiské prace RNDr. Pavlu Bednati
za jeho cas, ochotu, odborné vedeni a cenné rady, které mi poskytl béhem zpracovani.
V neposledni fad¢ bych chtéla podékovat své rodin€ a prateliim za podporu, a to nejen pii

psani této prace, ale po celou dobu studia.



OBSAH

LUAYZ 0 ] ) S ..9
CILE A METODY PRACE 10
| TEORETICKA CAST w11
1  KULTURNE POZNAVACI CESTOVNI RUCH A KULTURA 12
L. CESTOVNIRUCH ...ecutiiietieitesttete ettt sttt sttt et be et sttt st e sbe et s 12
12 CINITELE ROZVOJE A ROZMISTENI CESTOVNIHO RUCHU ........oveveeeeeeeereeenenenn. 12
1.2.1  Lokalizacni faKtOTY .....cceeeiieiiieiiieiieeie ettt e 12

1.2.2  Realizacni faKtoTY ....ccccueeeeiiieeiiieeiie ettt 13

1.2.3  Selektivind faKtory .......ocoieeiiiiieciieieee e 14

1.3 TYPOLOGIE CESTOVNIHO RUCHU ......ceeitieeiiieiieeireeiieereenieeesseesseessseessaeesseesssesnsaens 14
1.3.1  Druhy cestovniho ruChU ...........cocviiiiiiiiiiiceiiccc e 15

1.3.2  Formy cestovniho rucChU..........ccociiiiiiiiiiiiiiee e 15

1.4  KULTURNE-POZNAVACI CESTOVNI RUCH......cueeerrieeririeeniieeeniieeesreeenireesneseesnneeens 17
1.4.1  Kultura a kulturni produkt...........ccceeeiiiiiiiiieiiieeeeee e 17

1.4.2 I§ulturni destinace a kulturni infrastruktura ............cccoceevveeeiieieiiicceece, 18

1.4.3  Ucastnici kulturniho cestovniho ruchu a jejich motivace ..........ccccceceeeenee. 19

1.4.4  Cena kulturnich produktll...........ccoevieeiiieriiiiieie e 20

1.5  VENKOVSKY CESTOVNI RUCH. ....ccttrtieiiriientieieeeenieenteentesteeeesnaesieesesneesseenseeneenee 21
1.5.1  Vyznam venkovského cestovniho ruchu...........ccoccveviiiiiiiniiiiiienieciee, 23

2 REMESLA ..oereeeeneeneesssenssenssesssessssssssesssesssessssssssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssss 25
2.1 ROZDELENI REMESEL ....ccoitiiiiiiitieeieeiienireenieesseeseessseesseesssessseesssessseessssssseesssesnns 25
2.2 NOSITEL TRADICE LIDOVEHO REMESLA ......cccctteeiieenireenieeesreeenneeennreessnseesnnseeens 26
2.3 MISTR TRADICNT RUKODELNE VYROBY ....uvveeiiieaiieenieeenireeenreesnnseesnnseesssseesnnneenns 27

3  VEREJNA PODPORA CESTOVNIHO RUCHU A REMESEL.......ccccoevrereeene 29
3.1 VEREINA PODPORA CESTOVNIHO RUCHU A REMESEL V CESKE REPUBLICE............ 29
3.1.1  Operacni programy pro programove obdobi 2014 - 2020 ..........c.ceeeuveennee. 30

3.1.2  Narodni program podpory cestovniho ruchu ..........ccccccceriiniininiinicnennne. 33

3.1.3  Instituce v oblasti podpory cestovniho ruchu..........ccccoeveivveniiiiniiieiniieeen. 34

3.1.4  CZEChTOUIISIN ..ottt e eev e e eeeareeenaeeas 35

3.1.5  Podpora femMESEl .......cccueiiiiiiiiiiieiieeiee et e 36

3.2 VEREJNA PODPORA CESTOVNIHO RUCHU A REMESEL NA SLOVENSKU................... 37
3.2.1  Operacni programy pro programove obdobi 2014 — 2020............ccceuvenneee. 37

3.2.2  Slovenska agentura pro cestovni tuCh.........ccecceevieiiieniiienienieceeeee e, 40

3.2.3  Podpora femeESEl ........cc.eieiiiiiiiiieiiie et e 41

3.3 VEREINA PODPORA CESTOVNIHO RUCHU A REMESEL VE VELKE BRITANII ........... 41
3.3.1  Podpora kultury z evropskych fondi ..........ccccveevviieniiiiniiiieeeeee, 42

3.3.2  Podpora kultury z ndrodnich zdrojQ..........cccceevieniieiiiniiieeeeee, 43

3.3.3  Podpora femMeESEl .......cccueviiiiieiiiieeiie et e 44

Il PRAKTICKA CAST ..ouvuerrererrrsnrnesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssanes 46
4 ETNOGRAFICKY REGION SLOVACKO 47




4.1 NARODOPISNA OBLAST DOLNACKO ..ovvvveeeee e

4.2 NARODOPISNA OBLAST HANACKE SLOVACKO ......c.cooeeeeivieeeeninnn.
4.3 NARODOPISNA OBLAST HORNACKO .......cooieiiiieieeiiiieeeeiieee e
4.4 NARODOPISNA OBLAST LUHACOVICKE ZALESI ......cooeeeviviieeennnnnn.
4.5 NARODOPISNA OBLAST MORAVSKE KOPANICE...........ccccovvveeeennnnn.
4.6 NARODOPISNA OBLAST PODLUZI.......ccouviiiieiiiieeeeciiee e
5  PREDPOKLADY CESTOVNIHO RUCHU NA SLOVACKU
5.1 KULTURNI INFRASTRUKTURA SLOVACKA ....cccoeviiieeeeiiieeeeeiveeeeeans
5.1.1 PameEtoveE INSITUCE .......ooeevvveeeiieeie e
5.1.2  Nehmotné kulturni dédictvi Slovacka..............oeevveeveeineeeennnn.
5.2 HISTORICKE PAMATKY NA SLOVACKU ......cccoovvveeeeeiireeeeeireeeeeennen
5.3 PRIRODNI PAMATKY NA SLOVACKU ....ccovviiiiieeciieeeiee e
54 VINO A VINARSTVI coouviiiiiiiieiie et
6 REMESLA NA SLOVACKU
6.1 VEREINA PODPORA REMESEL .......cccovieiitieeeitieeeieeeeiaeeeereeeeveeeeeneens
6.1.1  NArodni UroVeT........ccuveieeeeueieeeeieeeeeeeieee e et e e eereeeeeeraeeeeennns
6.1.2  Reglondlni Groven ..........cccceeeueeiieriieiieeiieie e
6.1.3  LOKAINI UIOVET ...oeeoiiviiieeeiieie e

7 PROJET NA PROPAGACI VINARSTVI JURA

7.1 PROJEKT PROPAGACE AKCE ,,SLAPAN{ HROZNU BOSOU NOHOU*

SEZNAM POUZITE LITERATURY

SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

SEZNAM OBRAZKU

SEZNAM TABULEK

SEZNAM PRILOH




UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 9

UvVOD

Jako téma své diplomové prace jsem si zvolila téma ,,Role femesel a moznosti jejich verej-
né podpory pro rozvoj cestovniho ruchu na Slovacku®. Toto téma jsem si zvolila, protoze
pochazim z Uherského Hradisté, které je soucésti regionu Slovacko. K tomuto regionu
mam velmi sugestivni vztah a zalezi mi na jeho rozvoji a rozkvétu. Dale mi neni lhostejna
problematika femesel. Slovacko a femesla jsou neodmyslitelné spjati. Stejné tak ke Slo-
vacku patii cestovni ruch. Na Slovacku se snoubi historie, pamatky a kulturni tradice s

atraktivnimi turistickymi misty a nerusenou ptirodou.

K femeslim, a zejména tém tradi¢nim, mam velmi kladny vtah. V mém okoli se nachazi
celd fada femeslnikll. Jednd se o vinafe, kovare, vyrobkyn¢ kraslic nebo tvirce tradi¢nich
lidovych krojii. Remeslo je jisty druh manudlniho umu, provadéné za uéelem obzivy a
tvorby zisku. Pro femesla je typicky vysoky podil manudlni prace spojeny s uzivanim spe-
cialnich pomiicek a nastroji. Remesla se nasledné stala zakladnim kamenem pro primys-
lovou vyrobu. Remesla se déli do riiznych kategorii od kovii a kovové vyroby, pies potra-
vinafskou vyrobu az po stavebnictvi. Na podporu femesel existuje celd fada moznosti.
UNESCO podporuje femesla v ramci projektu ,,Zijici lidské drahokamy*, Ministerstvo
kultury Ceské republiky udéluje titul Nositel tradice lidového femesla. V ramci kraji jsou
udélovany tituly Mistr tradi¢ni rukodélné vyroby. V neposledni fadé mésto Uherské Hra-

disté kazdoro¢né udé€luje Cenu Vladimira Boucka.

Veiejna podpora nejen cestovniho ruchu, ale i femesel je velmi duleZita. V Ceské republice
existuje celd fada moZnosti na vefejnou podporu. V prvni fad¢ se jedna o podporu, kterou
poskytuje Evropska unie v ramci operacnich programt. Déle pak existuje podpora na na-
rodni urovni. Sem patii Narodni program na podporu cestovniho ruchu. V neposledni fadé
v Ceské republice funguje agentura cestovniho ruchu CzechTourism, ktera je spravovéana
Ministerstvem pro mistni rozvoj. Zptisoby podpory se vSak v zemich Evropské unie lisi.
Pro tuto praci byla zvolena komparace tii zemi — Ceské republiky, Slovenské republiky a

Velké Britanie.
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CILE A METODY PRACE

Hlavnim cilem této diplomové prace je zhodnotit soucasny stav femesel na Slovacku a
nasledn¢ navrhnout projekt na jejich podporu. Navrh projektu je zamétfen na podporu vi-
nafstvi, které vyrabi vino tradi¢ni metodou. Projekt je analyzovan v ramci nékolika projek-
tove orientovanych ukazateld — Casu, financi a rizik. Prace je rozdélena na dvé casti: teore-
tickou ¢ast a praktickou Cast.

V teoretické Casti je zpracovana reSerSe dostupné literatury, tak aby utvarela co nejkom-
plexnéjsi obraz o problematice cestovniho ruchu, femesel a vetejné podpory. Tyto poznat-
ky jsou pak dale vyuzity v praktické casti.

Prakticka c¢ast predstavuje region Slovacko. Ddle pak tato Cast obsahuje pfilezitosti pro
cestovni ruch. Dalsi ¢ast je vénovana tradi¢nim femeslim na Slovacku. V neposledni fadé
prace obsahuje projektovou ¢ast na podporu femesel, konkrétné na podporu vinaistvi. Zde

je navrhnut konkrétni projekt na propagaci vinaftstvi, které vyrabi vino tradi¢ni metodou.

Téchto cilt je dosazeno pouzitim nékolika druht metod, které se vzajemné dopliuji, aby

byl problém co nejvice analyzovan a zpracovan. Zvolené metody byly nasledujici:

e Studium a kriticka reserSe odborné literatury, odbornych studii a zdkonnych doku-
mentu;

e Analyza nakladi a pfinosi;

e Rizikova analyza projektu;

e Rozhovory s odborniky ve svém oboru

ReserSe odborné literatury byla provedena predevsim v teoretické Casti prace. V praktické
¢asti byla provedena analyza soucasného stavu femesel a pftilezitosti pro cestovni ruch.
Analyza nakladi, ptfinost a rizik byla provedena v ramci navrhu projektu na podporu vi-
nafstvi. Rozhovory s odborniky se rozumi konzultace navrht s vinafem, ktery poskytl rady
a informace ohledné chodu, spravy a pfijmi vinafstvi. S grafiky byly konzultovany propa-
gacni materidly tykajici se projektu. Samotny projekt byl konzultovan s projektovym ma-

nazerem s dlouholetou praxi.
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I. TEORETICKA CAST
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1 KULTURNE POZNAVACI CESTOVNI RUCH A KULTURA

V nasledujici kapitole budou shrnuty teoretické poznatky z oblasti cestovniho ruchu a jeho
rozdéleni. Poté bude bliZze popsan kulturné — poznavaci cestovni ruch a venkovsky cestovni

ruch.

1.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je vyznamnym spolecensko-ekonomicky fenomén, jak pro jednotlivee, tak i
pro celou spole¢nost. Pfedstavuje jeden z nejvyznamnéjSich segmentii ekonomiky u nas,
ale 1 ve svété. Moderni cestovni ruch se zacal vyvijet na pielomu 19. a 20. stoleti. (Hesko-

vé, 9, 2006)

Cestovni ruch se ukazuje jako mnohostranny spolecensko-ekonomicky jev, kde na jedné
stran¢ slouzi jako piilezitost pro podnikajici sféru a na stran¢ druhé slouzi jako prostfedek
k uspokojovani potieb vSech tcastnikli cestovniho ruchu. K definovéani cestovniho ruchu
existuje velké mnoZstvi vSiemoznych definici. Ale dle vSech téchto definic by mél byt ces-
tovni ruch chapan jako primysl poskytujici veskeré sluzby spojené s cestovanim a turisti-

kou. (Ryglova, 2009, s. 10)

1.2 Cinitele rozvoje a rozmisténi cestovniho ruchu

Rozvoj a rozmisténi cestovniho ruchu ovliviiuji predevsim nasledujici tii zakladni skupiny

faktorq.

1.2.1 Lokaliza¢ni faktory

Cinitelé, ktefi vytvafeji moznosti pro lokalizaci cestovniho ruchu ve vztahu nabidky terito-
ria, se klasifikuji jako lokaliza¢ni podminky. Tyto podminky maji rozhodujici postaveni pii
konkrétni lokalizaci realizace cestovného ruchu, bez ohledu na to zda jsou charakteru pti-

rodniho nebo spolecenského.

Podminky rozhoduji o funkénim vyuziti konkrétni oblasti cestovnim ruchem z hlediska
pfirodnich moznosti a zhlediska charakteru a kvality spoleCenskych a kulturné-
historickych podminek a aktivit. Jsou limitujicim faktorem rozvoje cestovniho ruchu na

daném misté. Maji kladny nebo zaporny vliv na jeho dalsi rozvoj.

Ptirodni Cinitelé maji relativné neménny charakter. Nejvyznamné&jsi oblasti cestovniho

ruchu vznikly v mistech, kde se soucasné vyskytuji ptiznivé hodnoty vice nez jednoho
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z piirodnich cinitelti ve spojeni se selektivnimi i realizacnimi faktory rozvoje cestovniho
ruchu. Pfirodni podminky tvofi klimatické poméry, vodstvo, reliéf a morfologické pom¢éry,

rostlinstvo a Zivod¢isstvo.

Co se tyka spolecenskych ¢i kulturné-historickych podminek a aktivit, tak tyto uspokojuji
hlavné poptavku po pouceni, vzd€lani a zabavé. Ve srovnani s prirodnimi podminkami
jsou svym vznikem druhotné, vyplyvaji vysledkl tvotivé Cinnosti ¢lovéka, ale tuto ulohu
ve vztahu k cestovnimu ruchu rozhodné nemaji. Spolecenské a kulturné-historické pod-
minky a aktivity se d€li na kulturné-historické pamatky, kulturni zatizeni a kulturni, spor-
tovni ¢i zdbavné akce. Kulturné-historické pamatky maji v komplexu lokaliza¢nich spole-
¢enskych ¢i kulturné-historickych ptredpokladti nejvétsi vyznam a zaujimaji v motivaci

cestovniho ruchu specifické misto. (Hamarnehova, 2008, s. 22-34)

1.2.2 Realizaéni faktory

Cinitelé, ktefi umoziuji faktickou realizaci cestovniho ruchu, se klasifikuji jako realiza¢ni

podminky.

Tyto podminky maji dominantni postaveni pro konec¢nou fazi uskutectiovani riznych fo-
rem a druht cestovniho ruchu. Mezi takové Cinitele patii komunikacni zatfizeni a material-

né-technicka zakladna.

Pod pojmem komunikaéni zafizeni se rozumi zejména doprava. Nedilnou soucésti jsou
v8ak 1 telekomunikaéni technologie. Dopravu je nutno chéapat jako komplexni provazany
dopravni systém jednotlivych slozek, které se v kazdém typu izemi nebo oblasti projevuji

jinou mirou dulezitosti a priority.

Z pohledu obcanské vybavenosti se materialné-technicka zakladna déli na dvé skupiny —
vyuzivanou a vlastni. Vyuzivand je tvofena zatizenimi slouzicimi mistnimu obyvatelstvu 1
ucastnikiim cestovniho ruchu. Vlastni tvofi zatizeni pfevazné nebo vyluéné slouZici ucast-
nikiim cestovniho ruchu. Z hlediska ucelu, kterému slouzi, se mize materialné-technicka
rozdélit na zakladni a doplitkova zatizeni. Mezi zakladni zafizeni patfi ta, kterd poskytuji
zékladni sluzby pro ucastniky cestovniho ruchu. Zahrnuji tedy dopravni zatizeni, ubytovaci
zafizeni a stravovaci zafizeni. Doplitkova zafizeni maji za ukol dopliovat zékladni sluzby
a spolu s nimi vytvaret komplex sluzeb, ktery odpovida poptavce. Mezi takova zatizeni
patii kulturni zafizeni, obchodni sité, specidlni zafizeni komundlnich sluzeb a zafizeni fi-

nanc¢nich sluzeb. (Hamarnehova, 2008, s. 34-37)
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1.2.3  Selektivni faktory

K selektivnim (stimula¢nim) faktorim patii Cinitelé, ktefi stimuluji vznik cestovniho ruchu
ve funkci poptavky. Tyto faktory vyjadiuji zpiisobilost spolecnosti dané oblasti nebo zem¢
podilet se na cestovnim ruchu aktivn€ i pasivné. Umoznuji vybrat ty obyvatele nebo ty

oblasti, které maji nejlepsi predpoklady pro ucast na cestovnim ruchu.
Selektivni faktory cestovniho ruchu se dé€li na objektivni a subjektivni.

Objektivni faktory se dale rozdéluji na faktory politické, ekonomické, demografické, urba-
nizacni a ekologické. Mezi zékladni politické faktory stimulujici rozvoj cestovniho ruchu
patii obecné mirové usporadani svéta bez valecnych konfliktd jakéhokoliv rozméru, ve
vztahu k jednotlivym zemim pak jejich vnitropoliticka situace a charakter politického sys-
tému. Mezi klicové reality stimulujici rozvoj cestovniho ruchu ekonomického charakteru
patii dosazend zivotni Groven obyvatelstva, a s ni souvisejici fond volného Casu. Plati zde
vzajemny vztah, kdy se stupném rustu ekonomické aktivity statu roste i stupen aktivity
obyvatelstva v cestovnim ruchu. Demografickd struktura souc¢asného svéta a tendence vy-
voje v jednotlivych makroregionech ovliviiuji charakter a sméry rozvoje cestovniho ruchu
a tim 1 jeho intenzitu. Také je potieba rozliSit jednotlivé demografické charakteristiky jako
jsou zaméstnani obyvatelstva, vzdélani, v€kova struktura, podil mestského obyvatelstva a

stupeni jeho koncentrace.

Subjektivni faktory jsou tvofeny fadou psychologickych a dalSich pohnutek, jako jsou pfti-
slusnost k socialni a profesni skuping, rodinné pomeéry, znalost jazykt nebo kulturni urovni
obyvatel. Vyznamnou roli v ramci subjektivnich faktorti rozvoje cestovniho ruchu hraji
zkuSenosti s cestovanim. Mezi subjektivni faktory rozvoje cestovniho ruchu dale patii
konkrétni charakterové vlastnosti daného naroda, které mohou samy o sob& byt tim moti-

vem, pro¢ danou zemi navstivit. (Hamarnehova, 2008, s. 15-22)

1.3 Typologie cestovniho ruchu

Specifikovat cestovni ruch pouze ve vSeobecné rovin€ by bylo nedostacujici. A to z divo-
du, ze v kazdodenni praxi se projevuje v ruznych druzich a formach, které se neustale vy-

vijeji a obohacuji.
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1.3.1

Druhy cestovniho ruchu

O druhy cestovniho ruchu se jedna tehdy, kdyz za zéklad posuzovani cestovniho ruchu

vezmeme motivaci Ucastnikd, tj. acel, pro ktery cestuji a pobyvaji na cizim misté. Mezi

zékladni druhy cestovniho ruchu patti: (Heskova, 2006, s. 12)

1.3.2

Rekreacni cestovni ruch — Je provadén ve vhodném piirodnim prostiedi s cilem
zlepseni fyzické a psychické kondice. Zahrnuje také priméestskou, nejcastéji kratko-
dobou rekreaci na chatach, chalupach a zahradkéch.

Kulturné — poznavaci cestovni ruch — Je zaméfeny na poznavani historie, tradic,
zvyki a kultury. Zakladem jsou svétské a cirkevni pamatky, ptirodni zajimavosti a
umélecka dila.

NaboZensky cestovni ruch — Je soucasti kulturniho cestovniho ruchu. Je spojeny
s tradicemi svétovych nabozZenstvi. Jeho nejcastéjSim projevem jsou pouté na pout-
ni mista.

Vzdélavaci cestovni ruch — Cilem tohoto druhu cestovani je naucit se néco noveé-
ho, napt. sport nebo jazyk.

Spolecensky cestovni ruch — Jedné se o setkavani ptibuznych a vytvareni pratel-
skych vztaht a lidi se stejnymi nebo podobnymi z4jmy. Patii sem napiiklad rtizné
vzpominkové akce €1 setkani ptizniveli vyznamnych historickych udélosti.
Lazenisko-lécebny cestovni ruch — Predstavuje zdravotné-preventivni a lécebné
¢innosti pod odbornym zdravotnickym dohledem ve volném cCase. Zahrnuje zdra-
votni prevenci, rehabilitaci a rekonvalescenci v laznich a podobnych zdravotné
pfiznivych prostiedich.

Kongresovy a obchodni cestovni ruch - Predmétem tohoto typu cestovniho ruchu
je vétsinou organizovani kongrest, konferenci, sympozii, veletrhii a vystav. Zahr-
nuje soubor ¢innosti zaméfenych na vyménu védeckych a odbornych poznatkl a
zkuSenosti.

Dobrodruzny cestovni ruch — Je spojeny s testovanim fyzickych a psychickych
vlastnosti jednotlivych ucastniki. Casto také byva spojen s nebezpedim. (Foret, a

Foretova, 2001, s. 34)

Formy cestovniho ruchu

O forméach cestovniho ruchu hovotime, kdyz jako zdklad posuzovani cestovniho ruchu

Mrve

vezmeme ruzné priCiny, které ho ovliviiuji, a disledky, které pfinasi. Formy cestovniho
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ruchu pomaéhaji blize urcit podstatu cestovniho ruchu z hlediska potteb a cilti jeho tc¢astni-
ka. Cestovni ruch dle formy muizeme rozdé¢lit dle nasledujicich 10 kategorii: (Heskova,

2006, s. 21)

e Z geografického hlediska - Dle tohoto hlediska se jednd o domaci, zahrani¢ni a
mezindrodni cestovni ruch. Odvozenymi formami jsou vnitini, narodni a regionalni
cestovni ruch.

e Podle poctu ucastnikia — Timto kritériem se cestovni ruchu déli na individualni,
skupinovy, masovy a ekologicky.
na individualni a organizované cestovani. Soucasti organizovaného cestovani je
klubovy cestovni ruch, kde ucastnici pobyvaji v klubovych zafizenich — v klubu
atraktivnich az exkluzivnich stiedisek cestovniho ruchu u mote nebo na horach.

e Podle véku ucastniku — Zde se hovoii o cestovnim ruchu déti, mladeznickém, ro-
dinném a seniorském.

o Z hlediska délky ucasti — Jde o cestovni ruch vyletni, kdy se jedna o dobu kratsi
nez jeden den a bez pfenocovani. Déle pak o kratkodoby cestovni ruch, kde ucast-
nik nepiesdhne dvé az tfi pfenocovani. Tento typ lze také oznacit jako vikendovy.
V neposledni fadé¢ pak dlouhodoby cestovni ruch. Zde délka pobytu piresahuje az
Ctyfi prenocovani.

e Podle pievazujiciho mista pobytu — V ramci tohoto hlediska se muze cestovni
ruch rozdélit na méstsky, jehoz hlavnim cilem je zaZitek z navstévy mésta. Dale
pak piiméstsky cestovni ruch, venkovsky cestovni ruchu, ktery zahrnuje soubor
¢innosti spojenych s cestovanim a pobytem lidi ve venkovském prostredi. Dal§imi
slozkami jsou ekoagroturistika, horsky a velehorsky cestovni ruch a v neposledni
rad€ ptimotsky cestovni ruch.

e Podle ro¢niho obdobi — Zde je moZné hovofit o sezonnim, mimosezonnim a celo-
ro¢nim cestovnim ruchu. Sezonnosti se rozumi nepravidelnost a nerovnomérnost
vyvoje socidlnéekonomickych jevi vlivem vnéjsich pticin v pritbéhu roku.

e Podle pouzitého dopravniho prostiedku — Toto kritérium rozdéluje cestovni ruch
na motorizovany, zelezni¢ni, lodni a letecky.

e Z hlediska dynamiky — Zde se rozliSuje pobytovy (staticky) a putovni (dynamic-

ky) cestovni ruch.
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e Ze sociologického hlediska — V ramci tohoto hlediska se hovofi o navstévach pfti-
buznych a znamych. Déle pak socialnim cestovnim ruchem, kde cast nakladii ces-
tovniho ruchu hradi stat, zaméstnavatel nebo nadace. Jde o cestovni ruch tcastniku
ze socialni skupiny nebo hendikepovanych osob. Posledni soucésti sociologického
cestovniho ruchu je etnicky cestovni ruch, kde cestovani zahrnuje motiv navstévy

puvodni vlasti navstévnika. (Heskova, 2006, s. 21-24)

1.4 Kulturné-poznavaci cestovni ruch

Kulturné-poznavaci cestovni ruch je jednou z forem cestovniho ruchu. Plni vyznamnou
spoleCenskou funkci jako prostiedek zvySovani trovné kulturni, spolecenské, odborné a

vzdélanosti nejen subjektu, ale celého naroda. (Némcansky, 1999, s. 54)

Kulturni cestovni ruch je jednou z nejrychleji se rozvijejicich oblasti cestovniho ruchu.
Lidé maji potiebu divat se na krasné véci, mezi néz patii vytvarné umeéni, které se vyskytu-
je v n¢kolika formach: obrazy, sochy, dekorativni uméni a architektura. Déle chtéji poslou-
chat krasnou hudbu, at’ uz v klasické ¢i jiné podobé. Toto vSechno patii do takzvané vyso-
ké kultury. Vysoké uméni je porovnavano s nizkou neboli populdrni kulturou. Mezi nizké
umeéni se fadi atrakce, sport, popularni hudba, lidové tance, femesla a gastronomie. Utast
na vSech téchto formach kultury je zatazena do kulturniho cestovniho ruchu. V dnesni do-
be existuji uméle vytvorené rozdily mezi jiz zminovanou vysokou a nizkou kulturou, které
maji vliv nejen na navstévnost, ale také na cenu kulturniho produktu a spolecensky status

spotiebitele. (Goeldner a Ritchie, 2005, s. 259)

1.4.1 Kultura a kulturni produkt

Slovo kultura pochézi z latinského colere ,,co je tfeba péstovat®. Kulturu lze v $ir§im slova
smyslu chépat jako vysledek lidské civilizace. Patii sem tedy materidlni produkty 1 du-
chovni dila. V uz8im pojeti se jedna o souhrn lidskych ¢innosti a lidského chovani. Kultura
pomaha formulovat narodni identitu, pfispiva ke kvalité zivota a ekonomické prosperité,
napomaha budovat vzdélaného a uvédomeélého obcCana a zvySovat kvalitu individualniho
zivota. Kultura je také vnimana v souvislosti s kulturnimi a duchovnimi aktivitami a mys-

lenkovymi kulturnimi Gtvary jako je etika, politika ¢i naboZenstvi.
Definuji se ¢tyti hlavni funkce kultury:

- spolecensko-integra¢ni

- vychovné-vzdéelavaci
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- reprezentacni

- hospodatska (Patockova, 2012, s. 63 — 74)

Pod pojmem kultura si Ize predstavit takika cokoliv, co ma néco spolecného s lidskou
tvorbou. Stejn¢ jako pro pojem kultura, piesnad definice neexistuje ani pro pojem kulturni
produkt. Produkt jako takovy lze chéapat jako statek, ktery je nabizen na trhu a slouzi
k uspokojeni potfeby. Kulturni produkt je tedy statek, ktery je nabizen, at’ uz za tplatu ne-
bo zdarma, na trhu a slouzi k uspokojovani kulturnich potteb. Stejné€ jako ostatni produkty
cestovniho ruchu jsou kulturni statky zbytnymi statky. Znamena to, Zze Clovék nejprve
uspokojuje potieby fyziologické, poté existencni a teprve pokud mu zbyde Cas a penize,

uspokojuje dalsi potieby. (Hefmanova a Chromy, 2009, s. 30)

Kulturni produkt je vnimén jako celek spolu s dalSimi faktory, které ovliviiuji kulturni za-
zitek. V oblasti kultury panuje velka mira subjektivity pfi pohledu na jednotlivé objekty a
produkty. (Hefmanova a Chromy, 2009, s. 32)

1.4.2 Kulturni destinace a kulturni infrastruktura

Destinace byva obvykle definovana jako geograficky prostor ¢i cilova oblast — stat, region,
mesto ¢i obec. V soucasné teorii volného €asu a cestovniho ruchu je vSak tento pojem
vztahovan predevsim k néaplni cesty — destinaci se rozumi misto prozitku navstévnika, sou-
bor atraktivit, a na n¢ navazujicich produktt a sluzeb, které jsou navstévniky vyuzivany
pod integrujicim jménem ¢&i znackou dané destinace. (Ministerstvo pro mistni rozvoj CR,

2008)

Terminem kulturni destinace se pak oznacuje takova destinace, v jejiz nabidce se vyrazné
uplatnuje kultura, ktera je cilem kulturni turistiky a ktera ma potencial pro rozvoj cestovni-

ho ruchu. Mezi takové destinace patfi:

¢ Krajina — Krajina je sama o sob¢ soucasti jakéhokoliv kulturniho produktu. Spoje-
ni pfirody a lidské ¢innosti je ve své podstaté také kulturnim projevem.

e Mésta a sidla — Jsou oznatovany za primarni kulturni destinace. V Ceské republice
se nachéazi 40 méstskych rezervaci, 253 méstskych paméatkovych zon, 61 vesnic-
kych pamatkovych rezervaci a 8 archeologickych pamatkovych rezervaci.

e Nemovité pamatky — Jsou nejvyznamnéjsim typem kulturni aktivity v Ceské re-
publice. Kromé tradi¢nich typli nemovitych pamatek jako jsou hrady, zamky, zfi-

ceniny, klastery, kostely, palace, obytné domy, historické zahrady a parky, opevné-


http://www.mmr.cz/getmedia/efcd9671-4737-427b-bab5-1b6be507e800/GetFile10_1.pdf

UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 19

ni patii do této oblasti také moderni technické pamatky, jako jsou tovarny a pri-
myslové parky.

e Muzea, galerie a sbirky — Mohou mit nejrizné;jsi charakter. Jedna se o organizace
zalozené na prezentaci a vystavni ¢innosti. V Ceské republice je celkem husta sit’
muzei a galerii. Nachazi se zde pie 820 muzei, galerii a jejich pobocek, které v roce
2015 navstivilo vice nez 11,5 milionu navstévniku.

e Programové zamérena centra — Tyto instituce zpravidla nemayji vlastni sbirky ani
lidové nebo historické pamatky. Jejich hlavni nabidkou je prezentace proménnych
programu. Patii sem napfiklad planetaria a hvézdarny nebo westernova meéstecka.
VétSina téchto destinaci umeéle vytvari novou destinaci, kde poskytuje hodnotny
kulturni a edukacni produkt. Také tim vyznamné rozSifuje kulturni nabidku obce,
meésta nebo regionu.

e Kulturni akce — Ve svétovém meéfitku se stavaji ¢im dal vyznamnéjsi kulturni ak-
tivitou. Jedna se o vystavy, festivaly, koncerty ¢i predstaveni béhem casové limito-
vaného pobytu. Kulturni akce a udalosti mohou byt stejné jako programoveé zame-
fené centra nahradou za nedostate¢né mnozstvi vyznamnych lokaliza¢nich faktort.

(Kesner, 2005, s. 18-30)

Podle knihy ,,Lokalni a regionalni kultura v Ceské republice se pojmem kulturni in-
frastruktura rozumi ,,hmotna zafizeni ¢i nemovité objekty, které slouzi ke zprostfedkovani,
zptistupnéni ¢i poskytovani kulturnich statkli, kulturnich aktivit a sluZzeb obyvatelim.*
Nejcastéji se jedna o knihovny, kulturni domy, muzea, galerie, divadla, kina, ale i1 archivy,

nebo rizné umélecké skoly.

Infrastrukturou se rozumi nemovitosti a technické vybaveni slouzici kultute. Tyto nemovi-
tosti jsou z velké casti financovany z vefejnych rozpoctli a byvaji nejcastéji majetkem
uzemnich samospravnych celkli nebo majetkem statu.

Technické vybaveni patfici do kulturni infrastruktury je pak zpravidla majetkem jednotli-

vych organizaci v kultufe. Jedna se pfedevSim o informacni a digitaliza¢ni technologie.

(Regis, 2007)

1.4.3 U&astnici kulturniho cestovniho ruchu a jejich motivace

Kulturni akce a kulturni pamétky navstévuje celd fada navstévnikl s nejriznéjSimi z4jmy.

Jo 4

Navstévnici se mohou lisit v Siroké Skale aspektl, jako jsou: pohlavi, staii, dosazené vzdé-
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lani ¢i motivace. Navstévnici mohou byt rozdeleni do 4 skupin: ob¢asni navstévnici, pravi-

delni navstévnici, turisté a mistni navstévnici.

Obcasni navstévnici — K témto navstévnikiim patii takovi lidé, ktefi navstivi mu-
zeum, kulturni akci nebo pamatku 1x ro¢né. Tito 1idé o organizaci védi, ale ve
svém volném Case davaji prednost jinym antikvitam nebo akcim.

Pravidelni navstévnici — Jsou to takovi lid¢, ktefi prichdzeji opakované. Pokud, ale
navstévnik vidi stejné misto nebo akci, chce k tomu piisté néco navic. Proto musi
kulturni zafizeni poradat rizné doprovodné programy, piednasky, festivaly, vysta-
vy a akce, aby navstévnim pokazdé vidél néco nového.

Turisté — Jsou navstévnici, kteii piijeli z dalky nebo ze zahranic¢i. Pamatku muze-
um nebo akci navstivi proto, ze v blizkosti travi dovolenou nebo absolvuji cestu
praveé kvuli urcitému kulturnimu produktu. Turisté tvoii podstatnou ¢ast navstévni-
k.

Mistni navStévnici — Jsou podobné narocni jako pravidelni navstévnici a navic
bydli v blizkosti kulturni instituce nebo mista, kde se poradé urcita kulturni akce.
Pokud poradatelé chtéji, aby mistni navstévnici vyuzili jejich nabidky, musi ji neu-

stale zpestfovat a obménovat. (Johnova, 2008, s. 58-60)

Dtvody, pro¢ se lidé t¢astni kulturnich akci nebo navstévuji pamatky a stavaji se tak

ucastniky kulturné-poznévaciho cestovniho ruchu, jsou rtizné. Motivace k Gcasti na

kulturnim cestovnim ruchu, a tim 1 na kulturnich produktech, souvisi s lidskymi potie-

bami. Tyto potieby souviseji s jejich zajmy a socidlnimi hodnotami. Kazdy navstévnik

ma jiné potieby. Mezi zékladni patii nasledujici:

14.4

- Potieba estetického prozitku

- Potieba sounalezZitosti s minulosti a kontinuity
- Potfeba poznani

- Potteba ucty a obdivu

- Potieba odpocinku (Johnova, 2008, s 80-85)

Cena kulturnich produktu

Problematika tvorby cen je spiSe otdzkou marketingu. Kultura je vSak velmi specifické

odvétvi, zejména proto, Ze Cast kulturni produkce byva dotovana z vefejnych rozpocti ne-
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bo soukromych zdrojii. Kulturni produkty mohou mit také charakter vetejnych statkd a

jejich financovani z vetejnych zdroja je opodstatnéné verejnym zajmem.

Cena produktu nejcastéji predstavuje hodnotu vstupenky ¢i piedplatného. Navstévnik ale
Casto vynalozi daleko vice finan¢nich prostfedka naptiklad na dopravu, stravu, ubytovani

nebo nakup suvenyra.

Cena ma dv¢ funkce, a to marketingovou a ekonomickou. Marketingova funkce znamena,
Ze cena je nastrojem, s jehoz pomoci je mozné primét, ale také odradit ¢ast publika k na-
vs§téve kulturni akce nebo instituce, a tim také ovliviiovat celkovou navstévnost. Ekono-
micka funkce znamend, Ze cenova politika ovliviiuje vysi pfijmil organizace a slouzi vy-
hradné¢ k uhradé ndkladt. Cenova strategie kulturnich akei je zaméfena bud’ na maximali-
zaci pfijmul, nebo maximalizaci publika. V ptipadé€, Ze se instituce rozhodné urcitou akci
nebo expozici zptistupnit na nulovy poplatek, dochdzi k maximalizaci publika a na prvni
pohled k minimalizaci ekonomickych pfijmt. OvSem tato strategie mtize byt ekonomicky
vyhodna, protoze diky maximalizaci ndvstévnosti vytvoii zajimavy objekt pro komercni
sponzory, jejichz ptispévky mohou byt vyssi nez ptipadné zpoplatnéni akce. (Bacuvcik,

2012, s. 125)

1.5 Venkovsky cestovni ruch

Péskova a Zelenka (2012, s. 309) definuji venkovsky, neboli rurdlni, cestovni ruch ve své
publikaci nasledovné: ,, Venkovsky cestovni ruch je souhrnné oznaceni pro druh cestovniho
ruchu s vicedennim pobytem a rekreacnimi aktivitami na venkové (prochazky a pési turisti-
ka, projizdky na kole nebo koni, pozorovani a péce o domaci zvirata, konzumace po do-
mdcku vyrobenych potravin atd.), s ubytovanim v soukromi nebo mensich hromadnych
ubytovacich zarizenich. Pritazlivost ruralniho cestovniho ruchu je zaloZena na nékterych
aspektech skutecného nebo fabulovaného venkovského zpusobu Zivota — rozsahld, tichd,
klidna krajina, cisty vzduch, pracovni aktivity, zvyky a folklor, rozmanité stromy a zvirata
atd. Jeho rozvoj souvisi s rozvojem venkova, budovanim mistnich muzei, skanzenii, revita-
lizaci tradicnich remesel, budovanim a obnovou mensich ubytovacich a stravovacich zari-
zeni. Venkovsky cestovni ruch miize mit ruzné formy. Jedna se o agroturismus, ekoagrotu-

rismus, ekoturismus, dobrodruzny cestovni ruch nebo kulturni cestovni ruch. “

Zatimco néktefi autofi, jako Murphy, Gunn nebo Blank, zvyraziuji vyznam zapojeni oby-

vatelstva do planovani turistiky a venkovského cestovniho ruchu, George, Mair a Reid
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(2009, s. 1 — 2) tvrdi, Ze v této oblasti je jest¢ mnoho nedostatkd v izemnim vykladu a také
chybi komplexni zastieSujici vyklad dané problematiky. Mistni rozvoj, restrukturalizace
venkova a ekonomicky rast maji potiebny dopad na rozvoj cestovniho ruchu. V soucasné
ménici se dobé se klade velky vyznam na potfebu novych materialii k feSeni téchto pro-
blému.

Dal8im nédzvem pro venkovsky cestovni ruch mize byt oznaceni zeleny cestovni ruch. Pro
zeleny cestovni ruch je typickd touha navstévnikl splynout s piirodou a sociadlnim prostie-
dim venkova. V ramci konani této formy cestovniho ruchu dochazi k aktivni naplni a sou-
¢asn¢ k ochrang¢ ptirodniho bohatstvi. Déle pak umoziuje mistnimu obyvatelstvu vydélec-
nou ¢innost, zvySuje tim tak mimoproduk¢éni funkce zemédé€lstvi a skrze multiplikaéni

efekt také piispivéa k rozvoji regionu. (Simkova, 2008, s. 8)

ekoturistika
Zeleny cestovni ruch

venkovsky cestovni ruch — vesnicka turistika

agroturistika
ekoagroturistika
chatateni

e Ekoturistika — Je cestovni ruch zaméfeny na poznavani ptirodnich kras, pfirodnich
rezervaci, narodnich parkd, chranénych krajinnych oblasti a pfirodnich aktivit zpi-
sobem nenaruSujici volnou krajinu. Doprovodné programy se zaméfuji na pobyty
v piirod¢ s jejim pozorovanim. Patii sem napiiklad pési turistika, hipoturistika, cyk-
loturistika, fotografovani volné rostoucich rostlin a volné Zijicich Zivocichi.

e Venkovsky cestovni ruch — Casto byva oznatovén také jako ruralni cestovni ruch.
Dale se déli na:

- Vesnicka turistika — Je pevné spjata s ptirodou, venkovskou krajinou a ven-

kovskymi sidly. Vyuziva veskeré spolecensko-kulturni a historické zdzemi
venkova. Jedna se o navstévy mistnich pamétihodnosti (muzea, hrady, zdm-
ky, poutni mista), ukdzky tradi¢nich lidovych femesel (hamry, krajkarstvi,
kovarny, mlyny, vyroba keramiky), poznavani narodopisnych tradic (pouté,

posviceni, slavnosti) nebo mistnich pfirodnich lokalit (obory s divou zvéfi,
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jeskyné a pfirodni Utvary). Vesnické prostfedi nabizi také zakladnu pro
sportovni vyziti, jako je rybateni, hipoturistika, lov zvéfe nebo pé&si a cyklo-
turistika. K ubytovani slouzi komer¢ni ubytovaci zafizeni, rekreacni chalu-
py nebo také ubytovani v soukromi.

Agroturistika — Neboli zemé&d¢€lsky cestovni ruch je pfimo svazan se zeme¢-
délskymi pracemi. Je provozovana podnikateli v zeméd¢€lské vyrobe. Turis-
ta se miize voln€ pohybovat v pracovnim prostiedi podnikatele v zeméd¢l-
stvi. Ubytovani je mu poskytnuto pfimo v zemédélské usedlosti, stejné tak
jako stravovani.

Ekoagroturistika — Jedna se o pobyty na farméch hospodafticich ekologicky

a produkujici bioprodukty. Turista se UCastni zemédé€lskych aktivit a také
konzumuje produkty ekologického zeméd€lstvi.

Chatateni — V tomto pfipad¢ se jedna o vazanou rekreaci na vlastni rekreac-
ni objekt. Jsou to objekty mimo vefejné formy cestovniho ruchu. Vystihuji

touhu méstského obyvatelstva po pobytu v piirodé. (Simkova, 208, s. 9-11)

1.5.1 Vyznam venkovského cestovniho ruchu

Ruralni turistika slucuje sluzby cestovniho ruchu s kulturnim, historickym, pfirodnim a

spoleCenskym zazemim venkova se zeméd€lskymi pracemi. ZvySuje Groven vybavenosti 1

piijmy obce a jejich obyvatel, pomah4a udrZovat tradi¢ni folklorni tradice a femeslnou vy-

robu.

Venkovsky cestovni ruch umoziuje:

Ptirozené uplatnéni Zen

Priinik novych myslenek a iniciativ do venkovské spolecnosti

Vytvatfeni novych pracovnich mist, udrZeni stavajicich pracovnich mist a rozmani-
tost pracovnich pftileZitosti

Podpora zemédélstvi, lesniho hospodarstvi a rozvoj rybatskych obci

Zajisténi kulturniho vyziti a rozvoj uméni a femesel

Zachrana historickych staveb a uzemi (Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2007)

Ma to ale i1 své stinné stranky:

Tvorba pouze sezonnich pracovnich mist

Zvysovani inflace a cen pudy a budov
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- Zvysovani kriminality a pocit prelidnéni
- Pocit opotiebeni krajiny
- Nové nazory vedouci k pfehodnoceni stavajiciho zivota

- Vklady na rozvoj vetejné sluzby (Page a Connell, 2009, s. 503)
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2 REMESLA

Remeslo je jisty druh manualniho umu, provadéné za uéelem obzivy a tvorby zisku. Pro
femesla je typicky vysoky podil manuélni prace spojeny s uzivanim specialnich pomiicek a
nastroji. Remesla se nasledné stala stazakladnim kamenem pro primyslovou vyrobu. Re-
mesla nezahrnuji pouze manudlni préci, ale jedna se také o intelektudlni dovednosti a
schopnosti doplnéné o potfebnou zrucnost, zkusenost a praxi dan¢ho jedince. Kupiikladu
umélecké femeslo mize vykonavat jedinec, ktery je tvlurci a ktery umi vytvofit originalni
umélecky navrh. V dne$ni dobé neustéle stoupaji naroky na intelektudlni Groven femeslni-
ki, nejsou tedy vyjimkou femesla, kde je zapotiebi stifedoskolské ¢i dokonce vysokoskol-
ské vzdélani.

Rozvoj femesla byl nejprve provadén v ramci dédické linie — ¢ili pfeddvani zkuSenosti
potomkiim. Ve stfedoveku se v Evropé uchytil proces femeslnické kvalifikace. Proces spo-
¢ival v tom, Ze mistii femeslnici si kromé €lend svych rodin vybirali také cizi ucné, které
za financni odménu vyucili. Déle si vybirali také absolventy bez praxe, tzv. tovarySe, diky
kterym zvySovali produktivitu své prace. S rozvojem mést zacaly vznikat prvni profesni
organizace femeslnikli sdruzujici predstavitele femesla v daném mésté€ ¢i regionu - femesl-
né cechy. Cechy na sebe vzaly ¢ast urednické agendy jako je: cenova politika, kontrolni
funkce nebo organizacné technické a socidlni zabezpeceni. S rozvojem primyslu a spolec-
nosti byly cechy piekaZzkou pro strojni vyrobu a svobodné podnikadni a nasledné byly for-
mou zakona zruSeny. V dnes$ni dobé funguji profesni spolky a vénuji se jen samotnému

femeslu. (Mapping Heritage Craft, 2012, s. 18-19)

2.1 Rozdéleni Femesel

UNESCO piislo s projektem, ktery nazvalo ,,Zijici lidské poklady*. Jeho cilem je zachovat
tradi¢ni femesla, jimzZ hrozi zanik, zdokumentovat jejich postupy a piedavat tyto dovednos-
ti dalS$im generacim. Tento projekt navazuje na dokument UNESCO nazvany ,,Doporuceni
k ochran¢ tradi¢ni lidové kultury®, jenz vybizi staty, aby vénovaly zvySenou péci dosud
zivému kulturnimu dédictvi. (Narodni ustav lidové kultury, 2017a)

Ve Velké Britanii se femesla rozd€luji do 16 skupin. Kategorie jsou nasledujici: barva,

dfevo a rostliny, kovy, textil, hliny, Stukatérstvi, sklo, zvifeci materidl, kdmen, papir, na-

stroje, drahé kovy, vozidla, zbrang, Sperky a hra¢ky a mechanické hracky. Nejvice lidi pra-
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cuje v odvétvi barva, dfevo a rostliny a kovy. Oproti tomu nejméné ve vyrob¢ Sperkd a

hracek. (Mapping Heritage Craft, 2012, s. 7)

V Ceské republice upravuje femesla zdkon ¢&. 455/1991 Sb., o Zivnostenském podnikani.

Dle n¢j se femesla muzou délit nasledovné:

e Kovy a kovové vyrobky — kovaistvi, zamecnictvi, smaltétstvi, slévarenstvi ...

e Motorové a ostatni dopravni prostiedky — opravy karoserie, opravy silni¢nich
vozidel, opravy pracovnich stroji ...

e Zdravotnické vyrobky a vyrobky jemné mechaniky — hodinafstvi, vyroba, in-
stalace a opravy elektrickych strojii a pfistrojii ...

e Zpracovani kameniva a zeminy, keramika — brouseni a leptani skla, zpracovani
kamene ...

e Chemicka vyroba — vyroba kosmetickych prostredka ...

e Potraviny a napoje - feznictvi a uzenarstvi, mlékarenstvi, pekatstvi, cukrarstvi ...

e Textilie a odévy — barveni a chemicka uprava textilii ...

e KiiZe, koZené vyroby, pryZové vyrobky a vyrobky z plastickych hmot - zpra-
covani gumarenskych smési, zpracovani kiize a kozesin ...

e Dievarska vyroba, vyroba nabytku, hudebnich nastroji a ostatnich vyrobki
— truhlafstvi, zlatnictvi a klenotnictvi, opravy hudebnich nastrojt ...

e Papirenstvi a polygraficka vyroba — polygraficka vyroba ...

e Stavebnictvi — zednictvi, pokryvacstvi, podlahatstvi, kominictvi, malifstvi a nat¢-
racstvi ...

e Ostatni — fotografické sluzby, holi¢stvi a kadefnictvi, hostinska ¢innosti, kosme-

tickeé sluzby ... (zékon €. 455/1991 Sb., o Zivnostenském podnikani)

2.2 Nositel tradice lidového remesla

Tradiéni a lidova kultura tvofi nedilnou soucast nehmotného kulturniho dédictvi kazdé
zemé. Ministerstvo kultury Ceské republiky od roku 2001 kazdoroéné udéluje vynikajicim
lidovym vyrobciim titul Nositel tradice lidového femesla, jimz vetfejné ocenuje jejich praci.
Ministerstvo kultury Ceské republiky pfijalo podnéty, a v éeskych podminkach byl zahdjen
projekt nazvany ,,Nositel tradice lidovych femesel“. Pfipravou nominaci na tento titul je

povéten Nérodni ustav lidové kultury ve StraZnici, ktery shromazd’uje dokumentaci k jed-
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notlivym névrhim. Podle zpracované metodiky je pak pfedavan k projednani nominacni

komisi jmenované mistrem kultury.

Kandidati, ktefi jsou navrzeni na ocenéni, musi prokdzat komplexni znalost svého oboru a
vynikajici kvalitu zhotovovanych vyrobki. Soucasné se hodnoti také jejich ¢innost v oblas-
ti prezentace a popularizace dané vyroby, stejn¢ jako snaha o to, aby predavali své znalosti

dal§im zajemctm a pokracovatelim.

Titul je udélovan u piilezitosti zahdjeni Narodnich dnl evropského kulturniho dédictvi,
které pofada Sdruzeni historickych sidel Cech, Moravy a Slezska. V sou¢asné dobé mezi
jeho drzitele patii vice nez 40 lidovych femesInikii z Cech a Moravy. (Narodni tstav lido-

vé kultury, 2017a)

Titul Nositel tradice lidovych femesel ma od svého vzniku grafické logo, které je soucasné
1 ochrannou znamkou. Jednotlivym drzitellim titulu je tato znamka bezplatné ptij¢ovana na
zaklad¢ licen¢ni smlouvy. Vyuziti je doCasné a nepienosné, v souladu se znénim smlouvy
se vztahuje pfedevsim k oznacovani vyrobki vlastnich a takovych, které vznikly pod pfi-
mym vedenim drzitele. Ulohou znamky je upozoriiovat zakazniky na fakt, ze pfedmét zho-
tovil vyrobce ocenény prestiznim titulem, ktery je zarukou jeho vylucnosti a kvality.

(Lidova femesla, 2007)

2.3 Mistr tradi¢ni rukodélné vyroby

Toto ocenéni je ud€lovano v ramci kraji a kazdy kraj udéluje titul v ramci vlastni piisob-

nosti.

Diplomova prace se zaméfuje na oblast Slovacka, €ili titul Mistr tradini rukodélné vyroby

bude popsan v ramci Zlinského kraje.

V roce 2011 pfistoupil Zlinsky kraj k ocefiovani lidovych tvircii ve svém regionu, a v na-
vaznosti na celostatni ocenéni Nositel tradice lidovych femesel, zfidil titul Mistr tradi¢ni
rukodé€Iné vyroby Zlinského kraje. Jde o formu vetejného uznani a podpory tém, kdo se
snazi udrZet znalosti a dovednosti nutné pro provozovani tradi¢nich rukodélnych technolo-
gii.

Nositel titulu ziskdva pravo zdarma uzivat ocenéni administrované Slovackym muzeem
v Uherském Hradisti. V pravidlech schvalenych krajskou radou je také vymezeno, na jaké
materidly a techniky se tradi¢ni rukodélna vyroba vztahuje. Je to naptiklad glazovana hrn-

¢ina, fajanse, kamnarstvi, foukané a tvarované sklo, malba na sklo, rtizné textilni techniky
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UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 28

jako tfeba tkani na destickach, vysivka, krajkéistvi, modrotisk, batika, §iti krojt, vyrobky
z prouti, slamy vyroba kosténych, perletovych nebo rohovinovych knoflikii a mnoho dal-

Sich. (Zlinsky kraj, 2017)

Seznam ocenénych od roku 2012 se nachézi v ptiloze P 1.
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3 VEREJNA PODPORA CESTOVNIHO RUCHU A REMESEL

Vetejna podpora je podpora poskytovana piredevsim statem nebo uzemné-samospravnymi
celky, a to zejména za ucelem podpory regionalniho rozvoje, prosazovani politik vetejného

zajmu, podpory rozvoje ur¢itych aktivit nebo ochrany kulturniho dédictvi.

Vefejnou podporu lze z hlediska evropské legislativy povazovat za pfijatelnou, jestlize
prisiva:
e K rozvoji siln¢ zaostalych regionti

e Ke zlepSeni ekonomické situace v n¢kterém z ¢lenskych stati

e Pomaha ¢innostem a praxi ve spoleéném zajmu vsech ¢lenskych stath

Cilem podpory zaostavajicim regionim je vyrovnat se ostatnim regioniim a stat se tak
konkurenceschopnymi. Jakmile je rozdil mezi regiony vyrovnan, podpora by méla byt
ukoncena. Podpora miize byt poskytnuta rovnéz na restrukturalizaci firem formou jednora-
zovych opatfeni spojenych se zamérem schopnym poskytnout ¢i navratit firmé zdravi a

Zivotaschopnost. (Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2007)

3.1 Vefejna podpora cestovniho ruchu a femesel v Ceské republice

V soucasné dob¢ je vefejna sprava v oblasti cestovniho ruchu v Ceské republice rozdélena
na centralni a regionalni uroven. Centralni uroven v Ceské republice reprezentuje minister-
stvo pro mistni rozvoj a Ceska centrala cestovniho ruchu (CzechTourism). Regiondlni tro-

ven zastupuji jednotlivé kraje a obce.

Ministerstvo pro mistni rozvoj je metodickym a koordinacnim orgédnem pro vSechny sub-
jekty ptsobici v oblasti cestovniho ruchu. Nezbytnym nastrojem pro ¢innost ministerstva v
oblasti cestovniho ruchu je Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR na obdobi
2014-2020 a vychazi predev$im z rozvojovych moznosti cestovniho ruchu v Ceské repub-

lice.
Koncepce statni politiky cestovniho ruchu pro obdobi 2014 — 2020 ma 4 priority:

o Priorita 1: Zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu
o Priorita 2: Management cestovniho ruchu
o Priorita 3: Destina¢ni management

o Priorita 4: Politika cestovniho ruchu a ekonomicky rozvoj
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3.1.1 Operacni programy pro programové obdobi 2014 - 2020

Cestovni ruch nebude z opera¢nich programii v programovém obdobi 2014-2020 podporo-

van takovou mérou jako v programovém obdobi 2007 — 2013.

Omezeni podporovanych aktivit v oblasti cestovniho ruchu, i nésledny ptipadny pokles
alokace na podporu rozvoje cestovniho ruchu z prostfedkti EU, se mlize negativné promit-
nout v dopadu na rozvoj regiontl jako destinaci cestovniho ruchu. V téchto souvislostech
by tak mohlo hrozit vyznamné snizeni schopnosti cestovniho ruchu generovat zaméstna-
nost a podnikatelské ptilezitosti i ve strukturalné postizenych regionech, ve kterych ces-
tovni ruch doposud ptedstavoval jeden z hlavnich nastroji socioekonomického rozvoje

regiontl.

S ohledem na moZzné negativni dopady omezeni podpory je pro zajiSténi konkurence-
schopnosti cestovniho ruchu i efektivity realizace podporovanych aktivit dulezité zajistit
jejich financovani prosttednictvim vefejnych zdroji a hledani moznosti financovani rozvo-
je cestovniho ruchu na principu vicezdrojového financovani. Soucasné bude tfeba maxima-
lizovat efektivitu, pfinosy realizovanych aktivit i vzajemné synergie, aby doslo k co mozna

nejefektivnéjSimu vyuziti poskytnutych vetejnych finanénich prostiedk.

I ptesto, ze cestovni ruch je pro obdobi 2014 — 2020 nepodporovanou aktivitou, dil¢i ope-
rani programy financované z Evropskych strukturdlnich a investi¢nich fondii obsahuji

aktivity, které budou mit synergicky dopad na rozvoj cestovniho ruchu jako napf.:
(Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2015)

Tabulka 1 Operacni programy podporujici cestovni ruch v CR (Ministerstvo pro

mistni rozvoj, 2015, viastni zpracovani)

Operacni program Prioritni osa Specificky cil Oblast podpory
1: Konkurenceschopné, 1.2: ZvySeni podilu Podpora cyklodopravy
dostupné a bezpecné regio-  udrzitelnych forem
ny dopravy

Integrovany regi- : —
3: Dobra sprava izemi a 3.1: Zefektivnéni Revitalizace souboru vybra-

onalni operacni . )
zefektivnéni vetejnych prezentace, posileni nych pamatek
program o )
instituci ochrany a rozvoje Zefektivnéni ochrany a vyuzi-
kulturniho dédictvi vani sbirkovych a knihovnich

fonda a jejich zpfistupnéni
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Tabulka 1 Pokracovani

6: Podpora socialniho zacle-
novani, snizovani chudoby a
podpora hospodarského roz-
voje ve venkovskych oblas-

tech

Ceska republika — Polsko

Bavorsko - Ceské republika

Rakousko — Ceské republika

Slovensko — Ceska republika

Sasko — Ceska republika

1: Piistup k zaméstnani pro
osoby hledajici zaméstnani a

neaktivni osoby

3: Pomoc pracovnikidm, pod-
nikiim a podnikateltim pfizpa-

sobovat se zménam

2. 1: Zvysit konkuren-
ceschopnost zacinaji-
cich a rozvojovych

MSP

Rozvoj potencialu
ptirodnich a kultur-
nich zdrojt pro pod-
poru zam&stnanosti
Udrzitelné vyuziti
prirodnich a kultur-
nich zdroju

Zivotni prosttedi a
zdroje

Kyvalita zivotniho
prostiedi

Zachovani a ochrana
zivotniho prostiedi a
podpora ucinného
vyuzivani zdrojl
Zvysit zaméstnanost
podpofenych osob,
zejména starsich,
mlad8ich, nizko kvali-
fikovanych a znevy-

hodnénych

Zvysit odbornou uro-
ven znalosti, doved-
nosti a kompetenci

pracovnikt

Realizace podnikatelskych
zamerl zacéinajicich podnikd
Poskytovani poradenskych
sluzeb a sluzeb pro zacinajici
podniky v nemetropolitnich,

zejména perifernich regionech

Zprosttedkovani zaméstnani
Rekvalifikace

Rozvoj zékladnich kompetenci

Podpora vytvafeni novych

pracovnich mist

Dalsi profesni vzdélavani
zameéstnancu
Tvorba a realizace podniko-

vych vzdélavacich programi

Podpora a poradenstvi pfi
vytvafeni a zavadéni moder-
nich systému fizeni a rozvoje

lidskych zdroji v podnicich
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Tabulka 1 Pokracovani

Tvorba, rozvoj a realizace
systémovych opatieni v oblas-
ti daliho vzdélavani

Tvorba a kontinualni provade-

4: Modernizace instituci trhu
- ) ni systému kratkodobych,
prace, jako jsou vefejné a ) )
Zvysit kvalitu systé-  stifednédobych
soukromé sluzby zameéstna-
- ~ mu dalsiho vzdélavani a dlouhodobych analyz a pro-

nosti a prispivani k adaptaci )

gnoz kvalifikaénich potieb na
na potieby trhu prace

trhu prace

Realizace systémového karié-
rového poradenstvi v celozi-
votni perspektivé

Podpora environmen-

) taln€ udrzitelni, ino-

Zvysit konkurenceschopnost

vativni a konkurence-
tradi¢ni akvakultury véetné

schopné akvakultury
investic do zachovani udrzi-

zalozené na znalos-
telné produkce trznich ryb .

tech a u¢inné vyuziva-

jici zdroje

Kromé ESIF je mozné na podporu cestovniho ruchu cerpat financni prostfedky
1 prostfednictvim pfimych iniciativ EU.
e Program CE 2020 (Central Europe 2020) - Zajisténi rovnovahy mezi ochranou,
vyuzitim kulturniho dédictvi a udrZitelnym rozvojem regionii
e COSME (Competitiveness of Enterprises and Small and Medium-sized Enter-
prises) - Zvyseni navstévnosti v obdobi nizké a stfedni sezony a diverzifikace Ev-
ropské nabidky turistickych produktt
e EU Programme for Employment and Social Innovation — EaSI - Podpora mobi-
lity na trhu prace
e EDEN — European Destinations of Excellence - Propagace udrzitelnych destinaci

cestovniho ruchu (Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2015)
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3.1.2 Narodni program podpory cestovniho ruchu

Nejvyznamnéj$im nastrojem podpory cestovniho ruchu financovaného ze statniho rozpoctu

je Narodni program podpory cestovniho ruchu.

Cilem dota¢niho programu je zvySeni potencialu a konkurenceschopnosti regionti, usnad-
néni pohybu navstévnika v destinacich, rozvoj zakladni a doprovodné infrastruktury ces-
tovniho ruchu, rozprostieni navstévnosti, rozvoj kvality sluzeb a v neposledni fad¢ podpora
socioekonomickych piinost cestovniho ruchu. Jedné se o narodni dotacni titul spolufinan-
covany z prostfedki statniho rozpoctu zahrnujici dva podprogramy - Rozvoj zakladni a

doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu a Marketingové aktivity v cestovnim ruchu.

¢ Rozvoj zakladni a doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu
Podprogram je zaméten na podporu vzniku nové nebo rozvoj a zkvalitnéni stavajici
infrastruktury a sluzeb cestovniho ruchu v regionech. Je zaméfen na rozvoj aktivit,
které slouzi navstévnikiim ptipadné rezidentlim v rdmci volnocasovych aktivit.
Ugelem podprogramu je podpofit rozvoj investic do cestovniho ruchu a rozsifeni
rozsahu a zvyseni kvality poskytovanych sluzeb, ptipadné pfizplsobeni infrastruk-
tury novym specifickym cilovym skupinam.
V ramci podprogramu jsou podporovany aktivity zaméfené na rozvoj doprovodné
infrastruktury cestovniho ruchu v regionech, podporu vybavenosti turistickych tras
(p&si, cyklo, hipo, lyzatskd, vodni turistika a dal$i udrzitelné formy cestovniho ru-
chu), rozvoj navigacnich a informacnich systému v destinacich, podpora upravy ly-
zatskych bézeckych tras, podporu ekologicky Setrné dopravy navstévniki
v turistickych regionech a v neposledni fad¢ i monitoring navstévnika.
Podprogram je roz¢lenén do 3 dotacnich tituli:

o Dotacni titul 1: Podpora nadregionélnich aktivit

o Dota¢ni titul 2: Rozvoj zékladni a doprovodné infrastruktury cestovniho ru-

chu

o Dotacni titul 3: Rozvoj vetejné infrastruktury cestovniho ruchu (Minister-
stvo pro mistni rozvoj CR, 2017a)
e Marketingové aktivity v cestovnim ruchu
Podprogram je urcen destina¢nim spole¢nostem na podporu realizace marketingo-
vych aktivit.

Cilem je zvySeni povédomi o regionech za ucelem zvySeni navstévnosti.
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V ramci podprogramu budou podporovany aktivity zamétené na podporu fizeni de-
stinaci, realizaci marketingovych vyzkumi, podporu produktt a zavadéni inovaci v
cestovnim ruchu, podporu distribuce produktt cestovniho ruchu, branding destinaci
a marketingovou komunikaci.

Podprogram je roz€lenén do 2 dotaé¢nich tituli

o Dotacni titul 1: Marketingové aktivity na urovni kraji

o Dotacni titul 2: Marketingové aktivity na oblastni a lokalni urovni

(Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2017b)

3.1.3 Instituce v oblasti podpory cestovniho ruchu

Cestovni ruch je usmériiovan pomoci politiky cestovniho ruchu. Nositeli politiky cestovni-
ho ruchu jsou vefejnopravni instituce (stat, kraj, obec). V soukromé sféfe se jedna o sou-
kromopravni instituce (zjmova sdruzeni, podnikatelskd sdruzeni nebo profesni svazy) a

dobrovolné zajmové skupiny.

e Ministerstvo pro mistni rozvoj CR — Koncepce statni politiky cestovniho ruchu
v Ceské republice na obdobi 2014 — 2020 piedstavuje zakladni strategicky stfedns-
doby dokument v oblasti cestovniho ruchu. Hlavnim cilem je zvySovat konkurence-
schopnost celého odvétvi cestovniho ruchu na nérodni i regiondlni trovni, udrZeni
jeho ekonomické vykonnosti i jeho pozitivnich dopadil na socio-kulturni a envi-
ronmentalni rozvoj Ceské republiky. (Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2017c)

e Ministerstvo zemédélstvi CR — Ridici organ Programu rozvoje venkova Ceské re-
publiky pro obdobi 2014 — 2020. (Statni zemé&d¢€lsky a investi¢ni fond, 2017)

e Krajské a obecni urady

e ECEAT (Evropské centrum pro ekoagroturistiku) — Pfispiva k rozvoji venkova a
napomaha k rozSifovani Setrnych forem cestovniho ruchu. Realizuje certifikaci
ubytovacich sluzeb na zakladé systému hodnoceni ,,eko* kvality. Rozviji projekt
»dtezky dédictvi®, ktery nabizi zahrani¢nim i domacim navstévnikiim regionalni
gastronomii. (ECEAT, 2008)

e Turisticka a informacni centra — Nabizeji komplexni informace o sluzbach sou-
visejici s cestovnim ruchem. Maji je jednotné logo a jejich zfizovatelem je vétSinou
obec.

e Svaz venkovské turistiky - Je dobrovolné, nepolitické profesni sdruZzeni podnika-

tell ve venkovském cestovnim ruchu. Svou ¢innosti pfispiva k ekonomickému,


https://www.mmr.cz/cs/Regionalni-politika-a-cestovni-ruch/Cestovni-ruch/Programy-Dotace/Narodni-program-podpory-cestovniho-ruchu-v-regionech-(2016-2020)/Rok-2017-Marketingove-aktivity-v-cestovnim-ruchu)
http://www.mmr.cz/cs/Regionalni-politika-a-cestovni-ruch/Cestovni-ruch/Koncepce-Strategie/Koncepce-statni-politiky-cestovniho-ruchu-v-CR-(1))
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kulturnimu a spolecenskému oziveni venkova, obnové jeho tradic, udrzb¢ krajiny i

ke stabilizaci jeho osidleni. (Svaz venkovské turistiky, 2016)

3.1.4 CzechTourism

Agentura CzechTourism je statni piispévkovou organizaci, jejimz zfizovatelem
je Ministerstvo pro mistni rozvoj CR.

Zéakladnim cilem CzechTourism je propagace Ceské republiky jako destinace cestovniho
ruchu v zahraniéi i v Ceské republice. K dosaZeni tohoto cile plni CzechTourism v koordi-
naci s MMR CR tyto hlavni tikoly:

Koordinace ¢innosti v oblasti cestovného ruchu

Destina¢ni marketing

Medialni prezentace CR, odvétvi cestovniho ruchu i agentury CzechTourism

Informacni podpora cestovniho ruchu

A S

Vyzkumné a vzdélavaci ¢innosti
6. Ekonomické a administrativni zajisténi chodu agentury (CzechTourism, 2017a)
Agentura CzechTourism se orientuje na podporu nésledujicich produkti:

e Kulturni produkt — Cesty poznani, které zahrnuji Prahu, mésta s ptibéhem
(UNESCO, apod.), kulturni krajinu (prostory mimo meésto), cesty s ptibéhem (spiri-
tualni turismus) a kulturni cesty.

e Aktivni produkt — Cesty krajinou, které zahrnuji zimni a letni cesty a produkt ,,na
plny plyn‘ orientovany na motosport.

o Lazeiisky produkt — Cesty pro zdravi, které zahrnuji Ceské l4zn&, medicinsky tu-
rismu a zdravy Zivotni styl

e MICE — kde prioritu jsou kulturni a sportovni akce a dale pak kongresy

Ceska agentura CzechTourism ma zastoupeni v nasledujicich zemich: Benelux (s piisob-
nosti pro Belgii, Nizozemsko a Lucembursko), Cina, Francie, Hongkong, Italie, Japonsko,
Korea (s piisobnosti pro Filipiny), Mexiko (s plisobnosti pro Latinskou Ameriku), Némec-
ko, Polsko (s ptisobnosti pro Lotyssko a Litvu), Rakousko (s ptisobnosti pro Svycarsko),
Rusko, Skandinavie (s pusobnosti pro Déansko, Finsko, Svédsko a Norsko), Slovensko,
Spanélsko (s ptisobnosti pro Portugalsko), USA (s ptisobnosti pro Kanadu) a Velké Brita-
nie (s pusobnosti pro Irsko). (CzechTourism, 2017b)


http://www.mmr.cz/
http://www.czechtourism.cz/nase-sluzby-pro-vas/aktivity-zahr-zastoupeni/
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3.1.5 Podpora remesel

Ministerstvo kultury vypsalo vyb&rové fizeni na podporu tradi¢ni lidové kultury. Zadosti se
mohou podévat v ramci dvou kategorii a to: kategorie A — subjekty jejichz projekty se za-
méii na ochranu jevil v riznych oblastech tradi¢ni lidové kultury, a kategorie B - regional-

ni a odborna pracovisté pro péci o tradi¢ni lidovou kulturu.

V ramci kategorie A jsou podporovany nasledujici projekty: dokumentace, identifikace a
prezentace jevil tradicni lidové kultury, zpravodajska a sbératelské ¢innost, shromazd’ovani
dokladt o jevech tradi¢ni lidové kultury pro databaze, popularizace a prezentace shromaz-

dénych dokladti nebo podpora vyjimecnych edi¢nich pocint.

V ramci kategorie B se jedna o podporu prezentace femesel, podporu uchovani ohrozenych

femesel nebo podporu predavani femeslnych dovednosti a znalosti. (Dota¢ni.info, 2017)

V Ceské republice dale existuje nadaéni fond Podpora femesel. Cilem nada¢niho fondu je
vSeobecna podpora femesel, kulturniho dédictvi, obnovy historickych véci movitych a ne-
movitych a pamatek. Nadac¢ni fond Podpora femesel usiluje o obnovu historickych artefak-
t, které patii do kulturniho dédictvi naseho statu. Snazi se mimo jiné podporovat obnovu,
opravu a restaurovani historickych predmétii, které vraceji po upravé do vystavnich pro-

stor. (Nada¢ni fond podpora femesel, 2017)

V Ceské republice také piisobi mnoho organizaci, které se zabyvaji podporou tradi¢ni lido-
v¢ kultury. Patfi sem Nérodni ustav lidové kultury, Regiondlni pracovisté pro tradi¢ni lido-
vou kulturu, Narodni informacni a poradenské stfedisko pro kulturu, Etnologicky ustav
Akademie véd, Ustav evropské etnologie, Ceska narodopisna spole¢nost, Asociace muzei a
galerii, Ceské svaz muzei v ptirodé ¢i Ceské spole¢nost pro hudebni védu. Dale pak existu-
je celé fada subjekt podporujicich tradi¢ni lidovou tvorbu. Spada sem CIOFF (Internatio-
nal Council of Folklore Festivals) — Mezinarodni rada organizatord folklornich festivald,
UNESCO (United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization) — Organizace
OSN pro vzdélavani, védu a kulturu, IOV WORLD (International Organization of Folk
Art) — Mezinarodni organizace lidového uméni, AEOM (Association of European Open
Air Museums) — Asociace evropskych muzei v pfirod¢ a ICOM (International Council of

Museums) — Mezinarodni rada muzei. (Narodni ustav lidové kultury, 2017b)


http://www.dotacni.info/podpora-tradicni-lidove-kultury/
http://www.nfpodporaremesel.cz/
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3.2 Verejna podpora cestovniho ruchu a Femesel na Slovensku

V soucasné dob¢ je vefejnd sprava v oblasti cestovniho ruchu na Slovensku, stejné jako
v Ceské republice, rozdélena na centralni a regionalni uroven. Centralni iroven na Sloven-
sku reprezentuje ministerstvo dopravy, vystavby a regionalniho rozvoje a Slovenska agen-

tura pro cestovni ruch (SACR). Regiondlni uroven zastupuji jednotlivé kraje a obce.

3.2.1 Operaéni programy pro programové obdobi 2014 — 2020

V programovém obdobi 2014 — 2020 se neptedpoklada cilena pomoc na podporu cestovni-
ho ruchu. Z toho vyplivé, ze cestovni ruch bude podporovan pouze nepiimo, projekty, na-
priklad prostiednictvim podpory malého a stfedniho podnikani. V porovnani s pifedchazeji-
cim programovym obdobim pljde o vyrazny zdsah s moznym i pfedpokladanym dosahem
na konkurenceschopnost cestovniho ruchu na Slovensku. Tato skutecnost se mize vyrazné
projevit v ¢innosti Slovenské agentury pro cestovni ruch, kterd témer vSechny propagacné-
prezentacni aktivity realizovala z prostfedkt strukturdlnich fondd EU. To vyvolava potitebu

hledéni jinych zdrojl s tim, Ze se tak vytvafi tlak pfedevSim na statni rozpocet.
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Tabulka 2 Operacni programy podporujici cestovni ruch v SR (Partnerska dohoda, 2017,

vilastni zpracovani)

osa 3. mobilizace kre-
ativniho potencialu

v regionech

osa 5. mistni rozvoj

vedeny komunitou

Stimulovani podpory
udrzitelné zaméstna-
nosti a tvorby pra-
covnich mist v kul-
turnim a kreativnim
pramyslu prostied-
nictvim vytvofeni
ptiznivého prostredi
pro rozvoj kreativni-
ho talentu netechno-

logickych inovaci

Zlepseni udrzitel-
nych vztah mezi
venkovskymi centry
a jejich zdzemim ve
vetejnych sluzbach a
ve vefejné in-

frastrukture

celkovy pocet pracov-
nich mist v kulturnim

a kreativnim primyslu

rozvoj a vytvareni
prostort pro inovativ-
ni kulturni produkci a
rozvoj sluzeb se ziete-
lem na mistni kulturni
a prirodni dédictvi a
tradice

podpora a rozvoj in-
formacnich center,
informacnich kampa-
ni, vzd€lavacich a
osvétovych aktivit s
propojenim na sluzby
venkovského cestov-
niho ruchu smérem na

meésto
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Tabulka 2 Pokracovani

vyvéazeny Uzemni roz-
voj venkovskych hos-
podarstvi a komunit
vcetné vytvareni a
udrZovani pracovnich

mist

Slovensko - Mad’arsko

Slovensko - Ceska
republika

osa 2. Dunajsky regi-
on zodpovédny za
zivotni prostiedi a

kulturu

osa 3. Lépe propojeny

dunajsky region

¢innosti spojené s
rozvoj zem&délskych venkovskym cestov-
podnikii a podnikdni nim ruchem a agrotu-
ristikou
podpora investic pro
vetejné uzivani re-

rozvoj a marketing
kreacni infrastruktu-

vesnického cestovniho
ry, informacni a

ruchu
drobné infrastruktury
cestovniho ruchu
zvySeni atraktivity
pohranic¢nich oblasti
zlepSeni podminek
zaméstnavani a pie-
shrani¢ni pracovni
mobility
kvalita zivotniho
prostredi
trvale udrzitelné vy-
uzivani ptirodniho a
kulturniho dédictvi a
zdroji
bezpecné dopravni
systémy Setrné k
zivotnimu prostiedi a
vyvazena dostupnost
transevropské do-
pravni sité¢ v mést-
skych a venkovskych
oblastech
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Tabulka 2 Pokracovani

Operacni program Prioritni osa Specificky cil Oblast podpory

osa 3. Spoluprace v .
. zlepseni kapacity pro
Program spolu- oblasti pfirodnich a .
) udrzitelné vyuzivani
prace stiedni Ev-  kulturnich zdrojt pro '
kulturniho dédictvi a
ropa 2020 udrZitelny rist ve _
zdroju
sttedni Evropé

3.2.2 Slovenska agentura pro cestovni ruch

Slovenska agentura pro cestovni ruch je statni ptispévkovou organizaci specializovanou na
marketing a statni propagaci cestovniho ruchu Slovenské republiky. V soucasné dobé spa-
da pod Ministerstvo dopravy, vystavby a regiondlniho rozvoje Slovenské republiky. Vyko-
nava marketing cestovniho ruchu na celostatni a mezinarodni urovni. Mezi hlavni jeji

hlavni Glohy patfi:

e Poskytovani informaci o moznostech cestovniho ruchu na Slovensku

e Propagace Slovenska jako atraktivni cilové krajiny cestovniho ruchu

e Prispiva k tvorbé€ pozitivniho obrazu Slovenska v zahranici

e Podporuje tvorbu a prodej produktli cestovniho ruchu Slovenské republiky

e Plni tlohu narodni organizace destinaéniho managementu

V soudasnosti ma Slovenska agentura pro cestovni ruch zahraniéni zastoupeni v Ceské
republice, Mad’arsku, Rakousku, Némecku a Rusku. Z hlediska efektivni ptisobnosti na
cilovych trzich je nevyhnutelné nutné posileni existujicich a vytvotreni predpokladi pro

zfizeni novych zahrani¢nich zastoupeni. (Slovenské agentira pre cestovny ruchu, 2013)

Na mezinarodni trovni spolupracuje Slovensko v ramci V4 na tretich trzich. Zemé V4 pre-
zentuji spolecné 6 produktovych skupin: hlavni mésta, historicka mésta, UNESCO pamat-

ky, Zidovské pamatky, lazn¢ a MICE.

Marketing a propagace cestovniho ruchu je realizovana prostiednictvim vybranych néstro-
jh: ucast na veletrzich a vystavach cestovniho ruchu, organizace infocest pro novinate,
realizace poznavacich cest pro touroperatory, tisk a distribuce propagacnich materiala a
map, internetova prezentace a vymena statistickych udajt. (Slovenska agentura pre cestov-

ny ruch, 2017)


http://www.sacr.sk/sacr/medzinarodna-spolupraca/
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3.2.3 Podpora remesel

Na Slovensku, v Bratislavé, sidli Usttedi lidové umélecké vyroby. Tato instituce dokumen-
tuje vyskyt tradi¢nich femesel a lidové tvorby. Spravuje sbirky a dokumentacni fondy, vy-
dava odborné publikace a Casopisy o femeslech, organizuje vystavy festivaly, prezentuje
femesla, dale pak organizuje zajmové femesiné kurzy a propaguje lidové umélecké vyrob-

ky.

Ustiedi lidové umélecké vyroby je piispévkovou organizaci Ministerstva kultury Sloven-
ské republiky. Hlavnim smyslem ochrany, dokumentovani a propagace je uchovat pro bu-
douci generace estetické bohatstvi vzord, uzivanych pii praci s piirodnimi materidly.
doby monitoring vyskytu tradi€ni vyroby na Slovensku, dokumentace soucasného stavu
lidové umeélecké vyroby, vedeni databaze femeslniki, spravovani sbirky predmétt tradicni
lidové umélecké vyroby, poskytovani poradenstvi, propagace vysledku talentovanych mis-

trti a mnoho dalsich. (Ustredie 'udovej umeleckej vyroby, 2017a)

Usttedi tradi¢ni lidové vyroby je také ¢lenem nékterych mezinarodnich organizaci. K nej-
vyznamnéj$im patii: Evropskéd federace lidového umeéni a femesel, Svétova rada femesel,
ICOM — Mezinarodni rada muzei a OIDFA — Mezindrodni organizace paliC¢kovani a kraj-

ky. (Ustredie Pudovej umeleckej vyroby, 2017b)

3.3 Verejna podpora cestovniho ruchu a Femesel ve Velké Britanii

Za celkové strategické sméfovani cestovniho ruchu ve Velké Britanii je zodpovédné Mi-
nisterstvo kultury, sd€lovacich prostiedkii a sportu. Jednd se zejména o zpiistupnovani
cestovniho ruchu télesné postizenym lidem, déale pak zvySovani kvality poskytovanych
sluZeb, a také zabezpeceni trvale udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu. Ministerstvo spo-
lupracuje s VisitBritain na informa¢nim systému pro cestovni ruch a s People Ist na vzdé-
lavacich programech v oblasti cestovniho ruchu. Ministerstvo kultury, sdélovacich pro-
stitedkl a sportu zodpovida také za rozvoj cestovniho ruchu v Anglii. Ve Skotsku kontrolu-
je kulturu a kulturni sektor vladni direktorat pro evropské zalezitosti, vnéjsi vztahy a kultu-
ru o Odd¢leni pro vykon ve vzdélavani. Do jeho kompetenci spadéa vytvareni politiky umé-
ni, filmu, kulturniho dédictvi, cestovniho ruchu, sportu, gaelStiny, architektury a spolupra-

ce s britskou vladou. Ve Walesu odpovida za kulturni oblast Narodni shromazdéni a v Se-
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vernim Irsku pak Oddé€leni pro kulturu, uméni a volny cCas. (Department for Culture

Media & Sport, 2017)

VisitBritain je marketingovou spolecnosti, ktera vznikla slou¢enim British Tourist Autho-
rity a English Tourist Council. VisitBritain ma na starosti propagaci Velké Britanie v za-
hrani¢i a je odpovédna za marketingové aktivity Anglie na britském trhu. Spole¢nost pro-
vozuje 27 kancelafi, které jsou rozmistény po celém svété. Tyto kanceldie zabezpecuji
marketingové aktivity celé spolecnosti. VisitBritain taktéz spolupracuje s ostatnimi narod-
nimi regionalnimi turistickymi centralami v jednotlivych historickych zemich. Organizace
je financovana z prostfedkt Ministerstva kultury, sdélovacich prosttedkti a sportu. (Visit-

Britain, 2017)

People 1st je jednim z tzv. Sector Skills Council (Rada pro kvalifikaci v odvétvi). Tyto
Rady zakladaji zaméstnavatelé s cilem piispét ke sblizeni poptavky a nabidky na trhu pra-
ce. Ke konkrétnim aktivitam patii podpora vzdélavacich programi, které nejvice uspokoju-
ji pozadavky zaméstnavatell, poskytovani informaci o potfebach zaméstnavateli na kvali-
fikaci zaméstnancti, dale pak pomoc pii hledani rekvalifikacnich kurzl. Na svoji ¢innost

dostava Rada ptispévek od vlady. (People 1 st, 2017/)

Jednim ze zakladnich dokumentt, které definuji politiku cestovniho ruchu ve Velké Brita-
nii, je Tomorrow’s Tourism. Tento dokument byl pozdéi aktualizovan na Tomorrow's
Tourism Today, ale opatteni, kterd byla formulovdna v pfedchozim dokumentu, jsou stale
platna. Aktualizovany dokument pouze klade vétsi diraz na nckteré aspekty rozvoje ces-

tovniho ruchu. (Department for Culture Media & Sport, 2010)

Vetejna podpora je udilena pomoci propracovaného systému instituci. Jednotlivé organy
systému zastupuji jak regiondlni zajmy, tak zdymy jednotlivych oblasti kultury. Britsky
systém by se dal charakterizovat jako strategicky centraln€ fizeny, ale s pomé&rmn¢ vysokou
mirou dekoncentraci pravomoci a regiondlni. ,,Politika® kultury je utvafena centralni brit-

skou vladou, v jednotlivych zemich pak mistnimi odpovédnymi organy.

3.3.1 Podpora kultury z evropskych fondi

Velka Britanie je zemi, ktera je spiSe darcem financ¢nich prostfedki nez piijemcem podpo-
ry ze strany Evropské unie. Jen 2 regiony - Zapadni Wales a udoli a Jihozapad spliuji

podminky pro ptipadnou podporu.


http://www.people1st.co.uk/
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Zadny z operacnich programil neni sméfovan na podporu kultury. Programy jsou zaméfeny

spiSe na podporu hospodaistvi.

Kultura a cestovni ruch jsou podporovany v ramci programu pieshrani¢ni spoluprace. Kul-
tury se naptiklad dotyka operacni program pieshrani¢ni spoluprace INTERREG V - A Se-
verni Irsko, pfeshrani¢ni region Irska a zapadniho Skotska. Prioritni osa 1 je zaméfena na
spolupraci regiond s cilem zvysit jejich prosperity, mimo jiné je podporovano vytvaieni
balickt cestovniho ruchu, které by vyuzivaly tradi¢ni silnou kulturni spjatost pobieznich

regiont. (Special EU Programmes Body, 2010)

Dalsi pteshrani¢ni programy, které jsou do rizné miry zaméfeny na podporu rozvoje kultu-

ry a cestovniho ruchu v rizné podobé:

e Atlanticka spoluprace (spolu s Francii, Span&lskem, Irskem a Portugalskem);

e Severozédpadni Evropa (spolu s Francii, Belgii, Némeckem, Irskem, Lucembursko,
Nizozemi, a spoluprace se Svycarskem)

e Jihozapadni Evropa (spoluprace s Francii, Spanélskem, Portugalskem)

e Severni periferie (ve spolupraci s Finskem, Svédskem, Irskem a s Faerskymi ostro-
vy, Gronskem, Islandem a Norskem)

e Program Stfedomofi

Prostfedky z evropskych fonda jsou ve Velké Britanii vénovany spiSe na ptimou ¢i nepfi-
mou podporu podminek hospodarstvi s cilem zajistit budouci rtist na zakladé soucasnych
pozadavku trhu. Kultura je podporovana pouze v piipadech pteshrani¢ni spoluprace regio-
nd, kdy se kultura stdva prostfedkem navazani spoluprace mezi obyvatelstvem jednotli-
vych regiont. Dal§im moznosti je také podpora kultury a kulturniho dédictvi jako zdroje
atraktivity a podpora rozvoje cestovniho ruchu v oblastech, které jsou bud’ vyznamnymi
kulturnimi oblastmi, nebo pro né cestovni ruch piedstavuje jeden z méla zdroji pfijmu.

(Department for Communities and Local Government, 2015)

3.3.2 Podpora kultury z narodnich zdroji

Vetejna podpora kultury vychazi ze statniho rozpoctu Velké Britanie. Statni rozpocet urcu-
je prostfedky na kulturu prostfednictvim alokaci na rozpoctovou polozku Kultura, media a
sport a prostfednictvim alokaci jednotlivym zemskym vladdm - Wales, Severni Irsko,

Skotsko.
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Na lokalni urovni je distribuovana nadpolovicni ¢ast zdroji. Co se ty¢e jednotlivych pod-
sekci kultury, je rozlozeni jejich podilu na celkovém obnosu prostredkti v jednotlivych
zemich spiSe homogenni — ve Skotsku ziskava velkou dotaci tradicné Historické Skotsko,
vykonna agentury skotské vlady pecujici o historické dédictvi zemé, a Skotskd rada uméni,
ve Walesu Néarodni muzeum, Narodni galerie a Fond kultury, v Severnim Irsku pfedevsim

knihovny.

Ve Velké Britanii funguje Narodni loterie. Prostfedky z ni ma v kompetenci Ministerstvo
kultury, sd€lovacich prostiedkl a sportu. Ziskané prosttedky jsou rozdélovany prostfednic-
tvim 13 nezavislych organizaci do oblasti sportu, kulturniho dédictvi, uméni, charity, dob-
rovolnictvi, pfipadné jsou také podporovany projekty ve zdravotnictvi, vzdélani a zivotni-
ho prostiedi. Finance jsou na projekty udélovany bez vlivu vlady nebo ministerstva. (De-

partment for Culture Media & Sport, 2017)

3.3.3 Podpora remesel

Remesla maji velky potencidl hrat stézejni roli v socialni, ekonomické a kulturni oblasti ve
Velké Britanii. Kazdy mé moznost vytvaret, sbirat, shlédnou a ucit se o jemné femesiné
vyrobé. Sila femesel je zakotvena v tradiCnich, ale 1 modernich technikach, napadech a
materidlech, které¢ vytvaii mimoradné vyrobky a které jsou predavany z generace na gene-
raci. Siroce zastavany nazor mezi britskymi organy, jako je Rada pro femesla, je ten, Ze
détem a mladym lidem musi byt umoZznéno ucit se o femeslech ve Skole a mit kvalitni fe-

meslnou vyuku po celou dobu studia.

Ve Velké Britanii podnikéd v femesIné vyrobé téméf 210 000 lidi. Vice nez 81% z téchto
pracovnikl uziva femeslnou vyrobu jako sviij hlavni zdroj obzivy. Nejvice osob je zamést-
nano v plastikarském a malifském odvétvi. DalSim oborem, ve kterém je zaméstnano znac-
né procento osob, je pak Zivocisna vyroba a vyroba Sperkl a bizuterie. (Mapping Heritage

Craft, 2012, s. 7)

Remesla jsou ve Velké Britanii podporovana celou fadou instituci. K nejvyznamngjsim
z nich patii Craft Council (Rada pro femesla). Craft Council spad4 pod ptisobnost Minis-
terstva kultury, sd€lovaci prostfedkd a sportu. Craft Council zaujimé vedouci postaveni
v femesIné vyrobé ve Spojeném Kralovstvi. Jejich cilem je vytvofit v Britanii pfiznivé
podminky pro tvorbu, sbirani, pfedvadéni a uceni o femeslné vyrob€. Vlastni narodni sbir-
ku moderni femeslné vyroby, pofada exhibice a turistické prehlidky, diky mezindrodnim

prehlidkam rozviji domaci a zahrani¢ni trhy v Evropé, na Blizkém vychodé, Asii a ve Spo-
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jenych Statech, dale pak potada edukacni a nau¢né programy a v neposledni fad¢ zkouma
socialni, ekonomické a kulturni trendy v soucasnych femeslech. Také vydava casopis

Crafts. Ma Ctyti zasadni tkoly:

e Ukol mista - role kultury v mistech, které lidé cht&ji navstivit, it zde nebo tam
pracovat

e Ukol financovani — tvorba finanéni odolnosti v kulturnich organizacich a institu-
cich

e Ukol lidé — jak se lidé zapojuji do kultury

e Ukol kulturni diplomacie — sou¢innost s kulturnimi institucemi a propagace Bri-

tanie v zahranici. (Craft Council, 2016)

K dal$im institucim podporujici femesla ve Velké Britanii patii Creative Industries Council.

Tato instituce pomaha femeslniktim s administrativou. (Creative Industries Council, 2017)

Déle jsou v Britanii kazdoro¢né poradany umélecko-femesiné veletrhy - The British Craft

Trade Fairs. (British craft trade fair, 2017)
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II. PRAKTICKA CAST
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4 ETNOGRAFICKY REGION SLOVACKO

Region Slovécko se rozklada od Napajedelské brany, ktera tvoii severni hranici, podél dol-
niho toku feky Moravy az po soutok s fekou Dyji, kterd tvofi jizni hranici nejen regionu
Slovécko, ale i celé Ceské republiky. Vychodni hranice je tvofena statni hranici mezi Ces-
ké a Slovenskou republikou, kterd prochazi hibetem Bilych Karpat. Po ose mezi Bojkovi-
cemi a Luhacovicemi déle pokrauje pomyslna vychodni hranice regionu. Toto je pte-
chodné Gzemi mezi Slovackem a ValaSskem. Zapadni hranice je vymezena pohofim Chii-
bl a nejzapadnéjsimi vybszky Zdanického leda az k fece Dyji. Tato oblast je piechodnym

uzemim mezi Slovackem a Hanou. Odtud je jiz hranice Slovacka vedena podél Dyje, ktera

smétfuje od Cesko — rakouské hranice k Novomlynskym nddrzim a déle pak k soutoku s
fekou Moravou. (Vencalek, 1999, s. 9)

Obrazek 1 Prostorove vymezeni Slovacka (Vencalek, 1999, s. 8)

Kazdy etnograficky region se mize dale ¢lenit na mensi jednotky, tzv. narodopisné podob-
lasti, pfipadné na je$t€ mensi uzemni okrsky. Region Slovacko neni Zadnou vyjimkou a
déli se na mensi podoblasti, které se lisi projevy lidové kultury. Slovacko se dale déli na:
Dolnacko, Hanacké Slovacko, Horndcko, Luhacovickeé Zalesi, Moravské Kopanice a Pod-

luzi. Mohou vSak existovat mens$i izemni nesrovnalosti ve vymezeni regionu a to zejména
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v ptfechodovych oblastech Hanackého Slovacka a Luhacovického Zalesi. (Jancat, 2000, s.

15)
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Obrazek 2 Rozdeleni Slovacka na narodopisné oblasti (SlidePlayer, 2004)

4.1 Narodopisna oblast Doliiacko

Jedna se o rozsahlou oblast Pomoravi od Napajedel az k Hodoninu, ke které pfifazuje se 1
prilehla podhorska izemi na levém biehu Moravy. Vymezeni Doliacka proslo z narodo-
pisného hlediska fadou zmén. V soucasné dobé se této podoblasti fadi Napajedelsko, Uher-
skohradist'sko, Uherskoostrozsko, Veselsko, Moravskopisecko, Bzenecko, Straznicko a
Uherskobrodsko. Jednotlivé stfediskové oblasti pak velké mnozstvi podobnych znaki.

(FolklorWeb, 2017a)
Podoblast Doliiacko se pak dale déli na mensi tizemni celky:

e Dolnacko kyjovské - kromé¢ strediska oblasti - mésta Kyjov a jeho ¢asti — se sem
fadi obce Kelcany, Osvétimany, Vracov, Milotice, Vacenovice, Ratiskovice, Dub-

nany, Muténice, Hovorany, Svatobofice-Mistfin...


http://www.folklorweb.cz/regiony/dolnacko.php
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e Dolnacko hradist’ské — spolu s Uherskym Hradistém a jeho méstskymi ¢asti sem
patii obce Uhersky Ostroh, Polesovice, Nedakonice, Kostelany nad Moravou, Bor-
Sice, Zlechov, Tupesy, Velehrad, Modré, Staré M¢sto, Kunovice, Husténovice,
Jankovice, Babice, Bilovice, Knézpole, Mistfice, Bfezolupy...

o Doliacko straznické — patii sem mésto Straznice se svymi mestskymi ¢astmi, dale
pak Petrov, Sudoméfice, Rad&jov, Tvarozna Lhota, Kné¢zdub, Tasov, Hroznova
Lhota, Kozojidky, Zeraviny, Veseli nad Moravou, Vnorovy...

e Doliacko brodské - spolu s Uherskym Brodem a jeho méstskymi ¢asti sem patii
obce Hluk, VI¢nov, Dolni Néméi, Borsice u Blatnice, Slavkov, Sumice, Banov,

Komia, Nivnice a Veletiny (FolklorWeb, 2017a)

4.2 Narodopisna oblast Hanacké Slovacko

Jedna se o rozsdhlou oblast, kterd tvoii pfechodové pasmo mezi regiony Hanou, Brnén-
skem, Horackem, Podluzim a Kyjovskem. Narodopisna oblast Hanackého Slovacka se
utvorila na zéklad¢ ¢astych migracnich a koloniza¢nich procest. Tato oblast neni jazykove
jednotnym celkem, coZ bylo zjisténo diikladnym jazykovédnym zkoumanim. Sami obyva-
telé Hanackého Slovacka se mezi sebou rozdélovali na Slovaky a Handky, podle toho, ke

které z téchto etnografickych oblasti vice tihli. (FolklorWeb, 2017b)

Do oblasti Hanackého Slovacka se fadi nasledujici obce: Podivin, Moravsky Zizkov, Velké
Bilovice, Novy Poddvorov, Cejkovice, Vrbice, Kobyli, Brumovice, Krumvit, Stavésice,
Strazovice, Vétetov, Ostrovanky, Bohuslavice, Dambotice, Uhfice, Zaro§ice, Archlebov,
Zdanice, Klobouky, KasSnice, Morkiivky, Zeletice, Nenkovice, Rakvice, Sakvice, Starovig-
ky, Velké Pavlovice, Bofetice, Némcicky, Horni Bojanovice, Divdky, Boleradice, Borko-

vany, TéSany... (FolklorWeb, 2017b)

4.3 Narodopisna oblast Hornacko

Jedna se o malou narodopisnou oblast na jthovychodu Moravy. Geograficky se Horfidcko
nachazi na tpati Bilych Karpat na moravskoslovenském pomezi se sttedem ve Velké nad
Velickou. Jedna se narodopisnou oblast, ve které se nejdéle zachovaly starobylé rysy pisni
a tancii. Své pojmenovani dostala az pocatkem 20. stoleti. Do té doby byla ¢lenéna k mo-
ravskym Kopanicim, pfestoze se jako etnograficky celek zformovala uz mnohem dfive a

pfestoze se od okoli ndpadné odliSovala nafecim, krojem a dal§imi sloZzkami lidové kultury.
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Hornacko c¢ita celkové deset obci: Velka nad Velickou, Javornik, Kuzelov, Hruba Vrbka,

Mala Vrbka, Lipov, Louka, Suchov, Vapenky a Nova Lhota. (FolklorWeb, 2017¢c)

4.4 Narodopisna oblast Luhacovické Zalesi

Luhacovické Zalesi se rozprostird na jihovychodni Moravé v okruhu lazeniského mésta
Luhacovice. Lezi na hranici regionti Valasska, Slovacka a Hané. Luhacovické Zalesi je
typickou piechodovou oblasti, kde se potkavaji prvky horské lidové kultury a vlivy nizin-
nych oblasti. Vznikla tak oblast s osobitou kulturou a rysy. Diky tomu se Luhacovické Za-

lesi odliSuje od jinych etnografickych oblasti. (FolklorWeb, 2017d)

Pocatkem 20. stoleti vymezil profesor Antonin Vaclavik Luhacovické Zalesi jako samo-
statny narodopisny region. U¢€inil tak na zdklad¢ podobné etnické skladby obyvatelstva,

ptirodnich podminek, hospodaisko-vyrobnich predpokladl a socidlnich podminek.

Jiné zdroje ovSem Luhacovické Zalesi za soucast Slovacka povazuji. Za soucast Luhaco-
vického Zalesi ho povazuje napiiklad Folklorni sdruzeni Ceské republiky nebo etnografka
Slovackého muzea v Uherském Hradisti Romana Habartova. (Folklorni sdruzeni Ceské

republiky, 2005a)

Obce, které¢ spadaji do oblasti Luhacovické Zalesi, jsou nasledujici: Luhacovice, Kladna
Zilin, Pfeckovice, Rudice, Rudimov, Petriivka, Nevsova, Lipova, Slopné, Sehradice, Horni
a Dolni Lhota, Podhradi, Pozlovice, Retechov, Ludkovice, Provodov, Biskupice, Polichno,
Kanovice, Dobrkovice, Velky Otfechov, Kelniky, Doubravy, Hfivinliv Ujezd, Bfezlvky,
Zlamanec (Folklorni sdruZeni Ceské republiky, 2005a)

4.5 Narodopisna oblast Moravské Kopanice

Svébytnost oblasti predurcila predev§im jeji geografickd poloha. Uvedené obce leZi na
svazich a v kotlinach Bilych Karpat. Z vychodni strany je izemi uzavieno statni hranici, z
ostatnich svétovych stran je ohrani¢eno hiebenem Bilych Karpat, takZe celé uzemi je svy-
mi prismyky otevieno na Slovensko, kam ma i vodopisny spad. Vlivem této jakési izolo-
vanosti se v oblasti udrzelo mnoho projevl lidové kultury déle nez v jinych moravskych

regionech.

Jisty komunika¢ni odstup sousednich obci a zejména oddélené farnosti zptisobily v minu-

losti 1 jisté rozdily kulturni. Kazda obec ma svij kroj 1 nafeCovy dialekt. Vlivem geografic-
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ké izolovanosti se v oblasti udrzelo mnoho projevt lidové kultury déle nez v jinych morav-

skych regionech.

K obcim, které spadaji do Moravskych Kopanic, patii nasledujici: Strani, Stary Hrozenkov,

Biezova, Lopenik, Véapenice, Vyskovec, Zitkova a Korytna. (FolklorWeb, 2017¢)

4.6 Narodopisna oblast Podluzi

V soucasném pojeti se Podluzim rozumi nejjiznéjsi ¢ast Slovacka - izemi mezi soutokem
Dyje s Moravou mezi mésty Bieclavi a Hodoninem. Je to kraj stojatych vod, rybniki a

luznich lesti. Jméno této oblasti daly vodni plochy, zde nazyvané luze.

Dochované prameny z 18. stoleti, které pojednavaji o Podluzacich jako obyvatelich Podlu-
zi, vymezuji tuto oblast velmi odlisn¢ od dnes$niho pojeti tohoto narodopisné¢ho regionu.
Celkem jde dnes o 18 vesnic a méste¢ek na moravském uzemi. Jesté v druhé poloviné 19.
stoleti patfilo narodopisné k Podluzi i n¢kolik osad v Dolnim Rakousku, které se pozdéji

odnérodnily.

Obce v Podluzi jsou nésledujici: Ladnd, Stard Bteclav, PoStorna, Charvatskd Novéa Ves,
Hlohovec, Kostice, Lanzhot, Tvrdonice, HruSky, Tynec, Moravsk4d Nova Ves, Mikul¢ice,
Luzice, Josefov, Dolni Bojanovice, Stary Poddvorov a PruSanky... (Folklorni sdruZeni

Ceské republiky, 2005b)
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5 PREDPOKLADY CESTOVNIHO RUCHU NA SLOVACKU

V této kapitole budou shrnuty piedpoklady cestovniho ruchu na Slovacku. V ramci toho
bude popsana kulturni infrastruktura, historické pamatky, pfirodni pamatky a zavér kapito-

ly bude vénovan vinu a vinafstvi.

5.1 Kulturni infrastruktura Slovacka

Slovacko patfi k oblastem s bohatymi kulturnimi tradicemi, které pietrvavaji na mnoha
mistech dodnes. V priibéhu roku jsou organizovany akce, jejichz véhlas prekracuje hranice

regionu.

5.1.1 Pamétové instituce

K pamétovym institucim patii muzea, galerie, knihovny, archivy nebo vyzkumné instituce.

Na obrazku, Obrazek 3, jsou modie vyznaceny muzea a ervené galerie.
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Obrazek 3 Prostorové vymezeni muzei a galerii na Slovacku (mapy.cz, 2017,

vlastni zpracovani)

e Muzea — Na Slovacku se nachazi celd fada muzei. Za pozornost stoji naptiklad ex-
pozice Narodniho zemédélského muzea ve Valticich, regiondlni muzea v Mikulové

s jedinecnou vinafskou expozici, v Bojkovicich, Kyjove, Uherském Hradisti nebo
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5.1.2

v Luhacovicich a také letecké muzeum v Kunovicich. Ve VI¢noveé se pak nachazi
Muzeum lidovych péalenic. Slovacko je pravem hrdé na své nejslavnéjsi rodéaky. J.
A. Komenskému je vénovana nejveétsi komeniologicka expozice na svéte v Muzeu
J. A. Komenského v Uherském Brod¢, ale také mensi expozice v Nivnici, Komnii,
Straznici a Zeravicich. O prezidentu Masarykovi informuje Masarykovo muzeu
v Hodoniné nebo domek T. G. Masaryka v Cejkovicich.

(Slovacko, 2017a)

Galerie - Ve slovackych galeriich jsou vyznamna dila historického i soudobého vy-
tvarného uméni. V galeriich v Hodonin€¢ a Uherském Hradisti jsou umistény stalé
expozice, dokumentujici uméleckou tvorbu maliiti jihovychodni Moravy 20. stoleti,
naptiklad Jozi Uprky. Galerie moderniho uméni vznika na zamku v Mikulové z dél
moderniho uméni, kterd vytvareji roku 1994 ucastnici zdejsiho Mikulovského vy-
tvarného sympozia Dilna. Pozornost si zaslouzi rovnéz desitky mensich soukro-

mych prodejnich galerii nabizejicich zajimavé soudobé prace. (Slovacko, 2017b)

Nehmotné kulturni dédictvi Slovacka

Folklor — V celorepublikovém srovnani je Slovacko bohaté na lidové kroje, zvyky
a obyceje, lidové pisn¢, hudbu a slovesnost. V oblasti se dodnes udrzuji razovité
tradice a zvyky. Krédsu kroji, mnoZstvi kvalitnich lidovych muzik, zpévaki a ta-
necnikll je mozné obdivovat na folklornich slavnostech, z nichz mnohé maji mezi-
narodni proslulost. Mezi nejzndm¢éjsi a zaroven 1 nejstarsi slavnosti patii Jizda kra-
I, ktera patii do nehmotného kulturniho dédictvi UNESCO. Privod kralovské dru-
Ziny za doprovodu fady jezdcl na ozdobenych konich i "vyvolavky "jezdc maji
1vdneSni dob& neopakovatelnou atmosféru. Tento starodavny zvyk je moZno
shlédnout naptiklad ve VI¢nové, Kyjové nebo Kunovicich. Dal§i nehmotnou kul-
turni pamatkou chranénou UNESCO je Slovacky Verbuik. Verbunk patii mezi
muzské tance sko¢ného charakteru. Je tancem improvizovanym, ktery neni vazan
pfesnymi choreografickymi pravidly. Jeho neodmyslitelnou soucasti je predzpév
tanecni pisn€. Vzhledem k jeho lokalnim specifikiim lze rozliSovat sedm regional-
nich typl. Snad kazda slovacka obec slavi hody, v mnoha probihaji slavnosti vino-
brani, zardzani a otevirani hory a dalii. (Slovacko, 2017c) a (Ceské dédictvi

UNESCO, 2017)
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e Remesla - Lidova femesla a tradi¢ni rukodélna vyroba tvoii soudést zivych tradic
Slovacka. Ru¢ni vyroba modrotisku je typicka pro Straznicko. Zde také fezbarsti
mistii vyfezdvaji drevéné figurky icelé¢ betlémy a dekorativni piedméty
V Ostrozské Nové Vsi zije vyrobce cimbaltd. V keramické diln€ v Tupesech ruéné
vyrabi a maluji keramiku s typickym tupeskym dekorem. V Kyjové a v Uherském
Hradisti se nachéazi houslaiska dilna. Zdobenim kraslic jsou proslulé naptiklad Bor-
kovany. V Jezové se nachazi Moravsky venkovsky dvir, kde se vySkrabuji kraslice,

vys$ivaji krojové soucasti nebo tlu¢e maslo. (Slovéacko, 2017d)

5.2 Historické pamatky na Slovacku

Slovacko je bohaté na pamatky. Svou stopu tu zanechali davni lovei mamutt, Rimané,
vladci Velké Moravy, Zidé, stavitelé zamka i lidovi umélci. Milovnici pamatek a historie
na Slovéacku najdou mnoho zajimavych prohlidkovych objektt, ale také n€kolik speciali-
zovanych nau¢nych stezek. Na nasledujicim obrazku, Obrazek 4, jsou Zlutou barvou vy-
znaceny archeologické pamatky, ¢erven¢ hrady a zamky, zelen¢ cirkevni pamatky, modie

pamatky lidové architektury a rizoveé zidovské pamatky.
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Obrazek 4 Prostorové vymezeni historickych pamatek na Slovacku (mapy.cz,

2017, vlastni zpracovani)
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Archeologické pamatky - Slovacko patfi k oblastem s velmi starym osidlenim.
Nejvyznamnéjsi centrum prehisotrického osidleni na Slovacku bylo v oblasti Péla-
vy. Nejznaméjsi nalez tzv. Véstonické Venuse tuto lokalitu proslavil po celém své-
té. Stafi této sosky z palené¢ hliny se odhaduje na vice nez 25 tisic let. Vice
o lovcich mamutti pod Palavou prozradi archeologickéd expozice v Dolnich Vésto-
nicich. Na druhém biehu lezi vrch MuSov, ktery se proslavil dvéma nélezy - témér
neporusenou hrobkou germanského bojovnika a tdborem X. fimské legie cisaie
Marca Aurelia z obdobi kolem roku 180 po Kr. Dale pak Vétetov na Hodoninsku

nebo PoleSovice nedaleko Uherského Hradisté.

Na Slovacku se nachazi fada vyznamnych pamatek z obdobi Velkomoravské fiSe.
Dv¢ dulezita centra Velké Moravy na Slovacku se nachazela na izemi dnesniho
Starého Mésta a MikulCic. Jen v Mikul€icich byly odkryty stopy po 12 kostelech,
dal$i se naSly ve Starém Mésté. K vyznamnym lokalitdm patii rovnéZz Pohansko
u Bieclavi, kde se nachdzelo mohutné hradisko. Dnes se zde nachazi empirovy za-
mecek s expozici a Nau¢nou stezku Pohansko. Dalsi expozice vénované Velké Mo-
ravé jsou Pamatnik Velké Moravy ve Starém M¢sté a Narodni kulturni paméatnik
v Mikul€icich. K zajimavé rekonstrukci velkomoravského kostelika v Modré vas

dovede Nau¢na stezka Modransko.(Slovacko, 2017¢)

Hrady a zamky - Po padu Velkomoravské tiSe se Slovacko ocitlo na jihovychodni
hranici nového statu. Hranici bylo tieba zajistit, a tak na Slovacku vyrostla cela fa-
da hradi a opevnénych mést. Mésto Uherské Hradist¢ vzniklo jako pevnost
k ochrané ptechodu ptes feku Moravu stejné tak hrady v Mikulové ¢i Hodoning.
Hrady a tvrze byly v priibéhu staleti pfestavovany na pohodlngjsi zadmky, ale Buch-
lov ¢i Malenovice si dodnes zachovaly mnohé ze své ptivodni stfedovéké podoby.
K nejhonosnéjSim a nejzachovalejSim Slechtickym zamkiim patii Buchlovice, Milo-
tice, Lednice nebo Valtice. Jiné zamky dnes slouzi jako zajimava muzea - napiiklad
Zamecek v Hodonin€, zdmek v Kyjove, ve Straznici, v Uherském Brodu,
v Mikulové nebo Novy Svétlov v Bojkovicich. (Slovacko, 2017f)

Cirkevni pamatky - Slovacko je krajem s velmi starou a dodnes velmi silnou kies-
tanskou tradici. Duchovnim centem Slovacka je Velehrad, prvni cisterciacky klas-

werw

ale neni jedinym poutnim mistem. Mezi dalsi patii kaple na Kopci sv. Antoninka
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nad Blatnici, Zarosice, kaple sv. Barbory nedaleko hradu Buchlova, are4l Narodni-
ho kulturniho pamatniku v Mikul¢€icich nebo Svaty kopecek nad Mikulovem. Vy-
znamné soubory cirkevnich pamatek muzete navstivit napiiklad v Uherském Hra-
disti, ve Veseli nad Moravou nebo v Mikulovée. Kiestanstvi je dodnes Zivou sou-
Casti Slovacka a snad v zadném jiném kraji Ceské republiky za poslednich pér let
nevyrostlo tolik novych chramt jako tady. (Slovéacko, 2017g)

e Lidové pamatky - Na Slovacku se dochovalo velké bohatstvi lidovych staveb, at’
uz to jsou bohaté statky, domky chalupnikl, komory, stodoly, sklepy a sklepni
ulicky, vétrné mlyny nebo kiizky a kaplicky. Nejvetsi soubor 65 objektti se nachazi
v Muzeu vesnice jithovychodni Moravy ve Straznici, kde jsou osady z Moravskych
Kopanic nebo vodni ¢i vinohradnické stavby. Souborem unikétnich baroknich vin-
nych sklepi se muze pochlubit Pavlov, jedine¢né jsou i soubory sklepi "Plze"
u Petrova "Nechory" v PruSadnkach nebo VI¢novské budy. Hruba Vrbka je typickou
horiidckou obci. Lidova architektura severni ¢asti Slovacka je k vidéni v Topolné,
kde nechybi ani historicka susarna ovoce, udirna ¢i v¢elin. (Slovacko, 2017h)

e Technické pamatky - Slovacko se miiZze pochlubit fadou zajimavych technickych
pamatek, jako je vodni elektrarna ve Veseli nad Moravou s funk¢nim strojnim zafi-
zenim z pocatku 20. stoleti. Zajimavou technickou paméatkou je také historicka
vodni cesta - Bativ kandl, na kterém se konaji pravidelné plavby, nebo je zde také
moznost pronajmout si hausbot a projet si Bativ kanal od Otrokovic aZ po Roha-
tec. Opomenuty nesmi zlstat ani mlyny. Znamy je naptiklad kuzelovsky vétrny
mlyn nebo mlyny v udoli Velicky. K nejzajimavej$im technickym pamatkam jihu
Slovacka patii unikatni sklenik v lednickém zameckém parku. (Slovacko, 20171)

e Zidovské pamatky - Nejstarsi zidovské osidleni je doloZeno ve Straznici, Bzenci,
Uherském Brodé, Bieclavi a Mikulové. Hlavnim moravskym centrem Zidi byl po
staleti Mikulov. Z rozsédhlého Zidovského mésta se zachovala jen Cast, ve které se
nachdzi nauéné stezka Zidovskou étvrti. Kromé jiného sméiuje k zachovalé Horni
synagoze, kterd dnes slouZzi jako vystavni expozice, nebo k rozsdhlému zidovskému
hibitovu z 15. stoleti. Ve Straznici stoji za pozornost synagoga ze tii stran obklope-

na hibitovem. (Slovacko, 2017j)
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5.3 Prirodni pamatky na Slovacku

Ptiroda Slovacka je pestra. Nechybi v ni horské louky a lesy, vyprahlé vapencové skaly ani
rybniky a vlhké luzni lesy. Tti chranéna izemi - Bilé Karpaty, Palava a Lednicko-valticky
aredl - byla pro své kvality zafazena na seznamy svétové organizace UNESCO. Piiroda na
Slovacku vytvaii podminky pro mnozstvi nejriznéjsich aktivit - od pé&si turistiky, cyklotu-
ristiky ptes rekreaci u vody, plavbu, rybaieni, lov az po jezdectvi ¢i horolezectvi. Pestrou
nabidku dopliuji fitcentra, kuzelny, bowlingové drahy, kurty na squash i tenis nebo moz-

nost 1étani a seskokt s padakem.

e Prirodni zajimavosti — K nejvyznamnéjSim piirodnim pamatkdm patii PFirodni
park Chfiby. Jedna se o evropsky vyznamnou lokalitu, krajinu plnou kopct, skal,
hlubokych udoli i hustych lest s listnatymi stromy. Ve stiedni ¢asti se nachdzi nej-
vys$si bod Chiibli — Brdo. Obdivovat zde miiZzete dva pfirodni parky a 12 zvlasté
chranénych uzemi. Pfirodni a historické zajimavosti mapuji 4 nau¢né stezky. Dalsi
pfirodni zajimavosti je lokalita Rochus. Tato cenna lokalita soustavy Natura 2000
s poutni kapli sv. Rocha se nachdzi nad méstem Uherské Hradisté. Oblast je vy-
znamna vyskytem no¢niho motyla bourovce trnkového a spousty dalSich chrané-
nych a vzacnych druhti rostlin a zivo€ichd. V roce 2015 zde byl otevien piirodni a
kulturné-historicky aredl. K dal§$im neopomenutelnym zajimavostem patii CHKO
Bilé Karpaty a obec Hostétin, kde maji nau¢nou trasu seznamujici navstévniky se
zakladnimi informacemi o kotfenové Cistirné odpadnich vod, susirn¢ ovoce a vytop-

né na biomasu. (To nejlepsi ze Slovacka, 2013)

Sport a odpocinek — Ostrozska Nova Ves je obec proslavend prizracnymi Stérkopisko-
vymi jezery a lazeniskou balneoterapii, zaloZenou na sirnatych pramenech, které¢ maji ptiz-
nivy vliv na pohybové ustroji a kozni onemocnéni. Vyznavactim golfu nabizi odpocinek 1
zabavu devitijamkové hfiste¢ Jezera. V regionu Slovacko se nachazi také 2 aquaparky v
Uherském Hradisti a v Uherském Brod¢. Lyzatské stiediska se nachazi na Stupavé, Biest-
ku, Osvétimanech, Lopeniku, Velké Javoting a Mikul¢in€ vrchu. (To nejlepsi ze Slovacka,

2013)

Slovacko zazivéa obrovsky rozmach cykloturistiky. Kraj protalo n¢kolik dalkovych cyklot-
ras - napiiklad Greenways z Vidné do Prahy, Moravska stezka ptivadéjici cyklisty od
Olomouce podél Moravy az do Lednicko-valtického arealu, dalkova trasa z Vidn€ do Brna

a v neposledni fadé¢ Moravska vinna stezka, kterd propojuje vinaiské stezky, predstavujici
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jednotlivé oblasti péstovani vina na jizni Moravé. K dal§im trasdm patii cyklisticka puto-
vani po tom nejlepSim z Bilych Karpat, po pamatkach a ptfirod¢ Lednicko-valtického area-
lu nebo Velkomoravska poutni cesta spojujici nejzajimavéjsi ptirodni lokality a pamatky v

oblasti Buchlova. Slovacko protina vice nez 100 km cyklistickych tras. (Slovacko, 2017k)

5.4 Vino a vinarstvi

Region Slovacko spad4 do vinafské oblasti Morava, ktera se Cleni na ¢tyfi podoblasti —
Znojemskou, Mikulovskou, Velkopavlovickou a Slovackou. Z téchto €ty vinatskych po-
doblasti tfi ¢astecné nebo uplné lezi na uzemi regionu Slovacko, a to Mikulovska, Velko-

pavlovicka a Slovacka.
Riznorodost piid, nadmotské vysky, reliéf krajiny, orientace vinic a specifické mikroklima
vtiskuji zdej$im vinim nezaménitelny charakter. Nejrozsiren€jsimi bilymi odriidami jsou

Veltlinské zelené, Ryzlink vlassky a Miiller-Thurgau. Pro vyrobu ¢ervenych vin je pésto-

vana hlavné Frankovka, Svatovaviinecké a Modry Portugal. Poméry se ale region od regi-

onu méni. (Slovécko, 20171)

Obrazek 5 Vymezeni vinarskych oblasti Zlinského a Jihomoravského kraje (Vino-
téka Vinecko, 2017)

¢ Vinné sklepy, koSty a vinobrani - Mnoho sklepi bylo v poslednich letech moder-
nizovano, ale stale existuji sklepy, které vypadaji stejné za dob naSich dédu.

K nejzajimavéjsim lokalitam v jednotlivych vinafskych podoblastech urcité patii
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tyto: barokni sklepy v Pavlové, sklepni oblast "Pod Kravi horou" v Bofeticich,
"budy" v Terezing, Habanské sklepy ve Velkych Bilovicich, Templatské sklepy
v Cejkovicich, staré habanské sklepy ve Vracové, oblast vinnych sklepti "Pod
budama" v Cejéi, "Muténické budy" a "Dubiianskd hora" v Muténicich, "Nechory"

M AN

v Prusankach, Hradist€k v Tynci, soubor vinnych sklepii "Plze" v Petrové, vinarské
stavby ve strdznickém skanzenu, rezervace vinohradnickych staveb ve VIcnové,
chranény soubor historickych vinaiskych "bud" ve Veletinach, raritou jsou také

méstanské vinné sklepy v Uherském Hradisti — Maraticich.

Velmi pfijemny zplsob jak se sezndmit s vinafskou kulturou Slovac-
ka predstavuji naucné a vinarské stezky. V regionu existuji dvé specializované na-
ucné stezky v okoli Mikulova a Valtic a devét stezek zapojenych do systému Mo-

ravskych vinafskych stezek. (Moravské vinatskeé stezky, 2017)
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6 REMESLA NA SLOVACKU

Region Slovacko je v ramci Ceské republiky vyjimeénym regionem, a to pro svijj zivy
vztah k tradi¢ni lidové kultuie a femesltiim. Na Slovacku jsou zastoupeny témeét vSechny
druhy tradi¢nich femesel, bohuzel n¢ktera z nich jsou jiz na pokraji zaniku. Nedostatek
financi a nizké pfijmy jsou hlavni pfi¢inou stagnace odvétvi. Dal§im rizikovym faktorem je
vysoky primérny vék femeslnikil, nedostatek piilezitosti ke spolupraci a nedostate¢na vy-
chova mladé generace. Podpora tradi¢nich femesel je v soucasnosti nezbytnym piedpokla-

dem jejich zéchrany a dal§iho rozvoje.

Tabulka, ve které je popsano rozdéleni femesiné vyroby dle CZ-NACE a také podle Slo-

vackého muzea v Uherském Hradisti, se nachazi v ptiloze P III.

V roce 2008 vznikl projekt Regionu Slovacko ,, Tradi¢ni vyrobek Slovacka“, jehoz hlavni
naplni je prezentace regionu prostfednictvim vyuziti jeho specifik, podpora tradi¢nich vy-

robkd a vyrobct.

V souvislosti s projektem byla zavedena znacka ,,Tradi¢ni vyrobek Slovacka* - tato znacka
zaruCuje predev§im kvalitu vyrobkdl, jejich vazbu na vymezené Uzemi, tradici vyroby a
Setrnost k prirod¢€. Pravo k vyuziti znacky je udélovano vyrobcim na dva roky na zakladé¢

posouzeni odborné komise.

Kategorie vyrobku jsou nasledujici: draténé vyrobky, difevéné vyrobky, keramika, kovar-
ské vyrobky, kraslice, kroje a krojové soucasti, krojové panenky, krojové boty a opasky,
kukuficné Susti, lidové ornamenty, potraviny a napoje z mistnich surovin, prouténé zbozi a

textil. (Tradi¢ni vyrobek, 2017)
Znacka Tradi¢ni vyrobek Slovacka, ktera si klade za cil:
¢ identifikaci téchto vyrobk a jejich spojitost s regionem,
e zvySeni z4jmu o podporu lidovych tradic a tradi¢nich vyrobkd,
e pomoc tradi¢nim vyrobclim prostiednictvim zajmu vetejnosti a prodeje vyrobkii,
e Sifeni pouze Cisté tradi¢nich vyrobkd,

e prohlubovani destinacni identity.
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Nositeli znacky je v soucasné dob¢ 68 vyrobct a jejich fady se budou i nadale rozsifovat.

Jejich seznam se nachazi v ptiloze P IIL. (Tradi¢ni vyrobek, 2017)

6.1 Verejna podpora Femesel

Vzhledem k podfinancovani tohoto odvétvi, a vzhledem k charakteru zajmu vetejného sek-
toru o udrzeni lidovych tradic jako soucasti nasi identity, se nabizi otazka, zda a jak je toto
odvétvi finanéné podporovano vefejnymi institucemi a spravou. Z téchto diavodii byly
zmapovany zéakladni grantové programy a moznosti pro femeslniky, a to jak na lokalni, tak

na statni arovni.

6.1.1 Narodni uroven

MINISTERSTVO KULTURY CR - vypisuje kazdoroéné programy podpory tradiéni
lidové kultury a regiondlnich kulturnich tradic. Déle se podporou Zivnostnikli zabyva napf.

Ministerstvo pro mistni rozvoj.

NADACNI FOND PODPORA REMESEL - Cilem nadaéniho fondu je vieobecnd pod-
pora femesel, kulturniho dédictvi, obnovy historickych véci movitych i nemovitych a pa-

matek.

6.1.2 Regionalni urovei

ZLINSKY KRAJ — Podporu tradic a lidovych femesel zastiesuje dotatni program Zlin-
ského kraje.

JIHOMORAVSKY KRAJ - Podporu tradic a lidovych femesel zastiesuje dotaéni pro-

gram Jihomoravského kraje.

MISTNi AKCNI SKUPINA (dale MAS) — Narodni sit’ Mistnich akénich skupin Ceské
republiky, z. s. je spolecenstvim sdruZzujici organizacn€ samostatné pravnické osoby —
mistni akéni skupiny — pracujici formou komunitné vedeného mistniho rozvoje — metody
LEADER ve prospéch venkova na uzemi Ceské republiky. Zakladnim cilem MAS je zlep-
Sovani kvality zivota a zivotniho prostfedi ve venkovskych oblastech. Jednim z nastrojt je

také aktivni ziskdvani a rozdélovani dotacnich prostiedkd.

NADACE SYNOT — Nadace SYNOT (diive Nadace D¢ti - kultura - sport) je prvni a jedi-

nou nadaci svého druhu ve Zlinském kraji. Nadace vyhlaSuje kaZzdoroéné kulturni grant s
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uzavérkou v fijnu. O finan¢ni podporu mohou zadat jak organizace, tak jednotlivei, napfi-

klad Region Slovacko ziskava kazdorocni ptispévek na projekt Tradi¢ni vyrobek Slovacka.

PROJEKTY PRESHRANICNI SPOLUPRACE - Regionalni rozvojova agentura Vy-
chodni Moravy vyhlaSuje vyzvy pro ¢erpani z Fondi mikroprojekta pieshrani¢ni spolupra-
ce v ramci Evropské uzemni spoluprace. V posledni vyzvé bylo pro projekty alokovano
500.000,- EUR. Cilem podpory Fondu je jednak vytvaieni pfeshrani¢ni integrace a posileni
dlouhodobych forem spoluprace, stejné¢ tak jako vytvaieni a posilovani kontakti, trvald

preshrani¢ni spoluprace obyvatel, regioni a regionalnich struktur.

6.1.3 Lokalni aroven

UHERSKE HRADISTE - Kazdoro¢ni vyzvy k zadostem o podporu z Fondu kultury més-
ta Uherské HradiSt€. Mésto oceniuje femeslniky méstskou Cenou Vladimira Boucka za
zachovani a rozvoj lidové umélecké vyroby, kde je pifi udéleni, kromé jiného, ptedana jed-

norazova castka 10.000,- K¢. Seznam ocenénych od roku 2005 se nachdzi v ptiloze P II.

UHERSKY BROD - Dotaéni program mésta Uhersky Brod na podporu kultury a kultur-

nich akci v Uherském Brodg, jenZ vypisuje Odbor Skolstvi, kultury a sportu.

HODONIN — Ve mésté se o udélovani dotaci na podporu kultury a kulturnich akci stara
odbor pamatkové péce mésta Hodonin.

STRAZNICE — Kazdoroéni vyzvy na podporu kultury ve StraZnici vypisuje spravni od-
bor.

BRECLAYV — Mésto Bieclav kazdoroéné vypisuje vyzvy na podporu zijmovym sdruZenim
v oblasti kultury a sportu.

LUHACOVICE - V Luhacovicich se o podporu kultury stard Méstsky dim kultury Elek-

tra Luhacovice. (Stejskal, Kujova, Stépanova a Plevova, 2015, s. 37)
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7 PROJEKT NA PROPAGACI VINARSTVi JURA

Vinafstvi Jura se zabyva vyrobou vina a sidli v obci VI¢nov v okrese Uherské Hradiste.
Vinaistvi bylo zaloZeno v roce 2000. Majitel vSak vino vyrabi jiz delsi dobu a to od roku
1990, kdy se z koni¢ku postupné zacala rodit touha dat ochutnat své vino nejen rodiné a
pratelim, ale i dal$im lidem. Vinafstvi nezaméstnava zadné zaméstnance. Veskeré prace ve

vinohrad¢ a ve vinafstvi obstarava majitel se svou rodinou.

Vinatstvi Jura se fadi k mensim vinafstvim s celkovou produkei okolo 25 tisici litry vina
ro¢n€. Diky malé produkci dostava kazda lahev tu nejvétsi péci. Ke zpracovani vina jsou
pouzivany jak tradi¢ni postupy, tak moderni technologie. Vinafstvi pouziva kvalitni pfi-
rodni pfipravky bez alergenti. Hlavni mySlenou tohoto malého vinafstvi je vyrabét vino
s Uctou k ptirod¢ a tradicim. Chce tim tak vyjadfit sviij postoj k pfirodé a snahu o zachova-
ni tf1 zasadnich pravidel, které davaji vzniknout kvalitnim viniim - kvalitni surovina, Setrné

zpracovani a laska k femeslu.

Vinafstvi se nachazi ve vinohrad€ v obci VI¢nov, nedaleko viénovskych bud. Vinafstvi je
souéasti rodinného penzionu s 12 lazky. Celkova vyméra &ini 400m” Kromé& penzionu se
v budové nachazi i vinny sklep se skladem lezackych nadrzi, lisovnou a mensi degustacni

mistnosti pro 12 osob.
Vinafstvi vyrabi bil4 a ¢ervena vina v poméru 66% k 34% a realizuje degustace téchto vin.

Vinafstvi se také zabyva tradi¢ni vyrobou vin. Je to velmi naro¢ny a zdlouhavy postup.
V tradi¢ni vyrob¢ jsou hrozny vzdy sklizeny ru¢n€, pomoci noz, a jsou ukladany do dre-
vénych bedynek. Bedynky jsou poté z vinohradu pfevezeny na staroddvném trakafi a ru¢né
nalozeny na vlecku. Nasledné jsou bedynky opét ru¢né¢ pteneseny do lisovny a hrozny jsou
z nich vysypany do dievénych kadi. Poté jsou hrozny i se stopkami bosyma nohama posla-
pany, aby doslo k poruSeni bobuli a uvolnéni mostu. Po nékolik dnech se v kadich spusti
pfirozeni kvaseni a rozkvaseny rmut je pomoci médéné nadoby nabiran do starého klado-
vého lisu, ze kterého nésledné vytéka Cisty, rozkvaseny most. Kvasici most se poté pomoci
medéné nadoby a trychtyte naléva do dievéného sudu, kde dokvasi na vino. Po dokvaSeni
se vino ponecha ne€kolik mésicii na kalech. Vino se n¢kolikrat staci, a to takovym zptso-
bem, Ze se na sud narazi pipa a vino vytéka do difevéné kad¢, odkud se pak ru¢né naléva do
dalsiho, ¢istého, dievéného sudu. Pii tradi¢ni vyrobé se vino nikdy nefiltruje. Nakonec se
ptejde k lahvovani vina. Vino se op¢t lahvuje sta€enim pres pipu do médéné nadoby a od-

tud pomoci trychtyte do lahvi.
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Tento zplsob vyroby vina je naprosto tradi¢ni v tom, Ze most ani vino nikdy nepftichazi do
styku s umélou hmotou, pouze se dievem, sklem a kovem. Pii vyrobé vina se do hrozn,
mostu ani vina nepfidavaji kvasinky, bakterie, ¢ifidla a jiné chemické latky. Jedinou cizi
latkou je spalovana platkova sira, kterd chrani vino pfed zvétravanim. Vino po celou dobu
zraje v hlubokych sklepich se stalou teplotou 11 °C. Teplota mostu se pii kvaseni nijak

nefidi. To znamena, Ze se neohfiva ani nechladi.

Naésledujici tabulka ptedstavuje celkovou produkci vina vyrobeného moderni metodou
v letech 2011 — 2015 v tisici litrech. Z tabulky je nazorné, ze vinafstvi vyrabi ¢tyfi druhy
bilého vina, jeden druh rtizového vina a dva druhy ¢erveného vina. Nejvétsi produkci ma
vinafstvi u odridy rulandské Sedé a Chardonay. Nejnizsi produkci ma u ¢erveného vina

druhu rulandské modré.

Tabulka 3 Produkce vina vyrobeného moderni metodou ve Vinarstvi Jura v letech

20112015 v tis. litech (Vinarstvi Jura, 2017, vlastni zpracovani)

T
_ 4,7 4,8 4,9 3,9 4,5

3,8 4,0 4,0 2,9 34
3,6 3,5 3,5 2,8 3,5
4,3 4,5 4,8 3,6 4,3
3,7 3.8 3.8 3.3 3,8
3,1 3,1 3,5 2,7 3,2

2,2 2,6 2,3 1,8 2,7
- I e

Graf ukazuje vyvoj produkce vina vyrobeného moderni metodou ve Vinafstvi Jura v letech
2011 — 2015 v tisici litech. Z grafu Ize nazorné vidét pokles produkce v roce 2014. Je to
za¢inéno Spatnymi povétrnostnimi podminkami v daném roce. V ostatnich letech 1ze vidét

pfiblizné stejnou ¢i mirné rostouci tendenci.
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Obrazek 6 Vyvoj produkce vina vyrobeného moderni vyrobou ve Vinarstvi Jura

v letech 2011 — 2015 v tisici litrech (Vinarstvi Jura, 2017, viastni zpracovani)

Nékteré odridy vin jsou vyrabény tradiéni metodou. Tabulka piedstavuje produkei vina

vyrobeného tradi¢ni metodou. Hodnoty jsou uvedeny v tisici litrech.

Tabulka 4 Produkce vina vyrobeného tradicni metodou ve Vinarstvi Jura v letech

2011 - 2015 v tis. litrech (Vinarstvi Jura, 2017, vlastni zpracovani)
I I I R N
_ 0,9 1,0 0,9 0,7 1,0
_ 0,5 0,5 0,5 0,3 0,5
_ 0,8 0,8 0,8 0,7 0,8
S [ T s e e

Nasledujici ukazuje graf vyvoj produkce vina vyrobeného tradi¢ni metodou ve Vinafstvi

Jura v letech 2011 — 2015 v tisici litech. I zde je naprosto patrny pokles v roce 2014. Je to

Mrwe
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Obrdazek 7 Vyvoj produkce vina vyrobeného tradicni vyrobou ve Vinarstvi Jura

v letech 2011 — 2015 v tisici litrech (Vinarstvi Jura, 2017, vlastni zpracovani)
Pro vinafstvi jsou dulezité i trzby z prodeje vin. Nasledujici tabulky a grafy znazoriuji
trzby za jednotlivé druhy vin v jednotlivych letech. Ceny jednotlivych druhii vin jsou riz-
né. (rulandské Sedé a rulandské modré 210 K¢ /litr, Chardonay a Zweigeltrebe rose 200 K¢
/litr, rulandské bilé, ryzlink rynsky a svatovaviinecké 190 K¢ /litr)

Tabulka 5 Trzby za vino vyrobeného moderni metodou ve Vinarstvi Jura v letech

2011 — 2015 v tis. K¢ (Vinarstvi Jura, 2017, vlastni zpracovani)

1013 1033 826 950

728 760 756 560 648
681 658 672 537 658
858 900 959 728 866
736 751 766 663 763
595 583 657 505 602

459 556 478 382 562

Také v nasledujicim grafu, lze vidét pokles trzeb v roce 2014. I zde je tento pokles zptiso-

ben Spatnymi povétrnostnimi podminkami v daném roce.
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Obrazek 8 Vyvoj trzeb za vino vyrobeného moderni metodou ve Vinarstvi Jura

vletech 2011 — 2015 v tis. K¢ (Vinarstvi Jura, 2017, vlastni zpracovani)

Graf (Obrazek 9) ukazuje celkovy vyvoj trzeb za vino vyrobené moderni metodou ve Vi-

nafstvi Jura v letech 2011 — 2015 v tis. K¢.
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Obrazek 9 Vyvoj celkovych trzeb za vino vyrobeného moderni metodou ve Vinar-

stvi Jura v letech 2011 — 2015 v tis. K¢ (Vinarstvi Jura, 2017, viastni zpracovani)
Ceny za vino vyrabéné tradi¢nim zplisobem jsou vys$i nez u vin vyrabénych modernim
zpusobem. Ceny jsou nasledujici: rulandské Sedé a svatovaviinecké 500 K¢ /litr a ryzlink
rynské 450 K¢ /litr. Tim padem 1 trzby z prodeje vin jsou vyssi. Trzby za jednotlivé druhy

vin v jednotlivych letech jsou shrnuty v nasledujici tabulce.
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Tabulka 6 Trzby za vino vyrobeného tradicni metodou ve Vinarstvi Jura v letech

20112015 v tis. K¢ (Vinarstvi Jura, 2017, viastni zpracovani)

_ 475 480 465 347 502
_ 239 244 243 140 241

_ 411 420 399 332 420

Opét 1 v nasledujicim grafu lze vidét pokles trzeb v roce 2014. V ostatnich letech jsou

trzby za vino takika vyrovnané.
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Obrazek 10 Vyvoj trzeb za vino vyrobeného tradicni metodou ve Vinarstvi Jura

vletech 2011 — 2015 v tis. K¢ (Vinarstvi Jura, 2017, viastni zpracovani)

Graf (Obrazek 11) ukazuje celkovy vyvoj trzeb za vino vyrobené tradi¢ni metodou ve Vi-

nafstvi Jura v letech 2011 — 2015 v tis. K¢&.
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Obrazek 11 Vyvoj celkovych trzeb za vino vyrobeného tradicni metodou ve Vinar-

stvi Jura v letech 2011 — 2015 v tis. K¢ (Vinarstvi Jura, 2017, vilastni zpracovani)

Tabulka 8 ukazuje soucet celkovych trzeb za vino vyrobené tradi¢ni metodou a vino vyro-

bené moderni metodou ve Vinafstvi Jura v letech 2011 — 2015 v tis. K¢.

Tabulka 7 Celkové trzby za vino vyrobeného moderni i tradicni metodou ve Vinar-

stvi Jura v letech 2011 — 2015 v tis. K¢ (Vinarstvi Jura, 2017, vilastni zpracovani)

6175 6364 6427 5022 6212

Graf ukazuje, Ze nejvétsi trzby mélo vinafstvi v roce 2013, kdy trzby Cinily témét 6,5 mili-
onu korun. Nejnizsi trzby byly opét v roce 2014, kdy vinafstvi vydélalo pouze néco malo

ptes 5 miliont korun.
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Obrazek 12 Vyvoj Celkovych trzby za vino vyrobeného moderni i tradicni meto-
dou ve Vinarstvi Jura v letech 2011 — 2015 v tis. K¢ (Vinarstvi Jura, 2017, viastni

zpracovani)

Vinafstvi nabizi zazitkové pobyty ve svém penzionu a také nabizi degustace vin.

Zazitkovy pobyt s ndzvem ,,vinafem na zkouSku* nabizi zajimavou moznost vyzkouset si
préci ve vinohradé na vlastni kizi. Spolu se zkuSenym vinafem si ndvstévnici mohou vy-
zkousSet aktudlni praci v daném obdobi. Jednd se o zastrkavéni, oseckovani, vylamovani,
sbér hroznti a vyuku fezu révy. Nasleduje pak prohlidka sklepa s lezackymi nadrzemi, li-
sovny a také popis a ukdzka starého dfevéného lisu z 18. stoleti a ukazka pfipravy vina
tradiéni metodou. Poté probéhne ochutnavka vlastnich vin s konzumaci regiondlnich po-
travin a s poslechem cimbélové hudby. Cena pobytu pro jednu osobu je 3000 K¢. V cené je
zahrnuto ubytovani na 2 noci, 2 snidan¢, ukézka prace ve vinohrad¢ a ve sklepé a vecerni

program s degustaci.

Vinafstvi nabizi 2 degustacni programy — maly a velky. BliZ8i informace jsou shrnuty
v tabulce.
Tabulka 8 Informace o degustacich (Vinarstvi Jura, 2017, vlastni zpracovani)

Degustace Pocet vzorki Délka degustace Cena/osoba Pocet osob

mala 5 3 hodiny 450 K¢ 5-7
velka 9 4 hodiny 700 K¢ 7-12
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7.1 Projekt Propagace akce ,,Slapani hrozni bosou nohou*

Vinafstvi chce pfiblizit lidem tradi¢ni vyrobu vina. Navstévnici si budou moct vyzkousSet

tradi¢ni Slapani hrozni v dfevénych kadich a nasledné si dom@ odnést vlastni naSlapanou

stavu.

Tabulka 9 Zéakladni identifikace projektu Propagace akce ,, Slapdni hroznii bosou

nohou* (vlastni zpracovani)

Propagace akce ,,Slapani hroznti bosou nohou*
Vinafstvi Jura

Zlinsky
60 tisic

Propagace akce ,,Slapani hroznt bosou nohou* souvisi s pro-
pagaci vyroby vina tradi¢ni metodou. Navstévnici se seznami
s tim, jak se vino délalo pred sto lety. Déle bude soucasti akce
degustace vina a burcaku z vinafstvi a ochutnavka tradi¢nich
regionalnich potravin. Jako doprovodny program bude hrat
cimbélova muzika. V rdmci propagace tradic¢ni vyroby vina
bude probihat také ukazka opravy starych difevénych sudu.
Hlavnim cilem projektu je zpropagovat akci ,.Slapani hroznt
bosou nohou* a tim tak pfiblizit tradi¢ni vyrobu vina. V ramci
projektu budou vytvoifeny a vytiStény propagacni letaky, pro-
pagacni predméty a akce bude zpropagovana v mistnim tisku a

radiu.

Dulezitou soucasti propagace jsou internetové stranky. Celd akce bude propagovana na

strankach vinafstvi. V oblasti on-line propagace je nezbytné, aby bylo vinafstvi Jura pre-

zentovano nejen prostiednictvim vlastnich webovych stranek. V soucasné dob¢ je nékolik

moznosti jak vinafstvi zviditelnit. Dilezité je, aby bylo vinafstvi prezentovano na webo-

vych strankdch vénujicim se vinafské a turistické tematice. Po piedchozi domluvé by se

jednalo o stranky:

www.wineofczechrepublic.cz

www.turistika.cz

www.slovacko.cz


http://www.wineofczechrepublic.cz/
http://www.turistika.cz/
http://www.slovacko.cz/
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- www.vinarstvi-online.cz

- www.kudyznudy.cz
V soucasné dob¢ je nezbytné mit profil na socidlnich sitich facebook, instagram a twitter.
Déle budou vytvotfeny propagacni letdky 4/4 135g - kiida o velikosti A4 se 2 zlomy, ve
kterych budou uvedeny veskeré informace jak o specidlni akci, tak také o vinafstvi. Dale se
v propagacnim letaku budou nachazet informace o vinech, degustacich a pobytech, které
vinafstvi poskytuje.
V ramci distribuce budou propagacni letaky doruceny do informacnich center ve VI¢no-
ve€, Uherském Hradisti, Uherském Brodé, Uherském Ostrohu, Luhac¢ovicich, Velehradé a
Napajedlech. Dale pak budou letaky distribuovany do hotelti a penziond v okruhu 15 — 25
minut dojezdu autem.
V ramci propagace budou vytvoreny plakaty i informacemi o akci ,,Slapani hroznii bosou
nohou*, které budou vylepeny v okruhu 30km.
Také budou k dispozici sklenicky s vlastnim logem, které budou rozdany navstévnikim
akce. Zbyla ¢ast pak bude nabidnuta navstévnikim degustaci.
V neposledni fad¢ bude na akci krat cimbalova hudba a navstévnici budou moci ochutnat
tradi¢ni regionalni potraviny.
Projekt bude konzultovan s obci VI¢nov, aby nedoslo ke kolizi n€kolika akci v jednom
terminu. Tim by mohlo dojit ke snizeni zajmu navstévnika.
Projekt bude také konzultovan s Centralou cestovniho ruchu Vychodni Moravy, kde bude
propagovan na jejich strankach, propagacnich letacich a veletrzich cestovniho ruchu, které
Centrala potada.

e Harmonogram projektu
Celkovy projekt od pfipravy az po podani Zadosti o proplaceni by mél trvat 6 mésicl. Sa-
motnd realizace projektu by se méla uskutecnit béhem zimnich mésicii, kdy ve vinafstvi

neni sezona.


http://www.vinarstvi-online.cz/
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Tabulka 10 Harmonogram projektu Propagace vinarstvi (vlastni zpracovani)

2018

Faze projektu 1 (2 |13 |4 [5 |6

Ptiprava projektu

Podani zadosti o dotaci

Schvaleni dotace

Vybér vhodného dodavatele propagacnich materiala a sklenicek

Ptiprava propagacnich materialt

Nakup a piskovani sklenicek

Tisk a distribuce propagacnich materialt

Zadost o proplaceni

vvvvvv

mesice. Doba pro podani zadosti je kratka a nejcastéji trva jen jeden mésic. Poté nasleduje
obdobi ¢ekani na to, jestli a kolik finan¢nich prosttedkti bude pfislibeno. V pribéhu toho
jiz mze zadatel zapocit s vybérem vhodného dodavatele propagacnich materialii a zacit
s jejich ptipravou. Nasledovat bude faze tisku a distribuce téchto materialt a také nakup a

piskovani sklenicek. Posledni fazi projektu je podani zadosti o proplaceni.
¢ Rozpocet projektu

Projekt pocita s naklady v celkové vysi néco malo pres 84 tisic K& véetné DPH. Na zapla-
ceni navrhu projektu, obcCerstveni a cimbalovou hudbu vSak dotaci ziskat nelze, proto pfi
podavani zadosti o dotaci musi byt tento fakt zohlednén. Celkovy rozpocet je znazornén

v tabulce 12.
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Tabulka 11 Celkovy rozpocet projektu Propagace akce ,, Slapdni hroznii bosou

nohou* (vlastni zpracovani)

[\

5000

100

350

350

2

1

3000 K¢

2 000 K¢

1,40 K¢

72,00 K¢

31,60 K&

23,70 K&

2 500 K¢

20 000 K¢

4 140 K&

3000 K¢

4 000 K&

7000 K¢

7200 K&

11 060 K¢

8295 K¢

5000 K¢

20 000 K¢
4 140 K&

630 K¢

840 K¢

1470 K¢

1512 K¢

2323 K¢

1742 K¢

1 050 K¢

4200 K¢
869 K¢

3630 K¢

4 840 K¢

8470 K¢

8 712 K¢

13 383 K¢

10 037 K¢

6 050 K¢

24 200 K¢
5009 K¢

Veskeré vydaje na tvorbu propaga¢nich materialt, jak letakd, tak plakatt, jejich distribuci

a pofizeni skleni¢ek jsou zpisobilym vydajem v ramci Vinaiského fondu Ceské republiky.

Jedinymi nezptsobilymi vydaji jsou vydaje na navrh projektu, obcerstveni a cimbalovou

hudbu. Nezptisobilé vydaje se nachazi v tabulce Tabulka 14.
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Tabulka 12 Celkové zpiisobilé vydaje projektu Propagace akce ,, Slapani hrozni

bosou nohou “(viastni zpracovani)

2 000 K¢

4 000 K¢ 840 K¢ 4 840 K¢

5000 1,40 K¢ 7000KE 1470Ke 8470 Ke

100 72,00 K¢ 7200KE  1512K¢E 8712KE
350 31,60 K¢ 11060 K¢ 2323 K¢ 13383 K¢
350 23,70 K¢ 8295K¢ 1742Kc¢ 10037 K¢

2 2500 K¢ 5000K¢ 1050Ke 6050 Ke

Nasleduje tabulka nezptisobilych vydaja.

Tabulka 13 Celkové nezpiisobilé vydaje projektu Propagace akce ,, Slapani hroznii

bosou nohou** (vlastni zpracovani)

3630 K¢
24200 K¢
5009 K¢

Na tento projekt miize byt poskytnuta dotace z Vinai'ského fondu Ceské republiky. Uznany
mohou byt veskeré zpusobilé vydaje. V tomto pfipadé to ¢ini ¢astku 51 492 K¢. Nezptiso-
bilé vydaje na navrh projektu a slavnostni zahajeni v celkové vysi 32 839 K¢ musi majitel

uhradit z vlastnich zdroju.
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¢ Rizikova analyza projektu

Analyza rizik ptedstavuje jednu z metod, jak zaznamenat a uvédomit si rizika spojend
s realizaci projektu. Nasledné musi nasledovat fizeni rizik, které spociva ve zvoleni vhod-
ného zptisobu eliminace danych rizik, které omezi pravdépodobnost jejich vzniku a jejich

dopadu.

Pro rizikovou analyzu tohoto projektu bude zvolena Skala pravdépodobnosti vzniku a do-

padu od 1 do 5.

Tabulka 14 Rizikova analyza projektu Propagace akce ,, Slapani hroznii bosou

nohou “(vlastni zpracovadni)

Rizika spojena s dodavateli - Velikost rizika je v tomto piipadé 12. Jedna se o riziko, ze
dodavatelé propaga¢nich materiali nebudou vcas a tadné plnit své zévazky, coz povede
k ptekroceni rozpoctu a nedodrzeni harmonogramu projektu. Snizeni rizika spociva ve
vybéru pouze téch dodavatelll, ktefi maji kladné reference. Vzdy by také méla byt sepsana
radna smlouva, ktera bude obsahovat dodatek o okamzitém vypovézeni smlouvy v ptipadu

nesplnéni dohodnutych podminek.

Rizika spojena s povétrnostnimi podminkami — Hodnota rizika ¢ini 10. JelikoZ se akce
bude odehravat v prvni poloviné zati, mohou nastat Spatné povétrnostni podminky. Riziku

se da predejit pfipadnym ndhradnim terminem dané akce.
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Rizika spojena s financemi - Velikost tohoto rizika je 8. Je zpiisobeno piedev§im moz-
nosti neziskani finanénich prostiedkt z Vinaiského fondu Ceské republiky. SniZeni tohoto

rizika je mozné pomoci pravidelného odkladani vlastnich finan¢nich prostiedki.

Rizika spojena s odbérateli — Hodnota rizika ¢ini 6. Spoc¢iva predevsim v odmitnuti pro-
pagacnich materialli v nasmlouvanych informacnich centrech, penzionech a hotelich. Toto
riziko lze snizit udrzovanim dobrych vztahii v danych institucich. V ptipadé hotell a pen-
zionu lze nabidnou protisluzbu, napiiklad vystavenim jejich propaga¢nich materialt ¢i

nabidnuti slevy pro klienty téchto hotela a penziont.

Rizika spojena s konkurenci — V toto pfipadé je riziko spojené s konkurenci pouze 6.
Jedna se pouze o regionalni konkurenci. Jelikoz se vinafstvi nachazi v obci VI¢nov, o kon-
kurenci zde neni nouze. SniZeni rizika spociva ve vyjimecné kvalité¢ nabizeného vina, a
produkci vina vyrabéného tradi¢ni metodou, déle pak posileni marketingu, nabidka rtz-

nych slev a akef.

Rizika spojena se zajmem lidi — Hodnota tohoto rizika neni vysokd, pouze 5. Pokud se
vSak toto riziko naplnilo, mira dopadu by byla vysoka. Riziku se 1ze vyhnou dobrou mar-

ketingovou kampani a v€asnou distribuci propagacnich letdk a plakatu.
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ZAVER
Hlavnim cilem této diplomové prace bylo zhodnotit soucasny stav femesel na Slovacku a

nasledn¢ navrhnout projekt na jejich podporu. Navrh projektu byl zaméien na podporu

vinafstvi, které vyrabi vino tradi¢ni metodou.

V teoretické Casti jsme se vénovala definovani pojmu, jako jsou: cestovni ruch, kultura,
kulturné — poznavaci cestovni ruch, venkovsky cestovni ruch, femesla nebo také veirejna
podpora. Také jsem porovnala vetejnou podporu cestovniho ruchu a femesel ve vybranych
statech EU. Témi staty jsou Ceské republika, Slovenské republika a Velka Britanie. Ceska
republika a Slovenska republika maji podobny systém v ramci vetejné podpory. Velka
Britanie ma vefejnou podporu na vyssi urovni a, jak Ceska republika, tak Slovenska repub-
lika, by se mély systémem ve Velké Britanii inspirovat. Pracovala jsem jak s kniznimi, tak

s internetovymi zdroji, a vytvoftila jsem resersi danych pojmii.

V uvodu praktické ¢asti jsem vymezila region Slovacko a popsala zakladni informace tyka-
jici se tohoto regionu. Néasledné jsem provedla analyzu pftilezitosti cestovniho ruchu na
Slovacku. V ramci této ¢asti jsem popsala kulturni infrastrukturu, ktera se sklada z pame-
tovych instituci, jako jsou muzea a galerie, a z nehmotného kulturniho dédictvi, kam patfi
folklor a tradi¢ni femesla. Dale jsem popsala historické pamatky, kam patfi hrady a zadmky
a také pfirodni pamatky. V neposledni fad€ jsem se vénovala vinu a vinafstvi na Slovacku.

Dalsi ¢ast jsem vénovala rozmisténi femesel na Slovacku a moznostmi jejich podpory.

Poté jsem se jiz ptesunula k navrhu projektu na podporu femesel na Slovacku. V projekto-
vé Casti nejprve predstavila Vinatstvi Jura, které vyrabi Cast své produkce tradi¢ni metodu,
¢ili pfi této vyrobe se vino vyrabi pouze ruéné za pomoci tradicnich néstroju jako je stary
dievény lis nebo dieveéné kadeé a dieveéné sudy. Také jsem provedla analyzu produkce vi-
nafstvi. Celkovou produkci jsem rozdélila na produkci moderni metodou a produkci tra-
di¢ni metodou. V navaznosti na to jsem provedla analyzu trzeb Vinafstvi Jura v letech
2011 — 2015. Nasleduje jiz samotny navrh projektu. Jedna se o projekt na propagaci akce
,Slapani hroznti bosou nohou®. Hlavnim cilem projektu je zpropagovat akci ,,Slapani
hroznti bosou nohou* a tim tak pftiblizit tradi¢ni vyrobu vina. V rdmci projektu budou vy-
tvofeny a vytiStény propagacni letdky, propagacni piedméty a akce bude zpropagovana
v mistnim tisku a radiu. Nasledné jsem k projektu vytvofila ¢asovou analyzu s navrhem
harmonogramu celého projektu. Dale jsem vytvofila ndkladnou analyzu projektu, kde jsem

vytvofila rozpocet na cely projekt. V neposledni fad¢ jsem vytvofila rizikovou analyzu
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projektu. Pro financovani projektu si miize majitel vybrat z celé¢ fady moznosti. Ja jsem

zvolila finanéni prostiedky z Vinafstvi Jura z Vinai'ského fondu Ceské republiky.

Veskeré informace v projektové ¢asti jsem konzultovala s odborniky. Odborné informace
tykajici se vinafstvi a produkce vina jsem konzultovala pfimo s majitelem Vinafstvi Jura.
Informace ohledné propagace a propagacnich letakti jsem konzultovala s grafikem 14|15
BATOVA INSTITUTU, p. o. Celkovy navrh projektu a informace tykajici se projektu

jsem probrala s projektovym manazerem s dlouholetymi zkusenostmi v oboru.
Tato prace, a predevsim jeji praktickd cast, by mohla byt podkladem pro skutecnou reali-
zaci projektu, nebo alespont mize slouzit jako podklad pro dalsi vinafstvi zabyvajici se

vyrobou vina tradi¢ni metodou.
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Pf(iLOHﬁ P I: SEZNAM OCENENYCH TITULEM MISTR TRADICNI
RUKODELNE VYROBY ZLINSKEHO KRAJE
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2014 Marie Skrezinova vyroba umélych kvétin, vonic a vinkt

2014 Josef Fryzelka vyroba bednéfskych vyrobkl
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2015 Marie Sekaninova vyskrabované kraslice

2016 Rozalie Blazkova pleteni z kukufi¢ného Susti

2016 Vladislava HrubeSova t¢zka a lehka krojova krej¢ovina

2016 Tat'ana Malinova vyroba sldmovych kraslic

(Zlinsky kraj, 2017, vlastni zpracovani)



PRILOHA P II: SEZNAM OCENENYCH CENOU VLADIMIRA

BOUCKA

Rok Jméno
2005 FrantisSek Mikulec
2006 Frantiska Snopkova
2007 Hana Spalkova
2008 Antonin Hajek
2008 Igor Chrastek
2009 Anna Pohunkova
2009 Marie Snobkova
2010 Arnostka Eberhardova
2010 Emil Kobza
2010 Marie VIckova
2011 Zuzana Hartlova
2011 Jaroslav Prochazka
2012  FrantiSek Darnbhel
2012 BoZena Habartova
2012 Marta Suranské
2013 Rozalie Blazkova
2013  Jiti Olah
2013 Marie Skrezinova
2014  Petr a ZlatuSe Hejdovi
2014 Jana Kubinova
2014 Zdenka Rajsiglova
2015 Renata a Jaroslav Crlovi
2015 Tatdna Malinova
2015 Antonin Mostek
2016 Marie Bilikova
2016 Vaclav Foltyn
2016 TomasS Marecek

Remeslo

tézka krojova krej¢ovina

drobna figuralni plastika z kukufi¢ného Susti
kosikarstvi

soustruzeni dieva, vylévani cinem, intarzie
zakufovand hrn€ina

krojova krejcovina

keramika (hrn€ina, majolika)

odivani, stolovani, dekoracnich tkanin, modnich do-
pliika a hrackarské tvorby

kamenina

kraslice batikované a zelové

tradicni tupeska majolika — fajans
navrhafstvi ndbytku, bytovych dopliki a drobnych
dekorativnich predmétu.

kosikatstvi

tézka krojova krejcovina

Préce z textilnich vldken — vySivky

pleteni z kukuti¢ného Susti

trokatstvi

vyroba textilnich kvétin, vonic a vénct
Sevcovstvi, femenarstvi, brasnarstvi

tradi¢ni textilni techniky

Drobné zvykoslovné predméty — kraslice
jemna kamenina a dratovani

vyroba slamovych kraslic

prace s hlinou, vyroba fajansi a kamenina
tkané vyrobky, panenky ze Susti

prace se dievem

pleteni z prouti a pedigu

(Slovacké muzeum, 2017, vlastni zpracovani)



PRILOHA P III: ROZDELENI REMESLNYCH PROFESI

14.11

14.13

14.14

14.19

14.20
14.30

14.31

14.39

15.11

15.12

15.20

16.29

23.13

vyroba koZenych odévi

vyroba ostatnich svrchnich odévi

vyroba osobniho pradla

vyroba ostatnich odévt a odévnich

doplnkt

vyroba kozeSinovych vyrobki

vyroba pletatskych a hackovanych

odévia

vyroba pletatskych a hackovanych

puncochovych vyrobkil

vyroba ostatnich pletatskych a
hackovanych odévi

¢inéni a Gprava usni; zpracovani a

barveni

vyroba brasnatskych, sedlarskych
a podobnych vyrobki

vyroba obuvi

vyroba ostatnich dfevénych, kor-
kovych, prouténych a slaménych
vyrobkll, krom¢ nabytku

vyroba dutého skla

zpracovani kiize, doplnky a
ozdoby

zpracovani Inu a konopi, viny,
bavlny, barvifstvi - barveni,
modrotisk, potiskovani, udrzba,
zdobné techniky vySivani (vy-
fez, malovani jehlou, ktizkova,
dirkova, sntirovani, cifrovani,
aplikace), krajkarstvi, malova-
ni, dopliky, Siti a vyroba kro-
jové soucastky, odévni dopliky
(vénecky, vonice, vonicky,...)
vyroba a prodej umélych kve-
tin a dekoraci

kozesnictvi, koZichy

pletafstvi - pleteni a vazani,
tkani

brasnarstvi (kabelky, brasny,
tasky, sotirky), opasky...

Sevcovstvi, krojova obuv

pletafstvi - ptirodniny (slama,
prouti, orobinec, loubek, 1yko,
rakos, kukufi¢né Susti, jiné)
trava, susiny

sklarské - foukané, brousené,
malované, historické repliky,
dopliiky a ozdoby, jiné Sperky



23.41

23.49

23.70

25.50

25.61

259

25.99

31.02
31.09

32.12

32.13

32.20

32.40

vyroba keramickych a porcelano-
vych vyrobkl, ptevazné pro do-
macnost, a ozdobnych predméti

vyroba ostatnich keramickych
predmétt

fezani, tvarovani a konecna tprava
kamenti

kovani, lisovani, raZeni, valcovani
a protlacovani kovti, praskova me-
talurgie

povrchové Uprava a zuslechtovani
kovi

vyroba ostatnich kovodélnych vy-
robkt

vyroba ostatnich kovodélnych vy-
robkd j. n.

vyroba kancelatského nabytku a
zatizeni obchodl

vyroba kuchynského nabytku
vyroba ostatniho nabytku

vyroba klenotil a ptibuznych vy-
robkl

vyroba bizuterie a ptibuznych vy-
robkl

vyroba hudebnich nastroji

vyroba her a hracek

keramika (rezna, hrn¢ina, zaku-
fovana hrncina, glazovana hrn-
¢ina, majolinka (fajanse), ka-
menina, bélina

keramika (jin€), kamnafstvi
(vyroba kachli, stavba kamen)

kamenictvi - zpracovani kame-
ne, vyroba brousk, jiné

zdobné techniky (kovem...),
dratenictvi, smaltovani, kovar-
stvi - tradi¢ni kovarstvi, umé-
lecké kovarstvi, podkovarstvi,
zamecnictvi, dopliky a ozdo-
by, jiné

tesarstvi, truhlarstvi, bednar-
stvi, stolafstvi, kolafstvi, vyro-
ba zemédélského naradi, drob-
né domaci nacini, dievorezba
umeéleckého charakteru (plasti-
ky...), samorosty, fezani, dla-
bani, Stipani, soustruzeni

perlet’afstvi - knofliky a ozdo-
by, Sperky

nastroje lidové hudby, zvukové
nastroje

17.29

10.71

vyroba ostatnich vyrobkt z papiru
a lepenky

vyroba pekatskych a cukratskych
vyrobkd, kromé trvanlivych

papirové vystiihovanky, papi-
rové ozdoby, krabicky - obalo-
va technika, kombinované
techniky (hracky)

pecivo zvykoslovné (vyrocni -
novoroc¢ni, faSankové, veliko-
nocni, svatebni) pernik lity a
vykrajovany (holy, zdobeny),
cukrafstvi



zvykoslovné predméty - krasli-
ce, betlémy, prava (fasankova,
hodova), vénce (hodové, do-
zinkové)...

vyroba vina, Sumivého vina a
11.2 vyroba vina vina z koncentrovaného hroz-
nového mostu

(Stejskal, Kujova, Stépanova a Plevova, 2015, s. 25 — 27, vlastni zpracovani)



PRiLOHA P IV: SEZNAM VYROBCU VYRABEJICICH TRADICNI
VYROBEK SLOVACKA

Kategorie

Draténé vyrobky

Drevéné vyrobky

Keramika

Kovarské vyrob-
Ky

Kraslice

Kroje a krojové
soucasti

Krojové panenky

Krojové boty a
opasky

Kukufri¢né Susti

Jméno remeslnika

BeneSova Ester

Héjek Antonin

Slavik Alexandr

Sik Petr

Crlovi Renata a Jaroslav
Hartlova Zuzana
Chrastek Igor

Markova Véra
Most’kovi Antonin a Libor
Naplava Martin
Valentova Miroslava
Bobcik Vitézslav
Minarc¢ik Hynek
Durd’akova Lenka

Dvotakova Ludmila
Hrobatova Marie

Jakubickova Marie
Kolajova Slobodanka
Mala Kvétoslava
Malinova Tat'ana
Rajsiglova Zdeiika
Strnadelova Zdernka
VIckova Marie
Zarkova Marie
Kravackova Jarmila

Lidové tradice a femesla
o.p.s. Uhersky Ostroh

Riha¢kova Marta
Tradice slovacka,o.p.s.

Lidova tvorba, druzstvo umeé-
lecké vyroby, Uhersky Brod

Hejdovi Petr a Zlatuse
Holc¢ik Ludvik
Bilikova Marie
Blazkova Rozalie
Kocisova Marie
Snopkové Frantiska

Oblast vyroby

vyrobky z ¢erného dratu
dfevéné vyrobky

dfevéné formy na perniky
multifunkcni difevéné struhadlo
keramika

tupeska majolinka
zakurovana keramika
tupeska keramika

lidova fajans

keramika

tupeska majolinka
um¢élecké kovarstvi
kovarstvi

dratované kraslice
batikované kraslice

Kraslice zdobené batikovanou, reli-
¢fni a vySkrabovanou technikou

kraslice vySkrabavanou technikou
batikované kraslice

kraslice vySkrabavanou technikou
kraslice zdobené slamou

kraslice zdobené slamou

reliéfni kraslice

batikované kraslice

kraslice vySkrabavanou technikou
krojové vysSivani

vyroba kroji a jejich soucasti tradic-
nim zptisobem

Hackované Cipky k horiiackému
kroji

lidové kroje

porcelanove 1 plastové panenky a
panacky v krojich moravskych, ¢es-
kych 1 slovenskych

krojové boty a opasky

krojové opasky

vyrobky z kukufi¢ného Susti
pleteni z kukuti¢ného Susti
vyrobky z kukufi¢ného Susti
figurky z kukufi¢ného Susti



(Tradi¢ni vyrobek, 2017, vlastni zpracovani)

Holubikova Marie rucné malované slovacké ornamenty
Bachurkova Danuse pernicky
Bunze Petr hroznové §t'ava

Tradi¢ni slovacky pernik zdobeny

Burdova Irena kornoutkovou technikou.

Cahel Michal uzenafstvi

Cevelova Zuzana jable¢na, hruskova a trnkové povidla
Haldova Ludmila kunovské vdolecky

Hork4 Linda bramborové patenty

Hubalova Radmila kopftivovy sirup

Hubalova Radmila slovacky kolacek

Chrénéna dilna Vino Huska ?Eszﬁlfoi‘ge;?giii;mky, DL,
Koneéna Miroslava téstoviny z Podchiibi

Lakosilova Marie ruéné zdobeny medovy pernik

marmelada visnova, hruskova, me-

gl <Rl ruiikova a Svestkova s jablky
Pechova Pavlina svatebni kolacky

Pekarna U Jahodu, s. r. 0. chléb

Rybova Miluse Miluséiny nudle

StaSkova - Velecka Sona pernicky

Seda Kvétoslav kvétovy a lesni med
Trason Marcel med a véeli produkty
Valkova Magdaléna 100% vinné mosty
Zelinkovi Blanka a Karel kvétovy med

Bilav¢ik Zdenek vyrobky z prouti a pedigu
Kiizka Leo$ kosikatstvi

Marecek Tomas kosikarstvi

Spalkova Hana vyrobky z prouti
Buchtelova Hana tkany textil

Joch FrantiSek modrotisk



