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Ak. rok: 2006/2007
Téma BP: Situace na rozhlasovém trhu v roce 2005 z pohledu regionálního rádia
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

S autorkou bakalářské práce jsem se nesetkala poprvé, spolupracovaly jsme již při ročníkové práci a vždy jsem měla možnost ocenit perfektní připravenost, zájem o nové teoretické zdroje a schopnost zobecňovat nabyté praktické zkušenosti. Nejinak tomu bylo i při této práci, přestože autorka se tentokrát musela v závěru vyrovnávat s nečekanými problémy. Velký časový i věcný předstih ji umožnil předložit bakalářskou práci na tradičně vynikající úrovni, na kterou jsem jako vedoucí práci byla od autorky zvyklá. 

Práci lze ocenit i jako praktickou studii, použitelnou pro všechny, kdo hledají možnosti, jak udržet či vylepšit dobré postavení na rozhlasovém trhu, protože autorka dává k zamyšlení i určitá stereotypní východiska při plánování komunikačních kampaní.
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
.A - výborně...................................

Ve Zlíně dne 17. května 2007........................
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


