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Navrh portfolia reklamnych predmetov pre stavebnu firmu

Kritéria hodnoceni: Pocet bodd (0 - 10)

1 Narocnost tématu prace 7

2 SpInéni cilli prace 9

3 Teoreticka ¢ast prace 8
Prakticka ¢dst prace

4 . 8
(analytickd ¢ast)
Prakticka ¢dast prace

5 v vi s ws 9
(FeSici ¢ast)

6 Formalni Uroven prace 8
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodd nespinéno
(odpovida stupni ,,F*“ podle ECTC)

1 -2 body splnéno pouze na urovni zakladnich poZadavk
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body spInéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5-6bodl splné&no, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 — 8 bodl spInéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 - 10 bodu spinéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Autorka ve své bakalafské praci zpracovala portfolio reklamnich pfedmétd pouzivanych
konkrétni stavebni firmou. Popsala firmu a definovala pfijemce reklamnich predméti.
Analyzovala soucasné reklamni pfedméty a v ramci finan¢niho ramce navrhla balicky
reklamnich pfedmétid, ¢imz splnila cil bakalaiské prace.

V teoretické Casti se autorka popsala marketingovou komunikaci, jeji proces a komunikaéni
mix. Vénovala se podpofe prodeje a analyzam mikro a makroprostredi firem. Teoreticka
vychodiska bakalaiské prace autorka popsala struén€, vzhledem k tématu prace ale zcela
dostatecné.

V praktické ¢asti autorka predstavila konkrétni stavebni firmu, identifikovala cilové skupiny
ptijemci reklamnich pfedmétli a popsala jejich minulé a soucasné portfolio a provedla jejich
SWOT analyzu. Popsala aspekty vybéru dodavatelti reklamnich predméti a zpracovala
PESTE analyzu firmy. V z&véru prace navrhla nové portfolio reklamnich pfedméti ve
variantach vcetné finanéniho zhodnoceni.

Po stylistické a formalni strance je prace na odpovidajici tirovni.

Otazky k obhajobé:

1/ Povazuje autorka zjistény objem financ¢nich prostfedkl na reklamni pfedméty za adekvatni
a vyhovujici? Jaky je ve srovnani s cenou vin pro obchodni partnery?

2/ Povazuje autorka v systému B2B zjistovani zpétné vazby na reklamni predméty pres
socialni sit€ za G€inny? Jaké dalsi metody pro zjisténi zpétné vazby by zvolila?

3/ Se kterym z navrzenych reklamnich prostfedki se autorka nejvice ztotoziiuje a pro¢?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zakladé vysledkd této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni/je plagiat.

Prdce splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préace nesplfiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). [ ]
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podpis hodnotitele BP



