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ABSTRAKT

Nametom tejto bakalarskej prace je konkrétne a podrobne navrhnuté portfolio reklamnych
predmetov pre stavebnu firmu. Uvodna &ast’ prace je venovana objasneniu kla¢ovych
pojmov K pochopeniu problematiky, ktora je rieSena v bakalarskej praci. V praktickej Casti
je spracovana identifikacia cielovych skupin a SWOT analyza reklamnych predmetov.
Prakticka cast' pozostdva zo zékladnych, identifikacnych udajov o podnikatel'skom
subjekte, vratane historie a podnikatel'skej ¢innosti subjektu. Podstatna Cast’ tejto prace je
venovana vypracovaniu vlastného, konkrétneho navrhu portfélia reklamnych predmetov.
V danej cCasti je zahrnuty navrh a kontext rozdavania reklamnych predmetov, doplneny
informaciami o cene. Prakticka Cast’ je zakonCena vyhotovenim viacerych variant balickov

reklamnych predmetov.

Krlucové slova: Reklamné predmety, identifikacia cielovych skupin, SWOT analyza,

stavebna firma, navrh portfélia.

ABSTRACT

Theme of this bachelor thesis is specifically and in detail proposed portfolio of
promotional items for Construction Company. The introduction of thesis is dedicated to
clarify key terms to understand issues that are dealt with in bachelor thesis. The practical
part elaborates identification of target groups and SWOT analysis of promotional items.
The practical part consists of basic identifiers of business entity and includes history and
business activity of subject. The substantial part of this thesis is dedicated to creating its
own concrete proposal of portfolio of promotional items. Given section includes proposal
and context of distribution of promotional items complemented by information about price.

The practical part is concluded by several variants of packages of promotional items.

Keywords: Promotional items, identification of target groups, SWOT analysis,

construction company, proposal of portfolio.
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UvoD

Pri rastacej konkurencii na trhu je Co raz tazSie sa presadit a preto sa vyuzivanie
marketingu podnikatel'skymi  subjektmi stdva samozrejmostou. VacSina firiem,
spolocnosti, organizacii ¢i drobnych podnikatel'ov pochopila, Ze pomocou uskuto¢iiovania
marketingovych c¢innosti a vyuzivania Sirokého spektra nastrojov marketingu, je mozné
zvysit' Sancu na uspech. Kazdému uspechu predchadza niekolko krokov a splnenych
cielov. Uspech zavisi i na dostatoénom mnoZstve zakaznikov preto cielom nie je len
ziskanie zakaznikov a uspokojenie ich ¢o raz narocnejSich potrieb ale i vybudovanie

lojalnosti a dobry image spolo¢nosti.

Pri budovani image a lojalnosti je vhodné pridat’ okrem dobre odvedenej prace i nieco
extra. Tym nie¢im navy$e moze byt’ i reklamny predmet vd’aka ktorému spolo¢nost’ pésobi
lep$im dojmom a zakoreni sa v povedomi zékaznika a to samozrejme v pozitivnom zneni.
Preto tato bakalarska praca vznikla s cielom navrhnat’ pre stavebnu firmu nové portfolio
reklamnych predmetov, ktoré bude efektivne a vSestranne pouzitelné pre vSetky ciel'ové

skupiny.

Stavebna firma Navlacil je rodinnou spolo¢nost'ou s dlhoro¢nou historiou a GspeSnym
podsobenim na trhu. Pri svojej podnikatel'skej ¢innosti dba na etické a moralne zasady ako
je podpora rodiny, regionu a ochrana zivotného prostredia. Preto zakladom, pre tvorbu
nového portfolia bude identifikdcia cielovych skupin. Podla konkrétneho urcenia
cielovych skupin je nutné uskutocnovat’ vyber vhodnych reklamnych predmetov. Vyber
musi koreSpondovat’ s charakteristickymi vlastnostami cielovych skupin. Pre porovnanie
bude v praci uvedené portfolio reklamnych predmetov ktoré je stavebnou firmou
vyuZivané v sucasnosti a bolo vyuzivané v minulosti. Nasledne bude spracovand SWOT
analyza reklamnych predmetov. Na zaver budi vytvorené rozpocétovo odlisné varianty

portfdlia reklamnych predmetov.
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1 MARKETING

Marketing je aktivita, skupina institGcii a proces vytvarania, komunikécie, dorucovania
a vymeny ponuky, ktord méa hodnotu pre zakaznikov, klientov, partnerov a pre spolo¢nost’
ako celok. (Lamb, 2013, s. 2)*

Marketing sa zaobera a jednd so zékaznikmi, apreto je viac nez niektord ina oblast’
podnikania. Marketing znamena spravovanie ziskovych vzt'ahov so zakaznikmi. Marketing
ma dvojaky ciel, ato prildkat novych zékaznikov prostrednictvom prislubu
nadstandardnej hodnoty. Druhym je udrzovat’ rast sucasnych zédkaznikov a uspokojovat’ ich
potreby. V stc¢asnosti s uspe$né firmy priamo zamerané na zakaznikov a silne zaviazané
marketingu. Tieto firmy zdiel'aji vaSen pre porozumenie a uspokojenie potrieb zakaznika
na dobre definovanych cielovych trhoch. Motivuju svojich zamestnancov k vytvaraniu

vzt'ahu so zdkaznikom, ktory bude zaloZeny na hodnote. (Armstrong a Kotler, 2015, s.32)?

K dosiahnutiu marketingovych cielov je doblezity proces planovania, stanovenie
Ciastocnych cielov, realizicia cenovej politiky a sprdvne vyuzivanie marketingovych
nastrojov. Zakladné nastroje marketingu su obsiahnuté v marketingovom mixe. Nastroje
marketingu sa viacSinou delia do Styroch Casti, inak nazyvanych aj 4P. (Pelamacker, 2003,

5. 23-24)

Produkt sa sklada z troch vrstiev. Prvou je jadro, ktoré predstavuje podstatny a zakladny
uzitok pre spotrebitela. Jadro je podstata, ktora vytvara hodnotu aje kltucova pre
uspokojenie potrieb zékaznika. Dalsia vrstva predstavuje unikatne a $pecidlne vlastnosti
produktu, mieru kvality, dizajnové prvky a obal. Su to nastroje, ktoré produkt zhmotiuju.
Rozsireny produkt je vrstva, ktord zvySuje hodnotu produktu. Su to r6zne typy instalacie,

servisu, predajnych sluzieb, sluzby po ndkupe ¢i doba dodania. (Pelamacker, 2003, s. 24)

! Marketing is the activity, set of institutions, and processes for creating, communicating, delivering, and

exchanging offerings that have value for customers, clients, partners, and society at large. (Lamb, 2013, s. 2)

2 Marketing, more than any other business function, deals with customers. Marketing is managing profitable
customer relationships. The twofold goal of marketing is to attract new customers by promising superior
value and to keep and grow current customers by delivering satisfaction. Today's successful companies have
one thing in common: Like Amazon, they are strongly customer focused and heavily committed to
marketing. These companies share passion for understanding and satisfying customer needs in well-defined
target markets. They motivate everyone in the organization to help build lasting customer relationships based

on creating value. (Armstrong a Kotler, 2015, s. 32)
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Cena je kvalifikovana ako jediny marketingovy nastroj, ktory je schopny vytvarat’ zdroje
potrebné na vyrobu a ¢innosti marketingu. Pre zvySenie atraktivnosti sa pouzivaju rézne
druhy zliav, cenovych vyhod, sprostredkovanie kombindcie platby, splatky, ktoré produkt
robia viac dostupnym. Casté pouZivanie tychto nastrojov viak moze zapridinit' Ze nakup
zdkaznika bude podriadeny cene aznacka sa pre neho stane nepodstatnou. Preto by
vysadou dobrého marketingu malo byt, ze sa vyhyba pouzivaniu cenovych néstrojov.

(Pelamacker, 2003, s. 24)

Distribucia predstavuje proces akym sa vyrobok dostane ku konecnému spotrebitel'ovi.
Vyrobcovia vyuzivaji prostrednikov, aby tovar uplatnili na trhu. Preto tvoria distribu¢nu
cestu zlozeni z nezavislych organizacii, ktoré su sucastou procesu. Dovod je vyssia

efektivita pri spristupneni vyrobku cielovym trhom . (Kotler a Armstrong, 2004, s. 536)

Propagacia zahriluje komunikaciu s verejnostou 1 s obchodnymi partnermi. VyuZiva
nastroje komunika¢ného mixu a zédkladom je vol'ba cielového segmentu ¢i trhu. Podstatné
je ¢o a komu chceme oznamit’, akym spdsobom, vo vhodnom c¢ase i mieste. (Foret, 2005,

5. 117)
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2 MARKETINGOVA KOMUNIKACIA

Marketingova komunikacia sa zaoberd metddami, procesmi, vyznamami, vnimanim
a aktivitami, ktoré st uskutocnované rozlicnymi sposobmi akym st produkty, sluzby

a znacky prezentované a vypracované s divakmi. (Fill, 2013, s. 3)°

Podl'a Labskej (2009, s. 12) v knihe Z&klady marketingovej komunikécie, sa vyvoj
marketingovej komunikécie za¢ina uz v obdobi koncepcie predaja. Objavila sa snaha
ovplyvnit' predaj takych vyrobkov, ktoré zakaznik najprv nemal v umysle zakUpit.
Dolezit tlohu vtedy zohraval dobre vysSkoleny personal. Komunikacia vSak dostala
moznost’ sa plne rozvinut’ az v koncepcii marketingu. Podstatou je spravna synchronizacia,
pouzitie aprepojenie vSetkych komunika¢nych ndastrojov, ktoré nasledne zvySuju

efektivnost’ ovplyvitovania dopytu na ciel'ovych trhoch.

Kazdy ukon v komunikécii predstavuje urciti vymenu informécii. Hlavnou podstatou je
vplyv na potencidlneho zékaznika, ktory sa uskutoCnuje wuzivanim prostriedkov
komunika¢ného systému. Komunikovanie méd dve strany. Na jednej strane je cielom
informovat’, oboznamovat’ s produktmi a pontkanymi sluzbami, vyzdvihovat ich $pecialne
aspekty atroven kvality, uzitok a hodnotu. Na druhej strane je nevyhnutné nactvat
potrebam zakaznikov, byt' otvoreny podnetom, poziadavkdm a nenechat’ ich bez reakcie.

(Labska, 2009, s. 13)

2.1 Proces komunikacie

Proces komunikacie je tvoreny dvomi zakladnymi prvkami, ato odosielatelom, inak
nazyvanym aj komunikator a prijemcom. Komunika¢né nastroje si sprava, teda
informacia, ktora ma byt oznamena amédium, teda prostriedok oznamu. Funkcie
komunikacie st zabezpeCené procesmi ako kodovanie, dekddovanie, reakcia a spatna
viazba. Komunikacny proces ja ovplyvneny velkym poc¢tom necakanych rusivych situdcii

&i portch, a to v podobe sumov. (Heskova a Starchon, 2009, s. 54)

Porozumenie, pochopenie a spracovanie spravy u prijimatel’a i jeho reakcia je ovplyvnend

mnohymi faktormi akymi su troven kvality kodovania, typ prenosovych kanalov a rozne

3 Marketing communications is concerned with the methods, processes, meanings, perceptions, and actions
associated with the different ways in which products, services and brands are presented, considered, and
developed with audiences. (Fill, 2013, s. 3)
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rusivé vplyvy. Sprava, ktora sa ma §irit' prechadza procesom zakddovania. Nésledne je
vysielana prostrednictvom viacerych kanalov akymi su napriklad média. Pri prenose moze
ako rusivy vplyv pdsobit’ 1 samotny sposob vnimania prijimatel’a. Na prijemcu tiez mozu
vplyvat iné druhy motivaénych faktorov, ktoré ho mézu odlakat. Sprava sa tiez moze
dostat do stretu sodmietnutim. Pri priaznivych podmienkach, prijemca spravne
interpretuje spravu a pochopenie prejavi ako reakciu Vv procese nakupu. Komunikaény
proces uzatvara spétna védzba. Na zéklade spitnej vazby odosielatel’ zisti skutocnost’ ako
bola sprava pochopena, prijata a aka bola reakcia na spravu teda ¢i sa prejavila v predaji.
Medzi odosielatel'om a prijimatel'om musi byt zhoda o vyzname. Odosielatel’ musi spravu
Sirit” takym sposobom aby jej prijimatel’ bol schopny porozumiet’. Sprava by mala byt pre
prijemcu dostato¢ne zaujimava aby sa dosiahla reakcia prijimatela na oznam spomedzi
konkurenénych sprav. V pripade odchylok od zamysSl'aného zdmeru je nevyhnutné prijat’

opravné opatrenia. (Labské, 2009, s. 16)

2.2 Komunika¢ny mix

Za posledné desatrocie sa udiali velké zmeny v oblasti komunikacii a aj v spésobe akym
organizacie komunikuji so svojimi cielovymi skupinami. Za pomoci digitalnej
technolégie vznikol velky pocet réznych médii v rovnakom ¢ase, ked’ I'udia zistili mnoho
sposobov ako travit svoj volny Cas. Tieto javy sa oznaCuju ako fragmentacia médii
apublika, atak organizacie nasli novy sposob kombinacie komunikaéného mixu aby
ucinne dosiahli ich cielové skupiny. Internet a digitalne technoldgie umoznili nové
interaktivne formy komunikécie. V takej forme ma va¢siu zodpovednost’ za svoju ulohu
V procese prijimatel’ spravy. Viac aviac organizicii pouZiva vztahy s verejnostou na
Sirenie a komunikéciu sprav o spolognosti a tiez sprav tykajiicich sa ich znagky. Uspesné
marketingové komunikacie obsahuju iriadenie rozlicnych prvkov na zaklade potrieb
cielovej skupiny a cielov, ktoré sa kampan snazi dosiahnut’. Nastroje, ktoré st sicast’ou
tradicného marketingového mixu su reklama, podpora predaja, vzt'ahy s verejnostou,
priamy marketing aosobny predaj. St kombinované rozlicnym spdsobom a rdéznym

stupfiom intenzity so zdmerom komunikovat s cielovou skupinou. (Fill, 2013, s. 22)*

4 In the past decade there have been some major changes in the communications environment and in the way
organisations communicate with their target audiences. Digital technology has given rise to a raft of different

media at the same time as people have developed a variety of ways to spend their leisure time. These
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2.2.1 Reklama

,Reklama je platenou formou komunikécie s komerénym zamerom.“ Hlavnym cielom
reklamy je informovat’ o produkte alebo sluzbe so zdmerom vzbudit’ spotrebitel'skt reakciu
alebo rekciu spolo¢nosti. Dal$im ciefom méZe byt zdmer zmenit vnimanie a postoj

k hodnotovym preferenciam. (Halada, 2015, s. 83)

Reklama je v sucasnosti beznou zlozkou Zzivota, ktora nas ovplyviuje takmer neustale.
Clovek ju tiez najviac berie na vedomie. Povazuje sa za jednostranny spésob komunikacie
a jej podstatou je presvedCit’ prijimatela ku kiipe produktu ¢i sluzby. K tomuto tcelu su

pouzivane rézne druhy médii. (Foret, 2008, s. 130)

Druh avyber média, ktorym sprava bude Sirena je jedno z najkritickejSich rozhodnuti,
ktoré ma nasledne znaény dopad na pripadny tspech ¢i netispech. Na zaciatku je nutné
spravne Specifikovat’ a identifikovat’ cielové publikum. Dany segment by mal byt spravne
kvalifikovany a charakterizovany. Druhy médii st spravidla ¢lenené na elektronické média

a klasické média. (Ptikrylova a Jahodova, 2010, s. 71)
Druhy pouZivanych médii

Reklamu v televizii mozno geograficky rozdelit’ na lokalnu, narodnt, medzinarodnt a tiez
internetovd. V praxi je mozné sa stretnut’ s kombindciou spominaného. Rozhodovacim
momentom, kedy pouzit’ reklamu prostrednictvom televizie Casto byva vysledna financna

naro¢nost’ na dany akt. Velkou vyhodou je Ze dokaZe zasiahnut' masy, vysoky stupen

phenomena are referred to as media and audience fragmentation respectively, and organisations have
developed fresh combinations of the communications mix in order to reach their audiences effectively. The
Internet and digital technologies have enabled new interactive forms of communication, where the receiver
has greater responsibility for their part in the communication process. An increasing number of organisations
are using public relations to communicate messages about the organisation (corporate public relations) and
also messages about their brands (marketing public relations).the organisation (corporate public relations)
and also messages about their brands (marketing public relations) Successful marketing communications
involves managing various elements according to the needs of the target audience and the goals the campaign
seeks to achieve. The elements that made up the traditional marketing communication mix were tools,
advertising, sales promotions, public relations, direct marketing and personal selling. These were mixed
together in various combinations and different degrees of intensity in order to attempt to communicate

meaningfully with a target audience. (Fill, 2013, s. 22)
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presvedéivosti a ma Siroky dosah. Na druhu stranu je velmi nakladna a obsah spravy je

limitovany. (Pfikrylova a Jahodova, 2010, s. 71-73)

Rozhlas je médium, ktoré je vnimané iba sluchom. Naklady na jeho vyuzitie st niz$ie,
preto kontakt reklamnej spravy a cielového publika moéze byt castejSi. Je to vhodné
médium najmd pri mimoriadnych akcidch apre budovanie povedomia o0 znacke.
(Ptikrylova a Jahodova, 2010, s. 73-74)

Internet sa povazuje za najrychlejSie sa rozvijajice médium. Internet umoznuje
efektivnejsie zacielenie, vyznacuje sa niz§imi nakladmi a posobi takmer neustéle. Internet
umoziuje interakciu medzi uzivatel'om a reklamnou spravou prostrednictvom Kliku, ktory

sprostredkuje viac informacii. (Ptikrylova a Jahodova, 2010, s. 74-75)

Noviny st médium, ktoré umoziiuje zasiahnut’ velky pocet I'udi, a to v kratkom casovom
intervale. Umoznuju podat’ iobsiahle informéacie akorektira je mozna ina poslednu
chvilu. Vnimané sU ako dbéveryhodny zdroj. Na druhti stranu, neumoZzfuju priame
zacielenie na ciel'ovt skupinu nakol’ko sa vyznacuju obmedzenou selekciou a ich Zivotnost

je kratkodoba. (Pelamacker, 2003, s. 256)

Na rozdiel od novin, ¢asopisy umoziiuju celkom velkt mieru selekcie a zamerania sa na
cielovl skupinu. U ¢asopisov je reprodukcia vo vysokej kvalite prevedenia a sl
dlhodobejsie, nakol’ko si ich mnoho l'udi precita az dlhsiu dobu po zakupeni. Vyznacuje sa

relativne dlhou Zivotnost'ou. (Pelamacker, 2003, s. 257)

Vonkajsia reklama alebo inak nazyvand outdoor reklama zahfiia mnoZstvo prostriedkov
ako billboardy, vyvesné $tity, plagaty, reklamu na autobusoch, zastavkach a podobne. Je
vhodna ako k lokélnej propagacii, tak ivo velkych centrach. Vyhodou je dlhodobejsie
pdsobenie a moznost” opakovaného posobenia, ktoré je vhodné i na budovanie povedomia
o0 znacke, produktoch, sluzbach. Nevyhodou je jednoduchy pristup ateda hrozba
poskodenia. (Ptikrylova a Jahodov4, 2010, s. 76-77)

Vnutornd reklama je uskutoCiiovana za pomoci roéznorodych prostriedkov ako velké
samolepky na dlazke, reklamné plachty, reklamné ramy, plazmové obrazovky a pod.
indoor reklama je dobre vyuzite'na v budovach alebo na miestach o ktorych je znamo, ze
sa tam sustred’uje cielova skupina. M6Zzu to byt napriklad lekarne, kniznice, obchodné

strediska, skoly, urady. (Pfikrylova a Jahodova, 2010, s. 77)
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2.2.2 Vztahy s verejnost'ou

Vztahy s verejnost'ou, tiez nazyvané PR (public relations) je organizovana ¢innost’, ktora
zahffia udrzovanie dobrych vztahov medzi spolo¢nostou a verejnostou. Usilie PR je
zamerané na rbézne oblasti spojené so spolo¢nostou, ato vratane zamestnancov,
dodavatel'ov, akciondrov, vladu, , Siroku verejnost, pracovné skupiny, obciansky aktivne

skupiny a spotrebitel'ov. (Shimp a Andrews, 2013, s. 604)°

PR st vel'mi dblezité najma ¢o sa dosahovania marketingovych ciel'ov tyka a z pravidla su
centrdlne riadené. Podstatou PR je udrZovanie obojsmerne dobrych vztahov. Ide
0 vytvorenie dobrého mena firmy, pozitivnej image firmy, znalost nazoru verejnosti
a vhodnost’ argumentov. Vysledok tejto ¢innosti by sa mal v kone¢nom désledku prejavit
ako zvysend spotreba firemnej produkcie. PR sa pokladé za oblast’, ktord napriek tomu ze
je dlhodoba, je tiez velmi U€innd a ndklady tejto Cinnosti st pomerne nizke, najmi
v porovnani s reklamou. Na to, aby verejnost’ spolo¢nosti doverovala, musi zvolit’ zlatu
stredn( cestu a okrem pozitivnych stranok byt’ schopna uverejnit’ aj niekol’ko slabych. Toto
doda spolo¢nosti na doveryhodnosti a ziska lojalnost’” zdkaznikov. Vysoka troven
dolezitosti je tiez pripisovana vnutornym vztahom. Spokojnost’ zamestnancov a ich dovera
vV spoloCnost’” u ktorej pracuji, moéze priniest svoje ovocie najmd pri docasnych
problémoch aumocniuje ich lojalnost. Vnutorné vztahy vyuzivaji rézne formy
komunikacie ako pracovné stretnutia, intranet spolo¢nosti, nastenky atd’. V sticasnosti PR

vel'mi vyuZiva Internet. (Zamazalova, 2010, s. 279)

2.2.3 Priamy marketing

Priamy marketing je mozné podla Kotlera (2004, s. 704-710) charakterizovat' ako
nadviazanie priameho kontaktu so svedomito vybranymi zakaznikmi. VVyhodou priameho
marketingu je Ze mdZeme vidiet’ bezprostrednu reakciu zédkaznika na ponuku a nadviazat’
dlhodobejsie vztahy so zdkaznikmi. Dany typ komunikécie je ¢asto zaloZeny na vzajomnej
interakcii medzi firmou a zakaznikom. Vytvaraju a vyuzivaju sa databazy s informaciami

0 zakaznikoch, ktoré nasledne umoznuju vytvorenie takej ponuky, ktora dokaze uspokojit’

S Public relations is an organizational activity involved with fostering goodwill between a company and its
various publics. PR efforts are aimed at various corporate constituencies, including employees, suppliers,
stockholders, government's, the public, labor groups, citizen action groups, and consumers. (Shimp
a Andrews, 2013, s. 604)
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urcity segment ¢i poziadavku jedinca. Dobra databaza sa da pokladat’ za zaklad dobrého
priameho marketingu. V databaze sa nachadza mnozstvo uzitoénych informacii, ktoré
mozu byt ako o sucasnych zékaznikoch, tak o potencialnych. Databaza umoziiuje aby sa
firma dokazala plne prisposobit’ poziadavkam zékaznikov a nad’alej s nimi udrziavat
vzt'ah. M6zu byt rozmanito vyuzivané, prostrednictvom databaze sa da konkretizovat’ kde
je vhodné umiestnit’ reklamu, tvorit’ podrobné persony zakaznikov, tvorit’ vhodnii ponuku
atd’. Priamy marketing je sposob ako vel'mi rychlo ziskat meratelnu reakciu zékaznika.
Kupujaci maju priamy marketing v obl'ube kvoli jeho pohodlnosti. Zakaznici sa modzu
k informaciam dostat’ vel'mi rychlo a takmer kdekol'vek, m6zu si prezerat’ katalogy alebo
internetové stranky predajcov. Kupujici sa méze lahko dostat’ k potrebnym informaciam
a komunikovat’ bud’ uz prostrednictvom teleféonu alebo e-mailu. Priamy marketing je zatial

najrychlejsie sa rozsirujucou formou marketingu.

Priamy marketing zahfiia rézne formy, ktorymi mdze byt realizovany. Jednou z nich je
telemarketing, ktorého podstatou je pouzitie telefonu na kontaktovanie zdkaznika a predaj
produktu ¢i sluzby. Zasielkovy predaj znamend zaslanie akejkol'vek poloZzky na adresu
zakaznika, moze to byt ponuka, letdky, vzorky atd’. Vyznacuje sa tym ze jeho vysledky st
pomerne 'ahko a presne meratel'né. Nasledne to moze byt kataldgovy predaj, teleshopping,

ktory vyuziva televizne vysielanie arozne Specifické stanky napriklad formou kiosku.
(Kotler, 2004, s. 711-718)

2.2.4 Osobny predaj

Z pravidla sa vyuZziva najmé v oblasti priemyslovych trhov ale taktieZ je neoddelitelnou
sucastou spotrebitel'skych trhov. LiSi sa najmé tym Ze jeho snahou nie je oslovit’ vel'ky
pocet ludi, skér je zamerany na osobny pristup k malej skupine zdkaznikov ¢i
k jednotlivcovi. Osobny predaj je komunikéacia, ktora prebieha medzi pracovnikom firmy
a zakaznikom €o umoziuje vnimat’ reakciu zakaznika a predajca moze prisposobit’ sposob
a stratégiu predaja podmienkam. Tato komunikécia musi obsahovat’ priestor urceny
predstaveniu produktu, oboznameniu zékaznika s jeho vlastnostami, Specifikaciami

a spdsobom uzivania. (Zamazalova, 2010, s. 275)

Na to aby bolo mozné uskutociiovat’ kontrolu ¢i predajca vedie tito komunikaciu podla
kritérii a k spokojnosti zakaznika, je vyskumna technika mystery shopping. Dana technika
spo¢iva v nasadeni tajného kupujiceho, ktorého tulohou je sledovat sposob predaja

a schopnosti predajcu. Tajny zékaznik sa taze predajcu a postupuje podla vopred
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pripravenych krokov, zaroven sleduje ako sa predajca chova a akd je miera poskytovanej
sluzby. Nasledne st vyhodnotené vysledky, ktoré sluzia ako podklad pre zavedenie
opravnych krokov. Tento vyskum sa sklada z niekol’ko ¢asti s roznym ¢asovym odstupom.
(Zamazalova, 2010, s. 276)
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3 PODPORA PREDAJA

Podpora predaja su komunikacné aktivity, ktoré su vyvijané s cielom zvysit’ objem predaja
produktu ¢i sluzby. Podpora predaja sa vyznacuje ¢asovym obmedzenim teda z pravidla sa
uskutocnuje v priebehu niekol’kych dni alebo v presne vymedzenom termine. Vyznacuje sa
I tym ze zakaznik sa stdva sucastou tejto komunikacie, a to bud’ nakupnym chovanim

V stanovenom termine ¢i ucast'ou na sut’'aziach a podobne. (Foret, 2005, s. 121)

Prikrylova a Jahodova (2010, s. 88) vo svojej knihe Moderni marketingova komunikace
povazuje podporu predaja za neosobni formu komunikécie, ktora by mala pdsobit’ ako
stimul a motiv ku kupe. Je to skupina réznorodych marketingovych ¢innosti, ktoré sltizia
ako priama podpora nakupného chovania alebo ako motivacia personalu. Aktivity
a techniky vyplyvajuce z podpory predaja s pouzite'né pre kazdy subjekt marketingového
kanalu. Tieto aktivity su vac¢Sinou konkretizované na cielové skupiny. Podpora predaja sa

¢leni podl'a toho na koho je zacielena.
Podpora predaja sprostredkovatel’ov

Cielom tohto typu podpory je motivacia medzi¢lankov, ktorych je treba presvedcit’ aby
boli otvoreny vyrobkom firmy, propagovali ich a nakupovali, taktiez poskytnutie va¢Sieho
mnozstva informacii. (Pfikrylova a Jahodova, 2010, s. 92) Dosiahnutie tohto ciela je
mozné prostrednictvom cenovych anecenovych dohdd. Spojenie sil vo forme
uskutocnenia spolo¢nej propagacnej ¢innosti. Dohody o spOsobe vystavenia tovaru.
Usporiadanie pracovnych stretnuti ale aj neformalnych veéierkov s obéerstvenim. (Foret,
2005, s. 121) Ptikrylova a Jahodova tiez spominaju podporu obchodného personalu, ktora
spoc¢iva v motivacii predajneho personélu alebo obchodnych zastupcov k véa¢sim vykonom.
Casto sa tak vyuzivaju sutaze cielené na prilakanie novych zakaznikov a zvysenie objemu
predaja, ktoré su nasledne odmenené cenovou alebo necenovou vyhrou. (Pfikrylova
a Jahodova, 2010, s. 93)

Maloobchodné podpora predaja

Foret (2005, s. 122) uvadza podporu predaja v maloobchodnej ¢innosti, ktora vyuziva
najmi formu rozliénych zliav atie su viadsinou Gasovo ohrani¢ené. Dalej sa vyuzivaju
rozne formy kuponov, ktoré pri splneni stanovenych podmienok sprostredkuju nizsiu cenu
produktu ¢i dvojnasobni hodnotu kupénu. Patri sem aj sposob vystaveného tovaru, to kde

aako je tovar vystaveny, moZe pre vyrobcu znamenat zna¢ni konkuren¢ni vyhodu
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Vv mieste predaja. Organizované tiez byvaji akcie na ukdzanie prednostnych vlastnosti

vyrobku a informovanie spotrebitel’ov.
Podpora predaja spotrebitel’ov

Tak ako u ostatnych foriem podpory predaja i podstatou tejto je zvysit objem predaja
vyrobku. Ciel'om tiez moze byt oboznamit’ trh s novym produktom alebo znovu ozivenie
predajnosti produktu v stadiu zrelosti. Vyuziva sa najmid podpora v mieste predaja, pri
tovare dennej potreby miesto predaja predstavuje tiez miesto, kde bezny spotrebitel’ ucini
az 70 % svojich rozhodnuti o nakupe. ,,Na toto sa vyuzivaji POP (point of purchase)
aPOS (point of sale) prostriedky, ktoré zahriuji akukol'vek fyzickli propagacnil
areklamnu aktivitu, ktord je k dispozicii na mieste predaja.” (JuraSkova, 2012, s.161;
Bocek, 2009; www.popai.cz) Dany typ podpory by vSak mal byt prepojeny s d’alsimi
Cast'ami komunika¢ného mixu a to tak, aby tato podpora evokovala spojenie s vyrobkom
a jeho vlastnostami. Umoziiuje podat’ v mieste predaja viac informacii o Specifikaciach

a o0 uzitku, ktory produkt poskytuje. (Ptikrylova a Jahodova, 2010, s. 89)

V d’al$ej literatire sa uvadza Clenenie podpory zakaznika do troch kategérii, ato na
finan¢né podnety, mozZnost’ vyhrat cenu a podpora produktu. Finanéné podnety m6zu mat’
roznu formu a mali by znazoriovat’ dobry pomer kvality a ceny, najéastejSou a zakladnou
je zniZenie ceny. Touto formou zakaznik ziskava niz$iu cenu okamzite pri nakupe. Tato
forma ma vzdy za nésledok zvySenie obratu. Na druht stranu, treba si byt vedomti aj rizika,
ktoré tato forma podpory prindsa. Ak sa pouZiva Casto, zdkaznici si moZu na pravidelné
zlavy zvyknut’, o ma za dosledok Ze produkt bude nakupovany najmé v obdobi zniZenej
ceny. TaktieZ zakaznik moZze podlahniit’ pochybnostiam o rovni kvality produktu. Dal§im
finan¢nym podnetom su kupdny, prostrednictvom ktorych, je po predloZzeni poskytnuta
zlava na konkrétny produkt alebo vratenie penazi. Vratenie penazi funguje podobne ako
kupény, len stym rozdielom Ze sG zakaznikovi navratene az po uskutoéneni nakupu
a predlozeni dokladu. Istou formou finanéného podnetu st aj vernostné karty s ktorymi

zakaznici ziskavaju zlavu. (Pelamacker, 2003, s. 362-365)

Sutaze a lotérie patria do kategérie moznosti vyhrat’ cenu. Pri sitaziach mozu ucastnici
sutaze vysledok vyhry ovplyvnit, ¢asto napriklad spravnostou odpovede ¢i vykonanim
nejakej aktivity ako nakreslit’ logo. U lotérie je vyhra skdr nahodna. Zéakaznici sa radi
stvaju stcast'ou hier, sitazi a lotérii, najmé preto Ze nemaju pocit rizika z nejakej straty,

mozu len ziskat'. (Pelamacker, 2003, s. 365-366)


http://www.popai.cz/
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Poslednou kategoriou je podpora produktu. NajcastejSou vyuzivanou formou su vzorky.
Moébze to byt bud malé mnozstvo produktu alebo zmenSenina originalneho produktu.
Spoésob distribucie a rozdavania je rézny. Vzorky mozu byt pontkane zdarma alebo za
vel'mi nizku sumu. Distribiicia moze byt’ rdzna v zavislosti na tom, ktorych zakaznikov méa
oslovit’ alebo aky je ciel. M6zu byt sucast'ou Casopisov, poskytnuté na predajni, zaslané
domov na adresu alebo sucastou produktu v baleni. Nevyhodou je finan¢na naro¢nost’ na
vyrobu. Na druhu stranu je to dobry spdsob ako prezentovat’ a nechat’ vyskuSat’ vlastnosti
produktu stalym ¢i potencialnym zakaznikom. Do kategorie patria aj prémie vo forme

dar¢eka pribaleného k primarnemu produktu. (Pelamacker, 2003, s. 366-368)

3.1 Reklamné predmety ako sucast’ podpory predaja

Darcekové predmety st d’al§ia forma podpory predaja. Nazyvaju sa aj 3D reklama, ktora sa
v spojeni s podporou predaja da klasifikovat’ ako reklamny predmet. St to trojrozmerné
darcekové predmety, ktoré su z pravidla viditel'ne oznacené logom firmy alebo obchodnym
nazvom firmy. (Foret, 2008, s. 131) ,,Pfikrylova a Jahodova (2010, s. 90-91) vsak uvadza
7e na predmetoch moze byt tieZ pritomna adresa, slogan alebo symbol firmy.“ Dalej
uvadza Ze zaciatok tejto formy podpory predaja modze siahat' az do stredoveku, kedy
vyrobca k brneniu daval zdarma stojan, na ktorom bolo uvedené jeho meno a prislusny

znak dielny.

V stcasnosti je mozné pouZit’ ako reklamny predmet takmer Cokol'vek no najcastejsie to st
Ciapky, hrnéeky, rozne druhy pisacich potrieb, dazdniky, tricka, klcenky atd’. Ich
vyhodou je najma dlhodoba pdésobnost’. Ked’Ze ich klient dlhodobo uZiva, je v neustdlom
spojeni s firmou iked casto nevedomky. Dany predmet po dobu uzivania evokuje

spojitost’ a vyvoldva spomienky na firmu ¢i znacku. (Foret, 2008, s. 131)

Dé sa povedat’, ze ziadna in4d forma podpory predaja nie je po tak dlhi dobu stcastou
zédkaznikovho Zivota. Ak napriklad firma zvoli ako reklamny predmet hrn¢ek, méze byt
zakaznikom pouzivany dlhé obdobie. Distriblicia reklamnych darov je rozna, ¢asto vSak za
nu zodpovedaji pracovnici, ktori reprezentuju firmu na réznych vel'trhoch a vystavach.
Velmi casty spdsob distribucie je aj prostrednictvom poStovych zasielok. Takym
zékladnym principom distribucie reklamnych darekov je psychologicky fakt, ze
obdarovany subjekt, inklinuje k tomu, aby taky daréek oplatil. Vyber reklamnych
predmetov je nutné realizovat zodpovedne a svedomito, nakolko ito urcuje akym

sposobom bude zamyslana sprava prijata a pochopena prijemcom. Sprava, ktor( takyto
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reklamny predmet prenasa, by mala vzdy zanechat’ pozitivny dojem z firmy. Vhodné je
zamerat’ sa na vyber origindlnych a unikatnych predmetov, pri ktorych je badat’ spojenie
s firmou. Reklamné predmety su silny nastroj, ktory moéze povzbudit’ nakupné rozhodnutie,

obchodné vztahy i ziskat’ zaujem potencialnych zakaznikov. (Clow a Baack, 2008, s. 277)

Vyhoda reklamnych predmetov spociva vich finan¢nej nenaro¢nosti a dlhodobej
zivotnosti. Poméhaji budovat’ firemnu znacku, zvysit objem predaja, ziskavat novych
zékaznikov, vytvarat’ lojalnost’ zakaznikov a spdjaji sa so Specidlnymi udalostami firmy.
Ponuka na trhu je v sucasnosti takmer necobmedzena a v réznych cenovych relaciach. Pri
vybere by vsak firma mala dat’” doraz na kreativitu, originalitu, spojitost’ s oborom firmy,
uzito¢nost’ a odliSenie sa. Tiez je vhodné poznat’ prijimatel’a reklamného predmetu aby bol
vyber vhodny. Pri vybere je nutné si byt vedomy stanovené¢ho rozpoctu, Gcelu pouZitia

a sposobu distribucie. (Klajban, 2012)
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4 MARKETINGOVE PROSTREDIE

Prostredie vSeobecne je mozné popisat’ ako vSetko ¢o sa nachadza a ovplyviiuje konkrétny
subjekt. Jedna sa o vsetko ¢o subjekt obklopuje a tiez ma vplyv na to, ako subjekt jedna
a ako sa chova. D4 sa povedat’ ze prostredie je sicast'ou subjektu nakol'ko vytvara vsetko
¢o je podstatné pre existenciu subjektu, teda vytvara prent podmienky. Na to, aby sme sa
dobre zozndmili s danym subjektom je nutné zacat obSirne anajprv poznat' jeho
prostredie. Marketingové prostredie tak mézeme popisat’ ako prostredie, ktorého sucast'ou
st aj marketingové funkcie firmy. Situacia a podmienky v marketingovom prostredi sa
menia vel'mi Casto a tym na firmu posobia rézne vplyvy. Preto je dolezité aby sucasna
situacia v marketingovom prostredi bola zistovana pravidelne a priebezne. K zist'ovaniu
situacie v prostredi firmy sa pouziva i subor vyskumov, technik, analyz, ktory sa v skratke
nazyva MIS, teda marketingovy informaény systém. Na zdklade kvalitne ziskanych
informécii a vhodne zvolenej stratégie je firma schopna tucelne ovplyviiovat’ oblast
marketingového prostredia, ktora sa vola mikroprostredie. Na druhd stranu firma nie je

schopna ovplyvnit’ situaciu v makroprostredi. (Zamazalov4, 2010, s. 105)

4.1 Makroprostredie firmy

Firma ale aj ostatné subjekty vykonavajii svoju podnikatel'sku ¢innost” v makroprostredi,
z neho prichadzaji ako prilezitosti, ktoré moze firma vyuzit' tak i hrozby. (Kotler, 2007,
s. 135) Kotler (2007, s. 135) uvadza Sest’ sil, ktoré maji na makroprostredie najvacsi vplyv,
ato demografické, ekonomické, prirodné, technologické, politické a kultirne prostredie.
Tieto faktory mozu firmu ovplyviiovat’ priamo aj nepriamo a maja vplyv na vsetky ¢innosti
firmy. Firma takmer nie je schopné ich akymkol'vek sposobom kontrolovat’ a tak sa tiez

niekedy nazyvaju ako nekontrolovateI'né faktory. (Foret, 2005, s. 46)

4.1.1 PESTE analyza

Makroprostredie sa sklada z roznych faktorov, ktoré je tazké ovplyvnit. Ak sa aj
v makroprostredi nachadzajii faktory ktoré je mozné trochu ovplyvnit, ide to vel'mi
pomaly aslabo. Ztychto faktorov vychadzaju irbzne rizika, prave preto je vhodné ich
dobre poznat k Comu slizi aj STEP analyza. STEP je akronym akazdé pismeno
predstavuje jednu kategériu faktorov. (Zamazalova, 2010, s. 106) Niektori autori uvadzaju

PEST alebo PESTE analyzu. (www.managementmania.com)

STEP:
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S: sociélne faktory

T: technické a technologickeé faktory

E: ekonomické faktory

P: politické, pravne a legislativne faktory (Zamazalova, 2010, s. 106)

V pripade PESTE analyzy E na konci predstavuje kategoriu ekologickych faktorov.

(www.managementmania.com)
Socialne faktory

Do socialnych faktorov je mozné radit’ dva druhy faktorov a to demografické a kulturne.
Kultira moze obsahovat ako duSevné tak i materidlne stranky. Do tych dusevnych je
mozno zaradit' skupinu postojov, hodnoét, a preferencii vychadzajiacich zo spolo¢nych
postojov skupiny. Takuto skupinu mdze predstavovat aj firma, ktorda ma svoju firemnu
kultdru. Kultara sa predava po pokoleniach medzi generaciami a vytvara zéklad, ktory je
dolezity i pre marketing. Hodnoty vychadzajuce z kultiry znaéne ovplyviluji nakupné
chovanie spotrebitel'a. Cast’ postojov je ziskavanych od rodi¢ov & 8koly a nazyvaju sa
primarne. Druha cast’ postojov je premenliva zlozka, ktord je ziskavana zo socidlnych
skupin akymi moézu byt priatelia, kolegovia, zaujmy atd. a nazyvaju sa sekundarne.
Sekundarne su prave tie, ktoré firma moze z Gasti ovplyvnit' napriklad modnou vinou.

(Zamazalova, 2010, s. 106)

Demografické faktory su jedny z najdélezitejSich faktorov, najmé preto ze s tizko spojené
S 'udmi. Na odhad buduceho vyvoja pri radach produktov sa pouzivaju demografické
Udaje o velkosti populacie a trendoch rastu. Rast populacie pre firmu znamena aj rast
I'udskych potrieb, ktoré sa firma snazi uspokojit. Ak bude kupna sila obyvatelstva

priazniva, moze to viest’ k narastu marketingovych prilezitosti. (Kotler, 2007, s. 135-138)

Zmeny vo vekovej Struktire obyvatel'stva maji rozny vyvin. UZ z historie je mozné
pozorovat’ obdobia kedy rodilo viac ¢i menej deti. Toto ma za doésledok roznu vekovu
skladbu populacie. Medzi najznamejSie pomenovania generacii patri yuppies, X, Y
generacia. Tou poslednou je generacia Y kde st I'udia medzi rokom 1977-1994. Druhotna
popula¢na vlna ma za dosledok vel'mi velky segment, ktory sa sklada najma z mladych
Pudi. Tento segment sa vyznacuje zna¢nymi utratami a aj banky ponukajd produkty im

usité na mieru. Kazda generacia je nie¢im Specificka a jej preferencie sa ¢asom menia,
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marketingovy Specialisti by sa tak mali zameriavat’ na vytvaranie segmentov podl'a veku.

(Kotler, 2007, s. 140-141)
Technické a Technologické faktory

Zakladnou a dolezitou sucast'ou marketingového prostredia je technologicky vyvoj, ktory
Vv sti¢asnosti napreduje vel'mi rychlo. Mnoho firiem sa snazi prekonat’ konkurencnui ponuku
vylepSenim technickych vlastnosti produktu. Jednoduch$ie to maju firmy, ktoré st
finan¢ne stabilnejsie a silnejSie. Mala firma si nemoéze dovolit’ investovat’ vela finanénych
prostriedkov do novej technoldgie. Casto sa viak stiva Ze mensie firmy su vynalezcom
prevratnej technologie, ktordt mézu vyuzit' vo svoj prospech. Nésledne je celkom bezny jav
kopirovania napadu konkurenciou s pozmenenim niektorych vlastnosti. Tato cesta pre
malt firmu nebude znamenat’ ziskanie toho najziskovejSieho trhu no méze tito vyhodu
vyuzit' odliSnym spdsobom. Naopak pre vel'ké firmy s mnozstvom finanénych zdrojov,
ktoré mozu investovat’ do vyskumu a vyvoja novej technoldgie to moze znamenat’ ziskanie
vedticej pozicie na trhu. Treba uviest’ ze pokrok sa dotyka mnohych firiem, a to nie len
v technickej oblasti ale i humanitnej ¢i socialnej. Technologicky rozvoj vSak vel'mi ¢asto
naréza i na reguléciu zo strany legislativy. Rozhodne tam patria i normy, ktoré slizia na
ochranu spotrebitel’a a ochranu Zivotného prostredia. Vyhodu maju tie firmy, ktoré su

schopné rychlo sa prispdsobit’ meniacim sa podmienkam. (Zamazalova, 2010, s. 107)
Ekonomické faktory

Na to aby sa nejakd firma mohla stat’ GspeSnou je nutné aby l'udia okrem toho Ze
nakupovat’ chct, mali aj potrebné finanéné prostriedky. Ekonomické prostredie je zloZené
z takych faktorov, ktoré maju priamy vplyv na kupnu silu obyvatel'stva a na skladbu ich
vydajov. Existuju krajiny v ktorych Pudia spotrebovavaju najme produkty, ktoré sami
vyprodukovali. Taktiez tu su krajiny, ktoré si ekonomicky a priemyslovo vyspelé kde je
trh zloZeny s réznych druhov produktov. V minulosti, obdobie velkého nakupovania v 80
rokoch 20. storoCia vystriedalo obdobie, kedy sa odkladali finanéné prostriedky na
zabezpecenie budicnosti deti ¢i na dochodok. Vtedy l'udia zacali klast’ omnoho vacsi doraz
na 0zitok a hodnotu zakdpeného z ¢oho aj pochadza pojem hodnotovy marketing. Ten sa
znaéne zakorenil v nakupnom chovani spotrebitelov a tento trend pokrac¢uje dodnes. Prave
preto iV sucasnosti mnoho firiem kladie doraz na hodnotovy marketing. Marketingovy
odbornici nad’alej pokracuju v tom, aby dokazali vytvorit ponuku v Sprdvnom pomere

ceny a kvality. Vyska prijmu domdcnosti vytvara rozne spolocenské vrstvy. Firma sa bud’
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orientuji na uspokojenie jednej spoloCenskej vrstvy alebo sa snazia prispdsobit’ ako
bohat§im tak aj chudSim. Je normélne Ze ekonomické parametre sa menia, a to ¢i uz sa to
tyka urokovych mier alebo objemu prijmov. Podstatneé je, Ze firmy maja nastroje, ktorymi
je mozné tieto zmeny zaznamenat' a je nevyhnutné ich sledovat’ a prispdsobovat’ sa im.

(Kotler, 2004, s. 192-195)
Politicke faktory

Firmy st ovplyviiované politickymi alebo legislativnymi faktormi takmer nepretrzito
a velmi zésadne. Politické faktory, legislativa a pravo upravuji takmer vSetko ¢o sa tyka
uz samej existencie firmy a trhu tiez. Legislativne obmedzenia su podstatné najmi v
pripade ochrany spotrebitela a zivotného prostredia. Politické faktory zasahuji do
administrativy firiem, upravuji datovy systém, trh, tiez vSak maji dosah na mieru
korupcie a celkovu bezpe¢nost’ podnikania v krajine. Je nutné spomenut’ Ze hraju zasadnu
lohu v rizikovych situdciach akymi st vojny, revolucie ¢i znarodnenie. Jednym z velkych
rizik st aj moznosti, ktorymi mézu politické faktory upravit’ Struktaru trhu. (Zamazalova,
2010, s. 108) Cielom je zaistit’ rovnopravne podmienky na trhu, pre vSetky podnikatel'ské
subjekty. To je dovod preco vlady jednotlivych krajin, vyuzivaji politické prostredie
k tomu, aby mohli prostrednictvom zékonov a nariadeni ovplyviiovat, riadit’ podnikanie
a marketingové aktivity spolo¢nosti. Firmy musia byt schopné dobre sa prispdsobit’ novym
podmienkam lebo zakony ¢i nariadenia sa Casto menia a sU nestabilné. (Kotler, 2007,
S. 154) Sucastou tychto politickych faktorov su aj rézne druhy skupin ako st lobistické
skupiny, miestne zdruZenia a organizacie, obchodné komory, zdruZenia vytvorené za
ucelom ochrany Zivotného prostredia €1 ochranu spotrebitelov. Tieto skupiny maji odlisné
zaujmy, ktoré sa snazia presadit. Casto mozu mat dostatoténe velky vplyv na tvorbu
noriem, komunikaciu medzi firmou a verejnost'ou, tiez ovplyviiovat’ ekologické, vyrobné

a hygienické normy. (Zamazalov4, 2010, s. 108)
Ekologické vplyvy

Prirodné prostredie sa sklada z komodit, ktoré su firmami vyuzivane najmé ako vstupy do
vyrobného procesu. V sucasnosti je rastucim trendom otazka Zivotného prostredia a tiez
zostava jednym zo svetovych problémov. So zivotnym prostredim sa spajaji rézne druhy
ohrozenia akymi st zmenSovanie ozénovej vrstvy, zneCistenie vody a ovzdus$ia, nadbytok
odpadu atd. Firmy pri svojej Cinnosti vyuzivaji zdroje obnovitené 1 neobnovitelné.

Firmy, ktorych vyroba je zAvisl4 na vzacnych zdrojoch akymi st ropa ¢i uhlie, mézu
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neskor celit’ vel'kému problému v pripade ich nedostatku. Nedostatok zapricini zvySovanie
ndkladov na vyrobu. Préve ropa je jednym z najvacsich problémov budicnosti. Dne$na
priemyslova ekonomika je na nej zavisla ajediné mozné rieSenie je najst’ nahradny
alternativny zdroj. Dal§im problémom je aj zneGistenie planéty. Zneéistenie Zivotného
prostredia sa zvysSuje a tento problém sa casto spaja najmé s priemyslovou ¢innost'ou.
Spolo¢nosti sa tak dostavaji pod tlak zo strany ochrancov zivotného prostredia
a v mnohych krajinach izo strany legislativy. Mnoho spolo¢nosti takto ziskalo celkom

novy segment zakaznikov so zaujmom o zivotné prostredie. (Kotler, 2007, s. 148-150)

4.2 Mikroprostredie firmy

,»Sily blizko spoloc¢nosti, ktoré ovplyviiuju jej schopnost’ sliZit’ zdkaznikom - spolo¢nost’,
distribuéné firmy, zakaznicke trhy, konkurencia a verejnost, ktoré spolo¢ne vytvaraju
systém poskytovania hodnoty firmy.“ (Kotler, 2007, s. 130) Uspe$né vytvaranie vztahu
a hodnoty pre zakaznika zavisi od mnoho Ccinitelov v mikroprostredi. Skupina tychto

¢initel'ov sa oznacuje ako firemny systém poskytovanej hodnoty.
Podnik

Priprava, proces a realizacia marketingovych planov je do vel’kej miery ovplyvnena sihrou
ostatnych ¢lankov vo vnltornom prostredi firmy. Kazda firma ma vlastnii organizacn
Struktaru a oddelenia z ktorych sa skladd, medzi tie zdkladné patri vrcholovy management,
vyvojové, finanéné, nakupné, vyrobné a uctovné oddelenie. Vrcholovy management
stanovuje dlhodobé a hlavné ciele v silade so zamerom firmy. Marketingove plany, a tak
I plany ostatnych oddeleni musia viest k dosiahnutiu hlavného ciel'u stanoveného
vrcholovym managementom, atiez ich schvaluje. Kazdé oddelenie ma vlastny ucel
a ¢innosti no ich uzka spoluprdca je pre priaznivy vyvoj firmy nevyhnutnd, taktiez

ovplyviuji vyvin marketingovych planov. (Kotler, 2004, s. 175-176)
Konkurencia

V prostredi podniku sa nachadzaji rozne druhy subjektov s podobnou ponukou alebo
s podobnym vnatornym prostredim. Tieto subjekty majd nepriamy no zasadny vplyv na
ponuku firmy. Podstatou je superenie s konkurenciou, s cielom ju prekonat’ a byt’ lepsimi
v obore. Konkurencia je sti¢astou mikroprostredia lebo podnik je do istej miery schopny ju
ovplyviovat. Pre podnik je nevyhnutné aby svoju konkurenciu dobre poznal a mal

informacie o jej chovani, marketingovom mixe a technologickom vyvoji. Podnik méze
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vyuzit' viacero moznych stratégii pri boji s konkurenciou, a to od agresivnej formy az po

uplne pasivnu, mozna je i kombindacia. (Zamazalova, 2010, s. 110)
Poskytovatelia sluzieb

Poskytovatel'mi sluzieb st myslené r6zne formy obchodnych sprostredkovatelov, ktori
firme sprostredkivaju distribu¢né, financné ¢i marketingové sluzby. Su to aj distribucné
spoloc¢nosti, ktoré¢ pre firmu zabezpecuju aby sa produkt dostal ku konecnému
spotrebitel'ovi. Ich vyber nie je jednoduchy a musi byt’ désledny, mozu to byt spolo¢nosti
velkoobchodné alebo maloobchodné. Spadaji sem aj firmy, ktoré sa staraju o fyzicku
dopravu tovaru ¢i jeho uskladnenie. Je nevyhnutné vybrat' najvhodnejsi sposob dopravy
azvazit rozne faktory ako néklady, spdsob, rychlost’ a bezpenost dodania. Dalgou
skupinou st marketingové agentdry, ktoré sprostredkdvaju rézne druhy propagacie firmy
¢i produktu, reklamné a medidlne kampane a zaoberaju sa vyskumom a zacielenim trhu.
Vicsina firiem vyuziva poskytovatel'ov finanénych sluzieb, ktoré im zaistuju dostatok

financii na ich aktivity alebo ich istia pred rizikom. (Kotler, 2004, s. 176-177)
Zakaznici a spotrebitelia

Do mikroprostredia firmy patria tiez zakaznici a kone¢ny spotrebitelia, tvoria podstatu
existencie firmy. Tito zdkaznici sa moézu nachadzat ako na trhu B2C, ktory sa sklada
najma z kone¢nych spotrebitelov tak ina trhu B2B, ktory je zalozeny na obchodovani
medzi firmami. Zakaznici na trhu B2B, buda vyrobky firmy pravdepodobne pouzivat’ ako
vstupy do vyroby zatial ¢o zdkaznici na trhu B2C, mdézu mat uplne odliSny spdsob
spotreby. (Zamazalova, 2010, s. 111) Kotler (2004, s. 177) uvadza tri druhy ciel'ovych
trhov, a to trh spotrebitel’sky, oznaovany aj ako trh B2C, nasledne priemyslovy trh, ktory
sa oznacuje ako trh B2B. Posledny je trh obchodnych medzi¢lankov, ktorého cielom je

nakup tovaru alebo sluzieb s umyslom d’alSieho predaja.
Dodavatelia

Dodavatelia su v mikroprostredi firmy vel'mi dolezity najmi preto, Ze maji vplyv na
vyrobné moznosti firmy. Zakladom kazdej vyroby su vstupy a ich kvalita, doba dodania
amnozstvo zavisi na dodavateloch. (Zamazalova, 2010, s. 110) Firme umoziuju
uspokojovat’ potreby svojich zakaznikov lebo tvoria zaklad pre jej produkciu vlastnych
vyrobkov. Z daného vztahu vSak vyplyvaju aj uréité rizikd ako neskoré dodavky ¢i

rozdiely v kvalite pri ktorych musi byt firma na pozore. Ulohou marketingovych
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pracovnikov je sledovat’ vstupy, ich cenu a dostupnost. Vsetky tieto faktory moézu

ovplyvnit’ objem predaja firmy. (Kotler, 2004, s. 176)

Pri vybere dodavatela ale ipri rozhodovani v inych veciach kde sa ponuka viacero
moznosti, je nutné zohl'adiiovat’ viacero kritérii. Existuje viacero metdd, ktorymi je mozné
dosiahnut’ spravne rozhodnutie. Délezité je ti€elovo si zvolit’ vhodné kritéria. Naslednym
krokom je urcit stupnicu, ktord bude vyjadrovat konkrétnu hodnotu kritérii. Na
porovnavanie alternativ sluzia kritéria, ktoré¢ sa nazyvaju hodnotiace. Vyznamnou cast'ou
je zber informécii a Udajov, ktoré musia byt’ vierohodné a mat’ vypovedni hodnotu. Je to
faza spracovavania informacii. Pre spravne rozhodnutie je nutné zvolit’ vhodnii metoédu
rozhodovania. Kritéria pre rozhodovanie musia byt odliSené podl'a ich vyznamnosti. Bezne
sa pouziva vyjadrenie dolezitosti za pomoci véh kritérii. Vaha je priradend podla
jednoduchého vzorca. Cim dolezitejsie je kritérium, tym va&siu ma vahu. Naslednou fazou
je vypocet, kedy podla poctu alternativ a poctu kritérii ziskame vysledky, a to bud’
prostrednictvom $pecidlneho softvéru alebo rucne. Vysledkom je rozhodnutie na zéklade

ziskanych informécii. (Cujan, 2010, s. 64-67)

4.2.1 SWOT analyza

Metdda SWOT analyzy sa vyuziva za u¢elom vyhodnotenia vonkajSiecho a vnutorného
prostredia. SWOT analyza nie je uréena iba na vyhodnotenie situdcie v prostredi firmy.
Tuato analyzu je mozné vyuzit' pri akomkol'vek rozhodovani o réznych javoch z pohl'adu
ich silnych, slabych stranok, ohrozeni a prilezitosti, ktoré prichadzajii z vonkajSicho
prostredia firmy. (Hadraba, 2004, s. 94) SWOT analyza vychadza z kontroly trhu. Ide
0 jednoduchy a struény prehl'ad zavaznych faktorov pdsobenia na trhu s vyhodnotenim
silnych a slabych stranok spolo¢nosti, a tiez zahrituje ponukajice sa prilezitosti a mozné
hrozby. (Kotler, 2007, s. 112) Je casto vyuzivana k posudzovaniu, porovnaniu
a vyhodnoteniu pdsobnosti podniku na trhu na zaklade vonkajSiecho a vnutorného
prostredia. Tato analyza vychadza zo Styroch zakladnych bodov. Vysledkom SWOT
analyzy by mali byt zasadné silné a slabé stranky vo vztahu k vyznamnym prilezitostiam
a hrozbam. Cielom SWOT analyzy je zhodnotit’ redlny predpoklad a mozZnosti realizacie
podnikatel'skych cielov. Stucasne je cielom zhodnotit’ vnitorné moznosti podniku na

vyuZitie prilezitosti a ubranit’ sa hrozbam. RozliSujeme:
O-T analyzu — teda analyzu vyplyvajucu z vonkajSieho prostredia

S-W analyzu — analyzu vyplyvajicu z vnatorného prostredia (Hadraba, 2004, s. 95-96)
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O-T analyza

Tato analyza je spdsob ako identifikovat’ pritazlivé prilezitosti z vonkajSieho prostredia,
ktoré pre firmu mozu znamenat’ ur¢iti konkurencnt vyhodu. Zaroven upozoriuje na rizika
a hrozby, ktoré firma musi minimalizovat' a byt na ne pripravend. Pri aplikacii tejto
analyzy je nevyhnutné, aby firma sledovala rézne faktory vyplyvajlce z vonkajSicho
prostredia. Sucasne vSak musi byt’ pozorna k internému prostrediu firmy, ktoré ma zasadny

vplyv na vysku potrebného zisku. (Cujan, 2010, s. 63)
S-W analyza

Medzi kritéria, ktoré najviac vyznacuju vnutorné prostredie podniku patria konkuren¢na
vyhoda a finan¢na sila. Podnik vyjadruje konkurenént vyhodu svojim postavenim na trhu,
redlnou velkostou podielu na trhu, schopnostou prispdsobovat’ sa novym podmienkam
a inovovat’ svoje produkty, uroviiou vernosti zdkaznikov, atd’. Finan¢na sila podniku je
meratelnd a da sa vyjadrit’ prostrednictvom réznych ukazovatel'ov, ktoré su bezné pri
finan¢nej analyze. Tieto ukazovatele st schopné vyjadrit' rentabilitu podnikania,
Specifikovat’ uroven navratnosti investicii, definovat’ platobnti schopnost’ podnikatel'ského

subjektu ¢i mieru zadlZenosti. (Hadraba, 2004, s. 105)



PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 33

5 NAVLACIL STAVEBNI FIRMA

Zdroj: Interné dokumenty firmy

Obr. 1. Logo Navlacil stavebni firmy typ A

acil

Zdroj: Interné dokumenty firmy

Obchodné meno:
Identifika¢né ¢islo:
Datum zapisu:
Prévna forma:
Sidlo:

Internetové stranky:

Predmet ¢innosti:

Obr. 2. Logo Navlacil stavebni firmy typ B

Navlacil stavebni firma, s.r.o.
25301144

31. maja 1996

Spolo¢nost’ s rucenym obmedzenym
Zlin, Bartosova 5532, PSC 76001

www.navlacil.cz

uskutocnovanie stavieb, ich zmien a odstranovanie

muréarstvo

vyroba, obchod a sluzby neuvedené v prilohach 1 az 3
zivnostenského zakona

vyroba, inStalacia, opravy elektrickych strojov a pristrojov,

elektronickych a telekomunikaénych zariadeni
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e montdz, opravy, revizie a skusky elektrickych zariadeni

e zamocnictvo, nastrojarstvo

e cestnd motorova doprava - nakladna prevadzkovana vozidlami alebo
jazdnymi supravami o najvicsej povolenej hmotnosti presahujuce;]
3,5 tony, ak su uréené k preprave zvierat alebo veci, - nakladna
prevadzkovana vozidlami alebo jazdnymi sUpravami 0 najvicsej
povolenej hmotnosti nepresahujucej 3,5 tony, ak st urcené
k preprave zvierat alebo veci

e Vykon zememerac¢skych ¢innosti

e projektova ¢innost’ vo vystavbe

(www.or.justice.cz)
5.1 Historia spolocnosti

Histéria spolocnosti sa zacala pisat’ uz v roku 1992. Vtedy Martin Navlacil star$i zacal
podnikat’ v oblasti stavebnictva a dnes je riaditel'om spolo¢nosti. D6lezitym rokom sa stal
rok 1996. V tomto obdobi bola zalozena spolo¢nost’ s ru¢enym obmedzenym. Vstupom
spolo¢nikov vo forme rodinnych prisluSnikov sa spolo¢nost’ stala firmou zaloZenou na
rodinnych zékladoch.

Pociato¢nou pracovnou ¢innost'ou boli rézne stavebné tpravy, rekonstrukcie a vystavby
rodinnych domov. V priebehu existencie spolo¢nosti bolo povodné portfolio sluzieb
znaéne roz$irené na zéklade ziskanych sklsenosti. Dnes sa v ponuke sluZieb nachadza
predovsetkym realizécia priemyslovych stavieb, vystavba priemyslovych hél
a monolitickych Zelezobetonovych stavieb, rekonstrukcie historickych budov a stavby
rozneho druhu na k¢ vratane rodinnych domov. Casom sa k stavebnym &innostiam
pripojila aj ¢innost’ projekéna a od roku 2015 i ¢innost’ developerska. V siicasnej dobe tak

firma pontka plné spektrum sluzieb v oblasti stavebnictva. (www.navlacil.cz)

Heslom spolo¢nosti je ,,stavime na referencich® ¢oho dokazom je aj mnozstvo ziskanych
oceneni za realizaciu stavieb, najmé za ich technicku néro¢nost’ a architektiru. Firma sa
stala i Stavebnou firmou roku 2011 v Ceskej republike. Podnikatel'ska Ginnost' je
realizovana najma na uzemi Moravy teda v danom regione a v okoli Vahu na Slovensku.
Dovodom je 200 stdlych zamestnancov ktori su hnacim motorom stavebnych c¢innosti
firmy aich spokojnost’ s pracou v domacom prostredi sa odraza na kvalite prace.

(www.navlacil.cz)
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5.2 Popis spolocnosti

Firma Navlacil je poskytovatelom kompletnych sluzieb v oblasti stavebnictva ato od
prvotného architektonického navrhu, cez rekonstrukciu objektu az po konecnt vystavbu.
Dané projekty su realizované vratane inzinierskych ¢innosti. Zédkaznikom je poskytovany
zaruény 1 pozaruény servis prostrednictvom pravidelnej kontroly pracovnikom spolo¢nosti.
Uskuto¢nenych bolo i viacero rekonstrukeii historickych budov ktoré boli postavené v 19.

storo¢i a skor. (www.navlacil.cz)

Spolo¢nost’ Navlacil sa v ramci firemnej filozofie snazi o najviac spravat’ podl'a etickych
a ekologickych pravidiel ako ku svojim zamestnancom, tak ik regionu ¢i zivotnému
prostrediu. Tieto zasady sa snazi dodrziavat’ pri vykonavani podnikatel’skej ¢innosti, ¢oho
prikladom je i kolektivna doprava zamestnancov na miesta vykonu prace Vv snahe Setrit’

zivotné prostredie.

Firma buduje kladny vztah k svojim zamestnancom aich aktivitdm, ktoré pri roznych
prilezitostiach podporuje financ¢ne i nefinancne. Najméd dobrovolnicke zbory hasicov,
trénovanie mladeze ¢i Sportové podujatia pre mladez konané v mestdch a obciach,

z ktorych zamestnanci pochadzaju.

Spolo¢nost’ podporuje rézne aktivity v danom regione. Firma tiez prejavila podporu
zlinskym futbalistom pri ndvrate do prvej ligy. Podielala sa na podpore rozliénych
charitativnych, kultdrnych a socidlnych udalostiach. Takto firma Navlacil mnoho krat
sprostredkovala materidlnu ¢i finanéni pomoc roéznym oOrganizaciam Vv regione.

(www.navlacil.cz)
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6 IDENTIFIKACIA CIELOVYCH SKUPIN

Vysledkom tejto prace bude konkrétny navrh portfolia reklamnych predmetov, preto je
nutné, aby navrh tohto portfélia bol prispdsobeny do o najvacSej miery vybranym
cielovych skupindm. Konkrétny ndvrh musi byt zostaveny tak, aby jeho pouZzitel'nost’ pre
firmu bola vSestranna pre vsetky cielové skupiny iroézne prilezitosti. Ked'’Zze stavebna
firma Navlacil figuruje na trhu s dlhoro¢nou tradiciou, vyber cielovych skupin bol
uskuto¢neny na zaklade sktisenosti firmy s predoslych rokov pdsobnosti. Bola realizovana
identifikacia troch nasledovnych skupin na ktoré bude portfélio reklamnych predmetov

zamerané:

e obchodni partneri
e zamestnanci
e ostatné (B2B,B2C)

6.1 Obchodni partneri

Prevazna cast’ projektov spolocnosti si realizované vo vztahoch B2B (business to
business), preto skutocne rozsiahla skupina reklamnych predmetov bude venovana
partnerom z obchodnych vzt'ahov spolo¢nosti. Hlavnymi kritériami pri navrhu reklamnych
predmetov uréenych skupine obchodnych partnerov je vzbudenie asociacie s firmou,
s filozofiou firmy a jej ¢innostou. Dané predmety by mali vyzarovat urcitt exkluzivitu
a vytvorit’ pozitivnu spomienku na spolupracu. Pri tvorbe portfolia bude kladeny dbraz na
uzitonost’ a dlhodobu pouzitelnost’ danych predmetov, no v pripade niektorych
reklamnych produktov pre obchodnych partnerov, méze byt kritérium pouzitelnosti
decentne potla¢ené. Cielom bude vynimocnost’ predmetu do takej miery, aby po predani

zanechal silnti spomienku, ¢i stopu v podvedomi.
Personifikéacia Peter, 44 rokov

Peter pracuje ako vykonny riaditel’ a je sucast'ou vrcholového managementu stredne velkej
spolo¢nosti vo Vizovicich. Jeho platové ohodnotenie ja nadpriemerné ¢im si drzi urcity
spoloCensky status a Zivotnu Uroven. Je majitel'om vozidla znacky Mercedes, potrpi si na
kvalitné vino a pri kvalitnych vyrobkoch nevaha zaplatit’ o nieo vy$siu sumu. Vo va¢som
rodinnom dome zije so svojou tridsat'triro€nou Zenou Ivetou a piatrocnym synom

Martinom. Vo vol'nom ¢ase sa venuje rodine a tieZ je ¢lenom tenisového klubu SK Zlin.
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6.2 Zamestnanci

Stavebna firma si i v sucasnosti stale drzi status rodinnej firmy, a tento fakt je tiez zahrnuty
vo firemnej filozofii, kde propaguje podporu rodiny. Spolo¢nost’ disponuje stalymi
zamestnancami Vv poéte 200 odbornych pracovnikov na rdznych pozicidch akazdy
stavebny projekt je realizovany tymito zamestnancami. Firma po¢tom zamestnancov spada
do stredne vel'kého podniku. Z geografického hl'adiska ja va¢S§ina zamestnancov z regionu,
v ktorom firma pdsobi a to s tmyslom podpory rozvoja regionu a rodiny. Demograficky sa
v danej skupine jednd o takmer celkom muzsky kolektiv, kde priemernym vekom
zamestnancov je 40 rokov. Zamestnanci disponuju odbornostou najmé v remeselnych
¢innostiach. Pri tvorbe Casti portfolia reklamnych predmetov venovanych cielovej skupine
zamestnancov, bude najvacsi doraz na vyuzite'nost’ daného predmetu. Reklamné predmety
pre danu skupinu musia niest’ znaky pouzitel'nosti, spojitosti s rodinnou, ¢innostou firmy

a zanechavat’ pozitivny dojem v mysliach zamestnancov. (www.navlacil.cz)
Personifikéacia Josef, 38 rokov

Josef je vyudeny murar a ako murar pracuje v stavebnej firme Navlagil uz 6 rokov. Zije
Vv spolo¢nej domacnosti s jeho rodiémi, s jeho tridsat’pdtrocnou manzelkou Irenou a detmi
Pavlom a Jurkom, ktoré navstevuju zakladni Skolu v Zlin€. Byvaju v dvojgeneracnom
dome, ktory sa nachadza v obci Kudlov. Irena pracuje v malych miestnych potravinach za
minimalnu mzdu, preto je Josef hlavnym Zivitelom rodiny. Mimo hlavny pracovny pomer,
sa Josef nebrani privyrobeniu si na réznych fuSkach. Rad si pochuti na domécej strave

a vychladenom pive. Vo vol'nom ¢ase sa venuje chytaniu ryb a hra futbal za obec Kudlov.

6.3 Ostatné (B2B, B2C)

Portfélio reklamnych predmetov uréenych pre dant skupinu bude vyuzivané velmi
viacucelovo. V tejto cielovej skupine sa nachddzaji reklamné predmety urcené na mnoho
roznorodych podujati ako detské dni, tabory, plesové tomboly, kultirne ¢i Sportové akcie
a prezentaciu firmy. Do tejto skupiny patria najma podujatia, kde reklamné predmety budd
vyuzité ako drobné sponzorské dary napriklad pre tomboly plesov, maturitnych vecierkov
a ako ceny do sutazi. Dana Cast’ reklamnych predmetov bude vyuzita i pri prezentacii
firmy na roznych vel'trhoch. Takym bol napriklad aj Business days, veltrh pracovnych
prilezitosti v Zlin¢, kde na stole okrem propagacnych materidlov akym st letdky a brozury,

nechybali ani drobné reklamné predmety. Reklamné predmety pre tato skupinu budu
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vybrané s prihliadnutim na uZito¢nost, zmyslom bude zvysit povedomie o existencii

a ¢innosti firmy.
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7 PREDOSLE A SUCASNE PORTFOLIO REKLAMNYCH
PREDMETOV

Pri tvorbe nového portfolia reklamnych predmetov budem brat’ v tivahu niekol'ko faktorov.
Azda najdolezitej$im faktorom je rozpocet. Ciastka ktora v spoloénosti byva stanovena
apouzitd na nakup reklamnych predmetov je odvodend od vydajov na marketingova
komunikaciu. Tieto vydaje sa vo firme Navlacil stanovuji ako percento zo zisku, alebo
direktivnym rozhodnutim vedenia. Reklamné predmety byvaji nakupované raz ro¢ne
a konkrétny rozpocet na reklamné predmety bez vina, ktory sa pohybuje od 60 000,- K¢ do
80 000,- K¢, vzdy podlieha konecnému schvéleniu vedenim firmy. V stcasnej dobe je za
urc¢itych podmienok mozné do reklamnych predmetov tiez radit’ vino. V danom rozpocte
nie je zahrnuté, nakol’ko sa pouziva jednorazovo na konci roku. Je urené obchodnym
partnerom a zamestnancom ako pod’akovanie za celoro¢nu pracu. Ako pri tvorbe portfolia
reklamnych predmetov v minulosti, tak i v budtcnosti bude vyber uskuto¢neny na zaklade
ur¢itych kritérii. Medzi najdolezitejSie patri uZzitoCnost, vytvorenie asociacie s oborom
podnikania, vytvorenie asociacie srodinou. Dal§imi kritériami st déraz na moznu
kombinaciu reklamnych predmetov pri tvorbe vianoénych balickov pre zamestnancov
| zakaznikov, novoroénych balickov, ¢i balickov kjubileu zamestnanca. Podla
predstavenia sucasnych, ale i predoslych poloziek v portfoliach reklamnych predmetov
firmy, je mozZno vidiet, Ze dany vyber bol vzdy uskuto¢neny s prihliadnutim k danym

Kritériam.®
7.1 Pre rodinu

Kategoria reklamnych predmetov uréenych rodindm je na zdklade sucasnych a predoSlych
portfolii dostatocne Sirokd. Najmé preto, ze i stavebna firma Navlécil je rodinnou firmou
a konanie firmy vyplyva z danej filozofie. Firma sa snazi o integraciu prvkov rodiny pri jej
podnikatel'skych aktivitich ako pri vykone stavebnych c¢innosti, ktoré su situované
v regione, tak aj vo vztahu k zamestnancom. Firma Navlac¢il pre jej zamestnancov
znamenad znacnu Cast prijmu do rodiny, preto je dolezité, aby zamestnanci pocitovali

urcitll istotu, stabilitu a spolupatri¢nost. Prave toto sa firma snaZi dosiahnut’ pomocou

6 Cely zoznam reklamnych predmetov pouzivanych v minulom a su¢asnom obdobi sa nachadza v prilohe P I.
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etického spravania vo¢i zamestnancom. Cely umysel je mozné efektivne podc¢iarknut’

a umocnit’ prostrednictvom reklamného predmetu z kategorie urcenej rodindm.

1.

FIT cestovna deka v oranzovej farbe

Prioritnou vyhodou daného predmetu je ¢asté vyuzivanie v domacnostiach.
Neoddelitenou sucastou kazdého reklamného predmetu je logo ¢i nazov firmy,
ktorého cielom je pripomienkovanie spolo¢nosti. Je to vhodny predmet pre

zostavenie vianocnych balickov pre zamestnancov.

Cena s vysivkou vratane DPH: 170,65 K&/ks

Stew Termoska o objemu 0,5 | v chromovom prevedeni

Termoska je vhodny reklamny predmet tak ako pre muzov, tak i pre rodiny a do
balickov na rdzne prilezitosti. Muzi ho mézu vyuzit pri pracovnom nasadeni
arodiny napriklad pri rodinnych vyletoch, kde spolo¢nost bude pritomna

prostrednictvom daného predmetu.

Cena s laserom do kovu vratane DPH: 131,6 K¢

Pernikovy ¢aj s medom
Jednd sa 0 vel'mi milt a malu pozornost, skuto¢ne vhodny predmet do vianoénych

¢1 novoro¢nych balickov, kde pernikovy ¢aj pod¢iarkne atmosféru sviatkov.

Cena s DPH: 63,- K¢

Set naplasti
Vidsina Grazov sa stane v doméacnostiach, a to najma s malymi det'mi ¢i domacimi
majstrami, preto je dany reklamny predmet uZzito¢ny avyhodou je praktické

balenie, ktoré je mozné nosit’ so sebou pre pripad potreby.

Cena s potlacou vratane DPH: 23,96 K¢

Ru¢nik v oranzovej farbe
Ru¢nik je zo 100 % bavlny, vyhotoveny vo farbach spolocnosti s vySitym logom
firmy aje vhodny ako daréekovy predmet pre zamestnancov k réznym

prileZitostiam.

Cena s vysivkou vratane DPH: 101,38 K¢
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7.2 Predmety pre deti

Reklamné predmety urcené detom boli vzdy stcastou portfolia. Moze ist’ o hracky,
Sportové pomocky, ¢i pisacie potreby. Prostrednictvom tejto kategdrie sa spolocnost’ snazi
0 zanechanie pozitivneho dojmu, ato najmd u zamestnancov spolo¢nosti. Reklamné
predmety z danej Kkategorie, moézu byt pouzité ako darcekovy predmet nie len pre
zamestnancov. Pri nadviazani vztahu sobchodnym partnerom, ¢i  vyznamnym
dodavatelom, sa dozvieme viacero informacii a mnozstvo znich je mozné vyuzit
v prospech firmy, ¢i udrzanie dobrych vztahov. Reklamny predmet vo forme hracky pre

dieta obchodného partnera, moze efektivne splnit’ tento ucel.

1. SNAPON bezpecnostny reflexny pasik
Reflexny pasik je pouzitelny ako u deti, tak u dospelych. Spiiia ochrannu funkciu
pri pohybe v tme ¢i v nepriaznivom pocasi, ¢asto je vyuzivany v $kdlkach a skolach
pri organizovanych prechédzkach a vyletoch. Vhodné napriklad ako sponzorsky dar

pre zékladné Skoly pri prileZitosti usporiadania Sportovej sut'aze.

Cena s potlacou vratane DPH: 28,37 K¢/ks

2. DEGAS pastelky s poétom 6 kusov v baleni
Pastelky su jednym z reklamnych predmetov, ktoré privelmi nezatazuju rozpocet,
no mnoho deti ich ma v obl'ube. Dany predmet je mozné vyuzit' pri tvorbe
viano¢nych balickov alebo tieZ ako sponzorsky predmet do $kdlok a zakladnych
skol.

Cena s potlacou vratane DPH: 19,60 K¢&/ks

3. Plastova Sportova fl'asa na pitie
Kritérium pri vybere reklamného predmetu bola uZito¢nost. Sportové fl'ase na pitie
si vhodné ako reklamny predmet pre akukol'vek vekovi kategoériu deti i pre
dospelych. Podporuju dodrZzovanie pitného rezimu, vhodné ako sponzorsky dar na

maturitné plesy alebo ako sucast’ balicku k sviatku zamestnanca.

Cena s nalepkou vratane DPH: 66,55 K¢/ks
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4. Box na desiatu
Box na desiatu je prinosom najmé pre Skolou povinnych, no v skuto¢nosti je mozné
ho v domacnosti vyuzit aj inak. Reklamny predmet moze byt sponzorskym darom
na podporu réznych Sportovych ¢i kultarnych akeii v regione. Dany predmet byva

Casto pouzivany, teda zanecha stopu v povedomi o existencii firmy.

Cena s nalepkou vratane DPH: 43,- K&/ks

5. BEACH COLOUR nafukovacia lopta
Reklamny predmet je pouzivany najma det'mi z pravidla na letnych dovolenkach ¢i

pri vodnych radovankach. Vhodné pouzit pri tvorbe balicku pre zamestnancov.

Cena s potlacou vratane DPH: 39,60 K¢/ks

7.3 Pre obchodnych partnerov

Tato kategoria je typicka predmetmi, ktoré rozpocet zat'azuju o nieCo viac ako ostatné.
Spolo¢nost’ pdsobi najmé na trhu B2B, pristup k obchodnym partnerom a klientom je
omnoho viac individudlny ako na trhu B2C. Tento individudlny pristup je priznaénym
kritériom na vyber reklamnych predmetov pre obchodnych partnerov. Pre predmety je
typicky vacsi doraz na prevedenie predmetu, ktory sa z pravidla odzrkadl'uje i na cene.
Reklamné predmety v tejto kategorii, s vhodné nie len pre obchodnych partnerov, tiez pre
VIP Klientov, pre zamestnancov k vyznamnému jubileu i k udrzaniu doterajsich dobrych

vztahov s dodavatel'om.

1. Giovanna mapa A4 s blokom a so zipsom v ¢iernej farbe
Vybrany blok spliiuje kritérium uzito¢nosti, je mozné zakladat’ v iom dokumenty,
tvorit’ pozndmky iuchovavat' dolezit¢ kontakty vo forme vizitiek. Prevedenym
zodpoveda predstave reklamného daru pre obchodnych partnerov. Vhodny na

zvlastne prileZitosti.
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Zdroj: www.eshop.reda.cz

Obr. 3. Giovanna mapa s blokom a zipsom

Cena s potlacou vratane DPH: 294,81 K¢/ks

2. Mini multitool vreckové naradie
Vreckové néaradie s viacucelovym vyuzitim a umiestnenim loga spolo¢nosti za
vyuzitia laseru. Na ndz je mozné umiestnit’ rovnakou technikou i meno obchodného

partnera. Vhodny na vynimoc¢né situécie.

Cena s laserom do kovu vratane DPH: 76,- K&/ks

3. Dreveny stojan na ceruzky
Stojan je vyhotoveny v tvare auta s gravirovanym logom spolo¢nosti. Vyuzite'na

a pekna pozornost’ pre VIP klientov alebo ako darcek k jubileu zamestnanca.

Cena s gravirovanim vratane DPH: 230,- K¢/ks

4. Tatra T148
V skutku netradi¢ny reklamny predmet je nositelom menSej recesie, no vytvara
pInd asociaciu s firmou a jej podnikatel'skymi ¢innostami. Dany predmet je cenovo
naro¢ny ale s najvicSou pravdepodobnostou, zanecha dlhodobo pozitivny dojem.

Vhodny pre mimoriadne prileZitosti.
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Zdroj: www.hrackarna.cz

Obr. 4. Tatra T 148
Cena s nalepkou vratane DPH: 600,- K¢&/ks

5. Vetru odolny dézdnik v €iernej farbe
Dazdik v kvalitnom prevedeni s ra¢kou z masivneho dreva. Reklamny predmet je
mozno podarovat’ ako obchodnym partnerom, tak izamestnancom pri zvlastnej

prilezitosti.

Cena s potlacou vratane DPH: 227,48 K¢/ks

6. Flexi budik-drziak v oranzovej farbe
Predmet je multifunkény budik, s variabilne ohybatelnym stojanom v oranzovom
prevedeni, ktory je mozno pouzit' ako drziak na mobil alebo pisacie potreby.

Predmet je vhodné vyuZit’ pri tvorbe novoro¢nych balickov pre zamestnancov.

Cena s potlacou vratane DPH: 142,- K¢&/ks

7.4 Pre muzov

Firma Navlacil podnika vo sfére stavebnictva, ¢o je samotnym predpokladom k va¢siemu
mnozstvu pracovnych pozicii vhodnych pre muZov. Spoloc¢nost’ disponuje stalymi
zamestnancami Vv pribliznom pocte 200 a to napriklad na poziciach tesar, murar, stavebny
pracovnik, ¢i Sofér. Tieto pracovné miesta su zastupené a vykonavané prevazne muzskym
kolektivom. Vyplyvaju z toho isté kritéria pri vybere reklamnych predmetov uréenych

zamestnancom. Prave preto, sa pri vybere jednotlivych predmetov dbd na uZzito¢nost’,
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vyuzitel'nost’, asociaciu s firmou a jej ¢innost'ou a je zohl'adneny muzsky faktor. Predmety

v danej kategorii su vhodné na tvorbu balickov pre zamestnancov. (www.navlacil.cz)
1. BRANDON sportova taska v oranzovej farbe
Sportova taska splituje kritérium uZitoGnosti a je vhodna ako pre muZov, tak i pre

zeny. Zamestnanec ju moze vyuzit' v obdobi vol'na ¢i na pracovné cesty. Jedna sa

0 reklamny produkt uréeny skér na mimoriadne prileZzitosti.

Zdroj: www.eshop.reda.sk

Obr. 5. BRANDON Sportova taska
Cena s potlacou vratane DPH: 197,36 K¢/ks
2. LACY privesok — otvara¢ v ¢iernej farbe
Predmet na otvéranie limonad alebo piva, je mozné zavesit ho napriklad na kl'uce.
Jednad sa o uzitoény reklamny predmet na ktorom je umiestnené logo firmy.
Vhodny ako sucast’ balicka pre zamestnancov pri tvorbe viano¢nych C¢i

novoro¢nych balickov.

Cena s potlacou vratane DPH: 18,59 Kc¢/ks

3. HERCULE keramicky hrnéek s lyzickou
Reklamny produkt je flexibilne pouziteI'ny pre kazdého zamestnanca spolo€nosti
a je vyhotoveny s potlatou mena a loga firmy. VSeobecne ¢asto pouzivany predmet,

¢o je jeho poprednou vyhodou, ktorou splituje pripomienkovu funkciu.

Cena s potlacou vratane DPH: 86,04 Kc/ks
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4. LAURER zvinovaci meter s aretaciou
Meter v dizke 3 metre je maly a prospesny predmet najmi pre muzské pohlavie.
Zamestnanci stavebnej firmy ho moézu efektivne vyuzit' ako v sukromi, tak pri
pracovnom nasadeni. Vhodny do balickov alebo ako pozornost za uspesne

zvladnuty projekt.

Cena s potlacou vratane DPH: 43,22 K¢/ks

5. Drevena tesarska ceruzka 25 cm
Tesarska ceruzka je zékladna pisacia pomocka v stavbarskom odvetvi, teda typicka
pre stavebnych pracovnikov, murarov i pre iné pozicie. Moznost’ pouzitia pri tvorbe
balicka.

Cena s potlacou vratane DPH: 9,7 K¢&/ks

6. Retractable cutter rezaci n6z
N6z na rezanie aorezavanie, vhodny pre domécich majstrov anajméd pre
zamestnancov stavebnej firmy. Vytvara asociaciu so spolo¢nostou lebo

zamestnanci tieto pomocky vyuzivaja i pri vykone préace.

Cena s DPH: 17,70 K¢/ks

7.5 Uzitoéné a malé

V tejto kategorii reklamnych predmetov sa nachadzaji réznorodo pouziteI'né pomocky,
vreckové naradia a drobnosti ktoré vynikajii najma uzito¢nostou. Niekolko reklamnych
predmetov, ktoré by mohli byt uvedené iV tejto kategérii, uz bolo predstavenych.
Reklamné produkty z tejto kategorie, tvoria najma portfolio pre vyber reklamnych
predmetov do roéznych druhov balickov. Kategoria vynika niz§imi cenami na obstaranie
predmetov, preto su vyuzivané ako propaga¢ny material pri reprezentovani spolo¢nosti na

réznych veltrhoch.

1. PORTHOS PLASTIC privesok na mince

Moznost’ zavesenia na klIice a teda vyuzivania takmer pri kazdom nakupe.

Cena s potlacou vratane DPH: 16,18 K&/ks
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2. IDA 3$nurka na krk oranzovej farby

Snurka obsahuje logo firmy a je vhodna na zavesenie kl'icov ¢i menovky.

Cena s potlacou vratane DPH: 43,67 K¢/ks

3. Set skrutkovacov

Set v tvare pera v oranzovej farbe s logom spolo¢nosti ktory obsahuje 8 moznych

nastavcov.
Zdroj: www.eshop.reda.cz
Obr. 6. Set skrutkovacov
Cena s potlacou vratane DPH: 66,06 K¢/ks

4. Merac tlaku v pneumatikach
Vhodny pre aktivnych i pasivnych Soférov. Je to jednoducha pomdcka na meranie

tlaku v pneumatikéch v striebornom prevedeni s oranzovym logom spolo¢nosti.

Cena s potlacou vratane DPH: 34,85 K¢/ks

7.6 Do kancelarie

Skupina reklamnych predmetov do kancelarie, obsahuje rdzne pisacie potreby, kancelarske
potreby, ¢i zakladace a zlozky na dokumenty. Dané predmety prili§ nezatazuju stanoveny
rozpocet, no prostrednictvom naro¢nosti na prevedenie a kvalitu jednotlivych predmetov,
mozu byt niektoré urcené skor na vynimocné prilezitosti, ¢i dary obchodnym partnerom.
Vhodné najma pre zamestnancov pracujucich v kancelariach ako daréekové predmety na

vel'trhoch, ¢i daréekovy predmet obchodnym partnerom.
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1. MEMO lepiace papieriky
Klasické, kancelarske lepiace papieriky, pouzivané na odkazy, pripomienky c¢i
poznamky. Vhodné pre zamestnancov kancelarie a pri priprave balickov pre tieto

oddelenia.

Cena s potlacou vratane DPH: 49,43 Kc¢/ks

2. Seth puzdro na vizitky
Puzdro na vizitky v striebornej farbe je vhodné pre zamestnancov, ktori pri vykone
prace nadvizuju obchodné vztahy. Vytvara dobry prvy dojem pri predani vizitky

pracovnikom spolo¢nosti.

Cena s laserom do kovu vratane DPH: 63,7 K¢&/ks

3. NETTIE gul'6¢kové pero v oranzovej farbe
Pisacia potreba pouzivana zamestnancami alebo ako darekovy predmet pri

prezentacii spolo¢nosti.

Cena s potlacou vratane DPH: 13,10 K¢&/ks

4. freja HB ceruzka s gumou, prirodna
Pisacia potreba pouzivana zamestnancami alebo ako darcekovy predmet pri

prezentacii spolo¢nosti.

Cena s potlacou vratane DPH: 5,7 K¢/ks

5. Netkana taska na dokumenty v Ciernej farbe
Jednoducha netkana taska, ktora je vhodna na uschovu dokumentov s logom

spolo¢nosti. Nositel’ danej tasky neustale reprezentuje firmu.

Cena s potlacou vratane DPH: 106,5 K&/ks

7.7 Viano¢né a novorocné balicky

Nasledujuce kategorie predmetov, st ukazkou konkrétnych zostavenych viano¢nych

anovoro¢nych balickov. Balicky boli uréené¢ zamestnancom a klientom spolocnosti.
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Zostava tychto balickov bola vytvorena a uskutoénena vroku 2012 v sulade so
stanovenym rozpoctom na dany rok.

Novoro¢ny bali¢ek

Reklamné predmety, ktoré novoro¢ny balicek =zahriioval, boli vhodné ako pre
zamestnancov, taktiez pre klientov a obchodnych partnerov. Zvécsa obsahuji drobnosti,
ktoré daju najavo zamestnancom i klientom, Ze spolo¢nost’ na nich mysli. Spolo¢nost’
Navlacil operuje na trhu B2B, takéto gesto modze zanechat' vel'mi pozitivny dojem.
Novoro¢ny balic¢ek bol zostaveny takto:

1. Novoroc¢na pohl'adnica.

Cena s DPH: 6,60 K¢/ks
2. Blocky Post-it Superekol v rozmeroch 38x51 mm po 100 listoch.
Cena s potlacou vratane DPH: 10,00 K¢/ks

3. Gul'6ckoveé pero NETTIE v oranzovej farbe s nazvom spolo¢nosti.
Cena s potlacou vratane DPH: 9,60 K¢/ks
Cena bali¢ku na osobu v ratane poStovného bola 36,20 K¢.

Viano¢ny bali¢ek pre zamestnancov

Viano¢né bali¢ky su vytvarane na prejav patri¢nosti spolo¢nosti k svojim zamestnancov
i v priecbehu sviatkov. Taktiez je to prejav vdaky za odvedent pracu a oddanost
zamestnancov V danom roku. Prilezitost vhodnd na darovanie balickov je viano¢ny,
firemny vecierok. Viano¢ny balicek obsahoval:
1. Ovocny must Ovocniak o objeme 3 litrov s prichutou lesného ovocia.
Cena s DPH: 149,00 Kc¢/ks
2. Gul'dckové pero NETTIE v oranzovej farbe s nazvom spoloc¢nosti.
Cena s potlacou vratane DPH: 9,60 K¢/ks
3. Poznamkovy blok lepeny v hlave.
Cena s potlacou vratane DPH: 28,95 K¢/ks
4. Tricko s napisom "Pracuju pro stavebni firmu roku™.
Cena s potlacou (stanovena odhadom zamestnanca): 100,00 K¢/ks
5. Darcekova taska.
Cena s potlacou (stanovena odhadom zamestnanca): 15,- K¢/ks

Priblizna cena balicku na osobu bola 302,55 K¢&.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 50

Viano¢ny balicek pre zakaznikov

Balicek pre zédkaznikov bol vytvoreny ako prejav vd’aky za spolupracu a vernost’ klientov
voc¢i spolo¢nosti. Tento typ balicku bol zostaveny pre obchodnych partnerov a VIP
klientov spolo¢nosti. Bali¢ek pre zakaznikov obsahoval:
1. Ovocny must Ovociak o objeme 3 litrov s prichut'ou lesného ovocia.
Cena s DPH: 149,00 K¢&/ks
2. Poznédmkovy blok lepeny v hlave.
Cena s potlacou vratane DPH: 28,95 K¢/ks
3. Darcekova taska.
Cena s potlacou (stanovena odhadom zamestnanca): 15,- K&/ks
4. Tricko s napisom "Fandim stavebni firmé roku".
Cena s potlacou (stanovena odhadom zamestnanca): 100,00 K¢/ks

Orientacna cena bali¢ku na osobu bola 292,95 K¢.

7.8 Zhodnotenie

Podla jednotlivych reklamnych predmetov, ktoré boli do portfélia vybrané uz v minulosti,
je mozno konstatovat, e véacSina znich spiia podmienky, ktoré boli dané. Vyber
predmetov bol uskutocneny naozaj tak, aby bolo mozné uspokojit’ kazdu ciel'ova skupinu
a portfdlio bolo v dostato¢ne Sirokej ponuke na to, aby sa dali vytvorit’ bali¢ky k réznym
prilezitostiam. Spominané reklamné predmety sti dobre kombinovatel'né, mnoho z nich sa
hodi do viacero uvedenych skupin, ato je velkou vyhodou nakolko méZeme jeden
reklamny predmet viacnasobne vyuzit. VSetky tieto predmety st velmi vhodné do
portfolia reklamnych predmetov firmy Navlacil, taktieZz boli pravidelne obmieniané, no
z uvedeného nie je mozné zistit, ktoré z nich su aj uspesné pri jednotlivych skupinéch,
ktoré z nich sd prijimaneé s va¢sim poteSenim. Tu sa vynara otazka ako by bolo mozné
zistit, €1 dozvediet’ sa viac o UspeSnosti a oblibenosti jednotlivych predmetov. Prvym
a v celku jednoduchym sposobom je vyuzit’ oficidlnu Facebookovu stranku firmy Navlacil.
Firma tato stranku uz vyuziva nejaky ¢as a pocet Clenov rastie. Na tychto strankach
uverejiluje rézne prispevky a fotografie, prostrednictvom ktorych, by bolo mozné zistit’
vSeobecny nazor na dané reklamné predmety. Druhou variantov je zistovat vSeobecnt
mienku a obl'ibenost’ danych predmetov prostrednictvom Instagramu. Instagram je miesto
kde c¢lovek moze pridavat akékol'vek fotografie. Na tejto sieti sa nachddza nespocetné

mnozstvo l'udi s rdznymi zaujmami a zal'ubami, ak je uzivatel’ aktivny a jeho fotografie sa
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stretdvaju so zaujmom narastad pocet sledujucich. Firma Navlacil na Instagrame zatial’
zaloZzeny uet nemd, no iV dne$nej dobe sa mnoho Tludi zaujima o architektiru,
stavebnictvo ¢i moderny dizajn budov. Prave preto by i stavebnd firma Navlacil mala
Sancu na danej sieti uspiet. Nasledne by medzi fotografiami ich uspechov a produkcie, cas
od ¢asu uverejnila fotografie reklamnych predmetov. Na tejto sieti, tak ako na Facebooku,
modzu uzivatelia vyjadrit' svoj ndzor na dané fotografie. Pristipit’ k zistovaniu ndzorov
niektorou z tychto moznosti, prinesic firme spatni vdzbu na uskutoCneny vyber, a tiez

pohl'ad z vonku.
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8 ASPEKTY ROZHODOVANIA O DODAVATELOCH

Na trhu sa nachadza obrovské mnozstvo dodéavatelov reklamnych predmetov. LiSia sa
najmd oborom, velkost'ou, ¢i roznym typom Specializacie reklamnych predmetov. Vacsina
z tychto dodévatelov sa nachadza a operuje najma prostrednictvom internetu. Je to
najjednoduchsia cesta ako porovnat rézne ponuky dodavatelov a uskutocnit’ vyber.
Moznosti s takmer neobmedzené, ked’ze doprava po celej Ceskej republike je skoro

samozrejmostou.

Medzi takym mnozstvom dodavatel'ov je nutné na zaciatku vediet' zamer hl'adania. Ked’ sa
tvori Uplne nové portfélio reklamnych predmetov, bude s najva¢sou pravdepodobnostou
predmetom hladania, patranie po novych a origindlnych napadoch. V takomto pripade je
vhodné vyuzit' internetovych dodavatelov bez uzkej Specializacie, ktorych ponuka je
dostato¢ne Siroka, rozmanitd a pristupna on-line. Druhou moznostou je hladanie
v tlacenom katalogu reklamnych predmetov. Ak vieme konkrétnu predstavu reklamného

predmetu je nutné sa sustredit’ na h'adanie najvyhodnej$ej ponuky.

8.1 Typy dodavatelov

On-line ponuka reklamnych predmetov

Su to takzvané e-shopy, ktoré mozu mat uzku Specializaciu na reklamné predmety,
napriklad na elektronické prislusenstvo k telefonom a poc¢itacom. Na druhu stranu ich on-
line ponuka moéze byt Siroka a vSestranna, s velkym mnozstvom rdéznych kategorii
reklamnych predmetov. Ich sortiment je k prehliadaniu bud’ priamo pristupny na strankach
internetového obchodu, alebo je ponuka spristupnend na vyZziadanie prostrednictvom
emailu. Nasledne sa moZeme dozvediet viac prostrednictvom nezdvidzného dopytu

kalkulcie.
Katalogovy predaj reklamnych predmetov

Predaj reklamnych predmetov prostrednictvom katalégu je jednou z najtradi¢nejSich
foriem. Ponuka je velmi podobnd internetovym obchodom, bud je katalég uzko
Specializovany, alebo obsahuje Siroku ponuku sortimentu. V stCasnosti st tieto katalogy

zasielané firmam na vyziadanie, alebo z vlastnej iniciativy predajcu.
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Reklamné predmety na mieru

S tak velkym poétom dodavatelov, je jednoduché najst’ ivyrobcu, ktory je schopny
vytvorit’ Uplne novy predmet na zéklade konkrétnej predstavy firmy. Dobrym prikladom
moze byt sochar, ktory vytvori unikatny produkt podl'a predstavy firmy. Takto moze firma
origindlny ndpad transformovat’ v skutoc¢nost’ a portfolio reklamnych predmetov znacne
ozivit. Tuto formu vyuzila i firma Navlacil, ked’ si od talentovaného maliara nechala

nakreslit’ obrazok, ktory bol nasledne pouzity na vyrobu nalepiek.

Strojové vysivanie

Reklamné predmety by mali byt’ oznacené logom, ¢i obchodnym menom firmy. Takouto
formou oznacenia je u textilii vel'mi Castd vySivka. Tito moznost’ pontkaju aj predajcovia
reklamnych predmetov. Pre firmy je vSak casto cenovo vyhodnejsie, uz zakupeny predmet

takto nechat’ oznacit’ vo firme, ktora sa na vysivky textilii Specializuje.
Reklamné tasky

Reklamnou taskou je ta na ktorej sa nachadza logo, symbol ¢i obchodné meno firmy, a to
bud’ formou potlace, alebo inou formou oznacenia. M6Zu to byt taSky urcené na darcekové
predmety, tasky na vino, alebo klasické taSky pouzivané v maloobchode. Ak firma
potrebuje vacSie mnozstvo tasiek, je finan¢ne vyhodne kontaktovat’ priamo vyrobcu. Ten je

schopny ich vyrobit’ 0 r6znej vel'kosti, gramazi 1 S potlacou viacerych farieb.
Vyrobcovia reklamného textilu a potla¢ textilie

V danej kategorii sa nachadzaju dodavatelia s roéznou $pecializaciou. Su tu vyrobcovia
oblecenia, plachiet i textilnych taSiek. K dispozicii maju stroje, ktorymi je nasledne mozné

potlacit’ takmer akykol'vek textilny povrch.
Vyroba nalepiek (maliar)

Vyrobcovia zamerany na vyrobu néalepiek prostrednictvom techniky produkujd nalepky
roznych vel'kosti a sU schopni celkovy dizajn prispdsobit’ poziadavkam klienta. Vyuzitie
nalepky je vel'mi vSestranné. Prostrednictvom nich, je u niektorych reklamnych predmetov
mozné znizit' naklady. Tato moznost’ je vhodna ak cena nalepky je nizSia, ako ind forma

uverejnenia loga ¢i mena na reklamny predmet a dany predmet je mozné polepit’.
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Tlaéiarne

Momentalne je na trhu dostupna i moderna technika, ktora je sposobila potlacit’ takmer
akykol'vek predmet. Reklamné predmety mozu byt réznych tvarov s vyberom vlastnych

farieb a prispdsobenim poziadavkam klienta. Tla¢ia na textil, plasty, kov i drevo.
Neziskové organizacie

Mnoho neziskovych organizacii vytvara vlastné vyrobky, ktoré su dalej uréené k predaju.
Vela znich, firmy mézu vyuzit' ako reklamné predmety, stac¢i ich potlacit’ logom ¢i
menom firmy. Nie len ze takyto reklamny predmet je originalny, ale firma takou
objednavkou podpori organizéciu. Takato forma podpory vytvara kladny dojem a tvori

dobré meno firmy.

8.2 Sposob vyberu dodavatel’a

Portfolio reklamnych predmetov firmy Navlacil je pravidelne obmieniané. Znamena to, ze
i reklamné predmety st odli$né a preto je nutné hl'adat’ novych dodavatel'ov a porovnavat
nove ponuky. Niektoré predmety st vSak ponechané a tak moze firma Navlacil na zaklade
skusenosti, vyuzit overeného dodavatela. MoZe sa to stat’ ubeznych reklamnych
predmetov ako su tasky na vino, darcekové tasky ¢i novorocné PF karty. Kazda firma
vyberda dodavatel'ov podla vlastnych moznosti a preferovanych kritérii, firma Navlacil

moze o vybere urobit’ rozhodnutie na zéklade:
Skusenosti

Tato moznost’ je pripustna v pripade, Ze dany produkt je kupovany opétovne ¢i s nejakou
pravidelnostou. Vela dodavatel'ov ma Siroky zamer Cinnosti. Logickym predpokladom
teda moze firma na zdklade kladnych sktsenosti, vyuzZit' sluzby takého dodavatela
i v pripade odlisnej objednavky. V sucasnosti mézeme informacie o dodavatelovi zistit’

| prostrednictvom recenzii na internete, no nie vzdy je to mozné.
Cena/Kvalita

Takmer kazdéd firma sa snazi o znizovanie nékladov, Casto sa tak deje na ukor kvality.
Spravnou cestou ako vybrat’ vhodného dodavatel'a a vhodny reklamny predmet, je vyber
podla pomeru ceny i kvality. Odhadnut’ kvalitu reklamného predmetu pred objednavkou
modze byt zlozité. Dnes je vSak mozné u mnoho vyrobcov zaziadat' o reklamnu vzorku

predmetu.
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Predbezné hodnotenie

Pri vybere a zvazovani vhodného dodavatela je dolezité mat’ dostato¢ny pocet moznosti.
Z pravidla plati, ze vyber treba realizovat’ minimalne z troch ponuk. O predajcovi vel'mi
vela vypoveda isposob jeho komunikacie pred zavédznym objednanim av tom lepSom
pripade je plus, ak ponuka moznost’ reklamnej vzorky daného predmetu. Zaslanim
nezavaznych kalkulacii so sprdvnymi dotazmi je mozné vytvorit’ predbezné hodnotenie na
zéklade zvolenych kritérii. Kritéria hodnotenia su zavislé od potrieb firmy. Pre lepSie
pochopenie, bude uvedeny priklad hodnotenia podl'a poradia, na zéklade nezavidznych

kalkul&cii v pripade mikroténovych tasiek. Firma potrebuje tasky v pocte 3000 ks.

Dodavatelom A si REKLAMNI{ TASKY s.r.o. ajeho minimalny naklad tasiek je 5000
kusov. Vyhodou je doprava zdarma po Ceskej republike. Odpoved’ na zadant kalkulaciu

bola do jedného pracovného dia. Ceny st uvedené vratane DPH.

A
REKLAMNI TASKY s.r.o.

pocet kusov 5000
doba dodania 3-4 tyzdne
sila materialu 0,015 mm
rychlost’ odozvy 1 dent
cena raznice v K¢ 1633,5
cena dopravy v K¢ 0 K¢
cena za kus v K¢ 1,49
cena celkom v K¢ 1,82

Zdroj: Vlastné spracovanie

Tab. 1. Dodavatel’ A
EMSEKO s.r.o. je druhym dodavatelom pod pismenom B. Bol ochotny prisposobit
minimalny naklad poziadavkam firmy v poc¢te 3000 kusov. MensSou nevyhodou je vSak

slabsi materidl. Ceny su uvedené vratane DPH.
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B
EMSEKO s.r.o0.

pocet kusov 3000
doba dodania 3 tyzdne
sila materiélu 0,014 mm
rychlost’ odozvy 1 den
cena raznice v K¢ 1149,5
cena dopravy v K¢ 363
cena za kus v K¢ 0,91
cena celkom v K¢ 1,41

Zdroj: Vlastné spracovanie

Tab. 2. Dodavatel’ B

Pismeno C oznacuje vyrobcu, ktory operuje prostrednictvom internetového obchodu.

Komunikacia s nim trvala najdlhSiu dobu, no tiez prispdsobil minimalny naklad potrebam

firmy Navlacil. Nevyhodou je najvyssia cena za taSku. Ceny su vratane DPH.

C

sacky-tasky.cz

pocet kusov 3000
doba dodania 3 tyzdne
sila materialu 0,015 mm
rychlost’ odozvy 4 dni
cena raznice v K¢ 1694
cena dopravy v K¢ 380,21
cena za kus v K¢ 1,61
cena celkom v K¢ 2,30

Zdroj: Vlastné spracovanie

Tab. 3. Doddavatel’ C

Tabul’ka zobrazuje ohodnotenie dodavatel'ov podla zvolenych kritérii. Dodavatel’ B zaslal

ponuku s najnizSou cenovou kalkulaciou, a tak ziskal najvyssi pocet bodov podla tohto

kritéria. V ostatnych bodoch bol postup totozny.

Dodavatel’
c A B C
E cena v K¢ 70 100 50
£ [silamaterialu 100 90 100
X doba dodania 80 100 100
rychlost’ odozvy 100 100 25

Zdroj: Vlastné spracovanie

Tab. 4. Ohodnotenie dodavatelov podla zvolenych kritéril.
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Dana tabulka vychadza ztabulky €. 4. NajvysSia hodnota bola vzdy premenend na

najniz§ie  bodové ohodnotenie, teda 1 anaopak. Najniz§ia hodnota bola

obodované najvys§im poc¢tom bodov teda 3. Nasledny sucet udava poradie, ktoré je

cvwr

zvolenych kritérii najvyhodnejSou vol'bou pre firmu.

Dodavatel’

A B C

c cena v K¢ 2 1 3
E sila materialu 1 2 1
:% doba dodania 2 1 1
X rychlost’ odozvy 1 1 3
Y 6 5 8
poradie 2 1 3

Zdroj: Vlastné spracovanie

Tab. 5. Vyhodnotenie dodavatelov
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9 PESTE ANALYZA

Cielom PESTE analyzy je identifikovat' dopad politickych, ekonomickych, socidlnych
a technologickych vplyvov na spolo¢nost’. Ovplyviiuji podnikatel'sku ¢innost” spolo¢nosti,
zaroven ovplyviiuju i dosiahnutie zisku. Dosiahnuty zisk je hlavnym ukazovatelom pre
stanovenie rozpoctu na zaobstaranie reklamnych predmetov. Ked'Ze firma pdsobi na uzemi

Ceskej republiky, analyza bude pojednavat’ o stiéasne;j situacii v danej zemi.

9.1 Politické a legislativne vplyvy

Pre spolo¢nost’ v oblasti darov, sponzoringu, vydajov na reprezentaciu a reklamnych
predmetov platia stanovené pravidla, vychadzajuce zo zakona ¢. 586/1992 Sb., o danich
Z pfijmu a zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty. Vybrané zakony upravuji

moznost’ a podmienky zdanenia v spominanych oblastiach. (www.ley.cz)

Reklamné predmety, do ktorych spadaju tiez daréekové predmety a vzorky, su pre
spolo¢nost’ danovo uznatelnymi nakladmi len v pripade naplnenia stanovenych
podmienok. Jednou z podmienok je, Ze na reklamnom predmete musi byt’ uvedena znacka
spoloc¢nosti, alebo ndzov spolo¢nostou propagovanej sluzby ¢i produktu. Dolezita ulohu
zastava i hodnota predmetu, ktora nesmie presiahnut’ ¢iastku 500,- K¢. Ak je spolo¢nost’
platcom DPH, hodnota predmetu nesmie presiahnut’ ¢iastku 500,- K¢ bez DPH. V pripade,
ze spolocnost’ by chcela uplatnit’ odpocet DPH, podmienkou je dany predmet darovat’ pri
vykone svojej ekonomickej ¢innosti, bez narokovania tplaty a jeho cena nesmie byt vyssia

ako 500,- K¢&. (www.notia.cz)

Néklady na reprezentaciu, nie je mozné definovat’ ako danovo uznatel'né naklady. Do
nakladov na reprezentaciu, byvaju prevazne radené naklady na pohostenie, obCerstvenie

a dary. Tieto naklady su upravené v zakone ¢. 586/1992 Sb.,§25. (www.jakpodnikat.cz)

Dary, prostrednictvom sponzoringu, nie st danovo uznatelné. Firma vSak ma mozZnost
znizit' si dan z prijmov, ato za predpokladu, Ze dar bude uréeny prijimatel'ovi, ktory je
stanoveny v zdkone o dani zprijmu, alebo podlieha z&konom stanovenému ucelu.
Zékladnou podmienkou je darovat’ za rok aspon 2 % zo zakladu dane alebo minimalne
1000,- K¢. Narok na znizenie dane z prijmov, ma darca krvi za kazdy uskuto¢neny odber.
Nasledne za dary utulkom, Skolnému zariadeniu, zdravotnému zariadeniu, invalidnému
dochodcovi, postihnutému dietat'u. Mozny je i dar pravnickym osobam, no prijemca a ucel

je striktne definovany zakonom. (www.jakpodnikat.cz)
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Od roku 2016, bol predpoklad zosuladenia sadzieb dane z pridanej hodnoty na jednotnd
sadzbu vo vyske 17,5 %. V konecnom doésledku, dand zmena nebola realizovana
a V sucasnosti mame tri mozné sadzby, a to zdkladna vo vyske 21 %, zniZenu sadzbu vo
vyske 15 %, poslednou je znizena sadzba vo vyske 10 %, do ktorej spadaju lieky, knihy
a dojcenska vyziva. Aktivity spolo¢nosti s postihnuté ako klasickou vyskou sadzby 21 %,
tak mozu spadat’ i do prvej, znizenej sadzby vo vyske 15 %. Aktivity spolo¢nosti, budu
podriadené znizenej sadzbe v pripade poskytovania stavebnych sluzieb pri vystavbe

socialnych, rodinnych a vSeobecne obytnych stavieb. (www.aktualne.cz)

Pozitivnym faktom je, ze legislativa nie prili§ obmedzuje vyber reklamnych predmetov.
Pre spolo¢nost’ je to znacna vyhoda, nakol’ko vo vybere ma volna ruku a kreativite sa
medze nekladi. Napriek tomu, v pripade dodrzania zakonom stanovenych podmienok, ma
spolocnost moznost' reklamné predmety oznait ako danovo uznatelné polozky.
Spolo¢nost’ z tohto dovodu, pri vybere reklamnych predmetov, urCit¢é obmedzenia ¢i
podmienky dobrovolne dodrzuje. Podmienkou je oznacenie reklamného predmetu
obchodnou znackou ¢i logom ahodnota predmetu. Kazdy reklamny predmet firmy
Navlacil je nalezite oznaceny ato nie len kvdli legislative. Taktiez je to spdsob ako
odovzdanim reklamného predmetu firma podporuje zvySenie povedomia o firme a jej
¢innosti. O nieCo viac je obmedzujuca podmienka tykajica sa hodnoty reklamného

predmetu, no je sucast’ou kritérii aplikovanych pri tvorbe portfélia reklamnych predmetov.

9.2 Ekonomickeé vplyvy

Stav ekonomiky a jej rast ¢i pokles sa vzdy odzrkadli v réznych oblastiach podnikania
i v oblasti stavebnictva. Co sa Eurdpy tyka, od roku 2014 sa recesny stav ekonomiky
zmenil azmena bola viditelna tiez v stavebnictve. Stavebnictvo dosahovalo vrchol
produkcie v rokoch 2007 a 2008, no nasledne bola zaznamenana klesajuca tendencia. Az
prichodom roku 2014 dana oblast’ ozila, ¢o dokdzal index stavebnej produkcie, ktory sa
navysil o 4,3 %. Na zéklade progn6z od CEEC Research, je pre odvetvie stavebnictva na
rok 2016 predpoklad nad’alej rastucej tendencie, uvadzaju nérast vykonu stavebnictva, a to
04,5 %. Rast je predpovedany vramci celého sektoru stavebnictva avo svojich
predpovediach su v sulade najmé podniky malej a strednej velkosti. To znamena ze ak
predikcie a progn6zy budl spravne podmienky na trhu a najma v oblasti stavebnictva budu

pre firmu Navlacil vel'mi priaznivé. (Www.zSps.sk)
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Obr. 7. CEEC Research - prognoza ceského stavebnictva

Kazda firma by mala vo svoj prospech sledovat’ prebiehajicu situaciu na trhu a to vratane
vyvoja cien vstupov. Do podnikatel'skych aktivit firmy Navladil, tiez patri vystavba
priemyslovych stavieb. Firma sama niekedy vykonava nakup vhodnych pozemkov pre
buducu vystavbu hal ¢i skladov, no ceny pozemkov maja skor rasticu tendenciu, ¢o danu
aktivitu predrazuje. Doélezitym ukazovatelom je hruby domaéci produkt krajiny. Podl'a
predikcie CNB, by mal byt’ medziro¢ny rast realneho HDP na rok 2016, vo vyske 2,8 %.
(www.cnb.cz)

S rastucou predikciou stavebnej produkcie a HDP sa zhodujt aj prognozy zo 79. tlacovej
spravy konferencie EUROCONSTRUCT vo VarSave. Spomenuté progndzy, znamenaju
pre ekonomiku i oblast’ stavebnictva pozitivny pohl'ad do buducna. Uvedené ekonomické
vplyvy, neustdle pdsobia na chod a taktiez prosperitu spolo¢nosti. Prosperita a vyska
dosiahnutého zisku firmy je zase jeden z hlavnych a podstatnych faktorov, ktoré vo firme
Navlacil ovplyviuju vysku stanovenych vydajov na marketingovia komunikaciu. Od

uréenia vysky tychto vydajov je zavisly rozpocet reklamnych predmetov, ktory méa zasadny
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dopad na vyber predmetov do portfélia a naroku na kvalitu ¢i prevedenie konkrétnych

reklamnych predmetov.

HDP a celkova stavebni produkee mezi roky 2011 a 2017 (% meziro€ni zmény)
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Obr. 8. HDP a celkova stavebna produkcia medzi rokmi 2011 a 2017

Na zaklade hore uvedenych informacii je mozné predpokladat’ kladné podmienky na trhu,
ato i pre firmu Navlacil. Samozrejme, firma musi byt’ schopna sa dostato¢ne prisposobit’
meniacemu sa trhu, no mézeme predpokladat’ ze na trhu bude dopyt po sluzbach z oblasti
stavebnictva. Dané predikcie by mali najva¢Smi ovplyvnit' malé a stredné podniky do
ktorych patri aj firma Navla€il. Na druha stranu, ked’Zze sucastou portfolia firmy je
I developerska ¢innost’, firma moéze byt nepriaznivo ovplyvnena najmé cenou pozemkov,
ktoré maju rasticu tendenciu. Situacia na trhu i dianie sa v ekonomickom prostredi, ma
priamy, podstatny dopad na vykonnost’, produktivitu a ziskovost’ spolo¢nosti. Najmé vyska
zisku spolocnosti je najviac obmedzujuci faktor pre tvorbu portfolia reklamnych

predmetov, nakol'ko sa od neho odvija vySka rozpoctu.

9.3 Socialne vplyvy

V stcasnosti sa energie stavajii velmi drahou komoditou, ato je jednym z hlavnych

dovodov zaujmu spolo¢nosti o Usporu energetickych zdrojov a alternativne energeticke
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zdroje. Tento faktor sa premieta i do odvetvia stavebnictva, kde je zaznamenany zvysujlci

sa dopyt po energeticky uspornych, obytnych stavbach ¢i inych objektoch. (Www.sps.cz)

Tvorba reklamného portfolia je do istej miery tieZ ovplyvnena socialnymi aspektmi, akymi
su vek, pohlavie, vzdelanie, zivotna troven ¢i zivotny $tyl. Vopred identifikované cielové
skupiny prinadsaju vyhodu vo forme dokladnejSiecho zamerania sa na dana skupinu.
U skupiny zamestnancov, firma disponuje mnozstvom informacii ktoré moéze vyuzit.
Firma pozna vek zamestnancov, vie na akej pracovnej pozicii sa nachadzaju a ze pracuju
Vv oblasti stavebnictva, taktiez ma prehl'ad o ich priemernom veku. Spolocnosti je tiez
zname, ze vacSina zamestnancov je muzského pohlavia. Preto je muzsky faktor uplatneny
v portféliu reklamnych predmetov. Subor danych informécii, tvori zaklad vyberu
vhodnych reklamnych predmetov pre zamestnancov. V pripade skupiny obchodnych
partnerov, tieto informacie nie st tak 'ahko dostupné ako je tomu u skupiny zamestnancov,
no mnoho informacii je mozno zaznamenat pri pracovnom styku s obchodnymi partnermi.
Je mozné dozvediet’ sa viac o postaveni partnera, jeho charakteru ¢i zasadach. Pri tvorbe
portfolia v malych a strednych firméach, z hl'adiska rozpoctu, nie je mozné uskutoénovat
natol’ko individualny vyber. Vhodné je zvolit' reklamné predmety, ktoré st univerzéalne

a primerané k postaveniu obchodnych partnerov.

9.4 Technologické vplyvy

Pre uspe$ny chod spolo¢nosti je nevyhnutné sledovat’ technologicky vyvoj a trendy na
trhu. Implementacia novych technologii moéze zvysit efektivitu prace, znizit' nédklady
a zvysit konkurenénu schopnost’ na trhu. V oblasti stavebnictva je rozmer technologického
vyvoja SirSi. Mdze sa tykat’ strojov, automobilov, materidlov, technik pouzivanych pri

vystavbe, trendov v stavebnictve, ¢i energetickej uspory.

V poslednej dobe si v ponuke reklamnych predmetov velkym trendom produkty ako USB
nosiCe, prislusenstvo pre chytré telefony, powerbanky, prisluSenstvo k pocitatom
a tabletom. Hore vymenované predmety st pouzivané ako reklamné predmety vel'mi Casto,
taktiez by spinali i niekolko kritérii, ktoré by predmety v navrhovanom portféliu spiiat
mali. VSetko toto drobné prislusenstvo je uzitocné, ale na druht stranu, tazko by sme
s nie¢im takym poteSili zamestnancov z firmy Navlacil a to najmé ked’ vieme, Ze sa jedna
0 pracovnikov zo stavby, ktory sa viac zaujimaju o iné veci ako o modernu technolégiu
Vv oblasti pocitacov, €i telefébnov. Treba vSak spomenut, Ze iked takéto predmety do

portfolia reklamnych predmetov pravdepodobne patrit nebudt, je nutné aby vybrané
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predmety boli moderné a zaujimavé pre zamestnancov firmy. Jedinou moznou vynimkou

st retro predmety, ktorych zaradenie do portfdlia by bolo originalne a zaujimavé.

Uverejnenie znacky, mena ¢i loga spolo¢nosti na reklamné predmety, sa v sticasnosti da
sprostredkovat’ r6znymi technikami. Vyber technoldgie potlace je vSak do istej miery
ovplyvnend materialom a typom reklamného predmetu. Spolo¢nost’ ma moznost’ vyberat’
so Sirokej ponuky predajcov a poskytovatel'ov potlace. Medzi najpouzivanejsie technoldgie

patri:

e Plo$né a rotacna sietotla¢

e Transfer: prenos motivu na predmet za pomoci transferového listu
e Vypal'ovanie na sklo a keramiku

e Tampodnovana tla¢: najma na plast, kov, drevo, keramiku

e Sublimacna tlac: pouziva sa k potlaci tkanin

e Pieskovanie skla

e Razba: vyrazenie loga za pomoci mosadznej raznice

e Digitalna UV tla¢: digitalna technoldgia tlaci priamo na predmet
e Gravirovanie za pomoci laseru

e Vysivky na textilie

e 3D etikety: samolepka zaliata zivicou ktora vytvara 3D efekt

(www.reda.cz)

9.5 Ekologické vplyvy

Firma Navlacil sa ststred'uje na pracu v regione, no pri poskytovani sluzieb musi byt’
zabezpetena mobilita stavebnych pracovnikov. Za tymito ucelmi spolo¢nost’ vlastni
osobné, nakladné auzitkové automobily. Rocne je tak najazdenych velké mnozstvo
kilometrov a spotrebovanych mnoho pohonnych hmoét. Vdaka napredujucemu
automobilovému priemyslu, by bolo mozné osobné automobily, jazdiace na benzin a naftu,
nahradit’ elektromobilmi ¢i hybridnymi automobilmi, ktoré st Setrné k zivotnému

prostrediu.

V stcasnosti je ekologicky priatel'ské spravanie sa nie len trendom, ale je to i sp6sob ako
tvorit’ pozitivne povedomie o firme. Tento trend je mozné badat’ i v ponuke reklamnych
predmetov. Vela reklamnych predmetov je mozné zakupit ivo variante, ktora je

ekologicky prijatel'na. V dosledku tohto trendu je takyto produkt zna¢ne drahsi a teda viac
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zatazuje rozpocet uréeny na reklamné predmety, preto nie je mozné, aby celé portfolio
bolo vytvorené z ekologicky neskodlivého materialu. Napriek tomu sa firma Navla¢il snazi
spravat ¢o najviac spoloCensky zodpovedne. Implementacia tychto zasad aich
dodrziavanie pri podnikatel’skej Cinnosti posobi na okolie vel'mi priaznivo a o to viac Ze sa

jedné o firmu podnikajucu v obore stavebnictva.
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10 SWOT ANALYZA SUCASNEHO PORTFOLIA REKLAMNYCH
PREDMETOV

Tato analyza sa uskutoCiluje so zamerom zistenia silnych a slabych stranok pouzivaného
portfélia reklamnych predmetov. Nasledne sa identifikuju prilezitosti, ktoré je mozno
vyuzit' a hrozby, ktoré je nutné eliminovat’, ¢i minimalizovat’ ich dopad. Uskuto¢nenim
IFE a EFE matice ziskame vysledky, ktoré budu zaznacené v SPACE matici. SPACE
matica je rozdelend do Styroch casti akazda cast predstavuje typ stratégie.
Prostrednictvom SPACE matice sa firma dozvie, ktora stratégia pri tvorbe portfdlia je

vhodna.
Silné stranky

e Ddraz na uzitocnost’ a dlhodobejsiu vyuzitenost’ predmetov.

e Predmety evokuju spojenie s podnikatel'skou ¢innost'ou firmy.

e Zohladnenie muzského aspektu i rodiny ako celku.

e Rozmanité zostavenie pre odlisné situacie i cielové skupiny.

e Pravidelna obmena portfélia reklamnych predmetov.

e Obsahuje originalne a kreativne predmety vo farbach spolo¢nosti.

e Zodpovedny vyber dodavatel'ov.

Ako uZ bolo spomenuté, firma Navlacil je stavebna firma a vdcSina zamestnancov je
tvorend muzmi. Najma preto, dodrzanie muzského aspektu v portfoliu, zvySuje tispeSnost’
daného portfolia. Predmety s muzom blizke a tiez evokuju spojitost’ oborom a ¢innost'ou
firmy. Reklamné portfolio je vytvarané pre viacero cielovych skupin a viacero rdznych
prilezitosti. To je dovod preco je tvorené viacucelovo, aje to aj jeho velkou vyhodou.
Takto vytvorené portfélio, zvySuje jeho moznosti pouzitia i zaruCuje efektivne vyuzitie

jedného portfolia pre vSetky cielové skupiny.

Portfolio kazdoro¢ne prechadza obmenou, aby sa zachovala aktualnost a atraktivita daného
portfolia. Reklamné predmety ako pero, ceruzka alebo pisaci blok moze byt sucastou
portfolia i po dobu dvoch rokov. Tato obmena je nutna, nakolko opak by mal negativny
dopad na image firmy v o¢iach zamestnancov i obchodnych partnerov. Ak to ponuka
dodavatel'ov umozni, reklamné predmety st vzdy vo farbach firmy Navlacil a nikdy

nechyba oznacenie logom, alebo obchodnym nazvom firmy. Kvalita a dlhodobé uzivanie
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reklamného predmetu zabezpecuje zodpovedny vyber dodavatela. Tento faktor je

vyznamny, lebo ¢im dlhsie je dany predmet pouzivany, tym dlhsie ma vplyv na uzivatel’a.
Slabé stranky

e Tvorba portfélia je podmienena vel’kym poétom kritérii.

e Naroc¢nost’ ziskania spétnej vézby.

e Pozostava i s predmetov, ktoré su uz menej popularne a oblibené.

e Nalepky oznacujuce reklamné predmety su 'ahko odstranitelné.

e Zriedkakedy je mozna opdtovna spolupraca s overenymi dodavatel'mi.
e Reklamné predmety z portfélia nie su Setrné k zivotnému prostrediu.

e Zodpovednost’ za navrhy a zostavenie vhodného portfolia nalezi jednej osobe.

Nevyhodou a vel'mi obmedzujicim faktorom je mnozstvo kritérii, ktoré je nutné dodrzat’
pri vybere reklamnych predmetov a nie vzdy je tplne mozné dodrzat’ vSetky dané kritéria.
Tento fakt mdze negativne vplyvat na Urovein kreativity a originality pri vybere. PouZzivané
portfélio bolo dobre zostavené avicsina predmetov, ktoré sa v fiom nachadzaju su
nadCasové a aktualne. Na druhej strane je vSak potrebné eliminovat’ predmety, ako $nurka
na krk, ¢i zetobny do ndkupnych vozikov. Tieto predmety nedokazu odlisit’ firmu Navlacil

od konkurencie.

Oznacenie predmetu logom, ¢i obchodnym menom firmy, vic¢Sinou dany predmet vel'mi
predrazi atym zatazi rozpolet. Preto bola nadviazana spolupraca s maliarom
a dodavatelom nalepiek. Tieto nalepky st lacnejSia moznost ako oznalit predmet.
Zaroven ich velké minus je fakt, Ze st 'ahko odstranitelné a to méZe znacne zniZit’ dobu

pOsobenia na uzivatela.

Reklamné predmety z portfolia nie su vyrobené z 'ahko recyklovatelnych materialov.
Tieto predmety zatazuji zivotné prostredie. Portfolio je dobre zostavené a zaradenie
niekol’ko takychto predmetov by mohlo image firmy iba vylepsit. Najmé preto Ze ekologia

je jedna z najdiskutovanejsich otazok v stucasnosti.

Za tvorbu portfolia je vo firme Navlacil zodpovedna iba jedna osoba, ktord mé okrem tejto
¢innosti i obsiahlu napli prace. Bohuzial, nie vzdy je mozné pokracovat’ v spolupraci
s overenymi dodavatemi. Prave preto je nevyhnutné, venovat” vela ¢asu vyberu toho

spravneho, aby bola zachovana istd trovein kvality a doby uZivania.
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PrilezZitosti

e Zvysujuci sa dopyt po produktoch z ekologickych a recyklovateI'nych materidlov.

e Moznost’ spoluprace s neziskovymi organizaciami, alebo so strednymi odbornymi
ucilistami, na ziskanie originalnych reklamnych predmetov.

e Technologicky a inovativny pokrok vo vyrobe reklamnych predmetov aich
oznacovani.

e Rastuci trend a dopyt po retro predmetoch.

e Rastlci pocet moznych dodavatelov, ktori operuju on-line, prostrednictvom
internetového obchodu.

e ZvySujuci sa zaujem o sluzby z oblasti stavebnictva.

e Moznost vyuzit socialne siete k ziskaniu spatnej vézby na portfolio reklamnych

predmetov.

Ekologické spravanie sa je dnes vel'mi popularne a tiez je to sposob ako budovat” dobra
image firmy. Firma Navlacil sa tiez drzi tychto zasad a bolo by vhodné ich implementovat’
I pri tvorbe portfolia reklamnych predmetov. Tiez to je jedna z ciest ako zvysit' pozitivne
povedomie o firme a jej konani. Firma si buduje dobré meno i podporou regiénu, ato
najmd u réznych spolocenskych a Sportovych akcii. Firma by sa preto mohla pokusit’
nadviazat’ spolupracu s neziskovou organizaciou alebo strednym odbornym ucilistom.
Vysledkom by tak mohol byt zna¢ne origindlny reklamny predmet. Sucasnym trendom je
tiez navrat a obl'ibenost’ retro produktov, ktoré vzbudzuji urciti nostalgiu a st obl'ibené.
Vybornym tahom bol reklamny predmet vo forme tatrovky 148. Zozal velky uspech
a pokracovat’ v tejto ceste by mohlo byt vel'kym prinosom. Vac¢Sinou je tazké ziskat
spatni vazbu ato viac, ak sa jednd o reklamné predmety. RieSenim by mohlo byt
uverejnenie toho najzaujimavejSicho z portfélia na socialnych sietach ako je Facebook

a Instagram.

Konec¢na vyska rozpoctu na reklamné predmety je priamo zavisla na vyske dosiahnutého
zisku a finalneho schvalenia vedenim firmy. To znamena Ze vSetky faktory ovplyviiujtce
dosiahnutie zisku, ovplyviuja i portfélio reklamnych predmetov. Podla predikcii ma
zaujem o stavitel'ské sluzby rasticu tendenciu. Spravnym vyuzitim prileZitosti by sa mohla
zvysit’ 1 vySka rozpoctu.

Internet umoznuje firmam Setrit’ ¢as takmer pri kazdom tkone a taktiez rozvijat’ i pole

posobnosti. Prave preto coraz viac firiem okrem kamennych obchodov otvara aj
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internetové obchody. U tvorby portfolia to znamena nespodetné mnozstvo moznych

dodévatelov a rozlicnych cenovych ponuk.
Ohrozenia

e Tlak na spolo¢ensku zodpovednost’ firiem.

e Nepriaznivé hospodarske vysledky firmy.

e Rastlci vyvoj cien u dodavatel'ov.

e ZmenaV oblasti legislativy a zdanenia reklamnych predmetov.

e Zaujimavejsie spracovanie reklamného predmetu u konkurencie.
e Kopirovanie originalneho napadu konkurenciou.

e Dodanie reklamnych predmetov v zlej kvalite, ktora znizi ich dobu pouZivania.

V stcasnosti je modnym trendom spoloéenska zodpovednost’ firiem a tak tlak verejnosti
pocituje mnoho spolo¢nosti. Do tychto zésad patria aj tie ekologické. Firma Navlacil aj
napriek tomu ze je stavebnd firma, chovd sa vo vicsine pripadoch podla spolocensky
zodpovednych zésad. V portfoliu vSak absentuju predmety z recyklovateI'ného materialu.
Do6vodom je najmi ich finan¢nd narocnost’. Napriek tomu by bolo vhodné predmety tohto

druhu do portfélia zahrnut'. Opak by mohol zniZovat’ dobry image firmy.

Akékol'vek ekonomické, legislativne, ¢i iné faktory, maji razantny vplyv na hospodarsky
vysledok firmy. Zna¢ny dopad na kvalitu a zostavu portfolia by znamenalo i zvysenie cien
dodavatel'ov. Legislativna urcuje prisne podmienky na danové uznanie reklamnych
predmetov. Akékol'vek zmena v tychto podmienkach mé vplyv na portfolio. NajvacSmi
citel'na by bola zmena v podobe zniZenia cenovej hranice na danovo uznatel'ni polozku.

V kone¢nom dosledku by to poznacilo kvalitu ¢i originalitu portfolia.

Jedno zo zakladnych kritérii pre spravnu tvorbu portfolia, je originalita a jedine¢nost’.
V portfoliu sa nachddza niekol’ko jedine¢nych kuskov, ktoré by mohli byt viacnasobne
zaradené. Ak by dany predmet do svojho portfdlia zaradila i konkurencia, miera Kreativity

a originality by sa zna¢ne znizila.
IFE matica, EFE matica, SPACE matica

IFE matica vychadza z interného prostredia. Analyzuje silné a slabé stranky reklamného
portfolia. Sluzi ako podklad pre vytvorenie SPACE matice. K jednotlivym silnym a slabym

strankam je priradovanad vaha, ktord zna¢i a vyjadruje ich z&vaznost pre portfolio
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reklamnych predmetov. Véha silnych a slabych stranok sa pohybuje v rozmedzi od 0,00 az

po 1,00. Vysledna hodno musi byt’ rovna 1.

Néasledne sa udava hodnota, ktora vyjadruje ¢i je silna alebo slaba stranka vyznamna ¢i
nevyznamna. U silnych stranok je udavana hodnota 4 ak sa jedna o vyznamnu silnu

stranku. V pripade Ze sa jedna o nevyznamna silnu stranku udava sa hodnota 3.

Pri prirad’ovani hodnoty u slabych stranok je postup totozny. Hodnota 1 sa radi ak je slaba

stranka vyznamna. V opac¢nom pripade sa udava hodnota 2 pre nevyznamnu slabu stranku.

Nasledna EFE matica sa pouZziva k analyze prilezitosti a hrozieb. Vychadza z externého
prostredia, ktoré vplyva na portfolio reklamnych predmetov. Postup je plne totozny ako
u IFE matice. IFE matica sa naché&dza v prilohe ¢. P 1l a EFE matica sa naché&dza v prilohe
¢. P 1l Vysledna hodnota z IFE matice a EFE matice je nasledne zakreslend v SPACE

matici. (Www.managementmania.com)

Vysledné hodnoty
IFE matica 3,10
EFE matica 2,81

Zdroj: Vlastné spracovanie

Tab. 6. Vysledné hodnoty IFE a EFE matice

SPACE matica je zloZena zo Styroch kvartdlov, ktoré predstavuja Styri rozne typy stratégii.
Vysledna hodnota z IFE matice sa zaznaCuje na os, ktora predstavuje interné prostredie
a hodnota z EFE matice na os, ktora predstavuje externé prostredie. Zo SPACE matice
vyplyva Ze firma by sa mala riadit’ agresivnou stratégiou. To znamend Ze je nutné, aby

firma vyuzila silné stranky na dosiahnutie prilezitosti. (www.managementmania.cz)


http://www.managementmania.com/
http://www.managementmania.cz/
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Obr. 9. SPACE matica
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11 NAVRH NOVEHO PORTFOLIA REKLAMNYCH PREDMETOV

Tato kapitola obsahuje konkrétny navrh portfolia reklamnych predmetov pre stavebnd
firmu Navlacil. Portfoliu st zohl'adnené pozadované kritéria ako originalnost’, kreativnost’,
uzito¢nost’, dlhodoba pouzitelnost, muzsky aspekt a rodinné zaklady firmy. Reklamné
predmety su vybrané na zaklade identifikovanych cielovych skupin a udalosti pri ktorych
su pouzivané. Tato Cast’ prace obsahuje podrobny popis reklamnych predmetov, kontext
ich distriblcie avhodnosti pouzitia. Vyber dodavatela, vychddza zo subjektivneho
posudenia jeho vhodnosti podl'a dostupnosti produktov, prevedenia, moznosti oznacenia
logom ¢i obchodnym menom firmy, ceny a kvality. Vysledny dodavatel’ bol vybrany
minimalne z troch moznosti. Zoznam vsetkych dodavatelov aich cenovej ponuky sa

nachadza v prilohe ¢. P IV.’

1. Nemy sluha — stojan na Satstvo

Predmetom je stojan na obleCenie kovovej konstrukcie v kombinécii s bukovym
drevom. Vzhl'ad stojanu je univerzalny a mdze si najst svoje miesto v takmer
kazdej kancelarii ¢i v domdcnosti. Je to idedlny darcek pre muzov no urcite potesi
i Zzeny. Velkostou je dobre skladny, pouzivany dlhodobo a vynika jeho
uzito€nostou. Stojan na Satstvo nie je beznym reklamnym predmetom no o to
originalnej$im. Svojim prevedenim, cenou i velkostou je ureny na vynimocné
prilezitosti ako uspe$né ukoncenie spoluprace s obchodnym partnerom na projekte
alebo Zivotné jubileum zamestnanca. Je vhodné ho pouzit' ako sponzorsky dar do
sitazi atombol na rozne vicsie spolocenské udalosti. Vyber spliiia kritérium
uzitoéného, netradi¢ného a typicky muzského predmetu v portféliu reklamnych
predmetov. Dodéavatelom je ATAN nabytok s.r.o. prostrednictvom ich
internetového obchodu. ATAN nébytok s.r.o. bol vybrany spomedzi troch
dodavatelov na zaklade ich cenovej ponuky a bezplatnej dopravy na miesto

ur¢enia. (Www.atan.cz)

Cena s DPH: 450,- K¢&/ks

" Vysledné ceny za kus s vratane DPH a vychadzaju z kalkuléacie ziskanej prostrednictvom elektronickej
komunikacie s dodavatelmi alebo prostrednictvom podrobnych informacii na internetovych strankach

dodavatela ¢i on-line kalkulacie. Nezavdzné kalkulacie od dodavatel'ov st z pravidla platné 14 dni.


http://www.atan.cz/
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Zdroj: www.nakup-nabytek.cz

Obr. 10. Nemy sluha

2. Néalepka s logom stavebnej firmy Navlacil

Nélepka sa v portféliu reklamnych predmetov nachadza lebo dodavatel'om stojanu
na Satstvo je ATAN nabytok. Tento dodévatel’ nie je Specializovany na predaj
a potla¢ reklamnych predmetov. Vybrany produkt preto bude dodany bez oznacenia
logom ¢i obchodnym menom firmy. Toto oznacenie je nevyhnutné na to, aby bol
reklamny predmet dafiovo uznatelnym ndkladom. Problém s oznacenim bude
vyrieSeny formou nalepky, ktord bude vyrobena podla loga firmy Navlacil.
Nalepka bude menSich rozmerov aby prijimatel’ nemal potrebu ju strhnut’ a nerusila
decentny dizajn stojanu. V tejto forme nebude prili§ vyrazna velkostou ale bude
dlhodobo a nenapadne pdsobit’ na prijimatel’a, pripomienkovat firmu Navlacil
a spolo¢nt spolupracu. Nalepka je o rozmeroch 48x36 mm, potlacena digitalnou
tlacou na 90 gramovy, matny, samolepiaci papier s leskom na prednej strane.
Dodavatel'om je iNETPrint.cz, ktory napriek nevyhode Ze minimalnym odberom je
100 kusov nalepiek, pontka ndlepky za vyhodnu cenu. Zvysné nélepky je mozno
pouzit’ na roézne iné reklamné predmety v budiicnosti alebo na dodato¢ny obalovy

material. (www.inetprint.cz)

Cena s DPH: 12,43 K¢&/ks


http://www.nakup-nabytek.cz/
http://www.inetprint.cz/
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Zdroj: Interné dokumenty firmy

Obr. 11. Mozna podoba nalepky

3. Set na Cistenie topanok

Reklamnym predmetom je set na Cistenie topanok, ktory pozostava s piatich dielov.
Vyznacuje sa elegantnym dizajnom zo zamatovej umelej koze v hnedej farbe
s praktickym zapinanim na cvok. Dany predmet je zatial neopozeranym kuskom
Z ponuky reklamnych predmetov, vyznacuje sa uzitocnostou. Toto prevedenie je
vhodné najmd pre muzov. PoteSi ¢i uz obchodného partnera, tak i kohokol'vek
iného kto oceni jeho praktické balenie. Mo6Ze sa stat’ sicastou domécnosti,
pracovnych priestorov alebo je mozné ho mat’ pre pripad so sebou v aute ¢i na
cestach. Je pravdepodobné Ze predmet bude kdekol'vek dlhodobo vyuzivany a tak
bude prijimatel’'ovi neustale pripominat’ firmu Navlacil. Predmet bude oznafeny za
pomoci tampdnovej potlace. Jeho distribicia je vhodnd pri  zvlaStnych
prilezitostiach ako spolo¢ny pracovny uspech, narodeniny ¢i iné vynimoc¢né
udalosti v zivote obchodnych partnerov alebo zamestnancov. Dodavatel'om je GIFT
3D, spol. s r.o., ktory bol vybrany na zaklade typu poskytovanej potlace

a najvyhodnejsej cenovej ponuky. (www.gift.cz)

Cena s DPH: 245,93 K¢&/ks


http://www.gift.cz/
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Zdroj: www.gift.cz

Obr. 12. Set na cistenie topanok

4. Opasok

Opasok je vyrobeny z koze o hribke ktora je najcastejSie pouzivana, a to 35 mm.
Opasky o tejto hrabke st univerzalne pouzitelné ako do nohavic tak aj do dzinsov.
Prevedenim je mozZno opasok kombinovat so sldvnostnejSim ale 1 lezérnym
oblecenim. Dany predmet je typicky pansky doplnok odevu. Uz z vybraného typu
opasku vyplyva ze tento reklamny predmet je zamerany na muzov. Velka vyhoda
spociva v prevedeni reklamného predmetu, ktoré je vhodné pre muzov v kazdom
postaveni apre muzov posobiacich v roznych odvetviach. Opasok je oznaeny
technikou razenia do koZe. Logo bude razené na koniec opasku tak aby neposobilo
rusivo a prijimatel’ nemal obavy ho nosit’. Cielom je aby reklamny predmet vplyval
na prijimatel’a opasku a nie jeho okolie. Opasok je ureny ako vynimoény reklamny
predmet pre subjekty z obchodnych vztahov, zamestnancov za vyborne odvedenti
pracu, k vynimocnej udalosti alebo ako sponzorsky dar do tombol na réznych
plesoch. Dany predmet by mal zlepSovat’ imidZ firmy, pripomienkovat’ spolupracu
¢1 upevnit’ vztahy so zamestnancami. Dodavatelom je NovaMode s.r.o., je to
spolo¢nost’ sidliaca priamo v Zling. Vyber bol uskuto¢neny ztroch moznych
dodavatel'ov a z toho dvaja boli ochotny zaslat’ pozadovanu kalkulaciu. NovaMode
s.r.0. je miestnou firmou, presved¢iva bola najmé ich rychla reakcia na pozadovanu

kalkulaciu a zna¢ne vyhodnejsia cenova ponuka. (Www.opasek.cz)

Cena s DPH: 242 - K¢&/ks


http://www.gift.cz/
http://www.opasek.cz/
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Zdroj: www.opasek.cz

Obr. 13. Kozeny opasok
5. CYRIL batoh

Vybrany batoh je svelkou prednou prichradkou v oranzovej farbe. Farebné
prevedenie zodpoveda a je v stlade s farbami firmy Navlacil. V pripade Ze by firma
chcela zvolit’ decentnejsiu variantu batohu je dostupny i v bledo Sedej farbe. Batoh
bude oznaceny technoldgiou sietotlace. Reklamny predmet je vhodny najmé pre
rodiny s detmi, I'udi ¢o radi cestuju, chodia na turistiku ale uzitoény méze byt
i zamestnancom, ktori ho mo6Zzu pouzit’ pri baleni sa do prace alebo pre deti na
vylety. Zna¢né plus je jeho viactéelova pouzitenost’ pri réznych situaciach ale
I pre rozne cielové skupiny. Je to reklamny predmet, ktory vel'mi pripomienkuje
rodinné zaklady firmy, spolupatri¢nost’ akladny vztah k zamestnancom aich
rodinam. Tento typ reklamného predmetu sa v rodine ¢asto vyskytuje i niekol’ko
rokov, &im spiiia kritérium dlhodobého pouzitia ale i uZito¢nosti. Cenovou relaciou
je batoh ureny skor na mimoriadne prilezitosti. Dodavatel'om je iMi Partner, a.s.,
vyber reklamného predmetu bol uskutoéneny prostrednictvom internetového
obchodu. Kalkulécia bola ziskana prostrednictvom elektronickej kore$pondencie

s dodavatel'om. (www.imi.cz)

Cena s DPH: 143,33 K¢/ks


http://www.opasek.cz/
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Zdroj: www.imi.cz

Obr. 14. Batoh

6. Meteostanica

Meteostanica predstavuje jediny digitdlny reklamny predmet v navrhu tohto
portfolia. Je to maly, nenapadny pomocnik, ktory iste najde vyuzitie v kazdej
domacnosti i na roznych pracoviskach. Reklamny predmet je menSich rozmerov
ana zadnej strane disponuje prisavkou, za pomoci ktorej je predmet mozné
pripevnit’ na okno alebo iny vhodny povrch. Je v tvare domceka ¢o priamo evokuje
suvislost’ s podnikatel'skou oblastou pdsobenia firmy Navlacil. Meteostanica plni
funkciu prakticky umiestnitelného teplomera. Reklamny predmet bude oznaeny
logom firmy za pomoci tampodnovej tlace v oblasti strechy. Logo bude menSich
rozmerov aprave preto bude dlhodobo vplyvat na podvedomie prijemcu.
Reklamny predmet je vhodny pre kazdu cielova skupinu firmy Navlacil. Hodi sa
do novoroénych balickov pre zamestnancov alebo ako drobny sponzorsky dar.
KedZe je reklamny predmet financne narocnejsi je vhodnejSia druha moZnost'.
Dodavatel'om je PREDVO spol. s r.0., ktory bol vybrany vd’aka vCasnej reakcie,
dostupnosti tovaru a najvyhodnejSej cenovej ponuky. (Www.predvo.cz)

Cena s DPH: 151,86 K¢/ks


http://www.imi.cz/
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Zdroj: www.predvo.cz

Obr. 15. Meteostanica v tvare domu

7. Clona do auta

Tienidlo do auta je typicky sezonny reklamny predmet vhodny v letnych
mesiacoch. Predna strana clony do auta je vyrobend z hliniku a oznacenie logom je
uskuto¢nitel'né tampdénovou potlacou. Obsahuje i1 tichytky, ktoré sluzia k lepSiemu
pripevneniu na ¢elné sklo automobilu. Reklamny predmet je uréeny motoristom. Je
to vhodny reklamny daréek pre muzov i zeny. Je mozné ho zlozit', a tak v aute
nezaberie vela miesta. Reklamny predmet je vhodny skor pre zamestnancov nez
pre obchodnych partnerov. Nie je ureny na mimoriadne situacie ale mozno ho
vyuzit’ ako pozornost’ pre zamestnancov za dobre odvedent pracu. Dodéavatel'om je
Reklama centrum, spol. sr.0., ktory bol vybrany podla moznosti potlace

a prevedenia reklamného predmetu. (www.reklama-centrum.cz)

Cena s DPH: 66,31 K¢/ks

Zdroj: www.reklama-centrum.cz

Obr. 16. Clona do auta
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8. Nanopodlozka

Je to protiSmykova podlozka urcend najmé do automobilov ale pouzitd méze byt
i na inych miestach. SIuzi na bezpe¢né odlozenie drobnych predmetov ako mobil,
okuliare atd’. pri jazde automobilom a z pravidla byva umiestnena na palubovej
doske auta. ProtiSmykova nanopodlozka bude v Ciernej farbe slogom firmy
Navlacil v oranzovej farbe. Farba bola zvolena s oh'adom na vhodnost’ umiestnenia
do vacsiny automobilovych interiérov. Vyznacuje sa svojou uzitocnost'ou, mozno
ju dlhodobo pouzivat' aje umyvatelna vodou. Dany typ reklamného predmetu
ostane prijemcovi dlho na ociach abude plnit’ pripomienkova funkciu. V ramci
starého portfolia firmy Navlacil by mohla byt’ zaradena v skupine UZito¢né a malé.
Je to drobnost’ vo forme reklamného predmetu, ktory je vhodny najmé pre muZov,
zamestnancov, drobny sponzorsky dar do stutazi a na spolocenské akcie. Reklama
centrum, spol. s r.o. bol vybrany ako dodavatel’. (www.reklama-centrum.cz)

Cena s DPH: 44,29 Ké/ks

Zdroj: www.reklama-centrum.cz

Obr. 17. Nanopodlozka

9. Stavebnica
Predmetom je hra ktora ma precvicovat zrucnost a skladd sa zo 45 malych
hranol¢ekov. Stavebnica je vyrobena z bledého dreva a bude oznagena tamponovou
technikou. V pripade potreby je mozné vyuzit’ aj techniku vypal'ovania do dreva, ta
je vSak financne znacne narocnejSia. Tento reklamny predmet vychadza
Z podnikatel'skej cinnosti firmy Navlacil a vytvara spojitost’ s danou oblastou.
Reklamny predmet tohto typu je priamo urceny detom avsak tato hra sa da nazvat’
ako zabava pre malych i velkych. Pritomnost’ tohto predmetu v portfoliu vychadza

z rodinnej filozofie firmy. Vhodny je ako sponzorsky dar pre Skoly, spolocenské
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10.

a Sportové akcie pre deti i pre rodiny zamestnancov ¢i deti obchodného partnera.
Dodavatel'om je Reklama centrum spol. s r.0., ktory bol vybrany na zaklade rychlej
reakcic na dopyt, cenovej ponuky a moznostou potlace. (www.reklama-
centrum.cz)

Cena s DPH: 78,64 K¢&/ks

Zdroj: www.reklama-centrum.cz

Obr. 18. Drevend stavebnica

Podlozka na sedenie

PodloZzka na sedenie alebo takzvany "podsedak" je v tvare Stvorca vytvoreny
z netkanej textilie a obsahuje kapsicku i praktické usko. Dany typ nebol dostupny
v oranzovej farbe a podsedak v bielej farbe by bol zna¢ne neprakticky, a to najma
ked je to predmet urceny skor detom. Konecny vyber podlozky na sedenie je
v Cervenej farbe alogo v bielej variante prostrednictvom sietotlace. Tento
reklamny predmet je prednostne pre deti ale pomocnikom moéoze byt 1ipre
dospelych. Mo6zu ho vyuzit pocas leta, zimy, v Skole, na vyletoch, doma,
jednoducho kdekol'vek. Vyhodou reklamného predmetu je vysoko praktické
vyuzitie a v domacnostiach moze posobit’ vel'mi dlhé obdobie. Hodi sa do tombol
na detskych akciach, sponzorsky dar na podporu Sportovych akcii v regione a ako
sucast’ zamestnaneckych balickov pri ktorych sa mysli 1 na deti. Dodavatel'om je
iMi Partner, a.s. nakol’ko vzidjomnd komunikacia s nim bola vel'mi dobra i jeho
cenova ponuka a jeden z dodavatel'ov nepotvrdil on-line kalkulaciu. (www.imi.cz)
Cena s DPH: 71,83 K¢/ks
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Zdroj: www.imi.cz

Obr. 19. Detskd podlozka na sedenie

11. Detsky vankus§

Detsky vankus je vo velkosti 25 x 25 cm. Z jednej strany vankisu bude uverejnené
logo spolocnosti Navlacil vo variante oranzové na bielom podklade. Druha strana
vankuSu moéze byt vyrobena z latky podla poziadavkou firmy, moéZze tam byt
zachovany detsky motiv a latka moéze byt vo firemnych farbach. Tiez ponukaja
vysitie loga vo forme vySivky ale tdto moznost’ zdvihne vyslednu cenu reklamného
predmetu o 20-25,- K¢/ks. Reklamny predmet je vhodny a primarne uréeny detom.
Vyhodou tohto reklamného predmetu je Ze ostane po dlhd dobu v domacnosti ¢im
plni kritérium dlhodobého pouzitia. Po celt dobu plni funkciu reklamného
predmetu a pripomienkuje firmu Navlacil, tiez zanecha stopu o existencii firmy
vV podvedomi prijemcu. Vhodny ako reklamny darc¢ek zamestnancom, obchodnym
partnerom pre deti a sponzorsky dar. Vybrany dodavatel' je KASPO Prostéjov,
Robert Kasuba. Ich vyrobky su ceskej vyroby, komunikacia s nim bola vel'mi
Ustretova. (www.kaspopv.cz)

Cena s DPH: 67,76 K&/ks

Zdroj: www.kaspopv.cz

Obr. 20. Detsky vankus
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13.

Drevené pravitko

Drevené pravitko Looney je v tvare nékladného auta, je vyrobené z bledého dreva
ama 13 cm. Oznacenie logom firmy bude prostrednictvom tampoénovej techniky
ale je mozné i1 oznacenie laserom do dreva. Druhd moznost’ oznacCenia je finan¢ne
naro¢nejSia. Pravitko, zastava v portfoliu poziciu drobného upomienkoveho
reklamného predmetu ¢omu bude zodpovedat’ i pocet kusov v rozpoctovom névrhu.
Pravitko pouziva Cas od ¢asu takmer kazdy, vhodna distribucia tohto reklamného
predmetu bude prostrednictvom veltrhov alebo ako drobny sponzorsky dar pre
Skoly ¢i sucast’ roznych balickov. Je v tvare nakladného auta ¢o vytvara spojitost’
s oblastou podnikania firmy Navlacil. Dodavatelom je CZECH IMAGE GROUP
s.r.o., ktory bol vybrany na zaklade dobrej komunikacie a zvyhodnenej kalkulécie

na dany predmet. (www.czechimage.cz)

Cena s DPH: 13,52 K¢&/ks

Zdroj: www.czechimage.cz

Obr. 21. Drevené pravitko

Drevené pero

Predmetom je gul6¢kové pero vyrobené z bledého dreva s ¢iernou tuhou. Logo
bude uverejnené tamponovou tlacou. Tak ako pravitko itoto pero je drobnym,
reklamnym, upomienkovym predmetom. Oba reklamné predmety s z dreva, teda
z ekologickejsieho materialu. Distriblcia pera a vhodna cielova skupina je totozna
ako u pravitka Looney. Dodavatel'om je tiez CZECH IMAGE GROUP s.r.0., a to aj
vzhladom k uvedenym informéacidm iz dévodu mozného odberu viacerych
reklamnych predmetov od rovnakého dodavatel'a. (www.czechimage.cz)

Cena s DPH: 17,30 K¢/ks


http://www.czechimage.cz/

UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 82

——— \:M‘ - : . . y " -

Zdroj: www.czechimage.cz

Obr. 22. Drevené pero

11.1 Zhrnutie nového portfdlia reklamnych predmetov

Obsah nanovo navrhnutého portfolia pozostdva z poloziek, ktoré plne vychadzaju
z predstavy firmy a zobrazuje nou uznavané kritéria. Reklamné predmety pre deti a rodiny
vychadzaju z historie spolo¢nosti i sucasného pdsobenia. Je to firma zaloZena na rodinnych
zakladoch, snaZi sa rodiny svojich zamestnancov podporovat’ a prave preto su tieto
reklamné predmety neoddelitelnou sucastou portfolia. Predstavitelmi tejto kategorie su

detsky vankus, stavebnica, podlozka na sedenie ¢i batoh.

V oblasti stavebnictva je va¢sinou muzsky kolektiv i ked’ to nie je pravidlo. Zamestnanci
vo firme su prevazne muzi a obchodny partneri s ktorymi firma spolupracuje tiez. Najma
preto je nevyhnutné, aby Cast’ portfolia bola zamerand na muzov. Této Cast’ portfolia je
zostavend viacicelovo, aby bolo mozné vybrat vhodny reklamny predmet ako pre
obchodnych partnerov, tak pre zamestnancov a samozrejmost'ou su predmety, ktoré st

vhodné pre obe skupiny.

Do portfdlia boli zaradené reklamné predmety z dreva ako stavebnica, pravitko ¢i pero,
nakolko i SWOT analyza poukazuje na absenciu reklamnych predmetov z ekologickejsich
materialov. VSetky reklamné predmety v portfoliu si vybrané s dorazom na uzitocnost’
predmetu, dlhodobti pouzite'nost’” ¢i predpoklad dlhodobého vyuzivania prijemcom.
Portfélio tiez obsahuje netradi¢ny reklamny predmet vo forme stojanu na $atstvo, ktory je

nevSednym a neopozeranym kiskom ak sa jedna o reklamné predmety.

Stavebna firma Navlacil vyuziva reklamné predmety ako sponzorské dary na rozne
prilezitosti. Casto poskytuje sponzorské dary na plesy, spolo¢enské a kultirne akcie,
Skolské sutaze ¢i Sportové a kultdrne podujatia v regione. Z tohto dovodu, je portfolio
reklamnych predmetov zostavené tak, aby bolo mozné uskutoénit’ vyber ina takéto

udalosti.

Vyber reklamnych predmetov ijeho skladba, je zna¢ne zavisla od vysky rozpoctu
urcené¢ho na portfolio reklamnych predmetov. Ako uz bolo spomenuté, vyska rozpoctu

zavisi od vysky dosiahnutého zisku ale najmi, od kone¢ného schvélenia vedenim firmy.
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Vyska rozpoétu sa vacsinou pohybuje v rozmedzi od 60 000,- K¢ do 80 000,- K¢. Na to,
aby navrh nového portfélia bol pre firmu v budicnosti skutoéne pouzitelny, bolo

nevyhnutné vychadzat’ z tohto predpokladu.

Zaverom prace su vytvorené dve rozpoctové varianty portfolia reklamnych predmetov, a to
vo vyske 60 000,- K¢ a 80 000,- K¢. Portfolio s rozpoctom 60 000,- K¢ neobsahuje vsetky
polozky zuvedeného néavrhu portfolia reklamnych predmetov. V danej rozpoétovej
variante je poc¢et kusov vyssi najma u tych reklamnych predmetov, ktoré zabezpecuju jeho
viac Uc¢elovost’ a variabilnost’ vyberu pre viacero cielovych skupin. Mensi pocet kusov je
stanoveny u reklamnych predmetov, ktoré st zna¢ne finan¢éne narocnejSie. Takymito
produktmi st najmi stojan na Satstvo, set na Cistenie topanok a opasok. Rozpoctova
varianta na 60 000,- K¢ sa nachadza v prilohe ¢. P V. Druha moznost’ portfolia reklamnych
predmetov s rozpo¢tom 80 000,- K¢ sa 1isi poctom poloziek i mnozstvom kusov. Do tejto
varianty pribudla detska podlozka na sedenie a drevené, gul'6¢kové pero s ¢iernou tuhou.
Podlozka na sedenie dotvara skupinu predmetov, ktoré st uréené detom a rodinam,
napriek tomu, je podlozka vyuzitend ipre zamestnancov. Drevené gul'6ckové pero by
malo tvorit pomyselnil kombinédciu s drevenym pravitkom Looney, tiez byt vhodnym
predmetom na vel'trhy a podobné udalosti. U niekol’kych predmetoch v portféliu, bolo
oproti prvej variante navySené mnozstvo kusov. Vysledny dodavatelia reklamnych
predmetov vSak ostali nezmeneny 1 napriek tymto rozdielom. Rozpoctova varianta na

80 000,- K¢ sa nachadza v prilohe ¢. P VI.
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ZAVER

Hlavnym zamerom tejto bakalarskej prace bolo vytvorenie konkrétneho navrhu portfolia
reklamnych predmetov, ktory by spolo¢nost’ mohla pouzit' v buducich obdobiach svojej
podnikatel'skej ¢innosti. Uvod tejto prace pozostaval z teoretického zakladu, ktory bol
podstatny k spravnemu pochopeniu problematiky. Nasledne boli identifikované ciel'ové
skupiny portfolia a spracované analyzy, ktoré sluzili k poznaniu prostredia firmy.
S ohladom na vystupy zanalyz, bol spracovany finalny navrh portfolia reklamnych

predmetov.

Vzhl'adom na ciel’ prace, bolo uvedené i predoslé portfolio reklamnych predmetov, pre
lepSie porovnanie a predstavu pozadovanych kritérii na reklamné predmety. SWOT
analyza portfolia reklamnych predmetov jasne preukazala Ze spolo¢nost’ pri svojom vybere
zvacsa postupuje spravnym spdsobom a nimi stanovené kritéria na vyber reklamnych
predmetov boli primerané avhodné. Taktiez vSak poukazala na absenciu predmetov
z ekologickych materidlov a naro¢nejsi sposob ziskavania spidtnej vdzby od prijemcov
reklamnych predmetov. Ako mozné rieSenie, som spolo¢nosti navrhla vyuzitie socialnych
sieti ako Facebook a Instagram, k ziskaniu véc¢Sicho mnoZstva spétnych vizieb od

prijemcov reklamnych predmetov ale tiez od sledujucich na socialnych siet'ach.

V mnou vytvorenom navrhu portfolia, st zohladnené dolezité kritéria na vyber
reklamnych predmetov. Za najpodstatnejSie i pre firmu do budiicna povazujem zachovanie
muzského aspektu, netradi¢nost, uzitok a dlhodobé vyuzitie predmetu. Predmety
v portfliu zvysuju dobry image firmy aich dlhodobé vyuzitie, dlhodobo vplyva na
podvedomie prijemcu. Novy navrh portfolia dopliiuje dobre nastaveny smer spolo¢nosti
v danej problematike o odporucania, ktoré vychadzaju z uskutoénenych analyz. Vzhl'adom
k neistej vyske rozpocétu na reklamné predmety v budicom obdobi, som pre spolo¢nost’

vytvorila dve rozpoctovo odli§né varianty.

Verim, Ze tento konkrétny navrh portfolia reklamnych predmetov je vhodny nie len pre

.....

problematiku. |ked’ sa jedna iba o navrh portfélia, som presvedéena ze jeho pripadna

realizicia naplni ocakavania spolo¢nosti.
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Zoznam reklamnych predmetov

IFE matica

EFE matica

Zoznam moznych dodéavatel'ov

Portfélio reklamnych predmetov v rozpocte 60 000,- K¢

Portfolio reklamnych predmetov v rozpoéte 80 000,- K¢&



PRILOHA P I: ZOZNAM REKLAMNYCH PREDMETOV

Cena
Predmet s DPH Zdroj:
(K¢/Ks)
Pre rodinu
FIT cestovna deka
http://eshop.reda.c
V oranzovej farbe s 170,65 .
z/detail/434183
vysivkou
Stew Termoska |
o objemu 0,51 } ) )
) interné dokumenty
v chrbmovom 131,60 )
firmy
prevedeni s laserom
do kovu
https://obchod.acti
va.cz/produkt/perni
Pernikovy ¢aj ] ]
63,00 kovy-caj-vanocni-
s medom ) )
pernikovy-caj-s-
medem-47824/




http://www.studen

3
ygroup.cz/produkt/
) ) -bandy-sada-5-

Set néplasti s potlacou 23,96 . .
naplasti-reklamni-
predmety-
ap731243-05/
http://eshop.reda.c
z/detail/362481?b=
%C5%BEIut%C3

Rucénik v oranzovej

101,38 | %A1%20...%2091,
farbe s vysivkou
%20bez%20DPH
%20a%20potisku

Predmety pre deti

SNAPON -
http://eshop.reda.c

bezpec¢nostny reflexny 28,37 ]
z/detail/393797

pasik s potlacou

DEGAS pastelky
http://eshop.reda.c

S poctom 6 kusov 19,60

Vv baleni s potlacou

z/detail/331346




Plastova Sportova

http://www.betmar
ks.cz/Sportovni-

fl'asa na pitie s 66,55
lahev-oranzova-
nalepkou
d15279.htm
http://www.rena.cz
_ /rena/eshop/0/3/5/8
Box na desiatu s
43,00 438-Oranzovy-
nélepkou ]
plastovy-vetsi-
svacinovy-box
BEACH COLOUR
_ http://eshop.reda.c
nafukovacia lopta s 39,60 )
z/detail/367863
potlacou
Pre obchodnych partnerov
Giovanna mapa A4 s .
blokom a so zipsom http://eshop.reda.c
294,81 )
v ¢iernej farbe s z/detail/106109
potlacou
Mini multitool
o http://eshop.reda.c
vreckove naradie 76,00

s laserom do kovu

z/detail/328584




http://hracky.obcho

Dreveny stojan na dylevne.cz/shop/R

ceruzky s 230,00 | EKLAMAZ2-

gravirovanim Dreveny_tuzkovni
k_- NAKLADAK
http://www.hrackar
na.cz/tatra-t-148-

Tatra T148 600,00
oranzova-
H025859.html
http://www.rajdest

Vetru odolny dazdnik )
niku.cz/pansky-

v ¢iernej farbe s 227,48 )
holovy-destnik-

potlacou )
mistral-cerny.html
http://www.rena.cz
/rena/eshop/0/3/5/7

Flexi budik-drziak 836-Oranzovy-

142,00 ) )

Vv oranzovej farbe budik-Flexi-drzak-
tuzek-nebo-
telefonu

Pre muzov

BRANDON $portova
http://eshop.reda.s

taska v oranzovej 197,36

farbe

k/detail/233072




LACY privesok — 1859 http://eshop.reda.c
otvara¢ v &iernej farbe ’ z/detail/359291
HERCULE keramicky 86,04 http://eshop.reda.c
hrnéek s lyZickou ’ z/detail/359130
LAURER zvinovaci 4322 http://eshop.reda.c
meter s aretaciou ’ z/detail/359523
Drevena tesarska 970 interné dokumenty
tuzka 25 cm ’ firmy
http://www.gromni
Retractable cutter ca.cz/retractable-
17,70

rezaci ndz

cutter-rezaci-nuz-
seda-70168.html

Uzitoéné a malé




PORTHOS PLASTIC

http://eshop.reda.c

16,18
privesok na mince P z/detail/359285
J )
IDA $nurka na krk, 1367 http://eshop.reda.c
oranzova ’ z/detail/359471
> r
http://eshop.reda.c
Set skrutkovacov ol 66,06 ]
z/detail/393894
%
‘e http://www.betmar
S~ ,.‘-:'N\}’:y %Qy g
‘ ks.cz/Meric-tlaku-
Merac tlaku = .
. 34,85 pneumatiky-
v pneumatikach o .
stribrna-
d14726.htm
Do kanceléarie
MEMO lepiace http://eshop.reda.c
49,43

papieriky, strieborna

z/detail/434188




http://www.reklam
ni-predmety-
shop.cz/products/2

04-Kancelarske-a-

Seth puzdro na vizitky 63,70 skolni-potreby-
Pouzdro-na-
vizitky/53050-19--
SETH-pouzdro-na-
vizitky---Stribrna/

NETTIE gul'6¢kové 1310 http://eshop.reda.c

pero, oranzova ’ z/detail/367872

Freja HB ceruzka s & 70 http://eshop.reda.c

gumou, prirodna ' z/detail/363031

Netkana taska na )
interné dokumenty

dokumenty v Ciernej 106,50

farbe

firmy




PRILOHA P II: IFE MATICA

, Celkové
Faktor Véha | Hodnota | ~° V&
hodnota
D6 zito¢nost’ lh jSi
s 0r3z fla 1’121 o¢nost’ a dlhodobejsiu 0.13 4 0.52
vyuzitelnost’ predmetov.
S Predmgty ’ evvquJu’ spojenie 0.10 4 0.4
s podnikatel'skou ¢innostou firmy.
> S3 | Zohl'adnenie muzského aspektu. 0,11 4 0,44
f% Rozmanité zostavenie pre odliSné
S | gq |O7mantic zoSAvemle b 0,03 3 0,09
2 situacie i cielové skupiny.
c
P Pravidelné men rtfoli
5 S5 avide 'a obmena portfolia 0.12 4 0.48
reklamnych predmetov.
S6 Obsahuje orlg,malne Va krfeatlvne 0.07 3 0.21
predmety vo farbach spolo¢nosti.
S7 | Zodpovedny vyber dodavatel'ov. 0,15 4 0,60
Tvorb tfolia | dmi :
W1 V?r’a pvor 0 Ia' je podmienend 0,07 1 0.07
vel'kym poctom kritérii.
W2 | Naroc¢nost’ ziskania spdtnej vazby. 0,02 2 0,04
W3 Pozos_téva i/Spredme‘E(?V, k’toré st uz 0.05 1 0.05
menej popularne a obl'ibené.
> . v :
< Nalepky oznacujuce reklamné
W4 0,06 1 0,06
‘E predmety su 'ahko odstranitelné.
@
o - - T " ;
k= W5 Zrledkakedy je ’rno‘zna ’ opa‘t’ana 0,02 5 0,04
5 spolupréca s overenymi dodavatel'mi.
Reklamné predm rtfolia nie su
W6 Ve a} vgpeo! etyzpotpla ie su 0.03 ) 0.06
Setrné k Zivotnému prostrediu.
Zodpovednost’ za navrhy a zostavenie
W7 | vhodného portfolia nalezi jednej | 0,04 1 0,04
osobe.
Celkom 1 3,1




PRILOHA P III: EFE MATICA

Faktor Véha | Hodnota Celkova
hodnota
Zvysujuci sa dopyt po produktoch z
O1 | ekologickych arecyklovatelnych | 0,04 3 0,12
materialov.
Moznost’ spoluprace s neziskovymi
organizaciami alebo so strednymi
02 | odbornymi uciliStami na ziskanie 0,12 4 0,48
originalnych reklamnych
predmetov.
Technologicky a inovativny pokrok
= O3 | vo vyrobe reklamnych predmetov | 0,09 4 0,36
2 a ich oznacovani.
N —
2 o4 Rastici trend adopyt po retro 0,06 3 0,18
£ predmetoch.
Rastuci pocet moznych
dodavatel'ov, ktory operuji on-line
05 prostrednictvom internetového 0,11 4 0,44
obchodu.
ZvySujici  sa zaujem o sluzby
06 z oblasti stavebnictva. 0.14 4 0.56
MozZnost vyuzit' socialne siete
O7 | kziskaniu spatnej vézby na| 0,06 3 0,18
portfolio reklamnych predmetov.
T1 "ljla_lk na spolo¢ensktl zodpovednost 0,02 5 0,04
firiem.
T2 I\_Ieprlaznlve hospodéarske vysledky 0,12 1 0,12
firmy.
T3 | Rastlci vyvoj cien u dodavatel'ov. 0,07 1 0,07
Zmena v oblasti legislativy
2 T4 a zdanenia reklamnych predmetov. 0,01 2 0,02
§ Zaujimavejsie spracovanie
L T5 | reklamného predmetu | 0,04 2 0,08
u konkurencie.
T6 Kopirovanie originalneho napadu 0,04 9 0,08
konkurenciou.
Dodanie reklamnych predmetov
T7 v zlej kvalite, ktora znizi ich dobu 0,08 1 0,08
pouzivania.
Celkom 1 2,81




PRILOHA P1V: ZOZNAM MOZNYCH DODAVATELOV

Vyber dodavatela
Cena za kus
Predmet Vybrany dodavatel’ Dodavatelia vratane DPH Zdroj
(K¢)
. http://www.atan.cz/nemy-sluha-elo-
ATAN nabytok s.r.o. 450,00 10273.html
. pmi . http://www.obrazy-
VN emy  sluha-stojan - na ATAN nébytok s.r.o. TimedArch DESIGN 466,40 nabytek.cz/cz/katalog/nabytek-do-
satstvo S.I.0. . .
loznice/stojany-na-saty/Nemy-sluha-ELO/
Nabytek VALMO 472,90 http://www.nabytek-valmo.cz/loznice/nemy-
sluha/kovovy/nemy-sluha-elo/
http://www.inetprint.cz/on-line-kalkulace-
tisku-
INETPrint.cz 12,43 samolepek/?action=preview&clid=412740&cl
Nalepka. S Ioggm iNETPrint.cz k=rgYezpWQFf2DygDiehDLKE&statc=CLC
stavebnej firmy Navlacil OK
TRIA, v.0.s. 13,18 http://lwww.eprinting.cz/tisk/samolepky/
print24.com 07,03 http://print24.com/cz/product/samolepky/
GIFT 3D, spol. s r.o. 245,93 https://www.gift.cz/cs/zone-2312-012
http://reklamni.activa.cz/produkt/santini-
Set na Cistenie topanok GIFT 3D, spol. s r.o. ACTIVA spol.sr.o. 321,30 marilou-sada-na-cisteni-obuvi-348/
DELA Company 26148 http://shop.dela.cz/index.php?main_page=prod
S.r.0. ’ uct_info&cPath=15_600&products_id=31640



http://www.atan.cz/nemy-sluha-elo-10273.html
http://www.atan.cz/nemy-sluha-elo-10273.html
http://www.inetprint.cz/on-line-kalkulace-tisku-samolepek/?action=preview&clid=412740&clk=rgYezpWQFf2DygDiehDLkE&statc=CLCOK
http://www.inetprint.cz/on-line-kalkulace-tisku-samolepek/?action=preview&clid=412740&clk=rgYezpWQFf2DygDiehDLkE&statc=CLCOK
http://www.inetprint.cz/on-line-kalkulace-tisku-samolepek/?action=preview&clid=412740&clk=rgYezpWQFf2DygDiehDLkE&statc=CLCOK
http://www.inetprint.cz/on-line-kalkulace-tisku-samolepek/?action=preview&clid=412740&clk=rgYezpWQFf2DygDiehDLkE&statc=CLCOK
http://www.inetprint.cz/on-line-kalkulace-tisku-samolepek/?action=preview&clid=412740&clk=rgYezpWQFf2DygDiehDLkE&statc=CLCOK
https://www.gift.cz/cs/zone-2312-012
http://www.dela.cz/
http://www.dela.cz/

NovaMode s.r.0. 242,00 http://lwww.opasek.cz/op_35.html
Reklamni-Opasky.cz 290.40 gttgs:{(/m//ww.reklamn|-opasky.cz/kozene-
Opasok (typ: 3501) NovaMode s.r.0. pasky
www.kozene- Neposkytnuta http:/;www.kozene-
' . opasky.cz/cz/opasky/vyroba-kozenych-opasku-
opasky.cz kalkulacia g
s-logem-vasi-firmy/
http://www.imi.cz/reklamni-predmety/cyril-
iMi Partner, a.s. 143,33 batoh-s-velkou-predni-prihradkou-oranzova-
seda_86740/#!'show=120
http://www.promodirect.cz/reklamni-
CYRIL batoh iMi Partner, a.s. TB&O Czech 155 97 predmety/tasky-a-batohy/mestske-tasky-a-
Republic s.r.o. ’ batohy/119574-batoh-jednoduchy-barevny-
batoh-hlavni-komo-740824100/
http://reklamni.activa.cz/cs/calculator/calculate
ACTIVA spol. s r.o. 173,47 /?1d=316&product_id=1151&amount=50
PREDVO spol. s 1.0, 151.86 http://www.predvo.cz/cs/teplomer-s-prisavkou-
24404/
PROPAQs. 1. 0. 153,11 ?J;r;l:ﬁm.[})]zcrjrfllaq.cz/d-meteostamce-ve-
Meteostanica PREDVO spol. sr.0. '
http://www.czechimage.cz/cz/reklamni-
CZECH IMAGE Tovar nebol | predmety/hodiny-budiky-radia/stolni-hodiny-
GROUP s.r.0. dostupny budiky-meteostanice/03040680-14-pr-
meteostanice-ve-tvaru-domu.html
Clona do auta Reklama centrum, Reklama centrum, 66.31 http://www.reklama-centrum.cz/podrobnosti-

spol. sr.0.

spol. sr.o.

predmetu.php?prelD=3419



http://www.opasek.cz/op_35.html
http://www.kozene-opasky.cz/
http://www.kozene-opasky.cz/
http://www.imi.cz/reklamni-predmety/cyril-batoh-s-velkou-predni-prihradkou-oranzova-seda_86740/#!show=120
http://www.imi.cz/reklamni-predmety/cyril-batoh-s-velkou-predni-prihradkou-oranzova-seda_86740/#!show=120
http://www.imi.cz/reklamni-predmety/cyril-batoh-s-velkou-predni-prihradkou-oranzova-seda_86740/#!show=120
http://www.promodirect.cz/reklamni-predmety/tasky-a-batohy/mestske-tasky-a-batohy/119574-batoh-jednoduchy-barevny-batoh-hlavni-komo-740824100/
http://www.promodirect.cz/reklamni-predmety/tasky-a-batohy/mestske-tasky-a-batohy/119574-batoh-jednoduchy-barevny-batoh-hlavni-komo-740824100/
http://www.promodirect.cz/reklamni-predmety/tasky-a-batohy/mestske-tasky-a-batohy/119574-batoh-jednoduchy-barevny-batoh-hlavni-komo-740824100/
http://www.promodirect.cz/reklamni-predmety/tasky-a-batohy/mestske-tasky-a-batohy/119574-batoh-jednoduchy-barevny-batoh-hlavni-komo-740824100/
http://www.predvo.cz/cs/teplomer-s-prisavkou-24404/
http://www.predvo.cz/cs/teplomer-s-prisavkou-24404/
http://www.propaq.cz/d-meteostanice-ve-tvaru-domu.html
http://www.propaq.cz/d-meteostanice-ve-tvaru-domu.html
http://www.czechimage.cz/cz/reklamni-predmety/hodiny-budiky-radia/stolni-hodiny-budiky-meteostanice/03040680-14-pr-meteostanice-ve-tvaru-domu.html
http://www.czechimage.cz/cz/reklamni-predmety/hodiny-budiky-radia/stolni-hodiny-budiky-meteostanice/03040680-14-pr-meteostanice-ve-tvaru-domu.html
http://www.czechimage.cz/cz/reklamni-predmety/hodiny-budiky-radia/stolni-hodiny-budiky-meteostanice/03040680-14-pr-meteostanice-ve-tvaru-domu.html
http://www.czechimage.cz/cz/reklamni-predmety/hodiny-budiky-radia/stolni-hodiny-budiky-meteostanice/03040680-14-pr-meteostanice-ve-tvaru-domu.html
http://www.reklama-centrum.cz/podrobnosti-predmetu.php?preID=3419
http://www.reklama-centrum.cz/podrobnosti-predmetu.php?preID=3419

TARA International

http://www.reklamni-predmety-tara.cz/auto-

S.r.o. 87,66 stinitko-9241/
http://reklamni.activa.cz/cs/calculator/calculate
ACTIVA spol. sr.o. 88,11 [?1d=452&product_id=&amount=1
Reklama centrum, 4429 http://www.reklama-centrum.cz/podrobnosti-
spol. s r.o. ' predmetu.php?prelD=1187
Nanopodlozka Reklama centrum, ACTIVA spol. s 1.0. 51.34 http:.//reklamnl.actlva.cz/produkt/nano-
spol. s r.o. protiskluzova-nanopodlozka-do-auta-816/
PRINT PRODUKCE | Neposkytnutd | http://www.pp-darky.cz/protiskluzova-nano-
PRAHA s.r.0. kalkulacia podlozka-nano
Reklama centrum, 78.64 http://www.reklama-centrum.cz/podrobnosti-
spol. s r.o. ' predmetu.php?prelD=3010
http://www.promodirect.cz/reklamni-
Stavebnica Reklsargla ;:ern(')[rum, gg%ﬁ i(c;:zercg 93,12 predmety/zabava-a-hry/hry/40583-hra-vez-
pol. s T.0. P T dovednostni-hra-vez-PDI_0501036/
http://suvenyry.com/reklamni-
Suvenyry.com, s.r.o. 87,47 oredmety/2id=6691
http://www.imi.cz/reklamni-
iMi Partner, a.s. 71,83 predmety/podsedak-z-netkane-textilie-s-
kapsickou-cervena_200484/?part=2
Podloska na sedenie iMi Partner, a.. Reklama centrum, 82.76 http://WWW.reklama-Eentrum.cz/podrobnostl-
spol. sr.0. predmetu.php?prelD=2978
REKLAMNI Neposkytnuta http://www.reklamni-predmety-
PREDMETY - kglkulécia darky.cz/p/75949/podsedak-z-netkane-textilie-
DARKY, s.r.o s-kapsickou-cervena



http://www.pp-darky.cz/protiskluzova-nano-podlozka-nano
http://www.pp-darky.cz/protiskluzova-nano-podlozka-nano
http://www.promodirect.cz/reklamni-predmety/zabava-a-hry/hry/40583-hra-vez-dovednostni-hra-vez-PDI_0501036/
http://www.promodirect.cz/reklamni-predmety/zabava-a-hry/hry/40583-hra-vez-dovednostni-hra-vez-PDI_0501036/
http://www.promodirect.cz/reklamni-predmety/zabava-a-hry/hry/40583-hra-vez-dovednostni-hra-vez-PDI_0501036/
http://suvenyry.com/reklamni-predmety/?id=6691
http://suvenyry.com/reklamni-predmety/?id=6691

KASPO Prostéjov, 67 76 http://lwww.kaspopv.cz/predmety.html#!pretty
Robert Kasuba ' Photo[2]/1/
, . KASPO Prostéjov, | HELI® - HELENA http://www.heli-hracky.cz/polstarky/polstarek-
Detsky vankis Robert Kaguba FOLTANOVA 217,80 taska-medved/
MAREK reklama 268.00 http://www.marek.cz/originalni-darky/potisk-
S.r.0. ’ polstaru/
http://www.czechimage.cz/cz/reklamni-
CZECH IMAGE 1352 predmety/kancelarske-reklamni-
GROUP s.r.0. ' predmety/pravitka/05060051-13-pr-looney-
drevene-pravitko-nakladni-auto.html
. . CZECH IMAGE TARA International http://www.reklamni-predmety-
Drevene pravitko GROUP s.r.0. S.r.0. 13,77 tara.cz/zalozka-11957/
http://www.promodirect.cz/reklamni-
TB&O Czech 99 93 predmety/zabava-a-hry/hry/133360-looney-
Republic s.r.o. ' drevene-pravitko-drevene-pravitko-13-cm-
AP718092-A/
http://www.czechimage.cz/cz/reklamni-
CZECH IMAGE 17 30 predmety/psaci-potreby/drevene-
GROUP s.r.0. ' propisky/12020034-00-pr-drevene-kulickove-
Drevené pero CZECH IMAGE pero il
P GROUP s.r.0. TARA International http://lwww.reklamni-predmety-
17,63 .
S.r.0. tara.cz/drevene-kulickove-pero-9553/
Expo Barrag s.1.0. 22.99 http://tricka.cz/darky-15-1852/drobne-darky-

1885/drevene-kulickove-pero.html



http://www.reklamni-predmety-tara.cz/zalozka-11957/
http://www.reklamni-predmety-tara.cz/zalozka-11957/
http://www.promodirect.cz/reklamni-predmety/zabava-a-hry/hry/133360-looney-drevene-pravitko-drevene-pravitko-13-cm-AP718092-A/
http://www.promodirect.cz/reklamni-predmety/zabava-a-hry/hry/133360-looney-drevene-pravitko-drevene-pravitko-13-cm-AP718092-A/
http://www.promodirect.cz/reklamni-predmety/zabava-a-hry/hry/133360-looney-drevene-pravitko-drevene-pravitko-13-cm-AP718092-A/
http://www.promodirect.cz/reklamni-predmety/zabava-a-hry/hry/133360-looney-drevene-pravitko-drevene-pravitko-13-cm-AP718092-A/

PRILOHA P V: PORTFOLIO REKLAMNYCH PREDMETOV V ROZPOCTE 60 000,- KC

Navrh portfélia reklamnych predmetov v rozpocte 60 000,- K¢

Potet Celkova
Reklamny predmet cena s DPH Dodavatel’ Zdroj
kusov .
(K<)
. . y , http://www.atan.cz/nemy-sluha-elo-
Nemy sluha-stojan na $atstvo 10 4500,00 ATAN nabytok s.r.o. 10273.html
http://www.inetprint.cz/on-line-kalkulace-
Nélepka s logom stavebnej tisku-
firm pN 14l g J 100 1243,00 INETPrint.cz samolepek/?action=preview&clid=412740&cl
y Raviac k=rgYezpWQFf2DygDiehDLKE&statc=CLC
OK
Set na Cistenie topanok 20 4918,60 GIFT 3D, spol. sr.o. https://www.gift.cz/cs/zone-2312-012
Opasok (typ: 3501) 80 19360,00 NovaMode s.r.0. http://lwww.opasek.cz/op_35.html
http://www.imi.cz/reklamni-predmety/cyril-
CYRIL batoh 50 7166,50 iMi Partner, a.s. batoh-s-velkou-predni-prihradkou-oranzova-
seda_86740/#!'show=120
Meteostanica 30 455580 PREDVO spol. s r.o. http://www.predvo.cz/cs/teplomer-s-prisavkou-
24404/
Clona do auta 50 3315,50 Reklama centrum, spol. s r.o. http:/fwwiw.reklama-centrum.cz/podrobnosti-

predmetu.php?prelD=3419



http://www.atan.cz/nemy-sluha-elo-10273.html
http://www.atan.cz/nemy-sluha-elo-10273.html
http://www.inetprint.cz/on-line-kalkulace-tisku-samolepek/?action=preview&clid=412740&clk=rgYezpWQFf2DygDiehDLkE&statc=CLCOK
http://www.inetprint.cz/on-line-kalkulace-tisku-samolepek/?action=preview&clid=412740&clk=rgYezpWQFf2DygDiehDLkE&statc=CLCOK
http://www.inetprint.cz/on-line-kalkulace-tisku-samolepek/?action=preview&clid=412740&clk=rgYezpWQFf2DygDiehDLkE&statc=CLCOK
http://www.inetprint.cz/on-line-kalkulace-tisku-samolepek/?action=preview&clid=412740&clk=rgYezpWQFf2DygDiehDLkE&statc=CLCOK
http://www.inetprint.cz/on-line-kalkulace-tisku-samolepek/?action=preview&clid=412740&clk=rgYezpWQFf2DygDiehDLkE&statc=CLCOK
https://www.gift.cz/cs/zone-2312-012
http://www.opasek.cz/op_35.html
http://www.imi.cz/reklamni-predmety/cyril-batoh-s-velkou-predni-prihradkou-oranzova-seda_86740/#!show=120
http://www.imi.cz/reklamni-predmety/cyril-batoh-s-velkou-predni-prihradkou-oranzova-seda_86740/#!show=120
http://www.imi.cz/reklamni-predmety/cyril-batoh-s-velkou-predni-prihradkou-oranzova-seda_86740/#!show=120
http://www.predvo.cz/cs/teplomer-s-prisavkou-24404/
http://www.predvo.cz/cs/teplomer-s-prisavkou-24404/
http://www.reklama-centrum.cz/podrobnosti-predmetu.php?preID=3419
http://www.reklama-centrum.cz/podrobnosti-predmetu.php?preID=3419

http://www.reklama-centrum.cz/podrobnosti-

Nanopodlozka 100 4429,00 Reklama centrum, spol. s r.o. oredmetu.php?prelD=1187
. http://www.reklama-centrum.cz/podrobnosti-
Stavebnica 30 2359,20 Reklama centrum, spol. s r.o. oredmetu.php2prelD=3010
, . KASPO Prost&jov, Robert | http://www.kaspopv.cz/predmety.html#!pretty
Detsk k 42
CISKy vankus 80 5420,80 KaSuba Photo[2)/1/
http://www.czechimage.cz/cz/reklamni-
. . CZECH IMAGE GROUP | predmety/kancelarske-reklamni-
Drevene pravitko Looney 150 2028,00 S.r.0. predmety/pravitka/05060051-13-pr-looney-
drevene-pravitko-nakladni-auto.html
Y X 59296,40 X X




PRILOHA P V: PORTFOLIO REKLAMNYCH PREDMETOV V ROZPOCTE 80 000,- KC

Navrh portfélia reklamnych predmetov v rozpocte 80 000,- K¢

. Pocet Celkova cena s ; , -
Reklamny predmet KUSOV DPH (K¢) Dodavatel Zdroj

http://www.atan.cz/nemy-sluha-elo-

Nemy sluha - stojan na Satstvo 15 6750,00 ATAN nabytok s.r.o. 10273 html

http://www.inetprint.cz/on-line-

Nalepka s logom stavebnej kalkulace-tisku-

firmy NavIacil 100 1243,00 INETPrint.cz samolepek/?action=preview&clid=41274
y maviae 0&clk=rgYezpWQFf2DygDiehDLKE&st
atc=CLCOK

Set na Cistenie topanok 30 7377,90 GIFT 3D, spol. sr.o. https://www.gift.cz/cs/zone-2312-012

Opasok (typ: 3501) 90 21780,00 NovaMode s.r.0. http://www.opasek.cz/op_35.html
http://www.imi.cz/reklamni-

CYRIL batoh 60 8599,80 iMi Partner, a.s. prgdmety/ cyril-batoh-s-velkou-predni-
prihradkou-oranzova-
seda_86740/#!show=120

Meteostanica 50 7593,00 PREDVO spol. s 1.0. http:/fwww.predvo.cz/cs/teplomer-s-

prisavkou-24404/

http://www.reklama-
Clona do auta 50 3315,50 Reklama centrum, spol. s r.0. | centrum.cz/podrobnosti-
predmetu.php?prelD=3419

Nanopodlozka 100 4429,00 Reklama centrum, spol. s r.0. | http://www.reklama-
centrum.cz/podrobnosti-



http://www.atan.cz/nemy-sluha-elo-10273.html
http://www.atan.cz/nemy-sluha-elo-10273.html
http://www.inetprint.cz/on-line-kalkulace-tisku-samolepek/?action=preview&clid=412740&clk=rgYezpWQFf2DygDiehDLkE&statc=CLCOK
http://www.inetprint.cz/on-line-kalkulace-tisku-samolepek/?action=preview&clid=412740&clk=rgYezpWQFf2DygDiehDLkE&statc=CLCOK
http://www.inetprint.cz/on-line-kalkulace-tisku-samolepek/?action=preview&clid=412740&clk=rgYezpWQFf2DygDiehDLkE&statc=CLCOK
http://www.inetprint.cz/on-line-kalkulace-tisku-samolepek/?action=preview&clid=412740&clk=rgYezpWQFf2DygDiehDLkE&statc=CLCOK
http://www.inetprint.cz/on-line-kalkulace-tisku-samolepek/?action=preview&clid=412740&clk=rgYezpWQFf2DygDiehDLkE&statc=CLCOK
https://www.gift.cz/cs/zone-2312-012
http://www.opasek.cz/op_35.html
http://www.imi.cz/reklamni-predmety/cyril-batoh-s-velkou-predni-prihradkou-oranzova-seda_86740/#!show=120
http://www.imi.cz/reklamni-predmety/cyril-batoh-s-velkou-predni-prihradkou-oranzova-seda_86740/#!show=120
http://www.imi.cz/reklamni-predmety/cyril-batoh-s-velkou-predni-prihradkou-oranzova-seda_86740/#!show=120
http://www.imi.cz/reklamni-predmety/cyril-batoh-s-velkou-predni-prihradkou-oranzova-seda_86740/#!show=120
http://www.predvo.cz/cs/teplomer-s-prisavkou-24404/
http://www.predvo.cz/cs/teplomer-s-prisavkou-24404/
http://www.reklama-centrum.cz/podrobnosti-predmetu.php?preID=3419
http://www.reklama-centrum.cz/podrobnosti-predmetu.php?preID=3419
http://www.reklama-centrum.cz/podrobnosti-predmetu.php?preID=3419

predmetu.php?prelD=1187

Stavebnica

50

3932,00

Reklama centrum, spol. s r.o.

http://www.reklama-
centrum.cz/podrobnosti-
predmetu.php?prelD=3010

Podlozka na sedenie

50

3591,00

iMi Partner, a.s.

http://www.imi.cz/reklamni-
predmety/podsedak-z-netkane-textilie-s-
kapsickou-cervena_200484/?part=2

Detsky vankus

100

6776,00

KASPO Prostéjov, Robert
Kasuba

http://www.kaspopv.cz/predmety.html#!p
rettyPhoto[2]/1/

Drevené pravitko Looney

150

2028,00

CZECH IMAGE GROUP s.r.o.

http://www.czechimage.cz/cz/reklamni-
predmety/kancelarske-reklamni-
predmety/pravitka/05060051-13-pr-
looney-drevene-pravitko-nakladni-
auto.htmi

Drevené pero

100

1730,30

CZECH IMAGE GROUP s.r.0.

http://www.czechimage.cz/cz/reklamni-
predmety/psaci-potreby/drevene-
propisky/12020034-00-pr-drevene-
kulickove-pero.html

79145,50

X




