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ABSTRAKT

Tato bakalatské prace se bude zabyvat problematikou propagace vyznamné sportovni akce
Barum Czech Rally Zlin (BCRZ), diky které do Ceské republiky piijizdi kazdy rok
desetitisice fanouskt motoristického sportu. Cilem této prace je navrhnout projekt
efektivni marketingové komunikace této motoristické soutéZze na ostatnich podnicich
Sampionatu ERC (European Rally Championship) a tim ucinit pro potencialni zahrani¢ni
navstévniky Barum Rally tuto akci natolik atraktivni, ze se ji zcastni nejen osobné¢, ale
s nimi i jejich rodiny, které mohou v CR prozit aktivni dovolenou spojenou nejen s BCRZ.
V prvni teoretické casti prace je provedena literarni reSerSe na téma sportovni cestovni
ruch, projekty v cestovnim ruchu a marketingova komunikace. Ve druhé, analytické casti
je predstaven navrh projektu na propagaci BCRZ na ostatnich podnicich Sampionatu ERC

a dale také navrh projektu aktivni dovolené v CR.

Klicova slova: Barum Czech Rally Zlin, sportovni cestovni ruch, projekt, rallye, aktivni

dovolend, eventy

ABSTRACT

This thesis will deal with the promotion of one of the major sporting events, Barum Czech
Rally Zlin (BCRZ), thanks to which the Czech Republic is visited by thousands motorsport
fans. The primary objective of the thesis is a draft of effective marketing communication
of motor race mentioned above to the visitors of other championship ERC (European Rally
Championship), and though this campaign make for potential foreign visitors Barum Rally
so attractive that they will not only participate this event by themselves, but they will spend
active and attractive holiday in the Czech Republic with their families. In the first part
the thesis a literature review on the topics of sports tourism projects and marketing
communication will be completed. In the second, analytical part draft of effective
promotion of BCRZ targeted on the visitors of other ERC championship events. Draft of
active holiday for the foreign visitors of Barum Rally and their families in the Czech
Republic will be carried out.

Keywords: Barum Czech Rally Zlin, sport tourism, project, rallye, active holidays, events
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UvoD

Cestovni ruch se neustale vyviji a v dne$ni dobé¢ existuje spousta druhti cestovniho ruchu.
V dnesni dobé dochazi k navySovani pozadavkia v cestovnim ruchu v dusledku zmény
urovné Zivotniho stylu. Mnozi lidé totiz netouZi pouze po tydenni stereotypni dovolené, ale
hledaji nové moznosti, jak obohatit svou fyzickou i psychickou stranku. Z tohoto dtivodu
se ¢im dal vice dostdva do povédomi sportovni cestovni ruch, ktery tyto naroky dokonale
spliiuje. Obohaceni fyzické stranky clovéka spociva v riznych sportovnich aktivitach.
Psychicka stranka ¢lovéka je naopak obohacovana zazitky, novymi informacemi o dané

lokalit¢ a po navratu domi piijemnymi vzpominkami.

O sportovnim cestovnim ruchu se d4 fici, e je fenoménem dne$ni doby. U¢astnici v tomto
cestovnim ruchu si totiz vzdy najdou oblast, kterou zrovna potiebuji. N&ktefi davaji
ptednost prochazkam, turistice a pobytu ve volné ptirodé spojenym s relaxaci, jini naopak

vyhledavaji sportovni aktivity a adrenalinové zazitky.

Barum Czech Rally Zlin je jednim z nejvyznamnéjsich sportovnich eventii v Ceské
navtévniki jak z Ceské republiky, tak ze zahraniéi. Tato motoristicka akce je jedinou akci
svého druhu u nas. Neldka ovSem navstévniky pouze k navstéve hlavniho zavodu, ale
nabizi také Siroké spektrum doprovodného programu. Pravé ztohoto divodu je tato
sportovni udalost hojné¢ navstévovana a v poslednich letech se pocet navstévnika
pravidelné zvySuje. Diky doprovodnému programu je BCRZ vnimana jako dulezitd soucast

cestovniho ruchu ve Zlinském kraji.

V diplomoveé préci se zabyvam navrhem projektu mezinarodni propagace Barum Czech
Rally Zlin. Tento projekt se zabyva marketingovou komunikaci se zahrani¢nimi fanousky.
Hlavnim cilem tohoto projektu je vytvofeni U€inné marketingové komunikace S témito
fanousky a zaroven pfildkani co nejvice téchto fanouskd k navitévé Ceské republiky
a Barum Czech Rally Zlin. Souéasti projektu je i navrh mozné aktivni dovolené v Ceské

republice pro rodiny s détmi.



TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH

V této kapitole je piedstaven cestovni ruch. Je zde piedstaveno rozd€leni a oblasti
cestovniho ruchu. Dale je zde ptedstaven sportovni cestovni ruch, kterému se tato prace

vénuje nejvice.

Cestovni ruch je ¢innost osoby cestujici na pfechodnou dobu do mista mimo jeji bézné
zivotni prostfedi, a to na dobu kratsi, nez je stanoveno, pfiCemz hlavni ucel jeji cesty
je jiny nez vykonavani vydélecné Cinnosti v navstiveném misté. Doba pobytu mimo bézné
zivotni prostiedi je v domacim cestovnim ruchu do Sesti mésicti, v mezindrodnim

cestovnim ruchu do jednoho roku. (Palatkova, 2011, s. 11)

Vid¢im motivem tohoto pohybu a pobytu je zamérnd zmeéna prostiedi, jez umoziuje
¢loveéku uspokojit nékteré zjeho potieb, naptiklad potieby odpocinku, klidu, pohybu,
poznani, kulturnich a estetickych zazitki, zmény mista, seberealizace a dalsi, pro jejichZ
uspokojeni neposkytuje misto bézného zivotniho prostfedi (misto jejich bydlist€) dostatek

moznosti a prilezitosti, nebo neumoziuje dostate¢nou kvalitu jejich uspokojeni.

Ucast na cestovnim ruchu se tak stava vyrazem urditého jednani &lovéka, ve kterém
se odrazeji jak jeho potieby, zajmy, cile, umysly, tak i podminky pro jejich realizaci. Ugast
na cestovnim ruchu se stala v povalecném obdobi jednim z méfitek zivotni Grovné,
nezaménitelnou soucasti potieby, charakteristickou prakticky pro vSechny vrstvy

obyvatelstva ve vyspélych statech. (Indrova, 2009, s. 7)

V souvislosti s definovanim pojmu cestovni ruch byly vymezeny i dalSi pojmy, které
se vztahuji predev§im k podrobné&jsimu rozliSeni riznych typa ucastniku cestovniho ruchu
a to jak v oblasti domaciho, tak i mezinarodniho cestovniho ruchu. Tyto pojmy jsou

shrnuty v nasledujicich bodech:

o staly obyvatel (rezident)
e navstévnik (visitor)
e turista (tourist)

e vyletnik (excursionist, same-day visitor) (Indrova, 2009, s. 13)

K pojmu cestovni ruch dnes patii také nasledujici dva pojmy. Prvnim z nich je volny cas,
druhym jsou ubytovaci a stravovaci sluzby. D4 se fici, Ze tyto tii oblasti jsou odliSné,
ackoliv pribuzné. Cestovni ruch je aktivita, volny ¢as je pojmem Casovym a ubytovani

a stravovani se tykaji zajistovani sluzeb. (Horner a Swarbrooke, 1996)
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Poskytovani ubytovacich sluzeb je vyznamnym ptedpokladem rozvoje predevSim
pobytového cestovniho ruchu. Jejich posldnim je umoznit pienocovani nebo ptechodné
ubytovani ucastnikim cestovniho ruchu mimo misto jejich trvalého bydlisté, vcetné
uspokojeni dalSich potieb, které s pfenocovanim nebo prechodnym ubytovanim souviseji,

predevsim potieby stravovani. (Orieska, 2010, s. 116)

Stravovaci sluzby umoznuji uspokojovani zakladni potieby vyzivy, pfispivaji k zotaveni
a vytvareji vétsi fond volného casu vyuzitelného k uspokojovani potieb ucastnikl
cestovniho ruchu, které jsou cilem tcasti na cestovnim ruchu. Jedna se o sluzby zakladniho
stravovani, dopliikového stravovani a obcerstveni a spole¢ensko-zabavni sluzby, spojené
napiiklad s hudebni produkci, kulturnim programem, ptipadné dal$imi aktivitami.

Stravovaci sluzby poskytuje vice kategorii hostinskych zatizeni.

Vedle vyuZivani spole¢nych stravovacich sluzeb v cestovnim ruchu se setkavame
i sindividudlnim stravovanim, které byva obvykle spojeno s pobytem ve vlastnich
ubytovacich zafizenich a prostfedcich ucastnikti, nebo s horskymi a vysokohorskymi

vychazkami a tirami do mist, kde nejsou pohostinska zatizeni. (OrieSka, 2010, s. 137)

1.1 Typy cestovniho ruchu

Doposud byl cestovni ruch vymezovan v obecné roving a jeho pojeti. Ve skutecnosti vSak
nabyva zcela konkrétni podoby, ktera je vyrazem jeho obsahové i jevové stranky. Cestovni
ruch se Cleni v zavislosti na tom, jak se projevuje v realné konkrétni podobé, a to at’ jiz

na strané poptavky, nebo na strané€ nabidky. Cestovni ruch se tedy déli na nasledujici typy:

e rekreacni cestovni ruch

e kulturné poznavaci cestovni ruch

e cestovni ruch s nabozenskou orientaci

e cestovni ruch se vzdélavacimi motivy

e cestovni ruch se spole¢enskymi motivy

e zdravotné orientovany cestovni ruch

e sportovni cestovni ruch

e cestovni ruch orientovany na poznani piirodniho prostiedi
e cestovni ruch s dobrodruznymi motivy

e cestovni ruch s profesnimi motivy

e cestovni ruch specificky orientovany
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V praxi se ovsem jednotlivé typy cestovniho ruchu nevyskytuji vzdy v ¢isté podobé, ale
dochazi k jejich vzajemnému propojovani a prolinani. (Indrova, 2009, s. 22)

Dale se cestovni ruch déli také podle hledisek:

e ekonomickeé
e ekologické
e geograficke

e sociologické a psychologické

Vedle ekonomie, geografie, ekologie, sociologie a psychologie méa cestovni ruch vztah
I Kk celé fad¢ dalSich védnich disciplin, jako napt. ke klimatologii, hydrologii, hygien¢,
epidemiologii, demografii, ale také k fad¢ tsekovych ekonomik, zejména k ekonomice
dopravy, obchodu, kultury, stavebnictvi, ale i k oboru financi, prava a dalSich. Je tedy
ziejmé, Ze cestovni ruch je nutno zkoumat a védecky chapat predevsim z hlediska Sirokého

pojeti jeho spole¢enskych souvislosti. (Lacina, 2010, s. 7)
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2 SPORTOVNI CESTOVNI RUCH

Sport je v soucasnosti nedilnou soucasti cestovniho ruchu a je velmi Uzce spjat s vyuZzitim
volného casu. Intenzivngj$i propojeni sportu a cestovniho ruchu bylo zaznamenano
Vv poslednich desetiletich. Mnozi spojuji toto propojeni piedevsim s rozvojem alpského
lyZovéni a s horskymi regiony.

Sport 1ze z minulych let chapat jako hru ¢i soutéz, ale na druhé strané sport ma obsahovat
cvieni, zabavu, rekreaci a seberealizaci. Pro pochopeni problematiky zde bude vymezen

pojem sport a jeho definice.

Pojem sport je odvozen od latinského ,,disportnare” a starofrancouzského ,,le désporter”,
C0Z Vv uz§im pojeti znamena bavit se, piijemné travit volny ¢as. V SirSim vyjadieni jde
0 skotacCeni, dovadéni, obveseleni, rozptyleni, uték od prace. Jednd se 0 multifunkéni

spoleCensky projev.

V soucasné dob¢ je pojem sport pouzivan jako znaceni pro fyzickou aktivitu, kterda ma
dana pravidla. Vysledky této aktivity jsou méfitelné a také porovnatelné s ostatnimi
vysledky jinych jedincu.

Evropska charta sportu hovoii o chapani sportu, jeho postaveni ve spolecnosti a jak o sport
ma spolecnost, stat ,,pecovat®. Podle charty se ,,Sportem rozumi vSechny formy télesné
¢innosti, které at’ jiz prostfednictvim organizované ucasti ¢i nikoliv, si kladou za cil
propojeni ¢i zdokonaleni télesné a psychické kondice, rozvoj spolecenskych vztahti nebo

dosazeni vysledkl v soutézich na vSech tirovnich®.
Dnes se provozuje n¢kolik tirovni sportu:

e profesionalni nebo poloprofesionalni Groven — sportovec obvykle denné trénuje,
casto 1 n€kolik hodin nebo na plny tvazek, Gc€astni se soutézi na mezinarodni
urovni nebo alespoil na narodni Grovni

e profesionalni nebo amatérska uroven — obvykly je pravidelny trénink v rozsahu
nekolika desitek hodin tydné a typicka je registrace v nékterém sportovnim svazu
a pravidelna ucast v soutézich

e rekreacni Groven — sportovec prilezitostné sportuje v rozsahu maximalné nékolika
hodin tydné bez oficialni registrace nebo s registraci Vv rekreacnich, Cisté

amatérskych soutézich
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Pokud vymezime cestovni ruch a jeho tcel, miZeme konstatovat, ze se do poptedi dostava
stile vice mimo jiné zaliby i sport. Lidé trdvi sportem hodiny, dny, vikendy i celé
dovolené. Pokud bude hlavnim cilem naSi cesty, jak travit volny cas sportovni aktivita,
muzeme hovofit o sportovnim cestovnim ruchu. Za sportovni cestovni ruch se povazuje
aktivita, ktera se uskute¢ni, kdyz lidé cestuji na jiné misto kvili trdveni volného Casu, aby
projevili nebo zdokonalili své znalosti a zlepSili svou zdatnost, aby se prostfednictvim
sportu pobavili nebo navazali a posilili socialni vztahy. Doba trvani je pak od jednoho dne
do jednoho roku. Sportovni cestovni ruch lze provozovat individudlné ¢i ve skupinach,
neorganizované nebo organizované a s vyuzitim ¢astecnych ¢i komplexnich sluzeb daného

sportovniho zafizeni nebo cestovni kancelare. (Certik a Fiderova, 2009, s. 15-17)

2.1 Déleni sportovniho cestovniho ruchu

Stejn¢ jako klasicky cestovni ruch ma i sportovni cestovni ruch své rozdéleni. Toto
rozdéleni se sklada znékolika hledisek. V této podkapitole jsou popsany druhy

sportovniho cestovniho ruchu a jejich ¢lenéni.

Sportovné-rekreacni sluzby je z hlediska cile i¢asti na cestovnim ruchu povazovat za jedny
z nejvyznamngéjSich sluzeb. Jejich poskytovani je spojeno se sportovnim a rekreacnim
cestovnim ruchem. Aktivné se zde vyuzivaji pfirodni i uméle vytvotrené podminky pro
rozvoj sportu, rekreace a turistiky. Poskytovani a potieba takovych sluzeb souvisi
se snahou volny ¢as vyuzit k odpoCinku, ktery zahrnuje i1 urcity stupen fyzické zatéze

a zaroven fesi problém stereotypniho zivota.

Sportovni cestovni ruch je spojen spobytem ve vhodné upravenych ptirodnich
podminkach s vykonavanim riznych sportovnich aktivit. Tyto aktivity se nasledné¢ déli

podle ro¢niho obdobi:

e letni aktivity — koupani, plavani vodni sporty, hry v piirod¢, mic¢ové hry, tenis, golf,
cyklistika, turistika aj.
e zimni aktivity — lyZovani, snowboarding, sankovani, brusleni a dalsi sporty
Vsechny tyto aktivity ptisobi ptiznivé nejen na fyzickou zdatnost a odolnost lidského

organismu, ale také na posileni a rozvijeni morélnich vlastnosti, vytrvalosti, odvahy,

houzevnatosti, smyslu pro kolektiv apod.

DalSi moznosti, jak Ize sportovni cestovni ruch rozdélit je podle divaki. Nékteré sporty

Jsou totiz velmi technicky naro¢né, a tak se jim lidé vénuji jako pasivni sportovni divaci.
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Jedna se o rtizné sportovni soutéze, zavody, hromadné sportovni akce jako napftiklad
Mistrovstvi svéta v lednim hokeji, fotbale, volejbale a podobné. Velmi popularni jsou take
letni a zimni olympijské hry. Zajem téchto divakt na olympijskych hrach je predevsim
v disciplindch, kde maji divaci Sanci vidét vykony Ceskych sportovci, které se konaji

ve Ctyfletych cyklech. Z hlediska motivace se sportovni divaci déli do dvou skupin:

e skalni fanousci — pro tuto skupinu fanouski je sledovani sportu hlavnim koni¢kem,
a pokud jim to dovoli kupni sila, jsou ochotni béhem roku i vicekrat vycestovat
a podpofit své oblibence doma i v zahranici

e divaci — pro tyto divaky je zajezd za sportem né¢im vyjime¢nym, nebo je to novy

zézitek, ktery si chtéji vyzkouset

Rekreacni cestovni ruch se zaméfuje na aktivity spojené s obnovou fyzickych a duSevnich
sil ¢loveéka. K zakladnim aktivitdm patii nejen prochazky, ale i méné narocna sportovni
¢innost, poznéavani prirody, pamatek, chatafeni a chalupateni. Pobyt v pfiznivém piirodnim

prostiedi mé vliv na lidsky organismus i duSevni pohodu.

Sportovné-rekreacni sluzby poskytuji sportovné rekreacni zatfizeni. Tato zafizeni se d¢li
na dvé skupiny. Prvni skupina sluzeb ma univerzalni charakter, protoZze mohou byt
poskytovany nezavisle na ptirodnich podminkéch. Jedna se ptedevSim o interiéry, détské
herny, tenisové haly a v neposledni fad¢ dnes velmi oblibené fitcentra. VEtSi variantou
téchto sluzeb jsou poté sportovni haly, které se nékdy nazyvaji také jako arény. Tyto arény
jsou budovany k viceucelovému pouziti. Jsou budovany jak pro sportovni ucely,

tak i pro kulturni nebo spolecenské.

Druha skupina sluzeb je podminéna piirodnimi podminkami s ohledem na letni a zimni
sezonu. V letni sezéné se jedna o koupalisté, plaze u vodnich ploch, bazény, vodni
skluzavky, in-line brusleni apod. Pro ¢innosti jako je golf, paintball a pétanque se vyuziva
jen mirn€ upraveny prostor v oteviené ptirodé. V zimni sezéné€ se jedna o vyuziti kluzist,
ledovych ploch, ptfirodnich sankafskych drah, lanovek apod. Specifickou skupinu tvoii
sluzby spojené s lovem a rybolovem. (Orieska, 2010, s. 166-169)

2.2 Automobilovy sport

Tato podkapitola je vénovana automobilovému sportu, protoZe toto odvétvi souvisi nejvice
s touto praci. V tomto piipadé se jedna konkrétné o rally sport. Tento druh automobilového

sportu je v Ceské republice nesmirné popularni.
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Automobilovy sport zahrnuje Siroké spektrum disciplin, jejichZz spole¢nym rysem je
poméfovani sil jizdou v zavodnim automobilu. Spektrum téchto disciplin je opravdu
Siroké. V Ceské republice patii mezi nejpopularnéjsi discipliny zavody rally, rallycross,
karting, nebo napiiklad zavody do vrchu. NejslavnéjSim motoristickym zavodem je zavod
Formule 1. V Americe jsou to okruhové série zavodi NASCAR, Truck trial, nebo
demolition derby.

Rally sport je v Ceské republice velmi rozsifena disciplina. Mezi nejznaméjsi podniky
se fadi napiiklad Rally Bohemia, Rally Ptfibram, Agrotec Rally Hustopece a samoziejmé
Barum Czech Rally Zlin. Pravé posledni zmiflovanou soutézi se prace zabyva nejvice. Tato
motoristicka akce je nejznaméjsi akci svého druhu v Ceské republice. Podrobny popis této

akce je v dalsi ¢asti této prace.

Zaroven tato akce spada pod Mezinarodni Automobilovou Federaci (FIA), ktera stanovuje
pravidla pro vSechny mezinarodni seridly v€etné¢ Formule 1, svétového rally Sampionatu
WRC, Sampionatu vytrvalostnich zavodl a také seridlu zavodu ERC, jejichz je Barum

Czech Rally Zlin soucasti.
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3 EVENTYV CESTOVNIM RUCHU

Destinace Vv cestovnim ruchu jsou na raznych mistech odlisné. Kazda destinace
v cestovnim ruchu 1aka k navstéveé nééim jinym. Mize se jednat jak o pfirodni podminky,
tak o rGzné spoleCenské a kulturni aktivity. Eventy slouzi jako prezentace a nabidky
danych destinaci a stavaji se tak hlavnim davodem pro cestovani. (Kotikova

a Schwartzhoffova, 2008 s.7)

3.1 Definovani pojmu event

Zakladnim problémem pii definovani event marketingu je vymezeni tohoto pojmu
vzhledem Kk ostatnim nastrojim marketingové komunikace, jakoZ i vzajemny vztah mezi
pojmy event a event marketing. Obecné prevlada nazor, Ze oba pojmy je od sebe nutné
rozdélit z vyznamového hlediska odd¢lit. Sistenische v roce 1999: ,, Ne kazdé predstaveni
(udalost) lze povazovat za event. A stejné ne kazdy, kdo organizuje event., déla event
marketing.** Tato formulace velmi jasné shrnuje a vystihuje podstatu problému. (Sindler,

2003, s. 20)

3.2 Zakladni typologie eventii

Event marketing se fadi k velmi mladym komunika¢nim néstrojim, proto je pochopitelné,
ze dosud neexistuje zcela jednoznacna typologie jednotlivych event. marketingovych
aktivit. Déleni se proto navrhuje provést podle obsahu, cilovych skupin, konceptu,
doprovodného zazitku, ktery je s danou akci spojen, a mista konani eventu. Jde o ucelové

rozdéleni, které vSak rozhodné nelze nijak kategorizovat.
Rozd¢leni eventli podle obsahu:

e pracovné orientované eventy — jsou zaméieny primarné na vymeénu informaci,
respektive zkuSenosti a sméfovany na kognitivni reakce recipientii. Radi se zde
akce pro interni cilové skupiny firmy. Typickym ptikladem je produktové skoleni
na novy vyrobek.

e informativni eventy — jejich hlavnim cilem je zprostfedkovavat informace, které
jsou vsak ,,zabaleny* do zabavného programu; ten mé u recipienti vyvolat emoce
a zvysit jejich pozornost. Ptikladem mize byt piedstaveni nového produktu

prostfednictvim multimediélni show a doprovodného programu.
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e zabavné orientované eventy — V popiedi téchto akci stoji predevSim zébava, ktera
chce generovat maximalni emocionalni naboj. Tento typ akci se vyuziva

k dlouhodobému budovani image znacky. Jde o koncerty, trendové sporty apod.
Rozdéleni eventl podle cilovych skupin:

e vefejné eventy — jsou urCeny pro externi cilovou skupinu. Piikladem mazou byt
veletrhy, vystavy a doprovodné akce Vv jejich prubé&hu.

o firemni eventy — recipienty téchto akci jsou interni cilové skupiny firmy, predevsim
zaméstnanci, dodavatelé nebo akcionafi. Jde o cilové skupiny, které organizator

dobie zna a 1ze tedy maximalizovat komunikaéni efekt.
Rozdéleni eventl podle mista:

e venkovni event (open air) — veskeré akce, které se konaji na otevieném prostranstvi
— pod otevienou oblohou. Vétsinou jsou tyto eventy spojené s koncertem, sportovni
udalosti apod. Nejcast¢jSimi misty tak jsou fotbalové stadiony, namésti nebo
prirodni amfiteatry.

e cventy pod stfechou — jde o eventy situované do budov a zastfeSenych aredli.
Piikladem takového aredlu mize byt tieba hotelovy komplex, divadla, koncertni
saly, nebo vyrobni haly. (Sindler, 2003, s. 37-39)

3.3 Volby eventu

Po rozdéleni je dilezité zvoleni vhodného typu eventu. Je také dulezité védet, ze event
neslouZi k uspokojeni potadateld, ale je uréen navstévnikiim. Jen tehdy, je-li divak vtaZen
do d&je, miizeme v ném nenasilné vzbudit nebo prohloubit jeho vztah k naSemu vyrobku,

sluzbé nebo konkrétni akci. Aby doslo k jeho pozitivnimu naladéni, musime jej nechat:

e komunikovat — znamena nechat ho poslouchat, ptat se, vyslovit sva prani

e proZivat — znamena nechat ho procitit, ochutnat, poslouchat, osobné poznat

e konzumovat — znamena nechat ho poznat svou potiebu, akceptovat novou
skutec¢nost

e zicknout se — znamena nechat ho vzdat se stereotypu, porozumét novym hodnotam
(Sindler, 2003, s. 66-67)
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3.4 Sportovni eventy v Ceské republice

Mezi nejvétsi akce, které se konaly v Ceské republice, patii napiiklad Mistrovstvi svéta
v lednim hokeji. Tento Sampionat se zde konal v letech 2004 a 2015. V roce 2015 padl
na mistrovstvi, kterée se konalo v Praze a Ostravé divacky rekord v navstévnosti, kdyZz

se konecné ¢islo vSech navstévnikt vysplhalo na 741 690 divaka.

Dale se zde vroce 2010 konalo Mistrovstvi svéta v basketbalu zen a o rok dfive
Mistrovstvi svéta v klasickém lyZovani. Kromé tdchto ojedinélych akci se v Ceské
republice potadaji také pravidelné akce. Jednou z nich je napiiklad Grand Prix CR. Zavody
mistrovstvi svéta silniénich motocykli jsou zde velmi oblibené a kazdy rok pfildkaji

na brnénsky okruh desetitisice nadSenych fanousk.

Krom¢ akci takového druhu jsou divacky velmi navstévované praveé zavody rally. Nejvice
lakaji fanousky zavody, které se jedou vramci Mezinarodniho mistrovstvi Ceské
republiky. Ze viech zavodu, které se v ramci MCR jedou, je nejvice navitévovand pravé
Barum Czech Rally Zlin. Kone¢na navstévnost posledniho ro¢éniku BCRZ, tedy
BCRZ 2015, se pohybovala kolem 250 tisic navstévnik.
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4 SWOTANALYZA

V této kapitole je piedstavena analyza, ktera je vychozim bodem pro identifikaci hlavnich
prilezitosti nebo hrozeb, se kterymi se mize firma ve svych aktivitach setkat. Pro jejich

stanoveni se Vv praxi ¢asto pouziva metody tzv. SWOT analyzy. (Svétlik, 2003, s. 94)

Tato metoda provadi rozbor vnéjsich Ciniteld a analyzuje pftilezitosti (opportunities)
a hrozby (threats). Dale metoda provadi rozbor vnitinich Cinitelt, kdy analyzuje silné
(strenghts) a slabé (weaknesses) stranky firmy. (Tomek, Vasicek a Vavrova, 2002, s. 35)
Svym zpusobem se jedna také o porovnavani ukazatelli vzhledem k SirSimu kontextu
(Foret a Foretova, 2001, s. 77)

Smyslem SWOT analyzy je urceni realné pozice firmy ve vztahu k vnéjSimu a vnitinimu
prostiedi. Pravé v této etapé je mozné urcit skute¢né moznosti dosazeni cili firmy.
Zaroven pii provedeni SWOT analyzy miize firma zjistit, zda se nachazi ve vyhodné&jsi

pozici na trhu ¢i nikoliv. (Cetlova, 2002 s. 18)

V externi analyze, tedy analyze pfileZitosti a hrozeb, jde o analyzu makroekonomickych

sil. V ramci analyzy externi situace zkouma firma prostiedi, ve kterém operuje, zejména:

e ekonomické podminky (rist HDP, mira inflace, mira dspor apod.)

e demografické faktory (délku Zivota, Groven vzdélani nebo zmény zivotniho stylu)

e Zivotni prostiedi (troven znec€isténi, dostupnost prirodnich zdroji, mizejici zasoby
energii)

e technologie (nové technologie, inovace)

e politickou situaci (politicka stabilita, legislativa atd.)

e socialng kulturni prostiedi (kultura a zvyky ovliviiujici chovani a spotfebu)

Zaroven je potfeba vzit v potaz, Ze to co pro jednu firmu muize byt pfilezitosti, mize byt
pro firmu, ktera se zabyva jinou ¢innosti na trhu naopak hrozbou. Ptikladem mtize byt

otevieni piistupu na trh Evropské unie. (Cetlova, 2002 s. 18)

JestliZze se externi analyza zabyvala makroekonomickymi silami, interni analyza se zabyva
mikroekonomickymi silami, tedy silami v prostfedi firmy. Jde tedy o urceni silnych
a slabych stranek podniku. Za tyto stranky lze tedy povaZovat veskeré vnitini faktory

firmy:

e firma jako celek — to je hlavni faktor a v ni hlavni ¢innosti jako marketing, obchod

a odbyt, finance, ucetnictvi apod.
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e dodavatelé — jimi dodavany material, jejich ceny a zaruky

e zprostfedkovatelé — kooperujici distributofi

e trhy — individualni zakaznik, odvétvi, mezinarodni trh atd.

e konkurenti — jakeé jsou jejich cile, co nabizeji, komu a za jaké ceny

e vefejnost

Silné a slabé stranky je tfeba vhodn¢ identifikovat, aby mohly byt bud’ maximalné vyuzity
ku prospéchu firmy, nebo naopak potlaceny na nejmensi moznou miru, piipadné uplné

eliminovany, aby nedochézelo v neprospéch firmy. (Cetlova, 2002 s. 19)

Firma zaroven musi sledovat a vyhodnocovat vSechny dilezité zmény ve svém prostiedi,
které maji vliv na pocet a chovani jejich zakaznikl a partnerti. Jedné se predev§im o pocet
a silu konkurence. Tyto zmény se nésledné projevuji zménénymi podminkami na trhu jak
v piitomnosti, tak zejména i v budoucnosti. Usp&nost podnikani firmy zavisi také

na spravném odhadu budoucich zmén. (Svétlik, 2005, s. 318)
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5 PRIPRAVA PROJEKTU

Podle Hrazdilové Bockové (2010, s. 41) je projekt definovan jako Casové omezené
pracovni Usili vedouci k vytvoreni unikatniho produktu nebo sluzby. Casové omezené tsili
znamena, ze projekt ma urcen zacatek a konec. Kazdy projekt by mél mit stanoven svijj cil,
ktery chceme splnit v ur¢itém cCase. Cely projekt ma zaroven celkem tii faze. Prvni faze

je predprojektova, nasleduje projektova a posledni fazi je faze poprojektova.

5.1 Predprojektova faze

Ptedprojektova faze je prvni fazi projektu. Dochdzi zde k planovani projektu, jeho ucelu
a stanovuji se cile, kterych by méla firma diky projektu dosahnout. Na zacatku kazdého
projektu je vzdy idea, ktera ma za cil identifikovat ptilezitost. Takovou prilezitosti mize
byt zcela novy produkt, nebo inovace jiz vytvoifeného produktu. Pokud je pftilezitost
identifikovana, nastava opatieni informaci, z nichZ lze zpracovat Gvodni studii, na jejimz

podkladé 1ze piilezitosti vyhodnotit z hlediska realizovatelnosti.

Po identifikovani ptilezitosti je vhodné zpracovat tzv. opportunity study. Bez zpracovani
této studie je velmi pravdépodobné, ze investicni projekty jsou pfipravovany na zékladé
momentalniho, impulsivniho ¢i emoc¢niho rozhodnuti zodpovédnych osob, jehoz
vysledkem je Casto pominuti nabizejicich se ptilezitosti, které by mnohem Iépe zhodnotily
vlozené financni prostfedky. Jednim z divodu vytazeni projektu miize také byt jeho
vysoké riziko, kapitalova naro¢nost nebo evidentné nizka ziskovost. (Hrazdilova Bockova,

2010, s. 49)

Pokud je ptilezitost shledana realizovatelnou, vypracuje se piedbézna studie
proveditelnosti (profeasibility study), ktera je mezistupném mezi stru¢nou tvodni studii

a podrobnou studii proveditelnosti. Jejim cilem je za piijatelnych nakladi urcit, zda:

e Dbyly vySetieny a posouzeny vSechny mozné varianty projektu

e urcité aspekty jsou do té miry projektu zavazné, ze se vyzaduje jejich podrobné
Setfeni pomoci podpirnych a doplikovych studii jako jsou marketingove vyzkumy,
laboratorni testy aj.

e je zakladni myslenka pro ur¢itého investora nebo skupinu investorti dostatecné
atraktivni

e povaha a néapln projektu opraviiuje jeho detailni analyzu v podobé studie

proveditelnosti projektu (Hrazdilova, Bo¢kova, 2010, s. 49)
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5.2 Projektova faze

Tato faze projektu se zabyva sestavenim projektového tymu, vytvofenim planu a jeho

realizaci, ktera nasledné vyvrcholi pfedanim vysledki a ukonceni projektu. Tato faze

se ¢leni na 4 &asti:

zahjeni — je nutno iniciovat, pokud je projekt schvalen. Déle je nutno zkontrolovat
a ujasnit cile projektu, jeho ucel, obsazeni a kompetenci.

planovani — nové vytvotreny tym ma k dispozici konkrétni zadani, nasledné sestavi
plan projektu, ktery je po schvéleni vychozim planem

vlastni realizace — prvnim krokem je zahajeni tzv. kick-off meetingem, kde
je oznadmeno, ze zacind fyzicka realizace projektu. Pfi vétSich projektech byva tato
schlizka pojimana jako spoleCenskd udélost. V pribéhu projektu je nutné jej
porovnavat s planem projektu a pii zjisténi odchylek je potieba provést nasledna
opatieni v podob¢ pieplanovani projektu, odstranéni téch odchylek nebo vytvoreni
nového planu.

piedani vystupi projektu a jeho nasledné ukonceni — dochazi k fyzickemu
1 protokoldrnimu pfedani vystupu, fakturaci apod. (Hrazdilova, Bockova, 2010,

s.51)

5.3 Poprojektova faze

V této fazi dochazi k celkovému zhodnoceni celého projektu, a zda bylo dosazeno

stanovenych cili. Zaroven zde dochazi k hodnoceni kladi, ale také zaport projektu.

v

aby je v budoucich projektech znovu neopakovala. (Hrazdilova, Bo¢kova, 2010, s. 51)



Il PRAKTICKA CAST
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6 PREDSTAVENI MOTORISTICKE AKCE BARUM CZECH RALLY
ZLIN

V této cCasti prace je popsana motoristickd akce Barum Czech Rally Zlin (BCRZ).
Obsahem je historie soutéze, jeji vyvoj a aktudlni situace. V kapitole je nasledné popsana
spolecnost Rallye Zlin, kterd tuto motoristickou soutéz organizuje a dalsi jeji Cinnosti

na trhu.

6.1 Historie BCRZ

Zlinska Barum Rallye zacala psat svou historii v roce 1971. V ramci oslav zahajeni
zkuSebniho provozu v nové vybudované pneumatikarné¢ Rudy fijen v Otrokovicich byla
motoristickymi fanouSky uspofadana amatérska mini-rallye. Historicky prvni Barum
Rallye tak byla na svété. Nikdo z poradatelli a jezdcl tehdy netusSil, Ze ptijdou dalsi

ro¢niky, které se budou vyrazné lisit od prvniho ro¢niku. (Historie Barum Rallye, 2013)

Za vice nez tficet let Zivota prosla Barum Rallye mnoha zménami. V obdobi let 1980-1990
byla sou¢asti Mitropa, nebo Alpe Adria Cupu, coZ znamenalo vzdy velky zajem
zahraniCnich posadek o tuto soutéz. Startovni listiny tehdy obsahovaly zvucna jména
zahrani¢nich posadek jako napt. John Haugland, Franz Wittemann sen., Harald Demuth,

Atilla Ferjancz, Patrick Snijers a bezpocet dalSich.

V letech 1992-1994 se mohla ,,Barumka“ pysnit evropskym koeficientem 10. Ten pak
ztratila, aby jej mohla ve svém jubilejnim tiicatém rocniku v roce 2000 ziskat zpct.
O dva roky pozdé¢ji vstoupila Barum rally do klubu nejlepSich evropskych soutézi
s koeficientem 20. To v8ak nikdo netudil, Ze wvroce 2007 vznikne série
IRC (Intercontinental Rally Challenge) a ,,Barumka“ se stane hned od zac¢atku jeji soucasti.

(Historie Barum Rallye, 2013)

Zatazeni zavodu do Sampionatu IRC (Intercontinental Rally Challenge) vyvolalo obrovsky
priliv divakt (az ¢tvrt milionu divakt kolem trati), ale také potifebu navysSeni rozpoctu.
Diky televiznim ptenosum Eurosportu mohou vidét Barum Czech Rally Zlin miliény
pfiznivcd, a také dochazi k medializaci samotného mésta Zlina a jeho okoli. (Forst,

Hofbauer a Ordelt, 2010, s. 95, 100)

V roce 2013 byla Barum Czech Rally Zlin zafazena do Sampionatu ERC (European Rally

Championship), ve kterém puasobi dodnes. Dtuvodem bylo slouceni téchto dvou
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organizacnich slozek, tedy IRC a ERC. V letoSnim roce se pojede jiz 46. ro¢nik této
motoristické soutéze a Barum rally bude opét soucasti Mistrovstvi Evropy. Spada
do Sampionatu ERC. Barum rally méa na Zlinsku opravdu dlouholetou tradici a mistni lidé
si tuto motoristickou akci doslova zamilovali. Kazdym rokem do Zlina pfijizdéji
desetitisice nadienych motoristickych fanouskd z celé Ceské republiky, ale také hodng
zahrani¢nich fanouskl. Zaroven kazdym rokem roste obliba této soutéze a neustile se
soutéZ rozviji a nabizi divakim mnoho doprovodnych akci spojenych s touto soutézi. Diky
stoupajici oblibé této soutéze roste umeérné 1 pocet jezdcl, organizatort, divakl
a Vv neposledni tfad¢ také turistl, kteti objevuji krasy Zlinského kraje pravé diky Barum

Rally.

6.2 Rallye Zlin, spol. s.r.o.

Firma Rallye ZLIN, spol. s.r.0. na trhu ptisobi jiz od roku 1992. Jako jedna z prvnich firem
ve Zlinském kraji se zacala vénovat automobilovym zavodim. Déle se také jako jedna

z prvnich firem zadala vénovat pravé rally sportu, ktery je v Ceské republice nesmirné

popularni.
Obchodni jméno: Rallye Zlin, spol. s.r.o.
Identifikacni ¢islo: 469 65 564
Sidlo spole¢nosti: Zlin, Hornomlynska 3715, PSC 760 01
Pravni forma: Spole¢nost s ruéenim omezenym

- zajiStovani motoristickych sportovnich akci a s nimi
spojenych ¢innosti, prondjem motorovych vozidel

- vyucovani fizeni motorovych vozidel

- organizovani sportovnich soutézi

- koupé¢ zbozi za tcelem jeho dalsiho prodeje

- provozovani autoskoly

- dopravni zdravotni sluzba - zajisténi 1¢kaiské sluzby
prvni pomoci v rAmci DZS

Statutarni organ: Jednatelé

Autoklub Barum Zlin v ACR

Miloslav Regner

Marta Regnerova

Véra Smakalova

Ptfedmét podnikani:

Pfedmét ¢innosti:

Spolecnici:

Den zépisu do
obchodniho rejstiiku:
Zéakladni kapitél: 100 000,- K¢
Zdroj: vlastni zpracovani

23. Cervence 1992

Tab. 1 - Zdkladni udaje o spolecnosti
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Prioritni oblasti firmy je zejména pofadani u nis nejznamgjsi rally v Ceské republice,
Evropy jezdcti a rovnéz do Mezinarodniho mistrovstvi Ceské republiky. Spolednost
zamé&stnava v pruméru 22 zaméstnanci. S blizicim se terminem Barum Czech Rally Zlin
jsou ovSem piijimani dal$i zaméstnanci na dohodu o provedeni prace tzv. brigadnici.

NéplIni jejich prace je vypomoc s organizaci celé soutéze a faze piiprav na tuto soutéz,

ey e

Dal§i dilezitou oblasti, kterou se firma Rallye ZLIN, spol. s.r.0. zabyva, je vyroba
materiali pro potieby jinych automobilovych soutéZi a to nejen v Ceské republice.
Spektrum produkce je opravdu pestré. V nabidce figuruji itinerafe pro jezdce, jizdni
vykazy, mapy, plakaty, samolepky, programy, reklamni bannery a mnohé dalSi polozky.

Neméné pestré je 1 portfolio zdkaznikl firmy, mezi néz se tfadi, jak fada domaécich rally
a sprintrally, tak i véhlasné zahrani¢ni podniky Mistrovstvi svéta, Intercontinental Rally
Challenge (dnes jiz ERC), ¢i Mistrovstvi Evropy. Mezi typické zastupce téchto zakaznikl
patii napfiklad poradatelé¢ Rally Deutschland, Rally Sweden, Rally Finland, Cyprus Rally,

Croatia Rally, Janner Rallye a mnohé dalsi.

Piidruzené Stfedisko automobilového sportu Zlin, které spadd pod Autoklub Ceské
Republiky pravideln¢ potada kurzy pro ty, ktefi cht&ji zacit s automobilovym sportem.
Je také vydavatelem narodnich i mezinarodnich licenci FAS ACR, které jejich drzitele
opraviiuji kucasti v automobilovych zdvodech. Kromé této tzv. rally Skoly rovnéz
na zacatku kazdé sezony organizuje hromadné Skoleni, kde se stavajici jezdci seznamuji

s aktualnimi novinkami v oblasti motoristického sportu.

Dale firma Rallye Zlin spolupracuje se Strediskem Automobilového Sportu Zlin, které stoji
za poradanim tradi¢niho Zlinského autoslalomu. Tento autoslalom se konad kazdy rok
zatatkem 1éta vzdy v blizkosti krajského mésta a byva nedilnou souéasti Mistrovstvi Ceské
republiky. Tato zavodni disciplina zaroven piedstavuje finanéné nejdostupnéjsi cestu
k automobilovému sportu, a proto je mezi jezdci velice oblibend. Béhem par let

si vydobyla své stabilni postaveni a popularitu.

Mezi dalSi velmi vyznamnou aktivitu firmy Rallye Zlin patii autoSkola, ktera zajistuje
vycvik pro skupiny motorovych vozidel, jak jednostopych, tak dvoustopych. Konkrétné
se jedna o skupiny fidi¢ského prikazu typu AM, A-1, A, B, kdy poskytuje také Skoleni

fidi¢u z povolani a referentskych vozidel.
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Posledni dulezitou c¢asti firmy je Dopravni zdravotni sluzba, kterd patii
ve vychodomoravském regionu k t¢ém s nejdelSi tradici. Flotila sanitnich vozu pro pievoz
pacient se béhem let rozrostla na pétici vozu, které jsou v pravidelnych intervalech
nahrazovany novymi kusy. Dopravni zdravotni sluzba Rallye Zlin ma svou zakladnu
v budové polikliniky v Otrokovicich, kde sidli i sanitni dispecink. ZkuSeny a vycviceny
personal ma k dispozici moderni sanitni vozy znacky Volkswagen, Mercedes-Benz a Ford,
které brazdi silnice nejen ve Zlinském kraji, ale také po celé Ceské republice a dokonce

| V zahrani¢i.
6.2.1 Historie firmy Rallye Zlin, spol. s.r.o.

Firma Rallye ZLIN, spol. s.r.o. byla zaloZzena v roce 1992 samotnym panem feditelem
Miloslavem Regnerem. Rodina Regnerovych byla spojena s potadanim rally uz mnohem
diive a prave kvili t€émto automobilovym zavodim byla firma zalozena. V dob¢ zaloZeni
firmy se pocitalo pouze s poradanim rally zavoda v Ceské republice. Postupem ¢asu oviem
byla nezbytnd modernizace a rizné postupy pii pofadani nejen téchto zavodul, ale
i ostatnich automobilovych udélosti a tak zacaly ve firmé vznikat nova odvétvi, ktera jsou

popsana v charakteristice firmy.

Jako priorita pii zakladani firmy bylo pofadani rally zavodi v Ceské republice,
a to konkrétné zlinskd Barum Czech Rally Zlin. Popularni automobilova soutéz je jiz
dlouhodobé spojovana se znackou Barum. Otrokovickd pneumatikarna v pozici

generalniho partnera podporuje Zlinskou rally jiz od jejiho prvniho ro¢niku v roce 1971.

vvvvvv

motoristickym podnikem vytvaii vyhodné komunika¢ni podminky pro ob¢ strany. Tato
spoluprdce mezi témito dvéma firmami funguje dodnes. V cele nejvétsiho vyrobce
pneumatik na Evropském kontinentu dnes stoji Ing. Libor Lazni¢ka a feditelem firmy
Rallye ZLIN a =zaroven i feditelem Barum Czech Rally Zlin je stale

pan Miloslav Regner.

Barum Czech Rally Zlin, kvili které firma Rallye Zlin vznikla, patii jednoznacné mezi
nejvyznamnéjsi automobilovou soutéz na uzemi Ceské republiky. Letoni roénik Barum
Czech Rally Zlin bude v pofadi uz $estadtyficaty, pii¢emz si ,,Barumka* v Ceské republice
drzi neustdle svou vysokou uroven, a to jak co se tyCe potadatelské stranky,

tak 1 oblibenosti u divaku.
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Mezi nejvétsi lakadla Barum rally patéi nepochybné klasické a divacky velmi oblibené
zavodni Useky, jako je napiiklad legendarni RZ Pindula nebo Trojak. Od roku 2006
se jezdi nové pate¢ni tzv. Superspecialka piimo v ulicich Zlina, ktera projizdi byvalym
svitovskym arealem. Piedev§im pate¢ni tzv. Superspecidlka, ktera se jede v pozdnich
no¢nich hodinach, ma opravdu neuvéftitelnou atmosféru, kvili které se do Zlina pravidelné

vraceji tisice nadSenych divak.

6.3 Vyznam Barum Czech Rally Zlin pro Zlinsky kraj

Tato sportovné motoristickd udalost ma pro Zlinsky kraj velky vyznam. Diky Barum Rally
mnohdy celé rodiny. Cely Zlinsky kraj posledni srpnovy tyden ozivd a mizeme pozorovat
velky narast navstévnikd.

S rostoucim poctem navstévnikt Zlinského kraje diky Barum rally prosperuji mnohé
oblasti cestovniho ruchu. Jedna z velkych oblasti, ktera znaéné pocituje velky ptijezd
turisti a fanouska rally, jsou ubytovaci zafizeni. Tato oblast je zvlasté pii takové akci,

jakou Barum rally je, velmi dulezita.

Vétsina vSech fanousku, ktefi do Zlina pficestuji, nepfijedou pouze na jeden den, ale
na cely vikend, kdy se Barum rally jede a néktefi fanousci se po Zlin¢ a jeho okoli
pohybuji dokonce cely tyden, kdy se soutéz kona. Tito lidé samoziejmé nebudou
piespavat v autech, nebo pravdépodobné n¢kde ,,pod Sirakem®, ale vyhledaji néjaky hotel
¢i penzion, kde se ubytuji. VéEtSina hotell, penzionti, kempii a ostatnich ubytovacich
zafizeni tak byva v dob& konani soutéze beznadéjné obsazena. Ve Zlinském kraji ovSem
neni dostate¢nd kapacita mist pro vSechny, ktefi by ubytovani potitebovali, a tak

se ubytovaci mista mnohdy zamlouvaji aZ rok doptedu.

vvvvv

ziejmé byly naplnény i bez prilivu navstévniki BCRZ. Tito navstévnici vSak i pro tyto
hotely znamenaji jistotu vyuZiti kapacity i v piistich letech v dob& konani tohoto zavodu.
Ubytovani v téchto zafizenich je vyuZzivano zejména pro oficialni zastupce delegované

Mezinarodni automobilovou federaci FIA. (Kozak a Novak, 2002, s. 30)

Dalsi oblasti, kterd pocituje zvySeny pocet navstévnikti Zlinského kraje, jsou bezpochyby
stravovaci zafizeni. Lidé ubytovani v hotelich a penzionech mnohdy mohou vyuZit

stravovani pfimo v misté ubytovani. Mnohé ubytovaci zafizeni ovSem zajisténi stravovani
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nenabizi a tak se musi lidé stravovat sami na zakladé svého piedzasobeni. Diky tomuto
zaznamendavaji velké zvySeni trzeb jak provozovatelé restauraci a hospod, tak

supermarkety ¢i mens$i obchody s potravinami.

Mezi dal$i moznosti, kde si navstévnici mohou koupit obcCerstveni, jsou pak naptiklad
stanky pfimo na rychlostnich zkouskach, v servisni zoné€ a podobn¢. Toto ovSem souvisi jiz
piimo se zdvodem a kazdy stankatf musi mit povoleni k prodeji obcerstveni. Souvisi to tedy
ptimo s pofadanou akci. Ostatni restauracni a stravovaci zafizeni nemaji s akci ptimou

souvislost.

Pozornost by se mé¢la vénovat i problematice s pohonnymi hmotami. V dobé konani celé
soutéze se fanouSci a navstévnici pfemistuji ve vétSin€ pripadtl vlastnimi automobily.
Piemist’uji se napiiklad do servisni zony, ktera sidli v Otrokovicich, poté je velmi oblibeny
slavnostni start na Namésti Miru ve Zlin¢, dale na Shakedown a v priabéhu vikendu
na rychlostni zkousky. Z tohoto dtivodu dochazi k velké spotiebé pohonnych hmot, a proto

také Cerpaci stanice ve Zlinském Kraji pocit'uji velky narust trzeb.

Posledni oblasti, kterd pociti zvySenou navstévu, jsou spolecensko kulturni zatizeni. Ptes
den fanousci nemaji piili§ mnoho Casu vénovat se jinym aktivitam, nez je samotné déni
kolem zavodu. Tato =zafizeni jsou proto vyhledavana v nocnich hodinach a jedna
se pfevazné¢ o no¢ni bary a diskotéky. VétSina fanouskli minimalné jednu noc stravi
v jednom z té€chto zafizeni, protoze jednoduse hleda i noéni zabavu. Centrum krajského
mésta tim padem velmi 0Zivd i vnoci vdobé konani zavodu. To opét pocituji
provozovatelé téchto zafizeni zvySenim svych trzeb a ziskli a také mnohem vétsi

navstévnosti.

Cely tento proces piedstavuje pozitivni ekonomicky ptinos pro Zlinsky kraj, ale predevsim
na hlavni centrum déni, tedy na krajské mésto Zlin. Diky fanouSkim se totiz mésto Zlin
a jeho okoli dostavd do povédomi spousty lidi a dochazi tak krozvoji a povédomi
0 cestovnim ruchu ve vSech oblastech, které jsou v této podkapitole popsany. Zarovei tim
také dochazi k rozvoji ekonomické situace ve Zlinském kraji diky vzristajicim trzbam

vSech zatizeni pasobicim v cestovnim ruchu.

6.4 BCRZ a jeji soucasna situace

Barum Czech Rally Zlin se pojede letos ve Zlin€ jiz po Sestactyficaté. Tato rally je opét

zafazena do seridlu FIA ERC. FanousSci se mohou opét téSit na atraktivni rychlostni
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zkou$ky, mezi néz se fadi velmi oblibena pate¢ni tzv. Superspecialka piimo v ulicich Zlina
v byvalém svitovském aredlu, ale také klasické rychlostni zkousky. Mezi zavodnimi vozy
se predstavi cela fada vozi nejriznéjsich kategorii. Tradi¢nim lakadlem budou zcela jisté
nejnovejsi vozy specifikace RS, ale také klasické ,,S2000covky*. Na své si zcela jiste
piijdou také fanousci historickych vozidel, protoze se opét pojede velmi oblibena Star

Rally Historic a Rally legend.

Barum Rally patii mezi pilife evropskych automobilovych soutézi uz od roku 1983, kdy
se zaradila mezi jeden ze zavodl mistrovstvi Evropy. V soucasnosti je soucasti soutézniho

okruhu FIA ERC a pied Bohemia Rally je nejvétsim podnikem ¢eského automobilismu.

»Barumka“ se v letoSnim roce uskute¢ni jako piedposledni rally desetidilného serialu
mistrovstvi Evropy, ktery odstartoval zacatkem tnora v LotySsku. Vyvrcholeni serialu
bude v zati na Kyperské Rally. Zlinska rally se pojede zaroven jako finalovy Sesty zavod
ERC Junior pro mladé nad&jné jezdce a bude se zapocitavat do Mistrovstvi Ceské
republiky vrally 2016. Do kalendate ERC se vraci po dvou letech asfaltova rally

na Kanarskych ostrovech a premiérove se pojede Rajd Rzeszowski v Polsku.

"~ [kelengarmezoe | | ||

05.-07.02. Rally Liepaja Lotyssko snih ]

10.-12.03. Rally Islas Canarias Spanélsko asfalt

07.-09.04. Circuit of Ireland Rally V. Britanie asfalt ]

06.-08.05. Acropolis Rally Recko Sotolina
02.-04.06. Sata Rallye Acores Portugalsko Sofolina J
23.-25.06. Kenotek Ypres Rally Belgie asfalt 1]

15.-17.07. auto24 Rally Estonia Estonsko sotolinag 1

04.-05.08. Rajd Rzeszowski Polsko asfalt
26.-28.08. Barum Czech Rally Zlin CR asfalt 1
07.-09.10. Cyprus Rally Recko Sotolina
nahradni:

20.-22.10. Rallye Int. du Valais Svycarsko asfalt

Zdroj: Autosport.cz, 2016

Obr. 1 - Kalendar Mistrovstvi Evropy 2016
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6.4.1 Projekty propojené s BCRZ

Mezi hlavni lakadla letosni ,,Barumky* ov§em nepatii jen samotny z&vod. V poslednich
letech se s touto akci spojuje ¢im dal vice doprovodného programu. V ramci Barum rally
jsou organizovany ruzné projekty, které maji podpofit pravé konanou soutéz a urcitym
zpusobem ji propagovat, ale také projekty, které jsou zaméteny piimo na fanousky rally

a fanousci jsou s témito projekty ptimo propojeni.

Jednim z projektd, ktery vznikl p¥i Barum Czech Rally Zlin 2014, je projekt tzv. ,,Happy
rally“. Jedna se o videoklip zabéri z Barum Rally 2014, a to jak prajezdu zavodnich aut,
tak jsou zde k vidéni zabéry mnoha divaka a doprovodného programu. Barum Czech Rally
Zlin neni jen Spickovy motoristicky podnik evropské extra tfidy. Jsou to i osudy dvou set
tisic fanousku a navstévnikd, kteti kazdorocné zavitaji do Zlinského kraje, ktery se pravem
honosi privlastkem kraj s kouzlem a rozmanitosti. Projekt ,,Happy rally“ piedstavil BCRZ
nikoliv jako tradi¢ni souboj zdvodnich aut na jedné asfaltové trati uprostied Evropy, ale
i jako podnik, kde se lidé dobie bavi a umi si uzit rally se v8im, co kni patii vtom
nejlepSim slova smyslu. Projekt ,,Happy rally” vSem ukazal, ze BCRZ 2014 byla prosté
happy diky skvélym fanousktm rally. (Happy Barum Czech Rally Zlin, 2014)

Vroce 2014 vznikl také jeden z dalSich velkych projekta spojenych s Barum rallya
a to projekt Rally Naplno! Tento projekt byl ur€eny pifimo pro fanousky a konkrétné
ty fanousky, ktefi maji r&di adrenalin. Jednd se o projekt, kdy fanousci byli vtaZeni piimo
do déni zavodu a mohli si vyzkouSet opravdu nestandardni zaleZitosti spojené s timto
zavodem. Fanousci si mohli zakoupit napiiklad produkt: Poznej novy rozmér rychlosti

zZ pozice spolujezdce.

Jednalo se o adrenalinovy zazitek, kdy si fanousek mohl vyzkouset jizdu pfimo
Vv zavodnim specidlu na uzaviené trati na mist¢ spolujezdce. Tato trat’ byla situovana
v okoli Biskupického letist¢ a méfila piiblizné 2 kilometry. FanouSek m¢l samoziejmé
veSkeré z&vodnické vybaveni vcetné kombinézy, pfilby, bylo mu vysvétleno vSe co ma
spolujezdec kazdého z&vodnika za povinnosti a nasledn¢ se vydal vstfic dvéma ostrym
Kilometrim trati s profesiondlnim jezdcem Vladimirem Barvikem. Cely tento zazZitek byl
nahravan na nékolik kamer a nasledné po zpracovani videa byl zaznam z jizdy fanouskovi

dorucden.

Dalsim zazitkem, ktery si mohli fanousci zakoupit, byl let vrtulnikem ptimo nad jednou

Z rychlostnich zkousek. Tento zazitek piildkal hlavné fanouSky, ktefi jsou zaroven
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fanousky rally, ale také létani. Tyto, ale i dalsi zazitky jsou jiz ted” k zakoupeni
na oficialnich webovych strankach Barum Czech Rally Zlin pro nadchazejici ro¢nik 2016.
Nekteré z téchto zazitk byly pro letosni ro¢nik lehce pozménény nebo inovovany, ale

vétsina z téchto produkth ziistava stejnych.

Pti lofiské Barum Rally vznikl dal$i projekt, ktery je ovSem jiny neZ ty piedeslé. Je stejny
vtom, Ze se do projektu opét mohou zapojit pfimo fanousci rally, ale nejedna se jiz
o propagaci ani zadné zazitkové programy. Tento projekt ma podpofit dobrou véc,
a to konkrétné pomoci najit darce kostni dfen€. Projekt proto dostal nazev ,,Jedu na dren!“.
Spocival v tom, Ze kdokoliv kdo ma dobry zdravotni stav, je plnolety a je mladsi 35 let
mohl pfijit na jedno z odbérovych mist, musel vyplnit formulafe a nechal si odebrat
2 mililitry krve. Tim se zapsal do Ceského registru darcti kostni dfen&. Odbérova mista
bylo mozné navstivit po cely vikend, kdy se konal hlavni zavod. Jedno ze stanovist
se nachazelo v patek na Namésti Miru ve Zling, kde probihal ceremonialni start celé
souté¢ze. Nasledné v sobotu a ned¢li bylo mozné vstoupit do registru darcti kostni diené
v servisni zon¢ v Otrokovicich a v nedéli odpoledne opét na Nameésti Miru ve Zling, kde

posadky ptijizd€li na cilovou rampu.

Do projektu se nakonec zapojilo neuvétitelnych 571 hrdint, ktefi se zapsali do registru
darcu kostni dfené a ,,jeli na dfen®. Mezi nimi byli jak fanouSci z fad Siroké vefejnosti, tak
zndmé osobnosti z organiza¢niho tymu celé soutéze, ale také pfimo samotni zavodnici.
Zaroven ma tato akce obrovské mnozstvi podporovatelii, mezi néz se fadi naptiklad jeden
z nejznaméjsich jezdci Roman Kresta, ndméstek hejtmana Zlinské kraje MUDr. Lubomir
Necas, ¢i samotny primator mésta Zlina MUDr. Miroslav Adamek. Z tad organizatord stoji
jisté za zminku také vykonny feditel Barum Czech Rally Zlin Ing. Jan Regner. (Jedu na
dren!, 2015)
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7 SWOTANALYZA BARUM CZECH RALLY ZLIN

V této kapitole bude provedena SWOT analyza Barum Czech Rally Zlin. Jsou zde
rozebrany silné a slabé stranky, piilezitosti a hrozby této vyznamné motoristické akce.
SWOT analyza byla vypracovana na zakladé¢ konzultaci s odborniky a managementem
akce na zékladé jejich exportniho nazoru. Zavér kapitoly tvoti zavér a zhodnoceni SWOT
analyzy a nasledna doporuceni. Nasledujici tabulka zachycuje silné a slabé stranky,

prilezitosti a hrozby.

- dlouholeta tradice - finanéné naro¢na akce

- jedina velka akce svého druhu ve - nutna ptiprava nékolik mésicti doptedu
Zling a jeho okoli - doCasné naruSeni b&Zného zivota lidi v
- mezinarodni povédomi oblasti zavodu

- soucast serialu ERC - docasné znecisténi prosttedi odpadky,
- kvalitni startovni pole zplodinami, hlukem

- pozitivni vliv na cestovni ruch ve - zavislost ucasti divakil na pocasi

Zlinském kraji
- nabidka pracovnich mist

- zafazeni novych tsekut rychlostnich |- tragické nehody a nasledna negativni
zkousek medializace

- zruseni podpory nekterého ze sponzort

- zatraktivnéni podniku pomoci o o
- legislativni omezeni v ramci rally

doprovodného programu

sportu

- mal4 ucast divaki v zavislosti na
- popularita rally sportu pocasi
- nove specifikace zavodnich vozu - zména predpisti od FIA
- moznost provazat souté s nové - selhani organizatori

vytvofenym projektem
Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 2 - SWOT analyza Barum Czech Rally Zlin

7.1 Silné a slabé stranky

Barum Czech Rally Zlin je jedinou takto velkou rally soutézi na Zlinsku, a proto je cela
tato udalost velice ojedinélé. Jeji kofeny sahaji az do roku 1971, kdy se na Zlinsku jela
popularni ,,Barumka“ poprvé. Lidé na Zlinsku a jeho okoli si tuto soutéz velmi oblibili
a zavod se od té doby jezdi pravidelné kazdy rok. Fanousci se tak mohou opét t&sit, Ze

posledni srpnovy vikend se budou na Zlinsku opét prohanét zdvodni auta. Velkou mérou
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se na rozvoji této akce podilel jeden z organizatort jiz prvni Barum rally pan Miloslav
Regner, ktery v ramci Barum rally ptisobi jako organizator dodnes a dnes jej mizeme vidét

na nejvyssim potadatelském postu, totiz jako samotného feditele Barum Czech Rally Zlin.

vvvvvvvv

Diky Barum rally kazdym rokem piijizdé€ji do Zlina desetitisice nadSenych fanouski a to
jak ztuzemska, tak ze zahrani¢i. Zavod se vzdy mohl pysSnit kvalitnim jezdeckym
obsazenim. Od prvnich ro¢nikii jsme na tratich mohli vidat jak ceské posadky, tak
ty zahrani¢ni, coZ nebylo na rally zavodech v Cesku diive obvyklé. Postupem Gasu se
ovsem tento zavod vypracoval na soutéz evropské extra tiidy a neni tedy divu, Ze
ve startovnim poli najdeme kazdy rok hodné zahrani¢nich posadek jak z Evropy, tak
i napiiklad z daleké Asie. Startovni pole je na Barum rally svym zpisobem unikatni
a takova jezdecka jména, jaka mizeme vidét na této soutézi, jsou jen tézko k nalezeni

na jinych rally zavodech v Ceské republice.

Kvalitni startovni pole 1aka do Ceské republiky také hodn& zahrani¢nich fanouskd, aby
podpotili své favority piimo u trati. Cely tento proces mé pozitivni vliv na cestovni ruch
v oblasti Zlinska, protoZe zde dochézi k opravdu velké navstévnosti a zaroven se rozsifuje
povédomi o Zlinsku, ale také o celé Ceské republice. Tim padem se celd Ceska republika
dostdva do mezinarodniho povédomi a muze tak prilakat ke své navstéveé dalsi turisty

a fanousky ze zahranici.

Barum rally je ovSem prospés$na i v jiném sektoru. Zakladni organizacni tym celé soutcéze
nemuze pokryt veskeré organizacni slozky. Proto jsou kazdym rokem najimany pomocné
pracovni sily, které jsou najaty na dohodu o provedeni prace. Jednd se predevSim o pomoc
s organizaci na rychlostnich zkouskach, v servisni zoné, ale také napiiklad pfi piipravé
traté¢. Barumka tak v dob¢é konani soutéze a pfed ni pomdaha snizit nezaméstnanost

ve Zlinském kraji.

Mezi slabé stranky Barum Czech Rally Zlin se fadi jednoznacné finan¢ni naro¢nost celé
akce. Pofradatelsky tym nemd ani nejmensi Sanci pokryt veSkeré naklady spojené
se soutézi, a proto je nutné financovani od sponzori. Bez téchto sponzori by nebylo mozné
tuto motoristickou akci viitbec uskuteénit. Zaroven je také dilezité vSe planovat s velkym
casovym odstupem. S piipravami na Barum rally se zafind v podstaté ihned po skonceni
predeslého ro¢niku. Cely proces piiprav a organizace je velmi naro¢ny, a aby vSe bylo

jak ma, je potieba si vymezit opravdu velky ¢asovy horizont.
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Slabou strankou Barum rally je zcela jisté i do¢asné naruSeni bézného zivota lidi, kteti
bydli v déni zavodu. Jedna se o obCany mésta Zlina, kteti pociti zvySenou navstévnost
napiiklad v centru mésta, na silnicich bude vétsi provoz a podobné. DalSi obcané, ktefi
pociti, Zze se ve Zlinském kraji potada takova akce, budou lidé, ktefi bydli p¥imo
u rychlostnich zkousek. Bude zde velka koncentrace lidi, kteti ptijizdi k rychlostnim
zkouskam ve vétsing ptipadt osobnimi vozidly. Tim padem dochézi k vétsimu opotiebeni
ptijezdovych komunikaci, zaroven lidé vétSinou parkuji sva auta u krajnic u pfijezdu
k rychlostni zkousSce a ty byvaji po vikendu, kdy se Barum rally jede, zna¢né poruseny.
Tim, Ze auta parkuji u krajnic silnice, je potfeba jezdit mnohem mensSi rychlosti

na komunikaci a prodluzuje se tak bézné denni cestovani obyvatel dané obce.

Dal8im problémem je také vSudypiitomny hluk, znecisténé prostfedi naptiklad odpadky,
ale také zplodinami. Posledni slabou strankou BCRZ miize byt nizka navstévnost diky
neptiznivému pocasi. Pro hodné fanousk je totiz praveé pocasi jednim z dulezitych faktort,

diky kterému se rozhoduji, zda Barum rally navstivi ¢i nikoliv.

7.2 Prilezitosti a hrozby

Jednou z velkych prilezitosti Barum Czech Rally Zlin je moznost zafadit nové useky
rychlostnich zkouSek a zménit tak trat’ soutéze. Tuto inovaci by uvitali ur€ité jak samotni
jezdci, tak i divaci. Charakter zdejSich trati je viceméng¢ stejny. ,,Barumka* se vétsinou jede
na Uzkych lesnich cestach s obasnym prijezdem néjakou vesnici. Pro jezdce by to tedy
bylo urcité zpestienim a nové tseky rychlostnich by byly pro Barum rally ur¢€ité pfinosem.

Zaroven se zde nabizi moznost pouze na obménu usekll. Mohly by se pouzit useky
Tuto zménu by urcité ocenili 1 divaci, ktefi by meli moznost sledovat soutézni posadky
na jiném a urdité také zajimavém useku traté. Zadny kousek traté totiz nikdy neni stejny
a kazda zatacka si zadd jiny styl prujezdu soutézniho auta. Se zménou trati by tedy doslo

op¢t k vetsi atraktivité soutéze.

V poslednich dvou letech, kdy se Barum Czech Rally Zlin jela, byla se soutézi spojovana
také cela fada projektd. Jedna se napiiklad o projekty Jedu na dren!, ,,Happy rally” apod.,
které jsou podrobnéji predstaveny v predeslé kapitole. Nabizi se zde tedy opét pfilezitost,
spojit letosni roénik BCRZ pravé s néjakym nové vzniklym projektem. Barum rally bude

letos opét spojena i1 s nékterym z uz vytvorenych projektli, ale opét je tu moznost piijit
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s né¢im novym. V tomto sméru nabizi ,,Barumka® opravdu velky potencial a da se fici, ze

spektrum je v podstaté neomezené.

Ceska republika ma v rally sportu opravdu velké zastoupeni. Spousta nasich zavodnich
posadek se prosadilo a zapsalo tuénym pismem do mezinarodni scény v rally. Mezi
nejznamgjsi soucasna jména se fadi zcela jisté Jan Kopecky, Pavel Valousek, Vaclav Pech
¢i Jaromir Tarabus. Diky témto, ale také diky zvuénym jménim z minulosti, je rally
v Ceské republice velmi populérni a oblibend. Pravé diky tomuto faktoru miize byt pravé

Barum rally pftilezitosti, jak na Zlinskou rally pftilakat jesté vice fanouskd.

Dalsim velkym lakadlem pro fanousky jsou zcela jist¢ nové specifikace zavodnich
automobili. V roce 2007, kdy Barum rally vstoupila do prestizniho seridlu IRC (dnes jiz
ERC), zac¢ala v Ceské republice nova éra vozil kategorie Super 2000. Jednalo se o zcela
nové nejrychlejsi vozy, které mohly v zavodé v ramci pravidel ME startovat. Nejvétsi
zastoupeni v té dobé méla auta znaCky Peugeot, ktery na ,.Barumce* piedstavil hned
nékolik svych 207 S2000, ale také naptiklad Abarth, ktery ve Zlin¢ ptedstavil své Grande
Punto S2000. Tyto dvé znacky byly vroce 2007 dominantnimi. Pozd¢€ji zacaly vozy
kategorie S2000 vyrabé&t i jiné automobilky a divaci mohli na rychlostnich zkouskach vidat
napiiklad VW Polo, Ford Fiesta, Proton Satria Neo a v neposledni fadé také Eeskou Skodu
Fabii.

Ceska automobilka se postupn& prodrala az na samy vrchol kategorie vozii S2000 a byla
k neporazeni. V poslednich letech se zavodni Fabie na ¢eskych, ale i zahrani¢nich tratich
objevovaly ze vSech nejvice. Dnes jiz ovSem Fabia S2000 pomalu, ale jist¢ odchazi
do zavodniho diichodu a pfenechava misto své nastupkyni, tedy nejnové€jsi specifikaci
automobilll RS. Pravé vozy kategorie R5 jsou dnes nejvétsim lakadlem pro fanousky, aby

se ptisli na rally podivat.

Jednou z nejvétsich hrozeb Barum Czech Rally Zlin jsou bezpochyby tragické nehody,
které k rally bohuzel patii. Zavodnici v rally soutézi o ¢as a v podstaté po celou dobu
zavodu jedou na hranici rizika. Toto riziko se tyka lidského faktoru, ale také techniky. Je
tedy jasné, ze Cas od ¢asu dojde k né¢jaké nehod¢ a to bud’ selhanim lidského faktoru, tedy
chybou jezdce, nebo je pfi¢inou selhani techniky. Piipady havérii jsou velmi rtzné
a ovliviiuje je spousta faktord. Bohuzel nékdy jsou nehody natolik vdzné a fatdlni, Ze pfi
nich zemfelo jiz n€kolik posadek, ale také divakl. Nasledna negativni medializace téchto

udalosti celé soutézi velmi $kodi a v médiich se bohuzel ¢asto objevuji i nepravdivé
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informace, coZ mé za nasledek poSpinéni celé soutéze. Takové informace §ifi zejména

komer¢ni televize, které takto dle mého nazoru €ini jen kvili sledovanosti jejich kanalu.

Opravdu velkou hrozbou pro celou soutéz by mohlo byt zruseni podpory nékterého
ze sponzori celé soutéze. Bez financnich prostfedkil sponzorii by totiz nebylo mozné
soutéz vlubec organizovat. Celd soutéz totiz vyZaduje velmi zdlouhavou piipravu a rok
od roku jsou néklady na pofadani takové akce vétsi. Odstoupeni nékterého ze sponzort
by tak mohlo mit pro soutéz fatalni nasledky.

Dalsi hrozbou mize byt také zptisnéni legislativy spojené s kondnim automobilovych
zavodl. Z divodu bezpecnosti mize byt naptiklad mnohem t&z§i ziskat povoleni praveé

ke konani takové akce. Jednd se predevSim o konani rally v obcich nebo napiiklad

Vv chranénych krajinnych oblastech.

Mezi dal§i hrozby se ftadi napiiklad nizka tucast divaka zavisld na povétrnostnich
podminkach. Ne¢kteii lidé se mohou rozhodnout napiiklad az v den zévodu, ze kvuli
Spatnému pocasi Barum rally jednoduse nenavstivi. Jako hrozba se da také povazovat
zména predpist, které stanovuje Mezinarodni automobilova federace (FIA). Posledni
hrozbou muze byt také selhani nékterého z organizatorti. VSichni organizatoii jsou ovsem
radné proskoleni, a pokud by k takovému selhani doslo, jednalo by se zcela jisté o selhani

jedince.

7.3 Zavéry SWOT analyzy

Z provedené SWOT analyzy vyplyva, Ze Barum Czech Rally Zlin je jedinou akci svého
druhu na Zlinsku, ale v podstaté v celé¢ Ceské republice. Je to podnik s mnohaletou tradici,
ktera saha az do roku 1971. Pravé diky dlouholeté tradici je mezi fanousky natolik
oblibena. Zpisobuje to piedev§im velka Gcast zahrani¢nich posadek, kterd je pro BCRZ
typickd. Zahraniéni posadky tak do Ceské republiky piildkaji mnoho fanouskd a tim

dochazi k rozvoji cestovniho ruchu ve Zlinském kraji, ale také v celé Ceské republice.

M4 vSak také sve slabé strdnky. Takovy podnik jakym ,Barumka“ je, se velmi tézko
finanéné zabezpecuje. Bez velké podpory sponzori by tak nebylo mozné zavod vibec
poradat. Sampionat ERC, do kterého Barum rally spad4, ma kazdym rokem &im dal vétsi
finanéni naroky a ,,Barumka® by proto potiebovala do budoucna jesté vétsi podporu
od sponzorl, aby se v tomto prestiznim Sampiondtu udrzela a zaroven si udrzela i svou

kvalitu. Dalsi slabou strankou je docasné znecisténi v okoli kondni soutéze a rychlostnich
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zkousek a také poskozeni komunikaci. Tuto slabinu ale organizatofi fesi ihned po skonceni
soutéze, kdy na rychlostni zkousky a jejich okoli mifi uklizeci ety a nasledné probihaji

opravné prace na komunikacich.

Kazdy automobilovy sport véetné rally je velmi nebezpeny a piesto, ze organizatofi
se maximalné snazi zajistit bezpecnost zdvodnich posadek i divaki, ¢as od Casu dojde
k n¢jaké tragické nehodé. Tyto situace bohuzel k rally patii a nejspise i patfit budou. Traté
jsou ovsem stavény podle bezpecnostnich pravidel a divacké zony také nejsou vyjimkou.
Na bezpecnost se s pfibyvajicimi nehodami klade ¢im dal vétsi diraz a organizatoii
takovych podniki, jakou Barum rally je, jsou pravidelné nékolikrat ro¢né Skoleni.
Na Skolenich dostavaji rizné informace o zménach predpisti a bezpecnosti jak zavodnich
posadek, tak predpisti pro divaky. Bohuzel nikdy nelze tuto hrozbu na sto procent

eliminovat.
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8 PROJEKT MEZINARODNI PROPAGACE BARUM CZECH
RALLY ZLIN

Tato Cast bakalarské prace je vénovana projektu, ktery je hlavnim ukolem této préce. Jedna
se 0 projekt, kdy je navrZzeno fteSeni, jak zpropagovat Barum Czech Rally Zlin

na ostatnich soutézich serialu ERC.

Zaroven je zde predstavena nejen samotna soutéz, ale také Zlinsky kraj a jeho vyznamna
mista v oblasti cestovniho ruchu, diky kterym by do Ceské republiky méli pfijet nejen
fanouSci motoristického sportu, ale také celé rodiny s détmi, které by zde mohly proZit

naptiklad svou aktivni dovolenou.

8.1 Charakteristika a cile projektu

Hlavni cilem vzniku projektu mezinarodni propagace Barum Czech Rally Zlin je dostat
souté¢z do povédomi zahrani¢nich fanousku rally sportu, ktefi chodi na rally ve své zemi.
V tomto projektu se bude jednat konkrétné o zemé, které jsou také soucdsti Sampionatu

ERC a tim padem potadaji ve své zemi také vlastni zavod.

Hlavnim cilem tohoto projektu tedy je zvysit povédomi existence Barum Czech Rally Zlin
na ostatnich podnicich ERC a pfilakat tak do Ceské republiky jestd vice zahrani¢nich

fanouskt nez doposud.

Cim vétsi bude zajem zahraniénich fanouskd a jejich odekavani budou naplnéna, lze
oc¢ekavat, ze i diky pozitivnim referencim uvniti této komunity dojde k posileni pozitivniho
postoje nejen k této sportovni udalosti, ale i k moznostem a nabidce cestovniho ruchu
v Ceské republice. Zaroven &¢im vice fanouskd ze zahraniGi piijede diky Barum rally
do Ceské republiky, tim lze oGekavat vys§i piijmy z cestovniho ruchu a pozitivni

ekonomicky dopad pro Zlinsky kraj v€etné obliby samotné Barum Rally.

V dob¢ konani akce vyrazné stoupaji trzby v cestovnim ruchu. Pfi¢inu lze vidét i v pfijezdu
fanouski ze zahrani¢i a jejich vétS§im vydajim za sluzby nabizené v souvislosti jak
se jmenovanou sportovni akci, tak i za sluzby stimto zavodem piimo nesouvisejicimi.
Soucasné dochazi i k nartstu trzeb potfadatelt BCRZ. Naklady na poradani akce takoveho
rozméru, jakoum Barum rally je, jsou totiz kazdym rokem vétsi a musi byt pokryty

narastem piijmu.
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Pokud se BCRZ bude chtit v prestiznim serialu ERC udrzet i dalsi roky, je nezbytné nutné
vhodnou formou komunikace zvysit povédomi této soutéze a pfildkat jesté vice fanouskl

ze zahrani¢i, nez tomu bylo doposud.

Jednim z vedlejsich cila tohoto projektu je navrh harmonogramu mozné aktivni dovolené
pro rodiny navstévniktt v Ceské republice, konkrétné ve Zlinském kraji. Tento

harmonogram se da aplikovat jak na rodinu z Ceské republiky, tak i na zahraniéni rodinu.
Hlavni cil projektu:

e navrh u¢inné mezinarodni marketingové komunikace s ostatnimi podniky

Sampionatu ERC
Dalsi cile projektu:

e Zziskat nové zahrani¢ni rally fanousky

o piilakat do Ceské republiky nejen fanousky rally, ale také celé rodiny s détmi

e poskytnou navstévnikim zazitky, diky kterym se budou chtit vratit v dalich letech
e udrzet navstévniky rally ve Zlinském kraji delSi dobu, nez je doba zavodu

e navrhnout mozny plan aktivni rodinné dovolené

8.2 Féaze projektu

Myslenka celého tohoto projektu vznikla uz v roce 2015, kdy se tento projekt uskuteénil
a v praxi aplikoval v pfipadé jednoho zahrani¢niho zavodu. Jednalo se konkrétné o Rally
Liepaja 2015, ktera se jela v Loty3sku. V této bakalarské praci je cely projekt popsan a je
zde navrzeno jeho rozsifeni a dal$i moznosti, jak BCRZ a Zlinsky kraj zpropagovat. Cely
projekt byl rozloZzen do nékolika fazi. Jedna se o piedprojektovou fazi, projektovou

a poprojektovou fazi.

8.2.1 Predprojektova faze
Predprojektova cast projektu spociva v planovani. Je to faze, kdy se urci ucel projektu,
jaky je jeho smysl, jak bude projekt realizovan a jaky je cilovy stav.
Hlavni cile tohoto projektu jsou shrnuty v nasledujicich bodech:
e nabidnout partnerim BCRZ lukrativni prezentaci v Evropé

e prilakat na BCRZ dalsi divéky ze zahranici, ktefi zde utrati mnohem vice penéz nez

mistni divaci
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e piedstavit potencialnim divakim nejen samotnou BCRZ, ale také krasy Ceské
republiky jako zazitkové turistické destinace a vytvofit tak piedpoklady pro zvySeni
navstévnosti

e pii zhlédnuti BCRZ divakim prezentovat krasy Ceské republiky, které je navnadi
k dal$i navstéve soutéze

Cely projekt mél tedy za tkol projednat s ostatnimi evropskymi organizatory systém
propagace a prenést jej do praxe. Dale mél stanovit nejvhodnéjSi typ propagace
a dohodnout propagaci na co nejvice podnicich serialu ERC. Tim by doSlo k ukazce
potencialu celé akce partnerim a mél najit podporu u partnerti pro nadchézejici ro¢nik.
Projekt je zaroven rozdelen do dvou fazi. Prvni faze projektu zapocala jiz v roce 2015.
Tato faze projektu je popsana v nasledujici podkapitole. V dalsi ¢asti prace je popsana
druh& faze projektu pro rok 2016 a jsou zde piedstaveny nové inovace a dalsi zpusoby

0 zlepSeni povédomi BCRZ.

8.2.2 Projektova faze

Po predprojektové fazi piichazi na fadu projektova faze, a to v podob¢ realizace projektu.
Veskeré planovaci procesy se tak za¢nou pievadét do skuteCnosti a zacne se S realnou

pripravou projektu.

Prvnim z nastroji marketingové komunikace slouZici k propagaci BCRZ byl tistény letak.
Na tomto letdku bylo mozné vycist termin, kdy se Barum Czech Rally Zlin jede, déale zde
bylo uvedeno kratké info a pfedstaveni soutéze. Dalsi informace, které letdk obsahoval,
byly doprovodné akce provazejici soutéz. Konkrétné zde byla uvedena Star Rally Historic
a Grand Prix Bugatti, které se jely také v ramci BCRZ. Druha jmenovana soutéz se jela
pouze V pate¢ni etapé, kdy divaci mohli vidét prijezdy historickych ,,bugatek® méstkou
rychlostni zkouSkou pied startovnim polem Star Rally a hlavnim startovnim polem BCRZ.
Jako posledni, co mohli divéci na letdku vidét, byla zminka o Ceské republice v souvislosti
s propagaci Ceské republiky diky Czech Tourismu. Ke kazdé z téchto polozek byla
piilozena fotografie, ktera tvofila z letaku celek. Dale na letdku byli uvedeni hlavni

sponzoii celé akce.

Tento letak byl vytiStén a nésledné byl rozdavan v misté kondni celé akce, tedy na Rally
Liepaja 2015. Letdk bylo mozné ziskat od organizatort BCRZ, ktefi na této soutézi méli

propagaci na starosti. Byl rozdavéan naptiklad pfi tvodnim a zavére€ném ceremonialu celé
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soutéze, v servisni zon¢, ale také naptiklad u trati rychlostnich zkouSek, kde organizatoti
podporovali ¢eské posddky, které se zavodu v LotySsku ucastnili. Zaroven pii rozdavani
letdkti potencidlnim navstévnikim BCRZ mohli organizatofi poskytnout dalsi informace
o0 Barum rally, které nebyly na letdku uvedeny. DalSim mistem, kde bylo mozne letak

ziskat, byla tiskova konference a v tiskovém stiedisku celého zavodu.

BARUM CZECH RAL

28.- 30,8 2018

Caechfourism zlin

fATa, I Tlineky kraj

S S |'f
28,6, 2015 P 7T L)

555 Zln

Zdroj: Interni materidly BCRZ, 2015

Obr. 2 — Propagacni letik BCRZ

Druhym zptisobem propagace Barum Czech Rally Zlin a Czech Tourismu byla zvolena
propagace na webovych strankach soutéze. Kazda soutéz v seridlu ERC méa sve oficialni
webové stranky. Na téchto strankach naleznou jak divaci, tak soutézici veSkeré informace
k danému zavodu. Jsou zde uvedena rtizna tiskova prohlaseni, zvlastni ustanoveni zavodu,
pro jezdce piihlaSky do zavodu a dalSi potfebné informace. Fanousci zde naleznou
napiiklad podobu traté, divackd mista na rychlostnich zkouskach, které mohou navstivit,

cenu vstupného na akci a dal$i mnohé uzitecné informace.

V neposledni fadé jsou na téchto strankach ovSem také uvedeni sponzofi celé akce a dalsi
rizna reklamni sdéleni. Pravé tohoto zplsobu propagace vyuzili organizatoii BCRZ
a po domluvé s organizatory lotySského zavodu byl na tyto stranky umistén reklamni
banner, kde bylo logo Barum Czech Rally Zlin a logo Czech Tourismu, které mé¢lo za kol
zvysit povédomi o BCRZ a Ceské republice a zaroven nalakat navstévniky téchto
webovych stranek k navitévé BCRZ, a tim zaroven CR. V dobé& konani zavodu chodi
na oficialni strdnky soutéze opravdu velké mnozstvi navstévniki, a proto je takto umisténa

reklama velmi efektivni, protoze oslovi velky pocet potencialnich navstévnika. Online
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reklama, tedy zejména vyuzivani tzv. reklamnich bannerti, ma oproti ostatnim reklamnim
médiim jednu velkou vyhodu. Umoziiuje bezkonkurenéné nejpiesnéjsi cileni. (Karli¢ek
a Krél, 2011, s. 66)

Zdroj: Interni materidly BCRZ, 2015

Obr. 3 — Nahled webové propagace
Tretim zpisobem propagace, kterou organizatoii BCRZ zvolili, byla propagace
na velkoplodSnych LED TV obrazovkach v mist¢ konani zavodu. Tyto obrazovky
se instaluji na mista, kde je pfi zdvodech velka koncentrace fanouSki a navstévnikda.
Konkrétni pfipady mohou byt napiiklad na ceremonialnim startu a cili soutéze, dale
Vv servisni zon¢, nebo také na oficidlnich divackych mistech, kde se predpokladd velka

koncentrace lidi.

Na téchto obrazovkach se promita razné info k soutézi, dale naptiklad vysledky
dosavadniho pribehu soutéze, rizné zabéry a zajimavosti z mista déni a samoziejme
obrazovky slouzi prave také k reklamnimu a propaga¢nimu sdéleni. Na téchto obrazovkach
se tedy vysilal reklamni spot, ktery lakal fanousky na BCRZ, a zaroven zde bylo nékolik
zabéri na krasy a pamatky, které se nachazeji v Ceské republice, a dochazelo tim
Kk propagaci celé zemé. Tento reklamni spot se na obrazovce objevoval v pravidelnych

casovych intervalech a lidé jej tak mohli spatfit opakovan¢ nékolikrat béhem dne.

Poslednim zptisobem, ktery byl v prvni fazi projektu zvolen k propagaci BCRZ, bylo
vytvoreni 3 reklamnich bannert, které byly rozmistény na riznych mistech servisni zony.
Tyto bannery byly rozmistény tak, aby oslovily co nejveétsi pocet navstévnikil servisni
zény. Jeden z bannert byl umistén u vstupu do servisni zony a dalsi dva v blizkosti

nejvetSich tymi, které v soutézi startovali, protoze o tyto tymy maji fanousci vzdy nejvetsi
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zajem. Tento banner mél velmi jednoduchy design. Byl na ném napis visit Barum Czech
Rally Zlin a pod timto napisem, ktery byl samoziejmé graficky upraven, byly loga
sponzortl. Bylo zde logo mésta Zlina, Zlinského kraje a také Ceské republiky v grafické

podobé Czech Tourismu.

visit BARUM CZECH RALLY 71N

zlin.  pazwqs  CZeChRepublic

Land of Stories

Zdroj: Interni materialy BCRZ, 2015

Obr. 4 — Propagacni banner Barum Czech Rally Zlin

8.2.3 Poprojektova faze

V této fazi projektu doslo ke zhodnoceni dosavadni ¢asti. Ke zhodnoceni mohlo dojit
az po uskute¢néni samotné Barum Czech Rally Zlin 2015, protoZe vysledek zda byl projekt
usp&Snym, ukdzalo az ¢islo navstévnosti této akce. Nakonec se ukazalo, Ze projekt urcité
mél smysl a diky nému navstivilo v roce 2015 Barum Czech Rally Zlin o nékolik tisic
fanouskt vice, nez tomu bylo v pfedeslych letech. Proto bylo organizatory rozhodnuto, Ze
se Vv projektu bude pokracovat i nasledujici roky a bude se na projektu dale pracovat, bude
se dale rozvijet a pfichazet s novymi napady jak projekt vylepsit a celou soutéz jesté vice

zpropagovat. Navrhy moznych feSeni jsou v dalSich podkapitolach této prace.

8.3 Navrh rozsiieni projektu

Druha faze tohoto projektu je naplanovana na rok 2016 a dalsi roky. V téchto letech
by mélo dojit k dalsi, jesté lepSi propagaci BCRZ v zahrani¢i pomoci dalSich nastroji
marketingové komunikace. M¢l by byt vytvofena urcita ,,Sablona” pro ostatni ucastniky
Sampionatu ERC, jak by mohl kazdy ze zavodi zéaroven zpropagovat svoji zemi

a konkrétnéji lokalitu, ve které se zavod jede.

V dnes$ni dob€ jsou moznosti propagace takika neomezené a zpropagovat se da takika
kdekoliv a cokoliv. Zijeme oviem v jednadvacatém stoleti a doba informaénich technologii
se neustale vyviji a tak neni divu, Ze v dnes$ni dob¢ je vétSina propagace vytvaiena praveé

v digitdlni form¢. Jednd se o riznd videa, mobilni aplikace a jednu znejvétSich
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propagacnich moznosti nabizi bezpochyby webové stranky. V této moznosti marketingové
komunikace je opravdu velky potenciél a je zde navrZeno feSeni, jak by mohl kazdy zavod
zpropagovat zaroven svoji zemi a tato Sablona je prakticky aplikovana pravé na Barum
Czech Rally Zlin a Ceskou republiku. Pomoci této Sablony by poté mohli ostatni
organizatoii podobnym zptisobem zpropagovat svoji zemi a prilakat tak fanousky rally

do své zemé.

Prvni véci, ktera je pro tuto propagaci nezbytné nutna, je vymysleni a zakoupeni
internetove domény, kterou by nasledné pouzivaly vSechny zemé. Pii vytvaieni takové
domény je potfeba myslet na to, aby doména mohla byt pouzita i v zahrani¢i. Proto byla
zvolena mezinarodni doména s koncovkou .com. Mohla by byt pouzita napiiklad doména
www.visiterc.com. Dle ovéfeni dostupnosti na internetu je tato doména k dispozici a mohla
by byt zakoupena za 301 K¢ na jeden rok. Dal§im krokem, ktery je nezbytny pro vytvoieni
webovych stranek, je spravce, ktery by internetové stranky vytvofil a nasledné
je spravoval. Pokud by byl pfedem jasn¢ dany navrh, jak by stranky mély vypadat
a jednalo by se pouze o grafické vytvofeni stranek s pfesné danym obsahem, cena
se pohybuje od 9000 K¢ do 30 000 K¢&. Pokud by stranky méla graficky a obsahoveé
vymyslet dana firma, ktera by méla vyrobu stranek na starosti, je cena samoziejmé daleko

vy3si. V tomto ptipadé jde pouze o vytvoreni stranek s dodanymi podklady.

Nyni je zde navrzeno, jak by mohl design takovych stranek vypadat a co vse by
na strankach meélo byt uvedeno za informace. Zaroven jsou tyto informace aplikovany
na Ceskou republiku a zajimava mista ve Zlinském kraji, a dale také na samotnou Barum
Czech Rally Zlin.

Po zadani adresy www.visiterc.com se V internetovém prohlize¢i nactou stranky, kde
navstévnici téchto stranek uvidi mapu Evropy. Na této map¢ jsou zvyraznény ty zemé,
které v aktualnim roce spadaji do Sampionatu ERC a které pofadaji svij vlastni zavod.
Po kliknuti na jednu z téchto zvyraznénych zemi se navstévnik dostane do dalsi ¢asti téchto
stranek. Zde nalezne informace o zemi, na kterou navstévnik kliknul a dale také o zavodg,

ktery se v dané zemi kona.

Zaroven jsou informace rozdéleny podle kategorii, do kterych spadaji. Samostatny sektor
zde bude mit popis zemé, dalsi sektor je vénovan samotnému zavodu, v dalSim sektoru
jsou knalezeni informace o doprovodném programu, ktery je spojen se z&vodem

a podobn¢. V nésledujicich podkapitolach je popsano, co za informace navstévnik stranek
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nalezne po kliknuti na Ceskou republiku. Obdobnym zptisobem by pak byly zpracovany

1 ostatni zem¢, které se Sampionatu ucastni.

8.3.1 Informace o lokalité zavodu

V této podkapitole je struéné piedstavena Ceska republika a nasledné Zlinsky kraj. Jsou
zde uvedeny napiiklad informace o rozloze statu, poctu obyvatel, hlavni mésto, hlavni
kulturni pamatky apod. Stejnou formou je nasledné piedstaven Zlinsky kraj, tedy hlavni

misto déni zavodu.

Ceska republika je vnitrozemskym statem, ktery se nachazi uprostied mirného pasu severni
polokoule ve stfedni ¢asti Evropy a zaujima tuzemi historickych zemi Cech, Moravy a &asti
Slezska. Statni hranice tvoii sousedstvi s Polskem, Némeckem Rakouskem a Slovenskem.
Z geografického hlediska lezi Ceska republika na rozhrani dvou horskych soustav Ceského
masivu a Zapadnich Karpat. Uzemim Ceské republiky prochazi hlavni evropské rozvodi

oddélujici povodi Severniho, Baltského a Cerného mofe.

Ceskéa republika je zemi o rozloze 78 866 km®. Poget obyvatel ke dni 1. 1. 2015 je
10538 275. Uiednim jazykem je &estina. Ménovou jednotkou, kterou Ceska republika
pouziva, je Eeska koruna. Hlavnim méstem Ceské republiky je Praha. Ze spravniho ¢lenéni
se Ceska republika &leni na 14 krajo. V naboZenstvi ptevlada fimsko-katolicka vira
(39,2 % obyvatel), oviem vysoké procento obyvatel zde Zije bez vyznani (39,7 %). Ceska
republika vznikla 1. ledna 1993 rozdélenim Ceské a Slovenské Federativni republiky.
Ceska republika mé také n&kolik statnich symboltl. Konkrétné to jsou: Velky statni znak,
Maly statni znak, statni barvy (bila, Cervenad a modrd), Statni vlajka, Prezidentska standarta

Statni peéet’ a Statni hymna. Ceskym prezidentem je od roku 2013 Milo§ Zeman.

Svou polohou v srdci Evropy byly ¢eské zemé v pribéhu déjin konfrontovany s riznymi
kulturnimi vlivy a stavebnimi styly. Protoze CR byla jen malo postizena jak posledni
vélkou, tak i asanaci moderny, bylo zachovano bohaté kulturni dédictvi. V Ceské republice
je celkem 12 chranénych pamatkovych rezervaci uznanych mezinarodni organizaci
UNESCO: Praha - historické centrum, Cesk}'/ Krumlov - historické centrum,
Telé — historické centrum, Zd’4r nad Sazavou — poutni kostel sv. Jana Nepomuckého
na Zelené Hoie, Kutna Hora — historické centrum, Lednice — Lednicko-Valticky areal,

HolaSovice — vesnickd rezervace, Kroméiiz — zahrady a zamek, Litomysl — zé&mek
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Ttebi¢ — zidovska étvrt’ a bazilika sv. Prokopa.

Piirodni bohatstvi je v Ceské republice chranéno ve mnoha chranénych krajinnych
oblastech a piirodnich rezervacich. Na tizemi CR byly vyhlaseny &tyfi narodni parky
(Krkonose, Sumava, Podyji a Ceské Svycarsko) s nejpiisngj§im rezimem ochrany.
Na tuzemi Ceské republiky se nachézi ¢etné studené i teplé prameny mineralnich vod, které
se vyuZivaji kléCebnym a ozdravnym proceduram v lazeniskych oblastech a mnohé

prameny jsou ur¢eny k produkci pitnych mineralnich a stolnich vod. (Prazsky hrad, 2016)

Zlinsky kraj je jeden ze 14 vyssich uzemné samospravnych celka v Ceské republice. Tvoii
jej tii okresy ve vychodni ¢asti izemniho Jihomoravského kraje (Zlin, Uherské Hradiste
a Kromé&fiz) a okres Vsetin z jihovychodni ¢asti Severomoravského kraje. Nachazi se
ve vychodni az jihovychodni ¢asti Ceské republiky a zaroven i Moravy (jako jediny
ze viech kraji Ceska lezi vyhradné na tzemi Moravy). Na jihozapadd sousedi
s Jihomoravskym krajem, na severozapadé s Olomouckym krajem, na severu
s Moravskoslezskym krajem a na vychod& s Zilinskym a Tren¢inskym krajem, které

se ovSem nachazi na Slovensku.

Sidlo Zlinského kraje se nachazi v krajském mésté¢ Zlin. Hejtmanem mésta Zlina je
v soucasné dob& MVDr. Stanislav Misdk. Rozloha Zlinského kraje méa 3963 km?. Pocet
obyvatel k 1. 1. 2015 je 585 261. Uzemi kraje odvodiiuje nejdelsi moravska feka Morava,
ktera se vléva do Dunaje. Okrajové ¢asti kraje na severu a severovychodé odvodnuje feka

Odra.

Zlinsky kraj ma velkou rozlohu chranéného krajinného uzemi. Velkoplosna uzemi zahrnuji
dvé chranéné krajinné oblasti, Beskydy a Bil¢ Karpaty, které¢ zahrnuji zhruba 30 % tGzemi.
CHKO Bilé Karpaty patii mezi Sest biosférickych rezervaci UNESCO v republice.

Na tizemi kraje se také nachazi mnozstvi pfirodnich rezervaci a pfirodnich pamatek.

Samotné mésto Zlin nejvice proslavil Tomas Bata, ktery zde zalozil Batovy zévody
pro vyrobu obuvi. Tyto zdvody byly zaloZeny v roce 1894. Tomas Bata mél také nejvétsi
podil na vybudovani mésta a na jeho rozvoji. Jednalo se jak o rozvoj primyslovy,
tak 1 kulturni. Za doby Tomase Bati tak vznikly napiiklad sportovni hokejové 1 fotbalové
kluby, které se nasledné vyvijely a jsou v provozu dodnes. Zaroven zde bylo vybudovano

centrum mésta, kde bylo postaveno naptiklad kino, divadlo nebo také obchodni dim.
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8.3.2 Udéalosti ve Zlinském Kkraji

Tato podkapitola ptedstavi udalosti ve Zlinském kraji, které maji pro Zlin nebo Zlinsky
kraj velky vyznam. Dalsi véci je tradice téchto udalosti, ale také oblibenost mezi mistnimi.

vvvvvvvv

kraje lidé z celé republiky, mnohdy ale také ze zahranici.

Jednou z opravdu velkych kulturnich akci, ktera se na Zlinsku potadd a ma opravdu
dlouholetou tradici, je Zlinsky filmovy festival pro déti a mladez. Tento festival je
nejstarsi, nejveétsi a nejvyznamnéjsi filmovou piehlidkou svého druhu na svété. Jedna se
0 mezinarodni udalost s vynikajicim renomé. Festivalové projekce se uskute¢nuji nejen
ve Zling, ale také v fadé dalsich mést Ceské republiky. Kazdoroéné festival uvadi pres
350 snimki z vice nez 50 zemi svéta. Od roku 2010 piesahuje navstévnost festivalu

95 000 déti 1 dospelych.

Fakt, Ze takovy druh filmové piehlidky vznikl pravé ve Zlin€, neni viibec ndhoda. ZalozZeni
tradice pravidelné filmové piehlidky ve Zlin¢ bylo logickym vyusténim snah zdejSich
filmafi o prezentaci vlastni tvorby i v domacich podminkéach. Prvni roc¢nik festivalu
v roce 1961 se konal presné 20 let od uskutecnéni jiné zlinské filmové piehlidky, kterou
byly Filmové zné. Ackoliv se Filmové Zné konaly ve vale¢nych letech 1940 — 1941,
pfitahovaly na sebe znacnou pozornost divakl i samotnych tvirct. Filmové Zné ozdobila
svou pritomnosti vétSina hvézd tehdej$i mezinarodné wspésné ceské a slovenské
kinematografie. Hlavni program hostilo zlinské Velké kino s tehdy nejvétsim kinosalem
ve stfedni Evropé¢. Kapacita budovy byla v té dob¢ vice nez 2500 divakl. Ve Velkém kiné
se promita dodnes. Pravidelné se zde kona zahajovaci ceremonial festivalu, stejné jako
projekce téch nejnavstévovangjsich snimki. (Mezinarodni festival filmt pro déti a mladez,

2016)

Druhou velkou akci, kterd se na Zlinsku kazdy rok potada, je zcela jist¢ hudebni festival
rockové a metalové muziky Masters of Rock. Tento festival je nejvétsi mezinarodni
open-air festival v Ceské republice. Festival se potada kazdym rokem v piilce &ervence
v arealu likérky Rudolfa Jelinka ve Vizovicich nedaleko Zlina. Na festivalu vystupuji
predev§im zahrani¢ni rockové a metalové kapely. Tento festival se zde potada

od roku 2003 a za tu dobu si vydobyl opravdu velkou tradici a nejen mistni rockovi

vvvvvv
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republice. V roce 2007 navstivilo festival rekordni mnoZstvi divaka. Pocet navstévniki

se vysSplhal na ¢islo 30 000.

Dalsi velkou akci ve Zlinském kraji je bezpochyby Vizovické trnkobrani. Stejné jako
Masters of Rock se tento festival kond kazdym rokem v ptilce srpna v aredlu likérky
Rudolfa Jelinka ve Vizovicich. Leto$ni ro¢nik této akce bude jiz 49. v pofadi. Trnkobrani
se ve Vizovicich kond od roku 1967. ZaloZili jej mistni nadSenci, aby oslavili
nejvyznamnéjs$i plod tohoto regionu — Svestku (valaSsky trnku) a jeji tradi¢ni produkt,

pravou valasskou slivovici.

Trnkobrani byvalo znamé i maximalni Zanrovou toleranci, kdy vedle sebe vystupovaly
rockové a popové hvézdy, bavici, ale i predstavitelé world music a tane¢ni hudby. Festival
tradi¢né navstévuje kolem 20 000 lidi. Letos trnkobrani nabidne naptiklad ukazky lidovych
tanct, femesel Ci Svestkovy kulinafsky koutek. Pro déti bude ptichystan détsky koutek
s loutkovymi a hranymi pohadkami a rukod€lnymi a nau¢nymi workshopy zamétenymi
na keramiku, pohybové aktivity nebo ekologii. Posledni den festivalu navaze na folklorni

program v rezii mésta Vizovice.

Posledni velkou akci, ktera se na Zlinsku kona je na konci srpna samotna Barum Czech
Rally Zlin. Touto akci se zde ovSem nebudu dale zabyvat, protoze pravé o této akci jiz
v této praci bylo napsano mnoho. Tato udalost také bude mit svou vlastni kategorii
informaci, ktera bude popsana dale.

8.3.3 Kaulturni a spolecenské atrakce

V této podkapitole jsou popsana rtizna zajimava mista ve Zlinském kraji, ktera by mohli
potencialni navitévnici Ceské republiky navstivit. Jsou zde popséany jak kulturni pamatky,
tak mista, ktera slouzi pfedevsim k zabav¢. Zaroven to jsou spiSe mista v okoli hlavniho

centra déni zavodu, tedy mésta Zlina a jeho okoli.

Milovnici historie a predevsim hradi, by zcela jisté neméli vynechat prohlidku dvou hradi,
které se nachazi v blizkosti dvou rychlostnich zkousek. Mohou tedy navstévu hrada spojit

s navstévou jednou z rychlostnich zkousek.

Prvni z hradu je malenovicky hrad, ktery se nachazi v tésné blizkosti rychlostni zkousky
Majék. Tento hrad byl zaloZen ve 2. poloviné 14. stoleti moravskym markrabétem Janem
Jindfichem. V nasledujicich stoletich proSel nékolika ptestavbami, které z ptivodniho

gotického stiredovekého hradu vytvorily renesanéni sidlo zdmeckého typu, pozdéji barokné
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upravené. Cast hradu je nyni pfistupna vefejnosti. Navstévnici si mohou prohlédnout
naptiiklad malovany sal s pozdné gotickou klenbou a dochovanymi napisy z 1. poloviny
16. stoleti nebo doméci kapli s malbami z poloviny 18. stoleti. Zpfistupnéna k prohlidce je

také hradni véz. (Muzeum Jihovychodni Moravy ve Zlin¢, 2016)

Druhym hradem, ktery se nachdazi v blizkosti rychlostni zkousky, je zficenina hradu Lukov.
Tento hrad se nachazi v blizkosti rychlostni zkouSky Trojak a je vzdalen zhruba
3 kilometry z obce Lukov. Hrad je nyni ve stavu zficeniny a je soustavné opravovan
Spolkem pratel hradu Lukova a Hnutim Brontosaurus. Doba vzniku hradu ani jeho
zakladatelé nejsou zndmy. Pouziti technika zdéni vSak naznacuje, ze nejstarsi ¢asti hradu
byly postaveny ve 2. ¢tvrtiné 13. stoleti. Hrad byl postaven jako zemépansky, o ¢emz
mluvi Karel IV. ve svém zivotopise, ktery hrad vykoupil ze zastavy zpét do korunniho

majetku. Prvni pisemna zminka o hradu pochazi z roku 1332.

Dalsi velkou pamatkou, kterd se nachdzi ve Zlinském kraji a zaroven v blizkosti
Kudlovické rychlostni zkousky, je Velehrad. Tato obec se nach&zi v okrese Uherského
Hradisté a je vzdalena asi 6 km od tohoto mésta. Zije zde asi 1300 obyvatel a nachazi se
zde jedno z nejvyznamnéjsich poutnich mist Ceské republiky. V lidové tradici je
ztotoznovan s hlavnim stiediskem Velké Moravy, Veligradem. V obci se nachazi nejstarsi
cisterciacké opatstvi, které nalezi od roku 1890 jezuitim a je kazdoro¢né 5. ¢ervence cilem
Nérodni pouti na Velehrad¢, ktera se kona u ptilezitosti svatku svatych Cyrila a Metodéje.
V soucasné dob¢ plisobi na Velehrad¢ tii katolické fady: kromé jiz zminénych jezuith zde
ptsobi také Kongrese sester sv. Cyrila a Metodéje a slovenska provincie Kongregacie

sestier Bozského Vykupitela.

Neméné zajimavym okresem je také Kroméfizsko. Kromé samotného historického mésta
Kroméfiz, které ma samo o sob¢é dlouhou a zajimavou historickou minulost, najdeme
I vtomto okrese n€kolik pamatek a zajimavosti. Nejvétsi z nich se nachazi v samotnem
mésté Kroméiiz a jde o Kvétnou zahradu. Jedna se 0 vyznamny, puvodné rané¢ barokni
park v geometrickém stylu francouzské zahrady s typickymi prvky. Zahrada byla v roce
1998 zapsana do seznamu pamatek UNESCO spolu s Podzameckou zahradou

a arcibiskupskym zamkem.

Samotna kvétna zahrada byla zalozena biskupem Karlem Il. Z Lichtenstejna-Katselkornu
v letech 1665 — 1675 na neplodné bazinaté pidé¢ za hradbami tehdejsiho mésta. Pivodni

ndzev zahrady byl Libosad. Jedna se o barokni zahradu, ve které byly zkombinovany
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italské i holandské vlivy. Zahradu vyprojektovali italSti architekti Filiberto Lucchese
a Giovanni Pietro Tencalla. Vzhled Kvétné zahrady a ozdobnych prvkl v ni detailné
zaznamenali na mnoha dochovanych kresbach v roce 1961 kreslifi J. van den Nypoort
a G. M. Vischer. Jednou ze zajimavosti Kvétné zahrady je bezpochyby piirodni bludiste,
které je vytvoreno z peclivé zastfihavanych zivych plotd. (Itras to nej z ceské krajiny,
2016)

Jako dalsi vyznamné misto Zlinského kraje jsou povazovany Luhacovice. Mésto
Luhacovice lezi asi 16 km jihovychodné od krajského mésta a mé okolo 5 tisic obyvatel.
Luhacovice jsou nejvetsi a nejkrasnéjsi moravské lazné s dlouhou tradici 1é¢by dychacich
cest, traviciho Ustroji, diabetu a pohyboveho aparatu. Proslulé jsou pfirodnimi 1é¢ivymi
prameny, pfiznivymi klimatickymi podminkami a pfijemnym prostfedim, ve kterém

se snoubi krasna piiroda a typickd architektura (stavitele Dusana Jurkovice).

Na uzemi Luhacovic vyvéra 16 hydrouhli¢itan — chlorido — sodnych kyselek a jeden sirny
pramen. Nejzndmé&j$imi minerdlnimi prameny jsou Vincentka, Aloiska, Ottovka, Pramen
Dr. Stastného a Sv. Josefa. Teplota vyvérajici vody se pohybuje mezi 10 — 12 °C.
Luhacovické vody jsou povazovany za jedny z nejucinnéjSich v Evropé pro vysoky obsah

mineralnich latek. (Apartmany Luhacice, 2008)

Nedaleko tohoto meésta se nachazi Luhacovickd piehrada, kterd je velmi oblibenou
destinaci turistd. Kolem celé piehrady je vybudovana cyklostezka, kterd je predev§im
V letnich mésicich hojné navstévovana cyklisty, in-line bruslafi, ale také chodci. Zaroven je
zde nedavno noveé postavené¢ venkovni koupalisté, které také nabizi aktivni vyziti
pfedev§im pro rodiny sdétmi. Je zde také dobré zazemi diky mnoha stankim
a restauracnim zafizenim. V neposledni fad¢ je zde také moznost zaptjceni lodic¢ek, nebo

Slapadel, které je zde na ptehradé velice popularni.

Pokud piijede n¢jaky navstévnik nebo turista do Zlina, nem¢l by urcité¢ vynechat navstévu
zlinské zoologické zahrady. Zlinskd Zoo je jedine¢nym mistem, kde mohou navstévnici
vidét zvifata vSech kontinentdi v pfirodnim bioparku s volnym vybéhem. Zvifata tu Zziji
ve zdafilé napodobeniné jejich plivodniho prostedi. Ptaci ziji v ptacich voliérach, které
piipominaji jejich domovinu, savci jsou vystavovani v piirodnich expozicich.

K vidéni jsou zde sloni, Zirafy, nosoroZzci, zebry, asijsti tygfi, uSati medvédi a giboni,
australsti klokani, bézci emu, ale i jihoameri¢ti papousci, mravene¢nici, nebo lamy. V nove

tropické hale Yucatan mezi faunou a florou uvidi navstévnici vzpominku na civilizaci
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Mayt, nékdejsich obyvateld Yucatanského poloostrova. Rika se, Ze Zoo Zlin patii
K nejkrasnéj$im mistim celé Moravy. Zaroven je Zoo Zlin povaZovana za druhou nejhez¢i

zoologickou zahradou v Ceské republice, hned za Prazskou Zoo v Trdji.

Krasu mésta dotvari nddherny historicky zamecky park stary vice nez 200 let. Navstévniky
upoutd svym anglickym slohem a 1150 druhy vzacnych dfevin a okrasnych bylin. Park
patii k dendrologicky nejcennéjSim zameckym parkiim cel¢ Moravy. Parku se spoustou
kvétin, jezirek, vodotryskii a vodopadii dominuje zamek LeSnd, ktery je prosluly

drevotezbaiskou vyzdobou interiérii a rozsahlymi sbirkami porcelanu a sttibra.

Zlinskou Zoo a park lze navstivit ve vSech ro¢nich obdobich. N&ktera zvifata jsou
aktivngjsi v zimé&, nékterd v 1été. Jsou zde i zvifata, kterd se na zimu perfektné adaptovala,
a tak lze vidét zvirata z teplych krajin ve venkovnich prostorach i v zimé. (ZOO Zlin,
2016)

Jelikoz se Barum Czech Rally Zlin jede v letnim obdobi, nabizi se zde moZnost také
letniho koupani. Ve Zlin€ jsou celkem 3 moznosti, kam by se ndvstévnici mohli jit
vykoupat. Prvni z moznosti jsou méstské lazné, které nabizeji komplex 3 krytych bazént
a jednoho venkovniho. Vnitini bazény maji délku 50 a 25 metrt a nachazi se zde také maly
bazén pro déti. Tyto bazény jsou v provozu celoro¢né. Venkovni bazén je v provozu pouze

V letnich mésicich a jeho délka je 25 metra.

Dalsi dvé moznosti ke koupani v samotném krajském mésté¢ mohou ndvstévnici vyuzit
pouze V letnich mésicich. Jedna se totiz o dvé letni koupalisté. Prvni star$i z obou
koupalist’, koupalisté¢ Zelené, se nachazi na BartoSové cCtvrti. Toto koupalisté¢ nabizi
navstévnikiim a predevs§im rodindm s détmi opravdu velké vyziti. Navstévnici zde najdou
celkem 5 bazénti, véetné détského brouzdalisté nebo vifivky. Déle je zde zazitkovy bazén
s n¢kolika tryskami a proudy, lezecka sténa, tobogan a dvé skluzavky. Soucasti koupalisté
jsou také hiisté na plazovy volejbal, nebo sttil na stolni tenis. Toto koupalisté je velmi
oblibené ptedevsim proto, Ze je zde opravdu velké prostranstvi na leZzeni a to jak

na lehatkach u bazénu, tak na pftilehlé travé na dece.

Druhé koupalisté se nachazi v ¢asti mésta Jizni svahy. Koupalist¢ Panorama nabizi
navs§tévnikim celkem 4 bazény. Z toho jsou 2 plavecké, jeden détsky a jeden slouzi pouze
pro dojezd z tobogant a skluzavek. Toto koupalisté ovsem nenabizi tak velké prostranstvi
k lezeni jako koupalisté Zelené. Navstévnici zde mohou lezet pouze na lehatkach kolem

bazénu. Cel¢é koupalisté je totiz umisténo ve svahu a je rozdéleno na nékolik kaskad.
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Zlinsky kraj nabizi ke koupéni také 2 aquaparky. Jeden se nachazi v Uherském Brodé
a druhy se nachdzi v Uherském Hradisti. Aquapark Uherské Hradisté je vybudovan
mnohem pozdéji nez aquapark v Uherském Brod¢, a proto nabizi mnohem modernéjsi
vyziti a modernéj$i vybaveni. V uherskohradist'ském aquaparku je také jeden z nejdelSich

toboganti v Ceské republice, ktery mé celkem 185,6 metrii.

Kromé pamatek a sportovniho vyziti nabizi Zlinsky kraj také spoustu aktivit urcené
specialné pro malé déti. Jednim z takovych zafizeni, ur¢ené pro déti je sportovni a zabavni
rodinny park Galaxie. Jedna se o zabavni park pro celou rodinu, ktery nabizi n¢kolik
atrakci, které jsou tematicky uzpisobeny. Kazdd z atrakci pfedstavuje jinou galaxii
¢i planetu, takze se v parku déti také néco pfiuci. Atrakce nabizi napiiklad lezeckou sténu,
nafukovaci skakaci hrady, trampoliny nebo multifunkéni prolézacku s tobogany
a klouzatkami. Toto zabavni centrum lze vyuzivat celoro¢né, protoze Se jedna
0 uzavieny vnitini aredl. VSechny atrakce v hale podléhaji ptfisnym bezpecnostnim
1 hygienickym ptedpistiim. Proto mohou byt rodice klidni a mohou svym ratolestem doptat
naprostou volnost. Zaroveil pokud rodic¢e budou chtit, mohou si sami vyzkouSet n¢kterou

Z atrakci.

Kromé samotnych atrakci nabizi Galaxie rodi¢iim napiiklad internetové wi-fi pfipojeni,
ctenatsky koutek nebo sledovani riiznych projekci, vystoupeni a programt. Na své si zde
pfijde opravdu kazdy a rodina zde miiZze stravit v pohodli napiiklad cel¢ odpoledne.
Soucasti arealu je také wellness (whirlpool, sauny nebo naptiklad masaze). Komplex
Galaxie v sob¢ sdruzuje jedinecny zabavni park, hotel, wellness sluzby a gurmansky

restaurant. Nachazi se ve Sportovnim arealu VrSava na okraji Zlina.

Poslednim mistem, které stoji za to navstivit, je zlinska ,,jednadvacitka“. Tato budova
slouZzi jak sidlo Zlinského kraje. Nechal ji postavit v roce 1936 Jan Antonin Bat’a a slouzila
jako sidlo feditelstvi obuvnické firmy Bata. Tato budova ma celkem 17 pater, a proto se ji
také prezdiva ,,BatGv mrakodrap®“. Ve své dobé byla druhym nejvétsim mrakodrapem
Vv celé Evrop¢. Jedna se tedy o unikatni stavbu, kterou vyprojektoval architekt Vladimir

Karfik.

Technickou raritou této budovy je vytahova kancelat teditele firmy o rozmérech
6 X 6 metri, ktera je elektricky klimatizovana jednotkou umisténou na stropé kancelafe.
Kancelar je dale vybavena samostatnym signalizacnim zafizenim, telefonem ¢i umyvadlem

steplou i studenou vodou a odpadem. Tento vytah se pohyboval rychlosti 0,75 m/s.
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V prizemi této budovy je dnes k vidéni n¢kolik fotografii z doby, kdy budova slouzila jako

sidlo feditelstvi firmy Bata.

»Jednadvacitka“ ma dnes Siroké vyuziti. Budova slouzi jako sidlo Zlinskeho kraje, ale je
také hojné navstévovana turisty. V poslednim 16. patie je kavarna, ktera je zde velmi
oblibena. Krom¢ této kavarny jsou zde také dveé vyhlidkové terasy, které poskytuji
uchvatny vyhled na cely Zlin a celé jeho okoli. Pravé diky tomuto vyhledu je tato budova
tak hojné navstévovana turisty. Tato budova ma ovSem vyuZiti i v dob¢é konani Barum
Czech Rally Zlin. Pravé sem se totiz piesouva feditelstvi celé soutéze a veSkere
administrativni véci béhem zavodu se fe$i pravé zde. Zaroven je zde umistén také
dispecink celého zdvodu. V budove probihaji také tiskové konference béhem zavodu a také
po zéavodé. Je zde umisténo také tiskové stfedisko. Budova ma opravdu Siroké spektrum

vyuziti a je pro mésto Zlin opravdu diilezita.

8.3.4 Informace o zavodé

V dalsi kategorii informaci je struéné ptedstaven samotny zavod a hlavni udaje, které jsou
pro zavod nezbytn€ nutné. VSechny dalsi informace ovSem fanousci najdou na oficidlnich

webovych strankach samotné soutéze, které maji v této kategorii informaci sviij odkaz.

Leto$ni ro¢nik Barum Czech Rally Zlin bude v potadi jiz Sestactyficaty. Divaci se mohou
opét tésit na klasicky vikendovy program. Cely zavod odstartuje v patek 26. srpna vecerni
superspecidlkou v ulicich Zlina. Vitéze Barum rally se dozvime v nedéli 28. srpna
Vv 5 hodin odpoledne, kdy vitézna posadka piijede na cilovou rampu. Divaky ceké také

bohaty doprovodny program, ktery bude organizovan béhem celého vikendu.

Divaci se mohou tésit napiiklad na oblibeny a jiz tradi¢ni zdzitkovy program, znovu bude
mozné zapojit se do projektu Jedu na dient a zapsat se tak do registru darcti kostni dien¢,
nebo se také mohou téSit na tradi¢ni a velmi oblibenou autogramiadu se samotnymi jezdci.

Vice informaci nejen o zavodé naleznete na weboveé strance www.czechrally.com.

8.3.5 MozZnosti ubytovani a stravovani

V této kategorii informaci jsou piedstavena néktera ubytovaci a stravovaci zatizeni. Nejsou
zde uvedena vSechna ubytovaci a stravovaci zafizeni. VSechny tyto zafizeni totiz nelze
dohledat. Jsou zde uvedena pouze nejznaméjsi a nejvice vyuzivané restauracni a ubytovaci

zatizeni.
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Zlinsky kraj nabizi svym ndvstévnikim nasledujici ubytovaci zatfizeni. Tato zafizeni jsou

¢lenéna dle lokality.
Otrokovice:

e Penzion O4za

e Hotel SpoleCensky diim ****
e Penzion Lipa

e Hotel Rottal ****

e Hotel Atrium ****

e Penzion Uno ***

e Hotel Garni ***

e Interhotel Moskva ***

e Penzion Koliba u Cerného Medvéda ***
e Park Hotel Rimy ***

e Hotel Baltaci Atrium *****

e Hotel Ondras ***

e Lesni hotel ****

e Hotel Saloon

e Penzion Pindula

e Penzion Belbar
Luhacovice:

e Hotel Fontana

e Lazn¢€ Luhacovice a.s. (Spolecensky diim, Jurkovic¢iv diim, Hotel Alexandria aj.)
SluSovice:

e Park Hotel VSemina
Uherskeé Hradiste:

e Hotel Mlynska

Stravovacich zafizeni nalezneme ve Zlinském kraji opravdu nespocet. Zde jsou uvedeny

nejoblibengjsi a nejvice navstévované podniky:
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Zlin:

e Restaurace U Johana

e Potrefend Husa

e Dolce Vita

e Koliba u Cerného Medvéda
e Restaurace Piistav

e Plzeiiska restaurace

e Tam Tam Restaurant

e Restaurace Pindula
Uherske Hradisté:

e Kavarna a restaurace Grand

e Hotel Grand

e Koruna

e Restaurace U Hejtmana Sarovce

e Rotter restaurant
Otrokovice:

e Pizzerie a Steak bar hotel Bat'ov
e U MasSinky

e Pizzerie U Formant

e Restaurace Flora

e Restaurace Sypka (Tripadvisor, 2016)

8.4 DalSi zpisoby marketingové komunikace

Existuje jist¢ dal§ich mnoho zpisobli marketingové komunikace, kterd by se dala v tomto
projektu pouzit. DalSi navrhy této komunikace jsou uvedeny v této podkapitole. Jedna se

jak o modernéjsi zptisoby marketingové komunikace, tak i o ty starsi.

Jednou z moznosti komunikace je umisténi odkazu na webovych strankach
Www.visiterc.com na socialni sité. V dnesni dob¢ je tento trend velmi oblibeny a vétSina
lidi dnes ma profil na jedné ze socialnich siti. V Ceské republice se jedna piedev§im
o socialni sit¢ Facebook a Twitter. Tento fakt nuti i poradatele k zaloZeni profilu

samotného zavodu a tim dochézi ke komunikaci s fanousky. Na téchto profilech jsou poté
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zvetejiiovany ruzné informace, zajimavosti, oficialni ¢lanky, které vysly na webu, ale také
jsou zde organizovany rizné soutéze, jakozto podpora komunikace s fanousky. Zaroven
zde fanousSci maji moznost tyto informace komentovat a komunikovat mezi sebou a tim

se dostava cely zdvod do povédomi mnohem vice lidi.

Na téchto profilech jsou také casto zvefejiiovana rtizna videa, ktera jakkoliv souvisi
s danym zavodem. Jedna se napiiklad o videa z tiskovych konferenci, zajimavosti z centra
déni nebo propagacéni spoty. Tato videa jsou k nalezeni na webu www.youtube.com,
a proto by zde nem¢l chybét ani odkaz na profil zdvodu na téchto strankach, aby byly videa

snadno dohledatelné.

DalSi mozZnosti, jak komunikovat s divaky, je vytvofeni mobilni aplikace, kterou by
si fanousci mohli stahnout do svych chytrych telefont. V této aplikaci by fanousci nasli
V podstaté stejné informace jako na webu www.visiterc.com, ovSem pokud by méli
aplikaci stazenou ve svém chytrém zafizeni, bylo by mnohem jednodussi a rychlej$i najit
informaci, kterou fanousek zrovna potiebuje. Nékteré webové stranky totiz nejsou zcela
uzpusobeny na prohlizeni webu z chytrych telefoni a mohly by se naptiklad nespravné
zobrazovat. Zaroven je hledani informaci v aplikaci mnohem pohodInéjsi nez v samotném

prohlize¢i mobilniho telefonu.

Cely tento proces je oviem delsi ¢asovy horizont. Vyvoj takové aplikace je velice naro¢ny
a zdlouhavy proces. Vytvorit takovou aplikaci neni vlibec jednoduché a bylo by nutné
svetit tento tkol do rukou odbornikii. Cena vyvoje takové aplikace se velkym zplisobem
lisi. Zalezi na tom, co vSe by méla aplikace umét. Pokud by se jednalo o pouhé zobrazeni

informaci a vytvoteni grafického zpracovani, cena se pohybuje od 5000 K¢ do 20 000 K¢.

vvvvvvvvvv

vvvvvv

komunikace, tak jako tomu bylo dfive. Jednou z takovych komunikaci je zcela jisté
propagace zavodu v oficialnim ti§téném programu daného zavodu. Kazdy zavod ma dnes
svuj tistény program, ktery si divaci mohou zakoupit a naleznou zde spoustu zajimavych
informaci. Jsou zde informace o zavod¢, divackych mistech, historii soutéze, rozhovory
s jezdci a mnoh¢é dalsi informace. Zaroven je zde ale hodn¢ stranek vénovano reklamé
a sponzorum. Proto dal$im zptisobem komunikace by mohlo byt vyhrazeni jedné stranky
V tomto programu pravé propagaci webovych stranek www.visiterc.com a tyto stranky by

zde byly kratce a strucné predstaveny. Zaroven by zde byl stru¢né piredstaven také


http://www.youtube.com/
http://www.visiterc.com/
http://www.visiterc.com/
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nasledujici zavod, ktery se v ramci serialu ERC pojede. Reklama na Barum rally by tedy
pro rok 2016 byla v oficialnim programu rally Rajd Rzeszowski v Polsku.

S timto zpisobem komunikace souvisi i1 ndsledujici ndvrh. Reklama na Barum rally by tedy
byla v tisténém programu, ale také by se mohla prezentovat napiiklad stinkem v servisni
z6n&, ktery by opét lakal k navitéveé Barum rally, ale také celé Ceské republiky. Byl by zde
pouzit take jeden z reklamni bannert, ktery je dost velky na to aby upoutal pozornost
divaka v servisni zon¢ a ti by nasledné ke stanku pfisli. Obdrzi zde spoustu informaci jak
o zavodé, tak o samotné Ceské republice. V neposledni fadé by zde byly k dostani riizné

propagacni predmeéty.

8.5 Navrh harmonogramu aktivni rodinné dovolené

Cely projekt ma Barum Czech Rally Zlin a Ceskou republiku zpropagovat tak, aby sem
nepiijeli pouze fanousci rally, ale aby Ceskou republiku navitivily také rodiny s détmi.
Pravé tento segment potencialnich navstévnikii méla propagace oslovit nejvice. V této ¢asti
prace je tedy navrzen harmonogram, jak by mohla vypadat tydenni rodinnd dovolena
ve Zlinském kraji. Harmonogram je naplanovan pro ¢tyiclennou rodinu s jednim ditétem

do 15 let a druhym ditétem do 5 let.

Harmonogram dovolené je rozplanovan od nedéle 21. 8. 2016 do nedéle 28. 8. 2016.
Ubytovacim zafizenim byl zvolen Park Hotel VSemina. Tento hotel se nachazi
30 kilometra od krajského mésta ve vesni¢ce VSemina. Hotel je ve velmi piijemné lokalité
hned vedle vseminské ptehrady. Zaroven se zde nachazi také ptirodni koupalisté, které
se hojné¢ vyuziva v letnich mésicich. Samotné okoli hotelu nabizi ovSem velké vyziti
ptedevsim pro rodiny s détmi. Hned vedle hotelu se nachédzi lanové centrum, volejbalové,
workoutové a détské hiisté nebo naptiklad trampoliny. Samotné zazemi hotelu také nabizi
spoustu aktivit. Hotel ma vlastni vnitini bazén, nebo naptiklad fitness ¢i wellness centrum.
Na své si zde ptijdou jak déti tak i dospéli, a proto je tento hotel idealni lokalitou praveé

pro rodiny s détmi.

Hotel VV3emina nabizi na svych webovych strankach produkt Letni dovolena s détmi v CR
(Na Morave). Tento produkt nabizi ubytovani pro ctyfclennou rodinu na 7 noci
za 6190 K¢ na osobu. Cena za Ctyic¢lennou rodinu by tedy byla 15475 K¢. Pocita se
V tomto pfipad¢ cena za dv€ dospélé osoby, dité do 15 let plati polovinu z této ceny a dité

do 5 let ma pobyt zdarma. V této cené je zahrnuto ubytovani ve dvoultizkovém pokoji
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se dvéma piistylkami pro déti, polopenze pro celou rodinu a program, ktery hotel pro déti
organizuje. Zaroven produkt obsahuje neomezeny vstup do hotelového bazénu, zaptjceni
kol, mi¢u, raket na badminton nebo takeé hodinu bowlingu. Kazdy patek se také v blizkosti
hotelu promita film v letnim kiné nebo je kazdé utery organizovano opékani Spekacku

u ohné s hudebnim doprovodem. (Activity park Hotel VVSemina, 2016)
Harmonogram dovolené tedy za¢ne v nedéli 21. 8. 2016:

e Piijezd do hotelu v odpolednich hodinach (ubytovani)
e Navstéva hotelového bazénu
e Veceie v hotelu

e Prochézka kolem okolni ptehrady
Pondéli 22. 8. 2016:

Snidané v hotelu

Celodenni vylet do Zlinské Zoo Lesna

Vedete v hotelu

Odpocinek v hotelu (hotelovy program pro déti)
Utery 23. 8. 2016:

Snidané v hotelu

Dopoledni koupani v ptirodnim koupalisti vedle hotelu

vvvvv
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Vedete v hotelu

e Vecerni opékani Spekackl u ohné s hudbou
Stieda 24. 8. 2016:

Snidan€ v hotelu

Dopoledni navstéva zabavniho parku Galaxie Zlin

Odpoledni navstéva lanového centra v okoli hotelu

Vedete v hotelu

Hotelovy bazén
Ctvrtek 25. 8. 2016:

e Snidané v hotelu
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e Dopoledni navstéva meésta Zlin spojend s navstévou obuvnického muzea
a 21. budovy

e V odpolednich hodinach navstiveni autogramiady s jezdci BCRZ a dale technické
piejimky

e Vecete v hotelu

e Vecerni hotelovy program pro déti
Patek 26. 8. 2016

e Snidané v hotelu

e Celodenni navstéva koupalisté Zelené Zlin

e Navstéva vecerni rychlostni zkousky BCRZ v ulicich Zlina

e Vecefe v hotelu nebude z divodu casové naro¢nosti programu dne (vlastni

stravovani)
Sobota 27. 8. 2016

e Snidané v hotelu

e Navstéva jedné z rychlostnich zkousek BCRZ spojena s navstévou jednoho z hrada
v okoli rychlostni zkousky

e Podvecerni bowling v hotelu

e Vecete v hotelu

e Odpocinek, piiprava na odjezd z hotelu
Nedé¢le 28. 8. 2016

e Snidané v hotelu
e Do 10:00 vyklizeni pokoje
e Moznost navstévy dalsi z rychlostnich zkouSsek BCRZ, nebo piipadny odjezd

domu

8.5.1 Vedlejsi ndklady spojené s dovolenou, vycisleni celkovych nakladid

Zde jsou uvedeny naklady, které rodina musi vynalozit béhem planované dovolené. Jedna
se predevsim o vstupy, naklady za stravovani a pohonné hmoty. Piedpoklada se, Ze rodina
pfijede na dovolenou osobnim automobilem a vSude se bude pifepravovat pravé timto

dopravnim prostfedkem.
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Prvni polozkou dle harmonogramu je navstéva Zoo LeSna. Néklady za tento vylet tedy
jsou: 130*2=260 K¢, 80*2=160 K¢ za vstupné. Déle jsou odhadovany ndklady na obéd.
Obéd bude absolvovan v ramci navstévy Zoo Le$na a pocita se s naklady 60 Kc/osoba.
4*60=240 K¢&. Naklady za prvni den tedy ¢ini 660 K¢&. Naklady za pohonné hmoty jsou

uvedeny na konci vSech nakladt.

Druhy den dovolené je naplanovan vylet do mésta Kroméfiz do Kvétné zahrady. Vstupné
za tento den ¢ini 2*70=140 K¢, 2*50=100 K¢. Dale se pocita s obédem v nékteré

Z restauraci po cesté¢ do Krométize, odhadované néklady za tento obéd jsou 500 KCc.

Celkové naklady za druhy den tedy jsou 740 K¢&.

Tteti den je naplanovano zébavni dopoledne v centru Galaxie. Zde je moznost uplatnit
celodenni rodinné vstupné, které ¢ini 499 K&. Obéd je planovan v hotelové restauraci
s odhadem 500 K¢. Celkové naklady za tfeti den jsou tedy 999 K¢.

Ctvrty den je naplanovana navstéva krajského mésta a technické piejimky BCRZ. Zde je
doporuceno zakoupit 3 permanentky BCRZ v hodnoté 220 K¢. Tyto permanentky budou
vyuZity i pii navstéveé dalsi z rychlostnich zkouSek BCRZ. Obéd je naplanovan v nékteré
ze zlinskych restauraci, kde se cena polednich menu pohybuje kolem 70 K¢&. 4%70=280 K¢.
Naklady tedy ¢ini 940 K¢&.

Paty den je napldnovana navstéva koupalisté¢ Zelené Zlin. Vstupné na koupaliste Cini
2*90=180 K¢ a 2*50=100 K¢. Naklady za stravu v tento den budou vétsi z divodu
neabsolvovani vecete v hotelu. Naklady za obéd na koupalisti jsou odhadovany na 200 K¢
a na veCefi 300 K¢. Nasleduje pfesun na no¢ni rychlostni zkousku v ulicich Zlina. Zde

se nepocita s Zadnymi dalSimi naklady. Naklady za cely den jsou tedy 780 K¢&.

Piedposledni den dovolené je naplanovana navstéva dalsi z rychlostnich zkousek BCRZ.
Vzhledem k zakoupenym permanentkdm nebudou nutné dalSi naklady za tuto akci.
Zaroven s touto navstévou této akce je spojena navstéva Hradu Lukov. Hrad nabizi také
zvyhodnéné vstupné pro rodiny s détmi jako naptiklad zabavni park Galaxie. Toto vstupné
¢ini na rodinu 120 K¢. Obéd je opét planovany v hotelové restauraci s naklady 400 K¢.
V podvecernich hodinach je planovana hodina bowlingu v hotelu. Zde se pocita s drobnym
obcerstvenim, jehoz néklady se odhaduji do 150 K¢&. Celkové naklady za tento den tedy
¢ini 670 K¢.
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Posledni den jiZ nejsou planovany Zadné akce a naklady tedy budou u kazdé rodiny
individualni. Nabizi se zde moznost navstévy dalsi z rychlostnich zkousek nebo uz ptimy

navrat z hotelu k domovu.

Posledni naklady, které zbyva vy¢islit, jsou naklady za dopravu, tedy za pohonné hmoty.
Celkovy pocet ujetych kilometri na vylety béhem celé dovolené byl vycislen
na cca 300 km. Pfi primérné spotifebé osobniho automobilu 7 litri na 100 km tedy
vychazi, ze se spotiebuje 21 litri pohonnych hmot. Pfi soucasné cen¢ pohonnych hmot,
ktera se pohybuje kolem 27 K¢ na litr za benzin a 26 K¢ na litr za naftu tedy vychazi, ze
naklady za pohonné hmoty jsou vycisleny na cca 570 K¢ pii benzinovém motoru a 540 K¢
pfi naftovém motoru. Pii spotiebé pohonnych hmot se vzdy pocita s urcitou rezervou,

a proto jsou naklady za dopravu stanoveny pro oba typy motorti na 600 K¢.

Vsemina Zoo Ledna 17km| 36 km
Vsemina Kroméiiz 56 km| 112 km
Vsemina Galaxie Zlin 21 km| 42 km
Vsemina Muzeum Zlin 20km| 40 km
Vsemina Zelené Zlin 20km| 40 km
Vsemina Lukov 15km| 30 km
Celkem: 300 km

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 3 — Celkovy pocet ujetych kilometrii v rdmci dovolené

Celkové naklady za celou dovolenou ¢tyi¢lenné rodiny tedy ¢ini:

e Ubytovani s polopenzi 15475 K¢
e Naklady za jednotlivé dny 5389 K¢
Néaklady celkem: 20 864 K¢

V této vysi ndkladl ovSem neni zapocitand cena za pohonné hmoty pfi cesté do hotelu

-----

a neni mozné dopiedu odhadnout, z jaké lokality turisté do Ceské republiky piijedou.
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ZAVER
Cilem této diplomové prace bylo navrhnout projekt ucinné mezinarodni marketingové

komunikace mezi organizatory Barum Czech Rally Zlin a zahrani¢nimi fanousky. Soucasti

projektu byl také navrh mozné aktivni rodinné dovolené v Ceské republice.

V teoretické Casti této prace je na zdkladé studia odborné literatury popséna problematika
cestovniho ruchu, jeho rozdéleni a typy. Samostatnd kapitola je vénovana sportovnimu
cestovnimu ruchu a jeho typtim, protoze pravé tomuto typu cestovniho ruchu se prace
vénuje nejvice. Dalsi kapitola je vénovana eventum v cestovnim ruchu. Je zde ptedstaven
pojem event, ¢lenéni téchto eventii a dale také nejvyznamnéjsi eventy v Ceské republice.
Nasledujici kapitola se vénuje analytické metodé. Konkrétné se jedna o SWOT analyzu.
Posledni kapitola teoretické Casti se vénuje projektim. Je zde popsana definice projektu,

jeho nasledné faze a realizace.

Praktickd cast této prace je rozdélena do tii hlavnich kapitol. Prvni kapitola se vénuje
predstaveni motoristické akce Barum Czech Rally Zlin. Je zde ptfedstavena historie této
akce, soucCasna situace a také vyznam této udalosti pro Zlinsky kraj. Dale je zde
pfedstavena firma Rallye Zlin, kterd je hlavnim organizatorem této motoristické akce.
Ve druhé kapitole praktické ¢asti této prace je provedena podrobna SWOT analyza
této udalosti. Jsou zde rozebrany jeji silné a slabé stranky, ptilezitosti a hrozby. Zavér této
kapitoly tvoii zhodnoceni SWOT analyzy a naslednd doporuceni. Posledni kapitolou
této Casti prace je projekt mezindrodni propagace BCRZ. V zacatku kapitoly je tento
projekt struéné predstaven, jsou zde stanoveny jeho cile a néasledné navrzena realizace
tohoto projektu. V posledni ¢asti této kapitoly je popsan jeden z vedlejSich cill této prace.
Je zde podrobny navrh mozné aktivni rodinné dovolené v Ceské republice véetné

vykalkulovanych nakladi pro ¢tyt¢lennou rodinu.
Véfim, Ze navrzeny projekt pomlze organizatorim Barum Czech Rally Zlin pfildkat
do Ceské republiky jesté vice fanouskd neZ doposud a tato motoristickd soutéz tim ziska

jeste vetsi prestiz u fanousk, kteti zde zaziji spoustu skvélych zazitka.
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