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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,14 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Celkovo je diplomová práca kvalitne spracovaná, má logickú štruktúru a je dostatočne obsahovo nasýtená. Zároveň je z obsahu diplomovej práce evidentné, že sa autor vo vybranej problematike dobre orientuje a svoje teoretické východiská, či výsledky analýzy dokáže funkčne aplikovať priamo do praxe.

Autor v diplomovej práci jasne definoval ciele, následne realizoval dôslednú analýzu značky a jej konkurencie, ktorú doplnil o hĺbkové rozhovory s klientmi, čoho výsledkom je  návrh strategického plánu značky prezentovaný v projektovej časti práce.

Za najvýraznejší prínos tejto diplomovej práce považujem fakt, že sa v nej autor venuje tvorbe strategického plánu značky už fungujúcej agentúry Digital Brain, ktorej je spoluzakladateľom. To je asi najväčší dôkaz toho, že v rámci svojho odboru, ktorý študuje, už našiel svoje uplatnenie aj v praxi.  Z obsahu práce je zrejmé, že ho práca v tomto odbore baví a snaží sa robiť ju čo najlepšie, aby boli klienti spokojní a zároveň, aby realizované kampane boli čo najefektívnejšie. Tým robí dobré meno sebe, svojej agentúre a v konečnom dôsledku aj ÚMK. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

V zásade žiadne veľké výhrady ani k pripomienky k diplomovej práci nemám. Jedine to, že v rámci teoretickej časti autor v texte nepoužíva priame citácie (text v kurzíve a úvodzovky), kvôli čomu je miestami ťažké odlíšiť, čo je jeho vlastný názor a čo názor prevzatý. Podobne sa autor v teoretickej časti mohol venovať aj charakteristike jednotlivých prvkov značky, ktoré v praktickej časti už priamo analyzuje, ale v rámci teórie nie sú jasne definované a vysvetlené.
Na základe uvedeného diplomovú prácu Bc. Lukáša Krčila odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie A (výborne).
Otázky k obhajobě: 
1. Definujte, z akých základných prvkov sa značka skladá a uveďte možné príklady členení prvkov značky v rámci odbornej literatúry.
2. V rámci hĺbkových rozhovorov ste sa zamerali na klientov, ktorí s  agentúrou Digital Brain dlhodobo spolupracujú, čím možno predpokladať, že sú s vašou prácou spokojní. Nemyslíte si, že by bolo prínosné osloviť aj klientov, ktorí s vami ukončili spoluprácu a zisťovať dôvody, kvôli čomu to tak bolo, aby ste im v budúcnosti dokázali predchádzať?
3. V obsahu práce (s. 78) uvádzate, že k agentúre Digital Brain sa v súčasnej dobe hlásia aj rôzne startupy. Môžete vysvetliť na akej báze táto spolupráca funguje?
Ve Zlíně dne 30. 4. 2016
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.14		A		1.138		456		1.138






